Abstrakt

Prace zkouma potencialni vlivy rliznych socio-demografickych determinant(i na
spotrebitelské trendy na ¢eském trhu v rozmezi let 2009-2019. PouZivame data od agentury
Median, s.r.o., ktera provadi vyzkum spotfebniho chovani jiz od roku 1993. V praci
analyzujeme zdvislé kategorické proménné, které reprezentujici preference respondentt ¢i
domadcnosti, a definuji potencialni spotfebitelské trendy. Pro analyzu jsme pouzili ordinarni
logistickou regrese, které jsme nasledné otestovali Brantovym testem. Statisticky
signifikantni vysledky v modelech se ztotoZnuji s vysledky v pfedchozich studiich. Konkrétné,
béhem let 2009-2019 se zvySuje zajem o recyklovani, lidé ¢astéji nakupuji bio potraviny,
mirné klesa zajem o ceské produkty (specidlné v letech 2018 a 2019) a populace utraci vice
penéz za dovolenou. Bakalarska prace napfiklad ukazuje, Ze Zeny maji vétsi tendenci kupovat
bioprodukty a ¢eské potraviny nez muzi a zdroven recykluji ¢astéji nez muzi. Nové
proménné, které ddle zkoumame ve vztahu ke sledovanym trendiim, jsou pocet
zaméstnanych osob v domdcnosti a ABCDE klasifikace. Konkrétné ABCDE klasifikace je
proménna, ktera rozdéluje domacnosti do osmi skupin podle vzdélani, prijmU a ekonomické
situace domdcnosti. Celkové je tato prace vyjimecna tim, Ze sleduje Ceské spotiebitelské
preference po dobu deseti let a detailnéji zkouma spotrebitelské trendy vzhledem k socio-
demografickym udajlm



