ABSTRAKT

Marketingova komunikace se nepoji pouze se ziskovou sférou. Své nezastupitelné misto ma i
v procesu fizeni skol a Skolskych zafizeni. Marketing Sskolam slouzi k napliovani jejich cild, a
1 samotny marketingovy mix pro oblast vzdélavani je diky svym specifikim rozSifenim
puvodniho marketingového mixu. Marketingovou komunikaci se Skoly snazi oslovovat jak
zdjemce o studium a stavajici zéky, tak i jejich zdkonné zastupce. V dnes tak konkuren¢nim
prostiedi musi Skoly volit vhodné taktiky, jak je oslovovat. Cilem prace bylo zanalyzovat
marketingovou komunikaci vybranych zakladnich Skol a navrhnout doporuceni ke
zefektivnéni a zatraktivnéni komunikace dané Skoly. Webové stranky zékladnich skol slouzi
jako primarni zdroj pozadovanych informaci, i kdyz u n¢kterych informaci, zvlasté pak u téch
0 vyuce piejimaji prioritu elektronické informacni systémy Skoly. Dle dotaznikového Setfeni
jsou pravé webové stranky mistem, kam samotni Zaci pfichazeji pro informace. Webové
stranky zkoumanych zékladnich Skol vykazuji jisté chyby a nedokonalosti, ale cilové skupiny
jsou s komunikaci vétSinou spokojeny. Facebook jakoz to zastupce socidlnich siti neni
primarnim komunika¢nim kandlem ani pro jednu z dotdzanych skupin respondentii. Samy
Skoly si toho jsou védomy, a tak k Facebooku pfistupuji. Jedna ze zakladnich Skol ho nema
ani zalozeny a druhd aném publikuje pfispévky, u kterych nutné nevyzaduje reakci.
Doporuceni vzesla z této bakalaiské prace jsou doporucenimi k lehkym upravam webovych

stranek $kol.
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