
Abstrakt: Komparatívna prípadové štúdia v celkom 12 kapitolách prináša kvalitatívny výskum 

s cieľom preukázať a preskúmať výskyt a použitie fake news vo vybranom súbore 13 

televíznych diskusií. Komparatívny charakter práce porovnáva prípad prezidentských volieb v 

Českej republike (2018) a na Slovensku (2019). Prvá časť práce popisuje metodológiu a 

teoretické poznatky o fake news a úlohe televíznych diskusií v predvolebnej kampani. Ďalšia 

časť práce sa venuje prípadom prezidentských volieb, stručne popisujúc vývoj volebnej 

kampane nasledovaný analýzou. Závery sú zhrnuté v súhrnnej hodnotiacej kapitole. Medzi 

najdôležitejšie fake news rezonujúce v skúmanom súbore dát práca identifikuje tému migrácie, 

nedôveru voči médiám, podozrenia z nekalého financovania kampane a pokusy o ovplyvnenie 

volieb. Hlavným rozdielom medzi skúmanými prípadmi je povaha politického boja, kedy v 

Českej republike kandidoval vtedajší prezident.  
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