Abstrakt

Dvanéact let poté, co Satoshi Nakamoto publikoval svoji studii, popisujici principy a
bance, se kryptomény staly multi-miliardovym odvétvim s miliony investory, vyvojaii, minery
a spekulanty. Skute¢né cenové determinanty a zptsoby prognozy budoucich cenovych zmén
vSak zlistavaji otevienou otazkou, na kterou je tieba jesté najit odpoveéd’. Tato studie se se snazi
zodpoveédét, jak moc je cena kryptomén ovlivnéna zpravami z medii a socidlnich siti tzv.
"media hype" a zda muze byt tato veliCina pouzita jako prediktor pro zménu ceny. Dvé
kryptomény, Bitcoin a Tezos a 7 medialnich faktorti pro kazdy z nich byly zvazovany na denni
bazi od 08-01-2018 do 10-31-2020. V zajmu prozkoumani vzajemné zavislosti medii a ceny
kryptomén v kratkém, stfednim a dlouhodbém obdobi tato studie pouziva piistup zalozeny na
vinkové soudrznosti. Ukazalo se, Zze zména cen je to, co zplsobuje "media hype", avSak tento
media hype mlzZe tuto zménu umocnit. Proto "media hype" nemtiZeme povazovat za spolehlivy
prediktor ceny kryptomén. I pfesto by méli investofi do kryptomén vzit media a sociilni sité v

uvahu pfi uréovani investi¢nich strategii, zvlasté pro nové projekty.
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