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Jméno diplomanta/diplomantky: Bc. Jan Kuklik

Nazev prace: Aktivace sponzoringu u partnerti Ceského atletického svazu

Cil prace: vytvoreni navrhi aktivaci sponzoringu u zamérné vybranych subjekt( ve spojeni s Ceskym
atletickym svazem na zakladé analyzy dokument(, vlastniho pozorovani, pfipadové studie a

hloubkového interview.

Jméno oponenta: PhDr. Josef Voracek, Ph.D.
Zaméstnavatel a funkce oponenta (pokud neni zaméstnancem UK FTVS):

Celkova narocnost prace:

podprlimérna prdmérna nadpriimérna (zvyraznéte)

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupen splnéni cile prace Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné

Adekvatnost pouzitych metod Vyborné

Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Vyborné
diplomanta/diplomantky

Uprava prace: text, grafy, tabulky Vyborné

Pravopis a stylistika Dobre

Prakticka Ci teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

podprlimérna prlimérna nadpriimérna (zvyraznéte)

Hodnoceni prace:

a) Stupen spinéni cile prace — Pfedlozena diplomova prace pfedstavuje velmi rozsahly a komplexni
material v oblasti aktivace sponzoringu pro sportovni organizaci — v tomto pfipadé Cesky
atleticky svaz. Svym zpracovanim, podrobnosti, konkretizaci a aktualnosti patfi mezi
nadstandardni prace. Stanoveny cil splfiuje vCetné vech dilCich koll. Velmi pozitivné také
hodnotim zpétnou vazbu od zastupce Ceské spofitelny na zpracované navrhy, coz dodava praci
nadprlimérnou praktickou vyuzitelnost. Jedinou slabou strankou prace je pravopis a stylistika,
ktera je tak pomyslnou jedinou ,vadou na krase" celé prace. I piesto vSak hodnotim praci jako
nad ocekavani kvalitné zpracovanou a doporucuji ji k obhajobé.

b) Logicka stavba prace — struktura prace je jasna a logicka. Prace obsahuje vSechny podstatné a
povinné kapitoly. Prace je nadstandardné rozsahla.

c) Prace s literaturou — Teoreticka vychodiska obsahuji velmi rozsahlou resersi (celkem na 72
stranach), coz je vyrazné nad poméry diplomovych praci. Obsahové navic v sobé soustied'uje
aktualni teorii a trendy ve sportovnim sponzoringu véetné pfesahu do dalSich nastrojt
marketingové komunikace, jako napf. CSR, apod. Diplomant spravné a vécné cituje, vhodné
doplriuje vlastni komentare a celkové pracuje s velkym mnozstvim zdrojl a zejména
s aktudlnimi zdroji.

d) Adekvatnost pouzitych metod — Pouzité metody povazuji za vhodné a adekvatni. Diplomant
zvolil kvalitativni vyzkum, ktery vyuZiva analyzu dokumentd, hloubkova interview a pfipadovou



studii. Ackoli jsou metody relativné standardni a celkem jednoduché, diplomant s nimi pracuje
velmi peclivé, vSe podrobné rozebira a popisuje v metodice prace. Co vSak povazuji za
nadbytecné, je velké mnoZstvi teorie ke zpracované metodice prace. I z takto standardnich
metod diplomant ziskava velmi velké mnozstvi informaci ke spinéni dil¢ich Ukol& a dosazeni
vytyCeného cile prace.

e) Hloubka tematické analyzy — Zpracované téma je v praci velmi podrobné, diplomant vse
rozebira velmi do detaild. Zejména pozitivné hodnotim konkretizaci vsech navrh{ véetné
detailnich scénard, vizualizaci, apod. VSe navic vychazi vzdy z prehledné zpracovanych
vychodisek pro aktivace kazdé z vybranych firem. Navrhované aktivace jsou specifikovany i
s ohledem na uzitek v ramci marketingové komunikace danych partnerskych firem (az na par
vyjimek — viz otazky k obhajobé). V Diskuzi vSak chybi polemika a propojeni s teoretickou ¢asti
prace, coz je nedilna soucast této kapitoly. I presto je vsak diskuze velmi rozsahla a podrobna.
V Zavéru diplomant vse prehledné shrnuje véetné navrzeného doporuceného postupu pro
vytvareni aktivaci v ramci sportovniho sponzoringu.

f) Uprava prace — formalni Gprava prace je v poradku, diplomant vhodné dopliuje text o ilustrace
a vizualizace, které tak dodavaiji na celkové prehlednosti vsech podstatnych informaci.

g) Pravopis a stylistika — Prace obsahuje ¢etné nedostatky ve formé pravopisnych chyb, preklepd,
nespravnych vyrazl, apod. Viz niZze pfipominky. Diplomant také obcas pouziva az pfilis dlouha
souvéti, kde nespravné pracuje s interpunkci a pro ¢tenare to pak znamena prekazku ve
snadném chapani nékterych informaci.

Pfipominky:

Abstrakt — v Casti ,Vysledky" by mély byt uvedeny jiz konkrétni vysledky ¢i poznatky z prace, nikoli jen
informace o tom, co se zpracovalo a co bylo vyhotoveno.

Str. 13 — chybéjici slovo — ,,...zapojuiji ji interaktivniho vztahu a neobtézuji ji .."

Str. 19 — preklep — ,Podlé ni se jedna o proces ..."

Str. 30 — preklep — ,,...nadstandartni pédi ..."

Str. 31 — preklep — ,,...ktefi maji na socialnich siti velky pocet sledujicich."

Str. 31 — , Tento zesileny WOM marketing vedl ke zvySeni podvédomi o novém voze Ford Fiesta zejména
u mladé generace ..." — zde se jedna o ,povédomi*, nikoli o ,podvédomi®, je treba tyto vyrazy
rozliSovat, protoze maji odliSny vyznam obecné i v marketingu.

Str. 33 — preklepy — ,,...v kontextu nejvétsich mezinarodnich akcich ..."; ,Standartni rozlozeni kruh@ ..."

Str. 44 — chybéjici odkazy na zdroje citaci - K pojmu aktivace ptifazuji autofi i pribuzny pojem — pakovy
efekt, kterym autofi mysli jako , zajistén/ vsech nastroji marketingové komunikace a dalsich aktivit v
souvislosti se sponzoringem k vztahu mezi sponzorem a publikem." Aktivaci vSak chapou jako
~kKomunikaci podporujici zapojeni, angaZovanost a participaci sponzora s cilovou skupinou.

Str. 46 — preklep — ,,...se musi marketéfi odprostit ..."
Str. 50 — preklep —,,CRS"
Str. 53 — preklep —,....podpora tymového duchu ..."

Str. 53 — slovo navic — ,,Pfi praci v socialni siti Twitter je ke ,kapesnému® na cestovani ve vysi 50 000
korun na rok je pfidana i akupunktura k rehabilitaci téla ..."

Str. 54 — preklep a chybéjici interpunkce na konci véty — ,,...se diky CSR aktivit sniZzuje pocet civilizacnich
chorob (obezita, cukrovka) Sport prispiva..."

Str. 56 — opakuijici se slovo —,,...ale naopak poskytla nemalé finance poskytla."
Str. 57 — nespravny tvar slova — ,prilakavaji*

Str. 57 — preklep — ,,...vyzdvihuji pojem CSR-linkend ..."

Str. 58 — nespravny nazev — ,Mc Donald"

Str. 61 — chybéjici odkaz na zdroj — ,,Americka marketingova asociace vymezuje znacku jako nazev,
symbol, design nebo jakykoliv jiny prvek, jejimz cilem je identifikace produktd urcité firmy a zajisténi
diferenciace od konkurence."

Str. 62 — opakuijici se slovo — ,Karlicek (2018) se zamysli nad zakladnimi prvky znacek a znacek, i nad
tim, .."



Str. 63 - nespravny nazev — ,McDonald"

Str. 69 — nespravny vyraz — ,tizené ovoce" — spravné ma byt ,kyzené ovoce", coZ je odvozeno od slova
.kéz", nikoli od slova ,tizit".

Str. 71 — nespravna sklofiovani — ,,...na ktery diky oficialniho povoleni na uziti loga ..."; ,,...umisténi
olympijsky kruh@ ..."

Str. 74 — nespravné sklonovani — ,,...o predni sportovni akce, ktera se konaji v daném mésté."
Str. 74 — preklep — ,,...zavod Motto GP v Brné ..."
Str. 77 — chybéjici predlozka — ,,...ze pfipadé sponzorovani jednotlivcd ..."

Str. 79, 170, 173 — nespravny vyraz — ,vzty¢né body" — spravné ma byt ,sty¢né body", coZ je odvozeno
od slova ,styk", nikoli od slova ,vztycit".

Str. 79 — nespravné sklonovani — ,Spojeni jednotné akce zamérenou na konkrétni cilovou skupinu ..."
Str. 80 — chybéjici slovo — ,Nasledné spravné utuzeni vzajemnych vztah( vede pozitivhim recenzim ..."
Str. 80 — slovo navic — ,,...spojeného s regionem, v kterém se lezi sponzorovany sportovni klub."

Str. 81, 82 — nespravné sklonovani — ,Model sponzoringu fit"; ,dosahnuti sponzoringu fit"

Str. 83 — rozdilny format pisma u &islovani kapitoly —,,3 CILE A UKOLY PRACE"

Str. 86 — slovo navic — ,V kontextu diplomové prace bude vSak budou vyuzity ..."

Str. 111 — slovo navic — ,,...je také k propagace Uspésného ..."

Str. 112 — preklep — ,,...moZné si vyzkouset zakladnich atletickych discipliny ..."

Str. 114 — preklep — ,nadstandartniho®

Str. 119 — slovo navic — ,,...které se ve skoku, hodu a béhu pomérovaly své sily."

Str. 119 — preklepy — ,Na vitézném piknik nechybéla ..."; ,....nebo je jogurty jako terce pti trénovani
jedné ..

Str. 124 — chybéjici ukonCujici zavorka — ,(ne z natazené ruky za hlavou vpred, ale zespoda do vysky a
rozbije tak jablkem okno, posledni zabér je na vydéseny vyraz ditéte drzici klobouk."

Str. 124 — preklep — ,,... Sortujeme se sporkou."

Str. 130 — preklep — ,...probiha prestavovani partner Ceského atletického svazu ..."

Str. 131 — pravopisna chyba — ,,...byly vybrani Cesti sprintefi ..."

Str. 131 — chybi ukoncuijici zavorka — ,,(koSili, dlouhé spolecenské kalhoty a spolecenské boty."
Str. 138 — preklep — ,Atleticka soutéZe byla zalozena ..."

Str. 141 — preklep — ,,...image prostfednictvim umisténim loga ..."

Str. 144 — chybéjici slova a pravopisna chyba — , Aktivace vsak mdze ztroskotat nedostatecné
komunikaci s cilovou skupinou. Pfi odesilani pohlednice je podstatné, hostesky ve stanku peclivé
vysvetlili, kde Ize aplikaci stahnout a jak ji pouZivat."; ,Zaroven sledovani a vstup do trendy Zadouci pro
Cesky atleticky svaz k utuzovani vztahu se svymi cleny a fanousky."

Str. 146 — preklep — ,,...aby se k nim mlada generace pravidelné k atletickym vracela."

Str. 149 - slovo navic — ,Vyhoda aktivace spociva v minimalnich nakladech na k osloveni velké skupiny."
Str. 150 — pravopisna chyba — ,je za potfebi™

Str. 151 — preklep — ,Atletka pro déti*

Str. 153 — chybéjici slovo — ,,...obdobi mimo atletickou sezdnu, neznamena, propagace bude probihat
pouze v tomto obdobi."

Str. 154 — nespravné sklorovani — I u tietiho vybraného subjektu je ddlezité definovat jeji cile, kterych
chce sponzoringem dosahnout."

Str. 155 — preklep — ,Hollandiaa nabizi ..."
Str. 156 — preklep — ,,... budou oslovovani hvézdy Ceské atletiky atraktivni pro fanousky."
Str. 158 — pravopisna chyba — ,,...méné pocetnym pripravkam, které by se ocitli v nevyhodé ..."

Str. 159 — nespravné skloriovani — ,,V souc¢asném svété pinych digitalnich technologii ..."



Str. 160 — preklep — ,,...ale vzdélava je konkrétnimi situacemi zasazenymi do pfibéhu ..."
Str. 163 — slovo navic — ,,... motivaci k alespon k jednorazovému zakoupeni ..."

Str. 164 — pravopisna chyba — ,....ktery nabizeli sportovni subjekty po fadu nékolik let."
Str. 164 — preklepy — ,,...do jakéhosi standartu."

Str. 165 — nespravné sklonovani — ,,...hraji roli nejrliznéjsi rozdéleni, mezi které patfi ..."
Str. 166 — preklep — ,,...jako standartni soucast ..."

Str. 168 — preklepy a chybéjici slova — ,,...a v celku oslovuiji celou ¢eskou spolecnost ..."; ,... v pfipadé
vSech pomérné narocnych aktivaci jedna o vysoké Castky."; ,,...odGvodnéno tim, zastfeSeni obou
projektl nenasleduje ..."

Str. 169 —,....ze strany jinych sponzorovanych subjektl (z projektu Sportujeme se sporkou) na tento
firemni event z dlivodu, Ze by radi své ..."

Str. 170 — preklepy — ,....ze dravé télo tvofi nejen ..."; ,,Konkrétni navrhy opét cili na celé atletickou
komunitu ..."

Str. 172 — preklep, pravopisna chyba; slovo navic —,,...vytvari dalsi téma k realizace konkrétnich navrh
aktivaci."; ,...oslovuji i dalSi cilové skupiny, které byli aktivacemi do souc¢asné doby nedotceny."; ,....a
vytvofit pro ni silny zazitek aktivitu ..."

Seznam pouZzitych zdrojl by mél byt Cislovany a dale obsahuje drobné nedostatky v nejednotnosti
formatu uvedenych citaci.

Otazky k obhajobé:

1. Na str. 25 diplomant uvadi: ,,V pyramidé (obrazek 5) je mozno vidét nastroje internetového
marketingu, které mohou byt pasivni a poslouzi pouze k brandingu." Podobné i na str. 43: ,Sponzorsky
svét se rychle pretvafi a z pouhého brandingu stadiond se firmy soustfedi na aktivaci." I pak dale

v praci nékolikrat. Jakym zplsobem je zde chapan pojem branding a co je skute¢né branding?

2. Jak by se daly spojit reklamni spoty v ramci aktivace C. 1 tak, aby se komunikovala pohybova i
financni gramotnost v ramci vzajemné spoluprace CAS a Ceské sporitelny tak, jako tomu je napriklad u
aktivace ¢. 4?

3. V navrhu aktivace €. 3 je popsan projekt masazi pro bézce. Je zde jasné popsano, za jakym Gcelem
je toto spojeni zadouci. Nicmeéné aktivace sponzora je hlavné o komunikaci toho sponzora (v tomto
pripadé Ceské spotitelny) vici své cilové skupiné. Co je tedy tou komunikaci, ¢i konkrétné
komunikac¢nim sdélenim, které banka sdéluje prostfednictvim masazi?

Navrzeny klasifikaéni stupen: vyborné.

Prohlasuji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi/diplomantce.

V Praze dne 15.1.2021

PhDr. Josef Voracek, Ph.D.



