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Cil préace: Cilem prace je vytvofit modelové navrhy aktivaci sponzoringu pro vybrané sponzorské
partnery Ceského atletického svazu

Celkova narocnost prace:

Podpriimérné Prdmérné Nadpriimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - dobre - nevyhovujici
Stupen spInéni cile prace Vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné

Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobre (viz hodnoceni)
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Vyborné
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podprlimérna priimérna nadpriimérna

Hodnoceni:

Diplomova prace v rozsahu 173 stran textu, 42 obrazkd, zpracovava aktudlni problematiku
aktivace sponzoringu pro partnery Ceského atletického svazu (dale CAS). Autor vymezuje tuto
problematiku v dimenzich projekéni prace, tj. vystupy predstavuji projekeni navrhy pro rizné typy
firem, které se angaZzuji ve sponzorovani CAS.

Diplomova prace ma logickou strukturu. Pfesahuje vymezeny rozsah a predlozené ¢asti se
vztahuji k FeSeni tématu. Podstatnou Cast rozsahu tvofi navrhy doporuceni aktivace sponzoringu pro
aktualni partnery Ceského atletického svazu. Prace ma tedy vystup do sportovni praxe a o jeji
projekcni vystupy je zajem ze strany CAS.

Kapitola 2 teoretickych vychodisek prezentuje 70 stran diplomové prace. Tato Cast prace
zahrnuje 6 subkapitol, které se vénuji pojmu sponzoring, trendim marketingové komunikace,
sponzoringu ve vztahu k socidlnim sitim, ke spole¢enské odpovédnosti, aktivaci sponzoringu a
sportovnimu sponzoringu.

Tato Cast velmi dobfe prezentuje bohatost zdrojd k tomuto tématu. Zaroven aktualné
prezentuje ke zpracované teorii pfiklady z atletiky a dalSich sportli véetné jejich hodnoceni, coZ uz by
misty (napt. s. 20, s.56, s.70) patfilo spiSe do analytické ¢asti. Naopak bych tu ocekavala vice
poznamek k vyuziti v koncepci prace. Celkové Ize vSak Fici, ze teorie je velmi detailni a aktudlné
koncipovana z hlediska vyuZivani modernich poznatkd.

V kapitole 3 autor vymezuje na s. 83 Cile a Ukoly prace (kap 3). Cil a tUkoly jsou logicky
formulovany a prehledné zachycuji strukturu postupu zpracovani tématu.

V kapitole 4 Metodika prace (10 stran) autor vysvétluje dosti podrobné kombinaci metod,
které pouziva. Jde o analyzu dokumentd, hloubkovy rozhovor, pfipadovou studii. Zatimco u analyzy
dokumentl a pripadové studie autor komentuje jejich vyuziti pfi zpracovani tématu, u rozhovoru
rozebira Siroce jeho obecnou problematiku, ale neuvadi konkrétni fakta o tom, jaky typ sdm vyuzil a



proc¢ a jak pfipravil strukturu otazek. To se Ctenar dozvi az v kapitole sbéru dat, ktera je soucasti
kapitoly popisuijici design vyzkumu, v ném zdGvodriuje podrobné vybér tfi firem do vzorku.

Analytickou ¢ast prace (viz kapitola 5) pfedstavuje analyza profilu Ceského atletického svazu a
vybranych firem v roli partnerli CAS. V analyze CAS se autor soustfedi na rozbor dosavadnich partnerd
a dosavadni sportovni aktivity a sportovni akce. U jednotlivych sportovnich akci hodnoti jiz uplatnéné
kroky ucinéné v marketingové komunikaci a zaroven i analyzuje vyuzivani medii pro marketingovou
komunikaci a propagaci, coZ je podstatné vychodiska pro zpracovani navrhd. Tady by dle mého
nazoru Sla kapitola Iépe usporadat a na zacCatku Fici, co bude pfedmétem analyzy u CAS a jednotlivych
partnerl v souvislosti s marketingovou komunikaci a dosavadnim sponzorovanim, aby to bylo
systémoveé zifejmé od zacCatku a ne latentné skryto v textu.

V kapitole 6 autor pfedstavuje jednotlivé navrhy aktivaci pro CAS. Celkové se jednd o 6
navrhl pro Ceskou spofitelnu, 4 navrhy pro Ceskou postu, 4 navrhy pro firmu Hollandia. Jednotlivé
skupiny navrhl pro firmy vychazeji z prezentovanych vychodisek, které zahrnuiji cile firmy, cilové
skupiny, aktiva firmy, zdroje (mimo financnich), kanaly. Jednotlivé navrhy jsou vystizné zpracovany
vzhledem k dostupnym informaci a mohou slouzit pro vybér a rozpracovani v praxi. Mlze je vsak
limitovat financni stranka, ktera neni vykalkulovana. Ale vzhledem k poctu aktivacnich navrhi je
zfejmé, Ze je to nad sily jednotlivce. Pomérné obtizné dle mého navrhu bylo zpracovani navrhd pro
Ceskou postu, ktera ma pomérné konzervativni image, ale i s tim se autor zdafile vyrovnal.

Kapitolu 7 predstavuje diskuze. Autor diskutuje jednotliva rizika, ktera mohou ovlivnit realizaci
projektu. dale ZdAvodriuje i vybér vhodnosti firem pro aktivaci ve sponzoringu a vybrané faktory, které
navrhy ovlivnily a které se mohou dale rozvinout.

Diplomova prace obsahuje 136 tituld bibliografickych citaci, z toho 63 monografii, 27
publikovanych clankd, 44 online zdrojd a 2 zakony. 96 tituld je zahraniCnich v anglickém jazyce. Na
diplomovou praci pracuje s enormné rozsahlym souborem publikaci. Zaroven je stylisticky dobre
zpracovana nevykazuje chyby.

Celkové Ize Fici, ze diplomova prace spliiuje Uroven na ni kladenou, a prezentuje rozsahly a
bohaty vlastni pfinos autora (44 stran) v samotnych projekcnich navrzich aktivace sponzoringu
diplomové prace.

Pripominky:
s. 41 - u citace publikace Mezinarodni marketing neuvadi autor, Ze jde o kolektivni monografii a
necituje kapitolu podle jednotlivych autord.

Otazky k obhajobé:

1) Které z modernich trendi marketingové komunikace jste uplatnil ve svych navrzich?

2) Vysvétlete, jaka zvlastni vychodiska jste musel respektovat ve zpracovani navrhd pro Ceskou
postu?

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi/diplomantce.

V Praze dne 10.1. 2021

Doc. Ing. Eva Caslavova, CSc.



