Abstrakt

Nazev:  Aktivace sponzoringu u partneri Ceského atletického svazu

Cile: Cilem diplomové prace je vytvoreni navrhu aktivaci sponzoringu u zdmérné
vybranych subjektti ve spojeni s Ceskym atletickym svazem na zakladé
analyzy dokumentd, vlastniho pozorovani, ptipadové studie a hloubkového
interview. Sekundarnim cilem je vyhodnoceni profilu firem v roli sponzorti a

stanoveni navrhu aktivaci jako nové discipliny.

Metody: Ke stanoveni konkrétnich navrha aktivaci byl vyuzit kvalitativni vyzkum na
bazi hloubkového interview se zastupci vybranych firem, ptipadova studie a

analyza sekundarnich dat z dokumentti zabyvajici se atletikou.

VysledKy: Ziskané vysledky z provedeného vyzkumu a analyza profilu Ceského
atletického svazu a vybranych firem byly vyuzity pro stanoveni
konkrétnich navrha aktivaci pro jednotlivé firmy se zasazenim do ¢eské

sportovni praxe.
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