
 
 

 

Abstrakt 

 

Název:      Aktivace sponzoringu u partnerů Českého atletického svazu  

 

Cíle:  Cílem diplomové práce je vytvoření návrhů aktivací sponzoringu u záměrně 

vybraných subjektů ve spojení s Českým atletickým svazem na základě 

analýzy dokumentů, vlastního pozorování, případové studie a hloubkového 

interview. Sekundárním cílem je vyhodnocení profilu firem v roli sponzorů a 

stanovení návrhu aktivací jako nové disciplíny. 

 

 

Metody:  Ke stanovení konkrétních návrhů aktivací byl využit kvalitativní výzkum na 

bázi hloubkového interview se zástupci vybraných firem, případová studie a 

analýza sekundárních dat z dokumentů zabývající se atletikou. 

      

 

 

Výsledky: Získané výsledky z provedeného výzkumu a analýza profilu Českého 

atletického svazu a vybraných firem byly využity pro stanovení   

konkrétních návrhů aktivací pro jednotlivé firmy se zasazením do české 

sportovní praxe. 

 

 

 

Klíčová slova: atletika, marketingová komunikace, nová média, aktivace sponzoringu 

 


