
ABSTRAKT 

 

Název:  Marketingová komunikace Grand Prix Brno v moderní gymnastice. 

 

Cíle: Cílem této bakalářské práce je návrh plánu na zlepšení propagace 

soutěže Grand Prix Brno v moderní gymnastice, s důrazem na využití 

sociálních sítí, a to na základě analýzy marketingové komunikace 

soutěže 2017. Přičemž tento návrh bude detailně ukázán na konkrétním 

příkladu Instagramu, jakožto aktuálně nejvíce se rozvíjející sociální síti. 

 

Metody: Pro zjištění marketingové komunikace soutěže byla v této práci použita 

metoda analýzy dokumentů. Dále byla využita deskriptivní případová 

studie, jejímž předmětem se stala marketingová komunikace Grand Prix 

Brno v moderní gymnastice 2017. 

 

Výsledky:  V práci byla popsána marketingová komunikace Grand Prix Brno 

v moderní gymnastice 2017. Bylo zjištěno, že komunikuje převážně 

skrze media, a to televizi, rozhlas, tisk, venkovní reklamu a internet, 

která nezahrnují zaměření na cílovou skupinu. Na základě toho byl 

vytvořen plán pro zviditelnění soutěže na sociální síti Instagram, jako 

aktuálně nejdynamičtěji se rozvíjející sociální síť. Tento návrh mohou 

organizátoři využít při realizaci dalšího ročníku Grand Prix Brno 2018. 
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