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ABSTRAKT

Nazev:

Cile:

Metody:

Vysledky:

Marketingova komunikace Grand Prix Brno v moderni gymnastice.

Cilem této bakalaiské prace je navrh planu na zlepSeni propagace
soutéze Grand Prix Brno v moderni gymnastice, s dirazem na vyuziti
socidlnich siti, a to na zakladé¢ analyzy marketingové komunikace
soutéze 2017. Pficemz tento navrh bude detailné¢ ukazan na konkrétnim

ptikladu Instagramu, jakozto aktudlné nejvice se rozvijejici socidlni siti.

Pro zjisténi marketingové komunikace soutéze byla v této praci pouzita
metoda analyzy dokumentti. Dale byla vyuzita deskriptivni piipadova
studie, jejimZ predmétem se stala marketingova komunikace Grand Prix

Brno v moderni gymnastice 2017.

V praci byla popsdna marketingovd komunikace Grand Prix Brno
v moderni gymnastice 2017. Bylo zjis§téno, Ze komunikuje pievazné
skrze media, a to televizi, rozhlas, tisk, venkovni reklamu a internet,
ktera nezahrnuji zaméfeni na cilovou skupinu. Na zakladé toho byl
vytvofen plan pro zviditelnéni soutéZe na socidlni siti Instagram, jako

.....

organizatofi vyuzit pii realizaci dal$iho ro¢niku Grand Prix Brno 2018.

Kli¢ova slova: moderni gymnastika, soutéz, propagace, Instagram



ABSTRACT

Title:

Objectives:

Methods:

Results:

Keywords:

Marketing communication of Grand Prix Brno in rhythmic gymnastic.

The objective of this bachelor thesis is to propose a plan to improve the
promotion of the Grand Prix Brno competition in rhythmic gymnastic,
focusing on the use of social networks, based on the analysis
of the marketing communication of the competition 2017. This proposal
will be shown in detail on a concrete example of Instagram, as currently

the most developing a social network.

In order to determine the marketing communication of the competition,
the method of document analysis was used in this work. In addition,
a descriptive case study was used, the subject of which was
the marketing communication of Grand Prix Brno in rhythmic gymnastic

2017.

The marketing communication of the Grand Prix Brno in rhythmic
gymnastic 2017 was described. It was found to communicate mainly
through the media, namely television, radio, print, outdoor advertising
and the Internet, which do not include targeting the target group. Based
on this, a plan for promotion of competition was created
on the Instagram social network as the most dynamically developing
social network. This proposal can be used by the organizers for the next

Grand Prix Brno 2018.

rhythmic gymnastic, competition, promotion, Instagram



UVOD .ttt ettt ettt sttt et ettt et sae e b ennes 9
2 CILE A UKOLY ..ottt 11
2.1 CILE tattetiet ettt et sttt ettt 11
2.2 UKOLY et nas s 11
TEORETICKA VYCHODISKA .....oitiimiiimriieineeiseeesesesssssesssesssessssesssessssessenns 12
3.1 MARKETINGOVA KOMUNIKACE......c.ccctertimtiminrenienttetentetentensesseeresieeeeennesensenaenne 12
3.1.1 Komunikacni miX V& SPOTTU .....cccueeeruiieriieeiiieerreeesiieeeiieeeeiaeeeveeesneeeseneees 12
3.2 PLANOVANI MARKETINGOVE KOMUNIKACE .....cc.ccrteiiniienieeienieenieeieseenieeneenieens 13
3.2.1 Urceni komunikaéniho cile a cilového publika...........ccccoevvieriiiciiiniianennne. 14
3.2.2 PHPrava SACIENT .....cooouiiiiiiieeiieeceeeee e 14
3.2.3 Vybér médii (komunikacnich kanall) ...........ccccooviiiiiiniiii 15
3.3 SOCTALNI SITE ..c.uiiiiiiieiieeiteeteeterie ettt sttt ettt et s saeens 17
3.4 INSTAGRAM A JEHO UZIVATELE.....cccoeitiiiiiniiniiniinitetetetenteste st 19
3.5 VYUZITI INSTAGRAMU K MARKETINGOVE KOMUNIKACT .....c.corveuiriennienneeienanens 21
3.5.1 Firemni profil....c..coooiiiiiiiiiii e 21
3.5.2 Vytvafeni obSaNU.........cocoeviiiiiniiiiiiiiiiiitccee e 22
3.5.3 Strategie vedeni profilu ........cccoeciieiiiiiiiiee e 23
3.5.4 Placena propagace priSPEVKUL.......cccviriiiiiiiriieiieiie et 25
3.6 MODERNI GYMNASTIKA ..c..eeruiiuieniienieemtenttenteetesieenteeeesttesteeasesieenseesesseesseesesseens 25
METODOLOGIE .....ccoeiiiiiiiiiiitieeteeee ettt ettt 27
4.1.1 Analyza dOKUMENTU.........ceeeererierieieetieee ettt ettt et 27
4.1.2 Deskriptivni pfipadova StUdI€.........c.eeevieeeiiieeiiieeieecie e 28
MARKETINGOVA KOMUNIKACE GRAND PRIX BRNO V MG 2017............ 30
5.1 SERIE ZAVODU GRAND PRIX .....ooiiiiiiiiiiniiiinieeteecctcese e 30
5.1.1 HiStorie POTAAANT .......cccvieiiiiiiieieeieee et 30
5.1.2 Soucasni pofadatele............cocuieeiiiiiiiiiie e 31
5.2 PREDSTAVEN{ GRAND PRIX BRNO .....cccooiiiiiiiiiiiniiiiiiiciecicnccceceeeeee e 31
5.2.1 Poradatel SK TART Moravska Slavia Brno ..........cccoeeeevieniiiiiienieeenne, 32
5.2.2 Program SOULEZE .......cceeeerueeeriuieeniiieeniieenieeesteeeniteeeiteesineesnreesseeesseeesseens 32
5.2.3 FINancovVANT SOULEZE .......cc.eeruiiruiiiiieiie ettt 33

5.3 ANALYZA KOMUNIKACNICH NASTROJU A JEJICH ZHODNOCENT ..., 35



5.3.1 TeleVIZNT PIEINOS ..veeviieiiieiieiiieiie et eeiie ettt ettt stee e b e seaeeseesaaeesseennns 35

5.3.2 0 ROZIIAS e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aeaseaaeaaaaaaaaaaaanas 36
5.3.3 Tisk, Tiskoviny, billboardy ...........ccccceeviiieiiiieiiieeiee e 37
5.3.4 TISKOVA KONTETEIICE. ... oo et e e e e e e e eeaaan 38
5.3.5 Plosna reklama a projekce........ccoevieriiiiiiiniiciiecie e 39
5.3.6 INternet @ SOCIAINT STEE ....neeeeeeeeeeeeeeee e e e e e e e e e e e e e e aeaeeeeeeeaens 40

6 NAVRH MARKETINGOVE KOMUNIKACE GRAND PRIX BRNO 2018......... 42
(ST B B 25 5 2V 74 S RPN 42
6.2  TISKOVA KONFERENCE.......uuuuiiitteteeeieeeeieeeeeeeeeeeeeeesiaeeteeesssesessiaseeseessssessssaneeees 42
6.3 NAVRH PROFILU NA SOCIALNI SITI INSTAGRAM ...oevviviiiieeieeieeeeeeeeeeeeee e 43
6.3.1 CHlOVA SKUPING .....eoiiiiiiiiiie e 43
6.3.2 Aktivace firemniho profilu GPBrnoRG ..........cccoooiiiiiiiiiiiicie 43
6.3.3 Techniky pro editovani 0bsahU...........ccccieriieiiieniiiiieieeeee e 45
6.3.4 Plan obSAhOVENO KAIENAATE ......eeeeeeeeeeeeee e eeee e e e e e e 46
6.3.4.1 Instagram Piib&hy Grand Prix Brno 2018.........cccceeviniiniiiiniiniienee. 49

0.3.5 ZPENA VazDa.....c..cooiiiiiiiiiii e 51

A D) ) SO 52
8 ZAVER ..ottt ettt ettt er e 54
SEZNAM LITERATURY ..ottt e e e e e e e eee e e e e eae e e eeraaeeenans 56
SEZNAM TABULEK ...t e e e e e e e e e e e e e veee e e eraeaeeenans 60
SEZNAM GRAFU ..ottt e e ees e see e e s eses e eeneans 61
SEZNAM OBRAZKU ...ttt eee e ees e tee e ese e s e eees e eeneans 62

SEZNAM PRILOH ..o e s e s e e e eeseses e ssesesene 63



1 UVOD

Moderni gymnastika je vyhradné Zensky sport. Ackoliv se jedna o olympijsky sport,
v Ceské republice mu neni vénovana takova pozornost, jakou by si zaslouzil a jaké
se mu dostava v jinych zemich, piedev§im ve vychodni Evropé. Podobné jako jiné
sporty, bojuje moderni gymnastika s nedostatkem financi, které jsou pro rozvoj
a propagaci tohoto sportu nezbytné. Omezené financni rozpocty zpusobuji problémy
pti zajisténi bézného chodu sportovnich klubli a problémy potadatelim pfi organizaci
sportovnich udélosti, které by predev§im mohly podpofit viditelnost a oblibenost tohoto

sportu v Ceské republice.

Nizka popularita moderni gymnastiky mezi vetejnosti je nejspise zpiisobena z nékolika
divodu. Jednim z nich mtze byt dle ndzoru autorky prace jeji necitelnost v bodovani.
Systém hodnoceni je pro laickou vefejnost 1 pies neustalé zjednoduSovani a upravy
pravidel velmi netransparentni. U vSech esteticko-koordina¢nich sporti je bohuZzel
kone¢né hodnoceni v rukou rozhod¢ich. Z pohledu vetejnosti 1ze tedy spekulovat o jeho
objektivité, jelikoz vysledky jsou zavislé na lidském faktoru. Tento problém se snaZzi
resit jiz nckolik let Mezinarodni gymnasticka federace (FIG) pfedevS§im zavedenim
novych pocitacovych programi, které kontroluji bodové rozdily rozhod¢ich
pii rozhodovani na svétovych soutézich, tak jak se to zavedlo v krasobrusleni. Dal$im
feSenim problému FIG jsou Upravy pravidel po olympijskych hrach na dalsi olympijsky
cyklus. Jinym moZnym divodem nizké popularity moderni gymnastiky mezi Sirokou
vetejnosti je neprofesionalita tohoto sportu a to i na té nejvyssi Grovni. VSichni trenéii,
rozhod¢i a dal$i ¢inovnici jsou z velké ¢asti dobrovolnici. Pfitom byva pfirozené, Ze ¢im
vice je profesiondlnich a vzdélanych trenérti a ostatnich sportovnich odborniki, tim
samoziejm¢ dochazi ke zlepSeni kvality prace a naslednych uspéchli na evropské
1 svétové trovni.

Prestoze je soutéz Grand Prix v moderni gymnastice jednoznacné nejvyssi
a nejsledovanéjsi udalosti pfiznived ceské moderni gymnastiky, nedaii se ji ziskat
pozornost a zijem laické vefejnosti. Grand Prix Brno byva cCasto zaménovano

se stejnojmennym ale popularnéj$im seridlem motocykla.

Dlvodem miize byt slaba popularita moderni gymnastiky obecné, jejiz divody byly
popsany vySe. Druhym divodem muze byt nedostatecnd komunikace s vefejnosti
ze strany potadatell a s tim 1 souvisejici nepromyslend volba cilové skupiny. Autorka
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prace se v roli zavodnice Ucastnila seriald Grand Prix Brno v moderni gymnastice
v letech 2013-2017 a méla moznost porovnat situaci s obdobnymi zdvody v zahranici.
V dnes$nim online zptsobu Zivota a v dobé chytrych telefont je dilezitym clankem
propagace aktivita v novych médiich. Pfitom tato ¢ast komunikace byva ze strany
organizatord podcenovand. Cilem této bakalaiské prace je pravé proto snaha zlepsit
marketingovou komunikaci v novych médiich. Organizatoii komunikuji jiz n¢kolik let
pouze skrze klasickd média a nedrzi krok s moderni dobou, ktera siln¢ vyuziva
marketingovou komunikaci pravé v novych médiich, napf. na socialnich sitich. Proto
se prace zamétfuje na pruzkum novych médii a moznosti, které nabizeji i s ohledem

na cilovou skupinu, jenz tato média vyuziva.

10



2 CILE A UKOLY

2.1 Cile

Hlavnim cilem této bakalédiské prace je navrh planu na zlepSeni propagace soutéze

Grand Prix Brno v moderni gymnastice, s diirazem na vyuZziti socidlnich siti,

a to na zaklad¢ analyzy marketingové komunikace soutéze 2017. Pficemz tento navrh

bude detailné¢ ukdzan na konkrétnim ptikladu Instagramu, jakozto aktualné nejvice

se rozvijejici socialni siti.

2.2 Ukoly

K dosazeni hlavniho cile byla potfeba praci rozdélit na nékolik dil¢ich tkol:

1.
2.

Analyza internich poskytnutych materiali soutéze Grand Prix Brno 2017.
Popis a zhodnoceni jednotlivych néstrojii marketingové komunikace

Grand Prix Brno 2017.

. Navrh profilu na sociélni siti Instagram pro Grand Prix Brno 2018.

Volba strategie vedeni firemniho profilu na Instagramu.

Tvorba planu obsahového kalendare.

11



3 TEORETICKA VYCHODISKA

3.1 Marketingova komunikace

Komunikace patii mezi podstatné prvky moderniho marketingu. Pojem marketingova
komunikace (MK) je dle riznych autord chipan v SirSim pojeti. Hordkova (1992,
s. 265) povazuje nastroj marketingového mixu propagace a slovo komunikace
za totozné a definuje ji jako ,,dulezity nastroj marketingu, ktery zprostiedkovava

informacni tok zpiisobem vyhodnym pro obé zucastnéné strany. *

V dnesni dobé je komunikace se zdkaznikem jednou z nejdilezitéjSich ¢innosti, ktera
by méla byt promyslend. Bez dobré komunikace na trhu se nezviditelni zadny sebelepsi
produkt ¢i sluzba. Podle Karlicka a Krale (2011, s. 9) marketingova komunikace
popisuje ,, Fizené informovani a presvedcovani cilovych skupin, pomoci kterého napliuji
firmy a dalsi instituce své marketingové cile.” Pro dosazeni marketingovych cilt
se pouzivd komunikacni mix. Jedné se o ¢tyfi zakladni komunikacni formy — reklama,
podpora prodeje, osobni prodej a public relations. Kazda z téchto forem pak vyuziva
pfi komunikaci své specifické nastroje. Je nutné, aby se marketingovd komunikace
soucasné shodovala s marketingovy mixem. Pro vytvofeni efektivni a Gi€inné strategie

je tedy dulezité, aby komunikaci vedli marketingovi manazeti (Karlicek, Kral, 2011).

Je dtlezité si uvédomit, Ze marketéfi se stale vice snazi ptibliZit zakaznikovi. Musi volit
marketingové komunikaéni néstroje tak, aby plsobily synergicky. Takovému pojeti
se podle Piikrylové a Jahodové (2010, s. 48) ftikd integrovand marketingova
komunikace, ktera vyuzivd vétSi pocet komunikacnich néstrojii, aby jednotlivym

cilovym skupinam bylo podéano srozumitelné, konzistentni a pisobivé sdélent.

3.1.1 Komunikaéni mix ve sportu

Podobné je tomu se Sirokou moznosti propagace i ve sportu. Podle Stewarta a Smitha
(2015) je propagace ve sportovnim marketingu tou nejlepsi cestou, jak komunikovat
se zakazniky, aby marketéfi stimulovali jejich zajem a povédomi. Sportovni
marketingovou komunikaci oznacuji zminéni autofi jako proces, pomoci kterého sdileji
lidé pohybujici se ve sportovnim prostiedi symboly a tvoii tak interakci mezi
sportovnim prostiedim a spotiebitelem. Zakladnim tkolem propagace ve sportu je

informovat potencionalni zdkazniky, cilovou skupinu, a podporovat jejich angazovanost

12



ve sportu. Mezi ndstroje komunikacniho mixu ve sportu podle Kotlera (2006) patii:
reklama, sponzoring, pfimy marketing, specialni obchodni jednéani, public relations,
korporativni balicky, exhibi¢ni hry, autogramiady, tiskové konference, spolecenské
akce, sportovni akce pro déti a mladez, vychové zaméiené sportovni akce, seminaie

a Skoleni trenéra.

3.2 Planovani marketingové komunikace

Pro navrh strategie marketingové komunikace je potfeba ucinit fadu rozhodnuti,
které v postupnych krocich uvadi Heskova, Starchon (2009) nasledovné:
1. Urceni piijemce zpravy — identifikace cilové skupiny.
Stanoveni cili komunikace a uréeni ocekavané reakce.
Sestaveni zpravy — vybér sdélenti.
Rozhodnuti o skladbé komunikaéniho mixu.

Zpracovani ¢asového harmonogramu a rozpoc¢tu na MK strategii

AN i

Zabezpeceni zpétné vazby a systému méteni ucinnosti
Pro konkrétni zvolenou strategii komunika¢ni kampané se vytvaii komunikacni plan,
ktery by mél odpovidat celému marketingovému pldnu podniku. Podle Pelsmackera
(2003) musi jednotlivé kroky komunika¢niho pldnu odpovidat na konkrétni otazky.
Diléi kroky uvadi nasledovné:

1. Analyza situace a marketingové cile. Proc?
Urceni cilové skupiny. Kdo?
Stanoveni komunikacnich cilt. Co?

Vybér nastrojl, technik, kanalt a médii. Jak a kde?

U

Stanoveni rozpoctu. Kolik?
6. Méfeni vysledku. Jak efektivne?
Pro efektivni integrovanou komunikaci uvadi Kotler (2007) tyto kroky:
1. Urceni cilového publika a komunikacnich cila,
2. Pfipravit sdéleni a vybrat média,
3. Zajistit zpétnou vazbu nutnou k meéteni €inkti komunikace.
Kralicek a Kral (2011) ve své publikaci nahlizi na komunikaéni kampaii jako uspéSnou,
pokud budou dodrzeny nésledujici zasady:
1. Védeét, co presné cheete sdélit.

2. Prvky pouzité ve sdéleni musi nést ten vyznam, jaky nést maji.

13



3. Médium musi odpovidat medidlnimu chovéni cilové skupiny a musi byt
v souladu se sdélenim, ¢i ho 1 posilovat.

4. Predvidat a ovliviiovat, v jaké situaci sd€leni zasdhne cilovou skupinu.

5. Sdé¢leni musi byt jednoduché, piijemné a musi cilovou skupinu presvédcit.

6. Mapovat a stimulovat pozitivni word of mouth (WOM).

Prace se dale vénuje popisu jednotlivych krokti planovani MK podle autora Kotlera.

3.2.1 Urceni komunikaéniho cile a cilového publika

vvvvvv

marketingové komunikace musi vychazet ze strategickych marketingovych cilt.
Formulace cilti mize byt ovlivnéna charakterem cilové skupiny (Ptikrylova, Jahodova,
2010). Cilovou skupinou se rozumi urcity okruh lidi, které chceme oslovit. Pro idealni
zacileni je tedy tfeba nalézt spolecné charakteristiky a vlastnosti cilové skupiny
zakaznik. Nejtypictéj§imi zkoumanymi charakteristikami byva demografické,
ekonomické a socialni hledisko. Znalost potieb cilovych skupin je nastrojem ucinné

marketingové strategie (Kotler, 2007).

3.2.2 Priprava sdéleni

Zéakladem propagacéni Cinnosti je sdéleni, které by mélo upoutat pozornost a udrzet
zdjem divaka, posluchace nebo ctenafe a zplsobit tak vznik potieby. O idedlnim
pusobeni kvalitniho sdéleni vypovidd model AIDA, také nazyvd jako model
tzv. stupnového pulsobeni propagace (Pfikrylova, Jahodova, 2010). Zkratky pochézi
z anglickych nazvi pro jednotliva po sob¢ nasledujici stadia (KtiZek, Crha, 2008):

= A —attention = vyvolani pozornosti

= [ - interest = vzbuzeni z4jmu

= D —desire (nebo decision) = vytvoteni touhy (nebo rozhodnuti)

= A —action = dovedeni k ¢innosti, akci
V prvni fazi jde ve vétSiné ptipadi o vyvolani pozornosti, kterd je zprvu netimyslna,
zékaznik si neuvédomuje, Ze néco vnima, a teprve pak dochdzi k vyvolani pozornosti
zamérné. Upoutdni pozornosti je tedy prvnim a nezbytnym ptredpokladem uspéchu
reklamniho sdéleni. Druhé stadium ptredstavuje zlomovy bod, kdy si zdkaznik
uvédomuje, ze je mu néco sdélovano a sdm se zacind o dané informace zajimat. Tieti

faze vzbuzuje v ¢lovéku touhu nebo rozhodnuti se akce ucastnit. Teprve tim, ze lidé
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svou touhu nebo rozhodnuti skute¢né¢ naplni, je dokonceno reklamni sdéleni.
Pro ziskani stalych zadkaznikl se pouziva model ADAM, ktery rozsifuje model AIDA
o dualezity bod M — memory neboli zapamatovani (Kiizek, Crha, 2008). Aby propagace
pfinesla uc¢inek, musi byt obsah sdé¢leni uren cilovému trhu. Podle Kotlera (2007)

se uplatnuji taktiky racionalniho, moralniho a emocionalniho piisobeni.

3.2.3 Vybér médii (komunikaénich kanali)

vvvvvv

vvvvvv

reklama. Tu Ptikrylova a Jahodova (2010) popisuji jako neosobni formu komunikace,
kdy se rGzné subjekty snazi skrze riiznd média oslovit a presvédCit potencidlni
zakazniky. Pro rozdéleni médii neexistuje zadny univerzalni zplsob, nahlizi se na né
z ruznych hledisek. Blazkova (2005) d¢li média na tzv. klasickd, neboli tradi¢ni,
a média nova. Mezi klasicka média fadi televizi, rozhlas a tisk. Jedna se o média, ktera
nevyuzivaji propojeni s internetem, jsou tedy off-line. V soucasné dobé byva pojem
klasickych, resp. tradicnich médii chapan jako protiklad k novym (on-line) médiim,

ktera vyuZzivaji internet.

Televizi jako nejrozSifen€j$Si médium charakterizuje Siroky dosah, masové pokryti,
pusobeni na vice smysli divaka. Z hlediska pfenosovych moznosti 1ze televizi rozdélit
na mezindrodni, narodni, lokalni, kabelovou a internetovou. Audiovizudlni princip
televize umoziuje efektivnim zplsobem komunikovat s divdkem a zapojit ho
napt. do d¢je sportovni soutéze. Na druhou stranu je televize pasivné sledované médium
umoznujici paralelni aktivity divakl, coZz vyrazné ovliviuje efektivitu jejiho plsobeni

(Prikrylova, Jahodova, 2010).

Rozhlas je povazovan za dopliikové médium a ¢asto je posluchaci vniman jako zvukova
kulisa. Mezi vyhody rozhlasu patii Siroky zésah, rychlost pfipravy a nizké néaklady.
Diky niZ§im cendm ve srovnani s jinymi médii, je moZzné dosdhnout vyssich frekvenci
kontaktti cilové skupiny. Rozhlas je vhodny pro marketingové kampang, které pottebuji
byt zapamatovany, tzn. pro budovani povédomi napi. o sportovni udalosti (Pfikrylova,

Jahodova, 2010).

Mezi tiskova média patii predevSim noviny a Casopisy. Svym charakterem statického
a vizualniho charakteru umoznuji cCtenafim predat obsahlé a podrobné sdéleni

(Ptikrylova, Jahodova, 2010).
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Venkovni reklama nazyvéna také jako out-doorova slozi k pohotovému piedani
jednotlivych myslenek. Pfednosti venkovnich nosici reklamy je dlouhodobé, pravidelné
a opakované pusobeni na spotiebitele, vysokd Cetnost zasahu a rychld komunikace
jednotlivych sdéleni. Radi se sem billboardy, reklamni tabule, plakaty, megaboardy,
reklamy na dopravnich prosttedcich (Pfikrylova, Jahodova, 2010).

Zadné jiné médium nemélo tak vyznamny a celosvétovy vliv na oblast marketing
a komunikace a zaroven nezaznamenalo tak obrovsky rozvoj jako internet. Stal

se neoddé¢litelnou soucasti dennich aktivit lidi 1 podnikii.

Tabulka ¢. 1: Srovnani tradiénich médii s internetem

Faktor Televize Rozhlas y oviny; Internet
casopisy
Piisobeni Regionalni Regionalni Regionalni Celosvétove
Pienos Zvuk, obraz Zvuk Text, obrazky s, Vlfleo’ text,
obrazky
Zdroj zpravy Vérohodny Vérohodny Vérohodny D178
neveéryhodny
Individualizace Ne Ne Ne Ano
obsahu
Cena reklamy Vysoka Stfedni Stfedni Nizka
Kratkodgbe, Kratkodgbe, Dlouhodobé, po | Dlouhodobé, po
v okamziku v okamziku o el
o . s I dobu prohlizeni | dobu prohlizeni
Pisobeni reklamy vysilani, vysilani, ; R o
; ; ; ; stranky, webové stranky,
Vihradni, ) vihradni, ) g bod ush | doplitkove, push
push push y Y P Y
Opétovné zhlédnuti Ne Ne Ano Ano
Smér komunikace One-to-many | One-to-many One-to-many O DO
Many-to-many
Rychlost odezvy Zpozdéni Zpozdéni Zpozdéni Okamzite
MoZnosti méreni Stéedni Nizka Nizka Wielbeit vyelds
ucinnosti

Zdroj: vlastni zpracovani (Blazkova, 2005, s. 14)

Ve srovnani internetu s ostatnimi médii (viz tabulka ¢. 1) je zfejméd jeho role
pfi vytvareni marketingovych strategii. Internet uZivatelim oproti ostatnim médiim
nabizi prenos textli, videi, zvukli 1 obrazka. Je interaktivni, rychly a nepfetrzity.
V porovnani s ostanimi médii jsou firmy pii vynaloZeni nizSich finan¢nich nakladi
schopny zasahnout vétsi procento klientl a pisobit na né skrze reklamu opakované
a dlouhodobé. Mezi dalsi vyhody patii moznost efektivniho méteni ucinnosti strategie

a ziskani rychlé¢ odezvy od zadkazniku naptiklad prostfednictvim komentéaie. Dalsi
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vyhodou internetu je individualizace reklamy, pfi které podniky odchéazeji
od segmentace klientl a zjiStuji jejich individudlni preference, potfeby a ptani. Naopak
mezi nevyhody lze zaradit existenci neduvéryhodnych zdrojt, které mohou piinaset

nepravdivé informace (Piikrylova, Jahodova, 2010).

Specifickym druhem médii souvisejici s online ptistupem podle Blazkové (2005) jsou

socialni média zahrnujici socidlni sité, kterym se prace nadale vénuje.

3.3 Socialni sité

Socialni sité jsou definovany jako mista, ve kterych se shledavaji uzivatelé Internetu
s identickymi zdjmy a vytvareji spolecné komunity. Na socidlnich sitich je jim
umoznéno vytvaret osobni profil, komunikovat s ostatnimi uzivateli, sdilet obsah
a provozovat dal$i zajmové aktivity (Janouch, 2010). Socialni sit¢ se mohou delit
na osobni, mezi které patii naptiklad Facebook a Instagram, nebo profesni, kam se tadi
napiiklad LinkedIn. Socidlni sit¢ jsou skupinou socidlnich médii, které Treadaway
a Smith (2011, s. 42) definuji jako ,,infrastrukturu, diky niz mohou byt uZivatelé
vydavateli obsahu, ktery je a jejich pratelé zajima*. Mezi socialni média dale patii
blogy, diskuzni fora nebo sdilend multimédia. Z historického hlediska socialni sité
vznikaly hned od pocatkl internetu. Soucasné socialni sit¢ odstartovaly svilj rozvoj
az na pocatku 20. stoleti. S rostoucim poctem uzivateli socialnich sitich se zacinalo
zvySovat také jejich uplatnéni pro marketingové ucely. Podniky se snaZzily vytvaret
vlastni profily a sit¢ se proménily na mix soukromé a komeréni komunikace.
V prabéhu casu nékteré socialni sité umoznily spravovat firemni profily a placené
propagace (Janouch, 2010). Pro rok 2018 mezi nejzndméjsi a nejpouzivanéjsi socidlni

sité ve svéte patii Facebook a YouTube (podrobnéji tabulka €. 2).
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Tabulka €. 2: Nejoblibengjsi socialni sité ve svété a pocet jejich uzivatelli v roce 2018

Poradi Socialni sit’ Pocet globalnich aktivnich uZivateli za mésic
1. Facebook 2 167 000 000
2 YouTube 1 500 000 000
7. Instagram 800 000 000
8 Tumblr 794 000 000
11. Twitter 330 000 000
16. Snapchat 255 000 000
19. Pinterest 200 000 000

Zdroj: vlastni zpracovani (Statista — online, 2018)

V Ceské republice se Zebiiéek popularity méni. Podle Jakuba Lorence (online, 2017)
v Cesku stale vladne Facebook se svymi 4,8 miliony uZivateld. Na druhém misté
se nachazi sit’ YouTube, kterou mési¢n¢ navstévuje 4,75 milionl uzivatell. Treti misto
zaujima vizudlni socidlni sit’ Instagram, kterd béhem roku 2016 progresivné vzrostla
a dnes ma v Ceské republice 1,5 milionii uzivateldi (podrobnéji v kapitole 3.4 Instagram
a jeho uzivatelé). Na Ctvrtém misté je profesni sit’ LinkedIn s 1,3 miliony a o ¢tvrté
a paté misto se deli Twitter a Snapchat zhruba se 400 tisici mési¢né aktivnich uzivateli.
V Cesku se také zadinaji probouzet socialni sité Pinterest a Tinder, které maji okolo 200
tisic uzivateld.

Graf ¢. 1: Svétovy pocet mésicné aktivnich uzivatelti Facebooku v letech 2008 — 2017
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Graf ¢. 2: Ro¢ni rast uzivateld YouTube ve svété od roku 2016 do roku 2021
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Z vySe zminénych statistik je dominantni socidlni siti Facebook, jehoz popularita
i nadale stoupd, jak je patrné z grafu ¢. 1. Popularita YouTube naopak klesa
a 1 do budoucna se pocita s jeho mensi oblibou, jak vyplyva z grafu €. 2. Prace se proto
naddle vénuje pouze siti Instagram. Divodem je jeho rostouci popularita ve svéte

i v Ceské republice a moznosti, které nabizi pro marketingovou komunikaci.

3.4 Instagram a jeho uZivatelé

Instagram je mobilni aplikace, kterd slouzi ke sdileni fotografii, obrazkl a videi mezi
jejimi uzivateli. UZivatelé Instagramu mohou fotit nebo nahravat okamziky ze svého
zivota, nasledné je vefejné sdilet se svou komunitou, posilat individudlné¢ mezi
jednotlivé uzivatelské ucty nebo odesilat ptes dalsi socidlni sité. Uzivatelé Instagramu
také mohou vzijemné reagovat na své sdilené ptispevky pomoci specifického tlacitka
el

ve tvaru srdce symbolizujici ,,to se mi libi

Brand — online, 2018).

, nebo reagovat skrze komentare (Instagram:

PrestoZze aplikace vznikla ve Spojenych statech americkych, 80 % vSech uZivatell
Instagramu pochézi ze zemi mimo USA. Aktualni pocet mésicné aktivnich uzivatelt se

pohybuje okolo 800 milioni, jejich historicky vyvoj zobrazuje graf ¢. 3. Obecné jsou

! Termin, ktery je socialnich sitich pouzivan pro vyjadieni kladného vztahu ke sdilenému prispévku.

19



aktivngj$imi uzivateli Zeny neZ muzi. Instagramu dominuji uzivatelé ve véku 18-24 let
a v tésném zaveésu s rozdilem jednoho procenta se nachéazi vékova skupina 25-34 let.
Nartiist uzivateli zaznamenal Instagram mezi nactiletymi, kdy se stal nejpouzivanéjsi
socialni siti spolecn¢ s konkurencnim Snapchatem (Mathison — online, 2018). Dalsi
veékové skupiny jsou uvedeny v grafu ¢. 4. Aplikace Instagram dokdzala od svého
zavedeni vygenerovat pies 40 miliard pfispévki a denn¢ jich ptibude dalSich
95 milionti. Velky vzestup zaznamenaly videa a Instagram Stories, které denn¢ vyuziva

vice nez 300 miliont uzivatelti (Mathison — online, 2018).

Graf €. 3: Vyvoj poctu aktivnich uzivatelii Instagramu od zalozeni do roku 2017

Zdroj: vlastni zpracovani (Statista — online, 2018)

Graf ¢. 4: Rozdéleni vSech uzivatelii Instagramu podle vékovych skupiny v roce 2018
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Zdroj: vlastni zpracovani (Statista — online, 2018)

Socialni sit’ Instagram v Ceské republice roste velmi rychle. Profil na Instagramu mélo
v roce 2017 zaregistrovano zhruba 1,5 milionu uzivateld. Nejvice uzivateld je z Prahy,
konkrétné 310 tisic. V Brné a okoli pak existuje 79 tisic aktivnich G¢ti a v Ostrave

44 tisic. Prizkumy dokladaji, 7e Instagram je v Ceské republice v soudasnosti
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nejprogresivngjsi socialni siti. V roce 2016 pouzivalo Instagram 25 % ceskych uzivatelt
internetu, za rok 2017 je to dokonce 40 % (MediaGuru — online, 2017). Na Instagramu
ve véku 18-24 let, jejichz zastoupeni je v Cesku vyssi, neZ je globalni pramér. Podil
uzivateli ve véku 25-34 let je druhy nejvyssi (Suchanova — online, 2017). Uzivatelé
v Ceské republice jsou nejaktivngjsi ve vecernich hodinach a v nedgli. Obecné sdileji
dokonce vice prispevki, nez je globalni primér. Tato Cisla presvédcila mnoho podnika
v Cesku rozsifit svou ¢&innost na socialnich sitich i o platformu Instagram

(Podolinsky — online, 2015).

Graf €. 5: Rozdéleni ¢eskych uzivateli Instagramu podle vékovych skupiny v roce 2017
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Zdroj: vlastni zpracovani (Suchanova — online, 2017)

3.5 Vyuziti Instagramu k marketingové komunikaci

Instagram je pfedev§im vizudlni socidlni siti, jejiz zvefejiovany obsah je reklamnim
sdélenim, ktery je lidmi vniman, a proto je potieba vytvofit takovou strategii, ktera je
hned od poc¢atku zaujme. Obsah ma velmi vysokou vypovidaci schopnost a ve vét§iné
pripadi dokaze sledovatele zaujmout vice nez text (Miles, 2013). Pro spravu
Instagramu lze najmout odborniky, ktefi jsou schopni zajistit uspéSnou komunikaci.

Uspéch ale mize sklidit i jednotlivec, ktery se rozhodne spravovat obsah aétu sam.

3.5.1 Firemni profil

Rok 2016 pftinesl velkou novinku v podobé rozliSeni komercénich a osobnich ucth
(obrazek ¢. 1). Do té doby existoval osobni ucet pouze s moznosti soukromého nebo

vetejného sdileni (Instagram Press: Our story — online, 2018). Tato novinka umoziuje
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prepnuti osobniho Uc¢tu na firemni Gcet. Pro nového uzivatele je nutna registrace pomoci
telefonniho cisla nebo emailové adresy a uzivatelské jméno (nick). Firemni profil
umoziuje propojeni s facebookovou strankou, vkladani reklamnich sdéleni, sledovani
statistik pfes funkci ,,Pfehledy*, kterd umoznuje sledovat vyvoj poctu zobrazeni profilu,
osloveni sledujicich, pocet prokliki na web, nejuspésnéjsi piispévky a piibéhy,
demografické a geografické udaje o sledujicich, vyvoj jejich poctu a dny a Cas v tydnu,
kdy jsou v aplikaci nejaktivnéjsi. K tomu si novy registrujici musi vybrat z nabidky
kategorie, ktera ho nejvice vystihuje, napt. sportovni udalost. V neposledni tadé
zobrazuje informace o lokalit¢ (sidle podniku) a kontaktni informace, ptes které lze

dany ucet okamzité kontaktovat (Instagram: Help Center — online, 2018).

Obrézek €. 1: Firemni ucet (vlevo) a osobni ucet (vpravo) na Instagramu
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Zdroj: vlastni zpracovani (snimek obrazovky profilli @rgymrussia a @progympromedia)

Diky nové varianté, kterou aplikace Instagram ptinesla, byl pro ucely této bakalaiské

prace zvolen firemni profil.

3.5.2 Vytvareni obsahu

Pro vytvareni obsahu pfidava uzivatel fotografie nebo videa, které vklada z galerie
svého mobilniho telefonu nebo je pofizuje ptimo skrze aplikaci. Pro Upravu svych
nahranych pfispévkli muaze uzivatel vyuzit dostupné efekty. Kazdy pfispévek lze

okomentovat, v komentafich oznagit jiného registrovaného prostiednictvim znaku ,,@
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nebo pfipojit hashtagy, napt. #GrandPrix. Pomoci Instagramu mohou byt ptispévky také

sdilené na synchronizovanych socidlnich sitich (Instagram: Help Center — online, 2018).

Hashtag je slovo nebo spojeni n€kolika slov v jedno na jejichz zacatku se umistuje znak
LH (viz vyse). Za pomoci hastagh se tfidi vkladdany obsah a usnadiiuje tak orientaci
mezi prispévky na socialnich siti (Miles, 2013). Pouzivani hashtagu je jedna
z nejsnazsich cest, jak spravné doruéit zpravu cilové skupin€ a zaroven rozsifit vlastni
publikum. Dle statistik pFispévky s poctem jedenact a vice hashtagu ziskavaji nejveétsi
pocet reakci (Loren — online, 2017). Proto vytvéfet hastagy se doporucuje z hlediska
a marketingové strategie a marketingovych kampani. Nejlepsi vysledky zarucuji
oznaCeni, které sami o sobé davaji smysl a opakuji se béhem urc¢itého obdobi. Uzivatelé
si je tak snadno zapamatuji a spoji s konkrétni znackou nebo kampani. Hashtagy mohou
nasledné poslouzit jako ukazatel uspeSnosti kampané a dovést k dal§im potencialnim

sledovatelim (Loren — online, 2017).

Dalsi moznost ptidavani ptispévki je prostfednictvim tzv. Stories neboli Pfibeht. Jedna
se o snimek nebo kratké video, které je pfipnuté k profilu na dobu 24 hodin.
Piibéhy také umoznuji funkci pfimého pfenosu. Mimo Upravy filtrem Ize do ptrib&hi
vkladat texty, Cas, polohu nebo jiné grafick¢é pomiicky. (Instagram Press: Stories —
online, 2018). Déle je mozné vkladat do piibéht anketu v podobé hlasovani ze dvou
moznosti. Tato funkce posiluje aktivnégj$i komunikaci mezi uZivateli, naslouchd publiku
a muze byt uzitetnd v malém prizkumu, ktery lze nésledné vyuZzit pro dalsi
marketingové ucely (Huskova — online, 2017). Instagram Stories po necelém putl roce
od spusténi pouzivalo v Ceské republice 20 % uzivatelii internetu, tedy prakticky stejné

jako konkuren¢ni Snapchat s 21 % (MediaGuru — online, 2017).

3.5.3 Strategie vedeni profilu

Pti tvorbé marketingové strategie je primarnim tkolem stanoveni cilti a vyhod, které by
vyuZivani Instagramu mélo pfinést. Pro tspéSnou strategii musi byt zaloZeny profil
kvalitni, to znamena zalozeny pod jménem spoleCnosti, s obsahem vSech nutnych
kontaktnich informaci a s profilovou fotografii, kterou ¢asto byva logo podniku a kratky
popis, ,,bio“, kde podnik struén¢ shrne, ¢im se zabyva a jakd je jeho filosofie tak,

aby piim¢l uzivatele ke sledovani (Miles, 2013).

Klicovym bodem strategie je hned od =zacatku sledovat uzivatele, ktefi souvisi

s obchodni znackou podniku nebo jsou jeho ambasadory. Snéaz se firemni uzivatel zacne
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profilovat blize k uréené cilové skuping. Je potieba sledovat, jaky obsah zajima danou
cilovou skupinu. Nejjednodussim zpisobem je pozorovani, o které profily se zajima,
jaky sdili obsah, anebo jak na cizi obsah reaguje (Hampl — online, 2017).

Nejdilezitéjsi ¢asti marketingové strategie zUstava jiz zminény obsah. Ukolem je
vytvorit takovy obsah, ktery uzivatele na prvni pohled zaujme a vzbudi v ném piani
dozvédét se o firm¢ a jeji nabidce vic. Je potieba zvazit, jaké snimky by mély byt
na firemnim Gctu prezentovany. Podle odbornikd nesta¢i publikovat pouze produkty
nebo ¢innost podniku, je potfeba prezentovat historii, zakulisni udélosti, materidly,
informovat o zaméstnancich, sdilet novinky a propagovat i méné¢ znamé vyrobky.
Kombinace rozmanitého obsahu je idedlnim feSenim, pftiblizi tak sledujicim celkovy
chod a filosofii podniku. Marketingovy odbornici radi, aby firmy zapojily sledovatele
do svych vSednich Cinnosti nebo jim poskytly piehled o aktivitich svych zaméstnancu.
Sledovatele zajimaji zpravy z kazdodenniho pohybu. Stejné tak je dulezité zapojit
uzivatele primo do hry a pouzivat pfitom jiz zminénou funkci hastagy. Sledovatele 1ze
vyzvat k porizeni kreativnich fotografii, na kterych uZzivaji produkty béhem svych
dennich aktivit. Motivujicim faktorem pro sledovatele je rovnéz usporadani soutéze
o hodnotné ceny. Snimky vyhercu s nejpovedenéjSim obsahem lze nasledné zvetejnit
na firemnim 0¢tu (AU Vanessa — online, 2012). Mezi nejvétsi trendy v tvorbé
kreativniho obsahu patii videa ze zakulisi, kolaZe, ukazka ptibchu, ktery se skryva
za finalni fotografii, nové whly pohledu na produkt, presdileni obsahu fanouska
na firemnim profilu, sdileni pozitivnich zprav, faktu z historie a vzdélavacich prispevka,
upoutavky na novinky, vzbuzovani otazek, vizualn¢€ zajimavy a zabavny obsah, serialy
a videa s pokracovanim a prispevky navazané na konkrétni hashtag (York — online,

2017).

DalSim ukolem strategie, je vytvafet piispévky, které budou v uZivatelich vytvaret
dojem. Tento proces pusobeni je popsan v kapitole 3.2.2 Ptiprava sdéleni. Editované
pfispévky by mély byt kvalitni a v jednotném vizualnim stylu. Pfi Upravé piispévkl

se doporucuje pouzivat jednoho filtru (Miles, 2013).

Dalsim dulezitym bodem je optimalni pravidelnost prispivani. V piipadé profile
a projekti se muze vzajemneé lisit, vzdy ale plati jednoduché pravidlo — méné znamena
vice. Opakované sdileni jedné a téZe informace snadno povede ke sniZeni poctu reakci
sledovatelt. Cilova skupina by se v Zadném pripad¢ neméla citit prehlcena, ale zaroven

by na néas neméla zapomenout. Idealnim feSenim je vytvoreni obsahového kalendate,
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ktery poslouzi jako planovac, v jaky den a Cas bude novy obsah sdilen, zajisti tak

pravidelnost ptispévki (Neilpatel — online, 2018).

Pro vytvofeni planu obsahu firemniho profilu si autorka pro tcely této bakalaiské prace
polozila néasledujici otazky, které jsou inspirované z vyse zminénych strategii:

= Na snimky s jakym obsahem se zamétit?

= Jak cCasto sdilet fotografie?

=V jakou hodinu nebo v jaké Casti dne zvefejnovat piispevky?

= Jakou techniku, popripadé programy pro editovani obsahu pouZzivat?

3.5.4 Placena propagace prispévki

Firemni profil jako jediny umoziiuje propagovat ptidané ptispévky piimo ptes aplikaci
Instagram. Funkce vybizi k vyplnéni okruhu uzivatelii (cilovou skupinu) vymezeného
veékem, pohlavim, lokalitou a oblasti z4jml. Déle se nastavuje rozpocet na propagaci
a doba trvani, po kterou ma propagace piispévku bézet. Utelem piispévku je privést
uzivatele Instagramu na webové stranky podniku nebo ho ptimo kontaktovat (Fatura —
online, 2017). Dals§i moZnosti propagace firem jsou reklamy na Instagram Stories. Podle
Instagramu jsou Stories nejatraktivnéjSim reklamnim formatem. Fotografie ¢i videa
piekryji celou obrazovku. Maximalni délka videa je 15 vtefin. Zatim neni moZné
do reklamy vkladat odkaz, proto hlavnim ucéelem je zacileni. Podle odbornikti se diky
délce videa a kompletnimu pokryti obrazovky stane z reklam vhodny doplnck

televiznich kampani (Huskova — online, 2017).

3.6 Moderni gymnastika

Moderni gymnastika (MG) je koordina¢né¢ esteticky sport. Najdeme v ném propojeni
klasické gymnastiky s prvky baletu a tance. Jednd se o vyhradné Zzensky sport.
Na nejvyssi trovni cvi¢i gymnastky s jednim z pétice nacini — Svihadlo, obru¢, mic,
kuzele, stuha, na koberci 13x13 metri. Dle programu Mezindrodniho gymnastické
federace (FIG) se soutézi v kategorii jednotlivkyn a v kategorii spole¢nych skladeb,
které se skladaji z péti ¢lenek a jedné ndhradnice. Podle véku zavodnic déli mezinarodni
program gymnastky na mladSi kategorii juniorek a star§i kategorii seniorek.
Jednotlivkyné svou sestavu cvici s jednim z péti nacini. Pro spolecné skladby je kazdy

rok nacini ptredepsané nebo jeho kombinace dvou nacini. Pro tento sport je typicky
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nizky vék zavodnic. Divky zacinaji kolem péti let a vrcholu své zavodni kariéry

dosahuji zpravidla kolem dvacatého roku.

Jako sportovni odvétvi urCené vyhradné divkam a Zenam se moderni gymnastika tehdy
jeste jako ,,uméleckd gymnastika® (do roku 1969), zacala utvaret v byvalém Sovétském
svazu kolem roku 1930. U nés i jinde v Evropé se oficidln¢ formovala poc¢atkem 50. let
20. stoleti. NaSe umeéleckd gymnastika cerpala nejen z tradic ¢eské a slovenské télesné
vychovy ale i z tradic a zkuSenosti tane¢nich a rytmickych skol, které se vzdalovaly
klasickému tanci. V roce 1953 vznikla Ceskd ustfedni komise umélecké gymnastiky
pii sekci sportovni gymnastiky, a zacaly vznikat prvni oddily. Uspotadaly se prvni
soutéze, zavodilo se v sestavé bez nacini i s nacinim. O devét let pozdéji, v roce 1962,
byla uméleckd gymnastika pfijata za fadného ¢lena FIG a uZ v roce 1963 se konalo
I. oficialni Mistrovstvi svéta v Budapesti. Na pocatku tohoto sportu Ceskoslovenska
reprezentace patfila, spolu s Bulharskem a SSSR, ke svétové Spicce. Dikazem jsou
uspéchy a medaile z nejvétSich mezinarodnich soutézi. Tehdejsi ceskoslovenské
reprezentantky ziskaly 24 cennych kovii na ME a MS, z toho 4 tituly mistryil svéta,
a to do roku 1983, kdy moderni gymnastika oslavila 30 let od své vzniku (Kapounkova,
2017).

Vyznamnym meznikem je jeho zafazeni mezi olympijské sporty v roce 1984.
Na zacatku této olympijské etapy se Ceskym reprezentantkdm jeSté dafilo udrzet krok
se svétovou Spickou a Ctyfikrat se probojovaly na letni Olympijské hry. Trikrat
se to povedlo Lence Oulehlové v letech 1988, 1992 a 1996. Naposledy se LOH
zO&astnila Geska reprezentantka Dominika Cervenkova v roce 2004 v Aténach

(Kapounkova, 2017).

Na Posledni OH 2016 v Riu de Jainero se snazila probojovat Monika Mic¢kova a Anna

Sebkova, ale bohuzel ani jedna z nich widast neziskala. Pro &eské gymnastky je stale

vvvvvv

rostouci naroky na kvalitu a pocet prvkll obtiznosti v sestavach spolecné s technikou

manipulaci s na¢inim.
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4 METODOLOGIE

Pro analyzu soucasného stavu marketingové komunikace soutéZze Grand Prix Brno
v moderni gymnastice 2017 bylo nutné ziskat informace nejdiive od organizatort
soutéze. Proto bylo potieba nejdiive oslovit manazery, ktefi maji na starost komunikaci.
Z tohoto divodu byla kontaktovana hlavni organizatorka soutéze pani inzenyrka Blanka

Mlejnkova.

K ziskani dostatecného mnozstvi podkladu, pro analyzu marketingové komunikace
Grand Prix Brno v MG 2017, byl pouzit kvalitativni vyzkum, ktery Cresswell (1998)
definuje takto: ,, Kvalitativni vyzkum je proces hledani porozuméni zaloZeny
na ruznych metodologickych tradicich zkoumani daného socidalniho nebo lidského
problému* (Hendl, 2008, s. 48). Vyzkumnik vyhledava a analyzuje jakékoli informace,
které ptispivaji k osvétleni vyzkumnych otdzek a nasledné provadi deduktivni

a induktivni zavéry (Hendl, 2008).

Autorka pouzila metodu sbéru dat — analyzu dokumentd. Dale pouzila deskriptivni
ptipadovou studii. K tomu byla prace doplnéna vlastnimi zkuSenostmi, které autorka

nasbirala z pravidelné ucasti na soutézi mezi lety 2013 — 2017.

4.1.1 Analyza dokumentu

Zkoumani dokumentti predstavuje sekundarni analyzu dat. Hendl (2017, s. 87) tika:
,Sekunddrni data jsou data, ktera byla vyhotovena a shromazdéna v minulosti
data. Jedna se predevsim o:

= osobni dokumenty vytvotfené pro vlastni ucely,

= oficidlni (4fedni) dokumenty,

= yystupy masovych médii

» virtudlni data dostupnd na internetu. (Hendl, 2017)

V této bakalaiské praci byla analyza dat provadéna prostiednictvim poskytnutych
dokumentii. VétSina z nich byla ziskana s pomoci hlavni organizatorky soutéze,
manaZerky pofadajictho oddilu a predsedkyné svazu Ceské moderni gymnastiky pani

Ing. Blanky Mlejnkové nebo rezisérky doprovodného programu Véry Staitkové.
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Jsou to nasledujici dokumenty:

ptedpisy pro organizaci soutéze Grand Prix,

nabidka partnerim Grand Prix Brno v moderni gymnastice 2017
plan medidlni komunikace Grand Prix Brno 2017,

kompletni rozpocet soutéze pro rocnik 2017,

seznam ustfednich témat galashow Grand Prix Brno,

tiskova zprava 2017

zaslané udaje z Ceské televize a z Radia Kiss o sledovanosti

Soucésti studia dokumentt jsou taktéz informace uvedené na internetovych strankach.

V této praci slouzily k ziskani dat webové stranky:

www.brnograndprix.cz,
www.sktartmsbrno.cz,
WWW.cSmg.cz,
WWW.ueg.org,

www.fig-gymnastics.com.

K hlubsi analyze v této praci byla dale pouzity iidaje o sledovanosti ziskana z Ceské

televize a Radia Kiss. Kontakty pro zjiSténi potfebnych informaci byly ziskany

doporu¢enim nebo z jejich volné dostupnych oficidlnich internetovych stranek.

PoZadovana data byla poskytnuta v rdmci osobni korespondence.

4.1.2 Deskriptivni pfipadova studie

Hitchcock a Hughes (1995) vymezuji ptipadovou studii jako ,,hloubkovou studii jedné

nebo nékolika instanci jevu v jeho redlném kontextu, ktera reflektuje perspektivy

participantu. “ (Hendl, 2017, s 201)

Ptipadova studie se zamétuje na urcité subjekty nebo objekty a méa né&kolik hlavnich

charakteristik, které Hendl (2017) popisuje nasledovne¢:

zabyva se bohatym a vSestrannym popisem udalosti s vazbou na ptipad,
podéava chronologické vysvétleni o udalostech ve vztahu k ptipadu,

miché popis udalosti s jejich analyzou,

zamé&fuje se na jednotlivé aktéry nebo skupiny aktért a snazi se porozumét
jejich vnimani udalosti,

vyzkumnik je osobné angazovan na ptipadu a studie mize byt spojena s jeho

osobou,
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* pokousi se ve zprave vykreslit bohatost ptipadu.

Predmétem studie je tedy vyzkumny piipad (to, co nds zajimd), vedle kterého
se koncentruje sbér a analyza dat. Data jsou ziskana z mnoha riiznych zdrojt.

Yin (2003) definuje piipadovou studii jako ,, empiricke zkoumani, které se zabyva jevem
v ramci redlného kontextu, jestlize nemiizeme zcela a jasné vymezit hranice a kontext
pripadu. “ (Hendl, 2017, s 202) Obecné se piipadova studie zamétuje na vypravéni
o pfipadu a osvétleni jevu, pficemz se vychazi z hloubkové analyzy, ktera je provedena
v realném case nebo retrospektivné. (Hendl, 2017)

V této praci autorka pouzila deskriptivni pfipadovou studii. Pfedmétem studie se stala
marketingova komunikace soutéze Grand Prix Brno v moderni gymnastice 2017.

Ptipadova studie je zpracovana jako kapitola €. 5.

Autorka pfi tvorbé analytické ¢asti (kapitoly €. 5) pouzila metodu analyzy dokumentd,
které studovala. Zjisténé vysledky jsou v analytické casti podrobné popsany
a vysvétleny. K objasnéni a hodnoceni vyuzila materialy a data z predeslého ro¢niku
soutéZze Grand Prix 2017 doplnéné vlastnimi zkuSenostmi. Autorka prace od roku 2013
reprezentovala potadajici oddil SK Tart Moravskd Slavila Brno a této soutéZe
se od téhoz roku pravidelné ucastnila v roli zavodnice. Diky opakované ucasti

tak ziskala vSeobecny ptehled a ndzor na tuto soutéz.
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5 MARKETINGOVA KOMUNIKACE GRAND PRIX
BRNO V MG 2017

Pted samotnou analyzou marketingové komunikace je potfeba podnik Grand Prix Brno

v moderni gymnastice predstavit.

5.1 Série zavodu Grand Prix

Grand Prix v moderni gymnastice ptredstavuje kazdoro¢ni seridl prestiznich soutézi,
které se poradaji pod zastitou Evropské gymnastické federace (UEG). Série se sklada
z nékolika dil¢ich zdvodul, které vyvrcholi zavére¢nou fazi oznacované jako finéle
Grand Prix. Spolu se svétovymi pohary, MS a ME se jednd o nejlépe obsazovany
a honorovany zavod svéta. VSechny tyto soutéze jsou oficidlné¢ organizovany
Mezinarodni gymnastickou federaci (FIG). Od roku 2007 je Ceska republika,

resp. Grand Prix Brno, ¢lenem Organiza¢niho vyboru Grand Prix.

5.1.1 Historie poradani

V roce 1993 v Némecku tehdejsi viceprezident FIG Hans-Jiirgen Zacharid$ a prezident
Svéabské gymnastické federace Robert Baur poloZili prvni navrh na potadani této série
soutézi Grand Prix. Cilem se stala aktivnéjS§i prezentace moderni gymnastiky
pro vetejnost a média. Po nékolika jedndnich s Evropskou gymnastickou federaci byla
vypracovana pravidla pro organizaci. SoutéZi se mohly ucastnit nejlepsi moderni
gymnastky svéta. Vyherkynim byly poprvé vyplaceny finanéni odmény v podobé

tzv. ,,prize money*.

Historicky prvni série Grand Prix se konala v roce 1994 a zahrnovala soutéze
v Nizozemi, na Ukrajing, ve Francii, v Némecku a finale Grand Prix se ujalo Rakousko.
Patronem série Grand Prix se stalo UEG, nicméné z finan¢nich diivoda nebyly soutéze
touto federaci oficidlné potadany. A proto v roce 1995 byl zaloZen organiza¢ni vybor,

Mezinarodni vybor Grand Prix, ktery fidi soutéz dodnes (Michali¢ova, 2014).
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5.1.2 Soucasni poradatelé

V pfedeslém letnim olympijském cyklu byl pocet potfadateli omezen na pét.
Po olympijskych hrach v Riu de Janeiru 2016 se pocet organizatora meéni. Prehled

hostitelskych mést (stati) v letech 2013 - 2018 zobrazuje nésledujici tabulka €. 3.

Tabulka €. 3: Piehled potradatelti soutézi Grand Prix v rozmezi let 2013 - 2018

2013 2014 2015 2016 2017 2018
Moskva Moskva Moskva Moskva Moskva Moskva
(RUS) (RUS) (RUS) (RUS) (RUS) (RUS)
Holon Thiais Thiais Thiais Kyjev Kyjev
(ISR) (FRA) (FRA) (FRA) (UKR) (UKR)
Thiais Holon Holon Thiais Thiais
(FRA) (ISR) (ISR) (FRA) (FRA)

Berlin Clyj Marbella Holon

(GER) (ROU) (ESP) (ISR)
Berlin Innsbruck Eilat Holon
(GER) (AUT) (ISR) (ISR)
Eilat
(ISR)

Zdroj: vlastni zpracovani (FIG: Calendar — online, 2018)

Z tabulky €. 1 je zfejmé, Ze Brno spole¢né s Moskvou a Thiais patfi mezi poradatelské
stalice. PficemZ v roce 2015 hostilo Brno dokonce finale Grand Prix. Rok 2017

se s ptichodem nového olympijského cyklu vyrazné lisi.

5.2 Predstaveni Grand Prix Brno

Ceské gymnastické federace, jako jediny oficialni zastupce evropské UEG a svétové
FIG pro vSechny gymnastické sporty, je povefena organizovat soutéz Grand Prix.
S povéienim Ceského svazu moderni gymnastiky se pofadatelstvi ujal Sportovni klub
TART Moravska Slavia Brno, ktery mé dlouholeté organizacni zkuSenosti. Prvni ro¢nik
Grand Prix Brno se konal v roce 2005 a navéazal tim na tradici kaZdoroc¢niho
mezinarodniho zdvodu v moderni gymnastice, tehdy pod ndzvem GiTy cup Brno (prvni
ro¢nik se uskute€nil roku 1993). V roce 2015 oslavilo Grand Prix moderni gymnastiky
v Brné¢ desiaté narozeniny. SoutéZ mimo jiné probihd pod zastitou hejtmana
Jihomoravského kraje, primétora statutarniho mésta Brna a piedsedy Ceského

olympijského vyboru.

Je potieba zminit, Ze Grand Prix Brno v moderni gymnastice je nejvétsi a nejvyssi

mezinarodni soutézi, kterd se v Ceské republice vitbec potada.
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5.2.1 Poradatel SK TART Moravska Slavia Brno

Historie klubu Moravska Slavia Brno saha do 50. let 20. stoleti. Od samého zacatku
tento oddil umélecké gymnastiky patiil mezi nejlepsi kluby v Ceské republice. Diky
sponzorim nesl klub od roku 1992 po mnoho let ndzev GiTy Moravska Slavia Brno

a od roku 2012 se hlavnim partnerem stala spole¢nost TART, s.r.o.

Z brnénského oddilu moderni gymnastiky vzeslo mnoho mistryni Ceské republiky
1 ucastnic olympijskych her. Jiz od roku 2000 bylo pti SK GiTy MS Brno zfizeno
Sportovni centrum mlédeze, které v praci pokracuje doposud. V poslednim desetileti je
oddil nepfretrzité jednickou v tomto sportu u nas. V soucasnosti ma 65 registrovanych
¢lenek vsech veékovych kategorii od 5 do 20 let a v seniorské kategorii je domovskym

klubem naSich reprezentantek. (SK Tart MS Brno: O klubu — online, 2014)

5.2.2 Program soutéze

Program soutéze je sestavovan podle pevnych pravidel Grand Prix. Zavodu se mohou
zucastnit pouze jednotlivkyné z kategorie seniorek, jednad se o nejvyssi, tedy nejlepsi
kategorii v moderni gymnastice. Na soutéZ je zvano n¢kolik desitek statl ze svétové
Spicky moderni gymnastiky. Kazdy stat miiZze reprezentovat jedna zavodnice, vyjimkou
jsou poradajici staty Grand Prix, které mohou vyslat na zavod dv¢ seniorky. Na domadci
pudé ma poradajici stat jest€¢ moznost doplnit startovni listinu o jednu svou zavodnici,
ktera reprezentuje poradajici oddil. Samostatny zdvod Grand Prix je rozdélen do dvou

soutéznich dnii. Obecny program soutéze je uveden v nasledujici tabulce €. 4.

Tabulka ¢. 4: Obecny ¢asovy harmonogram Grand Prix Brno

Datum Cinnost

ctvrtek Ptijezd delegaci
Oficialni schiize

patek Oficidlni trénink

sobota Losovani rozhod¢ich

Slavnostni vyhlaseni a udileni cen

nedéle Losovani rozhod¢ich

Slavnosti vyhlaSeni a udileni cen
Galashow

Banket

pond¢li Odjezd delegaci

Zdroj: vlastni zpracovani dat poskytnutych manazerkou soutéze
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Z tabulky ¢. 2 je vidét, ze kvalifikaéni Ctyfboj probihd v sobotu. Podle vysledki
ze sobotniho Ctyfboje postupuje do findle prvnich osm zévodnic v jednotlivém
nacini — obru¢, mic¢, kuzele, stuha. Nejlepsi ¢eska zdvodnice s nejvyssi znamkou ma

navic pravo zucastnit se nedélniho finale v kazdém nacini.

V Bm¢ se pravidelné utkaji medailistky z OH, MS a ME vcetn¢ Cceskych
reprezentantek, mistryit CR a také éastnic ME a MS, kterymi v poslednich péti letech
byly Nataly Hamiikova, Monika Mi¢kovéa a Anna Sebkova.

Dle oficialnich ptedpisti zdvodu Grand Prix v moderni gymnastice byva soutéz
zakoncena zavérecnou galashow. Tento doprovodny program zavodu lze pfirovnat
ke krasobruslaiské tradici exhibi¢nich vystoupeni, které probihaji vzdy na zavér celé
soutézni akce. Kromé& domécich gymnastek se vystoupeni musi povinné zucastnit
1 medailistky zdvodu nebo 1 jiné zahrani¢ni gymnastky. Na rozdil od jinych
hostitelskych zemi Grand Prix je Brno svou galashow jedine¢né. Organizatofi
kazdoro¢né ptipravuji hodinovy komponovany program vzdy s konkrétni tématikou,
kterd se jinde ve svété neobjevuje. Jakymi ustfednimi motivy se v minulosti

organizatofi inspirovali, zpfehlediiuje tabulka €. 5.

Tabulka ¢. 5: Pfehled témat galashow Grand Prix Brno v letech 2013 — 2018

2013 | Oslava 60 let moderni gymnastiky v Cesku

2014 | Svét hudby, tance a gymnastického uméni

2015 | Filmové melodie

2016 | Stuhova vila

2017 | Hleda se Bond. James Bond (55. vyroci od uvedeni prvni Bondovky)

2018 | 100 let vyroci ceskoslovenské republiky

Zdroj: vlastni zpracovani dat poskytnutych rezisérkou zavérecné galashow

Leto$ni ro¢nik galashow Grand Prix v Brn¢€ probéhne v nedéli 14. 10. 2018 a ponese se
v duchu oslavy 100 let vyro¢i vzniku republiky. Termin samotného zavodu kvalifikace
a finale Grand Prix je naplanovany na 13. a 14. 10. 2018 jako obvykle v Mé&stské hale

Vodova v Brné.

5.2.3 Financovani soutéze

Tento nejvétsi mezinarodni podnik v moderni gymnastice, ktery se v CR potada, by se
neobesel bez podpory finan¢nich subjektl. Rozpocet financi soutéze je stézejnim

bodem pro uspotradani této sportovni akce. Grand Prix Brno ziskdva pro organizaci
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soutéze finan¢ni podporu tifemi zplsoby, a to dotacemi, sponzoringem a z ostatnich
piijma.

Jednou z nejdilezitéjSich prostiedkti financovani tvoii dotace, které kazdorocné
poskytuje Jihomoravsky kraj a Magistrat mésta Brna. Podle dokumentu kompletniho
rozpoctu soutéze 2017 pokryly tyto dotacni ptispévky primerné pouze Ctyficet procent
z celkovych nakladid na Grand Prix Brno 2017. Celkové néklady na zajisténi soutéze
se pohybovaly ve vysi pfes jeden milion korun. Pfi¢emz néklady na propagaci soutéze
Cinily z této celkové castky necelych deset procent. Podrobné vydaje na propagaci
soutéze 2017 jsou k nahlédnuti v pfiloze ¢. 1. Vydaje jsou nejvice zatizeny dvéma
polozkami, a to ubytovanim ucastnika a poplatky podle reguli Grand Prix neboli ,,prize
money*. Organizatofi si s t€émito finanénimi dotacemi nevysta¢i a musi Zadat o dalsi

zdroje, aby zajistili fungovani celé sportovni akce.

Druhym stézejnim financnim zdrojem soutéze Grand Prix je sponzoring. Timto
zpuisobem se snazi organizatofi zavodu pokryt zbylou cast vydaji, jak bylo popsano
vySe. Diky osobnim kontaktim ziskala inZenyrka Blanka Mlejnkova pfevaZznou Cast
sponzort, ktefi podepisuji s podnikem Grand Prix Brno smlouvy na zdkladé reklamnich
dohod. Reklamni partneti se déli do n¢kolika skupin podle finan¢ni ¢astky, kterou jsou
ochotni poskytnout. Vysi financniho pozadavku na jednotlivé partnery zobrazuje

tabulka ¢. 6. Dle hlavni organizatorky zavodu stale chybi titularni a generalni partner.

Tabulka €. 6: Schéma — reklamni partnefi Grand Prix Brno

Titulni reklamni partner (1x) 600 000 K¢
Generalni reklamni partner 400 000 K¢
Hlavni reklamni partner 250 000 K¢
Oficialni reklamni partner 60 000 — 100 000 K¢
Reklamni partner 10 000 — 50 000 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani z dokumentu Nabidka partnerim

Posledni zplisob financovani soutéze Grand Prix pfedstavuji ostatni piijmy. Radime
sem piijmy z prodeje vstupenek nebo ptijmy z prondjmu stankl v arealu sportovni haly.
Vstupenky se prodavaji na jednotlivé dny zdvodu, ale i na cely vikend. Jejich ceny
se lisi podle typu zavodu a veékové kategorie. Listek na sobotni kvalifikaci je
pro dospélého za 100 K¢, pro dité za 70 K¢. Nedé€lni finale stoji dospélého 150 K¢, dité
70 K¢&. Za cely soutézni vikend zaplati dosp€li ¢astku 200 K¢ a za dité 100 K¢.
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5.3 Analyza komunikacnich nastroji a jejich zhodnoceni

Nezbytnou soucasti poradani jakékoli sportovni akce je jeji marketingova komunikace
s vetejnosti. Jak je uvedeno v teoretické ¢asti, pod pojmem marketingovd komunikace

se rozumi propagace soutéze.

Propagaci zavodu Grand Prix Brno v moderni gymnastice 1ze rozd¢lit na dvé zakladni
slozky. Prvni z nich pfedstavuje komunikaci samotného zavodu s gymnastickou
a laickou veftejnosti. Druhou slozkou je propagace jednotlivych partnerti (sponzori)
akce. Autorka prace dle svych zkuSenosti v roli zdvodnice této soutéze vidi nedostatek

pravé v propagaci samotného zavodu se Sirokou vefejnosti.

Organizatofi se nezamé&fuji na cilovou skupinu, nevedou si analyzu uUspéSnosti
propagace. Proto jiz nékolik let vyuzivaji zab&éhnuty zptisob komunikace. Jejich

hodnoceni uspésnosti komunikace mtize byt ovlivnéno subjektivnim pohledem.

Grand Prix Brno v MG komunikovalo v roce 2017 prostfednictvim téchto médii:
= televize — CT Sport a BTV
= rozhlas — Radio Kiss,
= tisk — Casopis Metropolitan,
= tiskoviny — plakéaty, vstupenky a jiné,
= billboardy,
* plodna reklama — bannery,

* internet — webové a facebookové stranky,

Tyto aktivity jsou navic doplnéné tiskovou konferenci (V. I. P. mistnost pro hosty

a novinafe) a prezentacni akci (velkoplos$na projekce v zavodni hale).

5.3.1 Televizni prenos

Je tfeba zdlraznit, ze Grand Prix Brno v moderni gymnastice je nejvetsi soutézi v CR,
a proto je televizni pfenos obrovskym plusem pro tuto mezinarodni akci a zéaroven

nezbytnou soucasti propagace moderni gymnastiky jako sportu.

Ceska televize kazdoroéné vysila na kanalu CT Sport pfimy pienos z nedélniho finale
Grand Prix, kde se utkavaji ty nejlepsi gymnastky v jednotlivych néacinich ze sobotni
kvalifikace vCetn¢ Ceské zavodnice. Pfenos trva 70-90 minut s nékolika reprizami.
V priibéhu zavodu Ceské televize navic poskytuje prostor pro kratky rozhovor s hlavni

manazerkou soutéze a s doméci finalistkou, obvykle mistryni CR. Autorka ze svych
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zkuSenosti tuto piilezitost hodnoti jednozna¢né pozitivné a to z nékolika divodu. Divaci
maji moznost ,,setkat” se s domaci reprezentantkou v tvaii v tvaf a s touto osobnosti
si tak asociovat pojem moderni gymnastika. Po skonCeni zavodu dostane brnénské

Grand Prix tficet sekund ve sportovnich zpravach na CT 1.

Televizni vysilani je nejvétsim lakadlem pro zviditelnéni sponzort této akce a zaroven
podporuje moderni gymnastiku v povédomi Siroké vetejnosti. Bohuzel se prostoru
v tomto masmédiu moderni gymnastice dostadva minimalné, pouze jednou az tiikrat

ro¢n€, coz autorka vnima jako velké negativum pro dany sport.

O sledovanosti posledniho roéniku soutéze v Ceské televizi informuje tabulka &. 7, ktera
porovnava hodnoty ucinnosti vysildni premiéry a reprizy Grand Prix Brno 2017
pro cilovou skupinu starsi patnacti let. Pocet divak, kteti sledovali pofad v daném case
uvadi ukazatel rating. Share je podil na televizni sledovanosti. Pocet zasaZenych osob
sledujici vysildni minimalné tfi minuty nepfetrzité, uvadi ukazatel reach. ATS (average
time spend) udava pramérné straveny ¢as divaka daného potadu, ktery splnil podminku
reache. Z uvedenych udajl sledovanosti vyplyva, ze vysilani Grand Prix Brno nemélo
velky divacky zdjem. Z porovnavanych prenosti méla vyssi sledovanost premiéra

z diivodu vysilani ve vecernich hodinach, kdy je u televiznich obrazovek vice divak.

Tabulka &. 7: Sledovanost televiznich ptenostt Grand Prix Brno 2017 na CT Sport

15+
Zatitek | Délka Rating : Reach
(sledovanost) R.a t’mg Sl:are (zasah) ATS
o tisice % tisi
0 1S1C€
Premiéra | 51.16:23 | 1:20:13 0,2 20 | 056 91 | 0:15:26
Ne 20.10.
Repriza . . N
&t 2410, 12:55:24 | 1:20:13 0,1 4 0,44 30 0:10:24

Zdroj: vlastni zpracovani dat poskytnutych z CT (ATO - Nielsen Admosphere, 9.3.2018 Live+TS0-3)

Roénik soutdze 2017 vedle Ceské televize odvysilala také brnénska televize BTV jeden

a pul minutovy zdznam ve vysilani zpravodajsky Zurnal.

5.3.2 Rozhlas

Dal$im komunikacnim médiem, které Grand Prix v moderni gymnastice pouziva

pro svou propagaci, je Radio Kiss pro region Morava jih (Brno).
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Pravidelné¢ dva tydny pred startem soutéze Radio Kiss vysila pétkrat denné tficeti
sekundovy spot, ve kterém upozornuje a lakd posluchade na akci. V tomto spotu
zaznivaji — termin a misto konani akce s odkazem na internetové stranky a jména
hlavnich partneri. Cely reklamni spot, ktery zval posluchace na soutéz v roce 2017

je k nahlédnuti v ptiloze €. 2 (pro porovnani je v ptiloze i spot z roku 2016).

Z osobniho telefonatu s informétorkou pro Radio Kiss region jizni Morava (Brno) byly
zjistény tyto pramérné hodnoty:

= Ctvrthodinova poslechovost — 24 000 posluchacu,

» tydenni poslechovost (weekly reach) — 119 000 posluchaci,

» dosah na 125 km okolo Brna. >

5.3.3 Tisk, Tiskoviny, billboardy

S kazdou sportovni akci byvé spojen upoutdvajici plakat. U nas se hlavni tvaii celého
Grand Prix vzdy stava Gfadujici mistryné Ceské republiky v moderni gymnastice. Tuto
myslenku organizatort autorka hodnoti silnym plusem. Tvai mistryné CR a osobnost
gymnastky je dominantnim prvkem celé tiskové propagace. Tvlrci grafického
zpracovani se snaZi oslovit divaky prostfednictvim estetiky a elegance moderni
gymnastiky spojené se sportovnim uménim. Podle autorky tak vefejnost ziskd pfimou
pfedstavu o moderni gymnastice jako takové. Vizudlni zobrazeni div¢iho ptvabu

moderni gymnastiky je pfikladem naplnéni modelu AIDA.

O grafickou stranku vesSkerych tiskovych material Grand Prix se stara grafické studio
Kobra Design. Studio pro organizatory navrhuje jednotny graficky design vSech
propagacnich materidli — billboardl, reklamnich létdkli, programu zavodu, V.I.P.

karet,istrivstupenek,istipozvanek a bulleting.

Billboardy byvaji situovany po Brné na péti odlisnych mistech vzdy mésic pred
zacatkem akce. Potadatelé se snaZi pro jejich lokalizaci zvolit frekventovana mista jako
napiiklad brnénské Hlavni nadraZzi nebo obchodni centrum Galerie Vankovka. Vedle
billboardli nechéavaji organizatofi navic umistit reklamni letaky do konkrétnich

vetejnych prostiedki Dopravniho podniku mésta Brna.

Tiskové propagacni materidly, jako billboard, plakat a jiny reklamni letdk z posledniho

roc¢niku Grand Prix 2017, jsou k nahlédnuti v ptiloze ¢. 3.

2 kontakt volng dostupny na webovych strankdch Radia Kiss — www.kiss.cz/obchod/
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Do tisku je vyuzivdna pouze jedind reklama, a to v Brnénském Metropolitanu, ktery

patii pod hlavicku Magistratu mésta Brna.

Dle autorky je slabou strankou maly pocet pronajatych reklamnich ploch na propagaci
dané akce. S tim souvisi 1 nizky zasah ptisobeni téchto tiskovych médii. Oslovuji
potencialni vefejnost pouze v misté kondni akce. Byla by potieba ptildkat Sir§i zajmové

skupiny i mimo lokalitu Brna.

5.3.4 Tiskova konference

Zpravidla tyden pied akci, se kona oficialni tiskovéd konference v Hotelu Internacional
Brno, ktery zaroven organizatorim poskytuje ubytovani pro vSechny ucastnické
delegace Grand Prix. Tiskova konference je ptistupna zastupctim hlavnich medii a to
televizi, rozhlasu a tisku. Z autor€iny praxe se vSak dostavuji pfevazné hosté z tisku,
nejCastéji novinaifi z Brnénského deniku a iDnes.cz. Na tiskové konferenci jsou
z poradateld obvykle pifitomni — hlavni organizatorka a manazerka soutéze,
reprezentacéni trenérka domacich zavodnic, jednatel hlavniho sponzora Grand Prix
a poradajici oddilu TART, rezisérka zavérecného galashow a ceské reprezentantky
soutéze véetné mistryné CR. Tiskova zprava z posledniho ro¢niku soutéze 2017 je

k nahlédnuti v ptiloze €. 4.

Tiskova konference trva piiblizné¢ 60 minut. V ivodu manazerka predstavuje podnik
Grand Prix v moderni gymnastice, prezentuje reklamni partnery a seznamuje pfitomné
publikum s programem soutéze. V komunikaci dale pokracuje hlavni trenérka, ktera
odkryje pocet piihlaSenych statl a jednotlivé zavodnice. Na zavér se slova ujima
reZisérka doprovodného programu. Ta nastini celkovou atmosféru zavodu, v jakém
tematickém duchu se program ponese a sdéluje hlavni motiv galashow, ktera celou
soutéz Grand Prix uzavie. Poté nasleduje prostor na dotazy ze strany novinafi
na jakékoli doplnéni informaci. V samotném zavéru dé¢laji novinaii individudlni
rozhovory s gymnastkami. Ale finalni ¢lanky vychazi jen online, nikoli v ti§téné

podobg.

Tiskovou konferenci Grand Prix nelze srovnéavat se svétovymi tiskovkami sportl jako
fotbal nebo hokej, na které¢ jsme zvykli z televizniho vysilani. Zajem o moderni
gymnastiku je maly. V Brné¢ se schazi kolem dvaceti hosti, z vétSiny na zéklad¢
dlouhodobych a pratelskych vztah. Sama autorka byla béhem poslednich dvou let

na tiskové konferenci ptitomna jako doméci zavodnice, odpovidala na nékolik otazek
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a poskytovala rozhovory. Komunikace s novinaii probiha v neformdlni atmosfére.
Z celkového pohledu je tiskova konference pfinosem jak pro samotny zavod Grand Prix

v moderni gymnastice, tak i pro zviditelnéni ¢eskych gymnastickych osobnosti.

5.3.5 PloSna reklama a projekce

Pro partnery soutéze Grand Prix Brno je také velmi dilezité umisténi jejich reklamy
pfimo v misté¢ konani akce. V pribéhu celého zdvodu jsou vyskladany panely s logy
sponzorll okolo zédvodniho koberce, ktery méti 13x13 metri. Bannery jsou postaveny
v dostatecné vzdalenosti, tak jak povoluji mezindrodni pravidla moderni gymnastiky.
Mimo jednotlivé reklamni panely se na misté, kam odchézi gymnastky, které pravé
docvicily své sestavy a ¢ekaji na svou zndmku, nachézi jednotna plocha se vSemi logy

sponzord.

Dalsi nepostradatelnou plochou, kterou organizatofi vyuzivaji k propagaci je
velkoplos$na interaktivni tabule. Ta je strategicky umisténa za zdvodnim kobercem
¢elem k hlavnimu hledisti. Projekce celkové usnadiiuje komunikaci mezi potadateli
a pritomnymi divaky, zptfehlediuje prib¢h zadvodu a dodava soutézi distojnéjsi
atmosféru. Na projekci se kromé jmen zavodnic a ziskanych zndmek promitaji loga

reklamnich partnerti a to vzdy pred zahgjenim soutéze, o pauze, pred vyhlaSenim

vysledki a zavérecnym galashow.

Veskera ploSna reklama vcetné prezentacni tabule z posledniho ro¢niku Grand Prix

v moderni gymnastice je zachycena na nasledujicim obrazku ¢. 2.

39



Obrazek €. 2: Umisténi ploSné reklamy na soutézi Grand Prix Brno 2017

Zdroj: vlastni fotografie

Podle autorky je rozmisténi téchto reklamnich ploch v zavodni hale véetné projekce
velmi strategické pro zviditelnéni jednotlivych sponzorti akce. Za prvé, panely
se sponzory podvédomé plsobi na pfitomné publikum. Za druhé, vSechna tato mista
jsou v castém zabéru kamer, tudiz loga partnert piijima nejen publikum v zadvodni hale,
ale také divaci u televiznich obrazovek. Za tfeti, pofizené¢ fotografie gymnastek
v prubéhu jejich vystoupeni na zdvodni ploSe Casto v pozadi zachyti n€kterd reklamni
loga a neptimo tak podporuji partnery soutéze. Typickym piikladem podpory mize byt

nasledné sdileni fotografii na socidlnich siti a jejich Sifeni mezi dalsi uZivatele.

5.3.6 Internet a socialni sité

Ackoliv je internet soucasti medidlni komunikace Grand Prix v moderni gymnastice,
propagace skrze né¢j funguje minimaln€. SoutéZ se prezentuje pouze na webovych
strankach na adrese www.brnograndprix.cz a od lofiského roku, soucasné s ptipravou
Grand Prix Brno 2017, 1 na facebooku pod nazvem Grand Prix Brno Rhythmic

Gymnastic.

Vlastni internetové stranky byly v poslednich letech zastaralé¢ a neptehledné. V roce
2017 ziskaly novy vzhled. Modernizace se zhostila jiz zminénd spole¢nost Kobra
Desing a HD Production. Stranky poskytuji zdkladni informace o konani Grand Prix,
zvefejiiuji  program  soutéze, loga partnerl, kontaktni adresy pofadateld
a pro podrobnéjsi informace odkazuji na facebookovou stranku na adrese
www.facebook.com/GPBrmoRG. Ta se snazila aktivné publikovat pribézné informace,

startovni listiny, vysledky apod. Termin dalSiho ro¢niku soutéze Grand Prix Brno
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v moderni gymnastice 2018 lze zjistit pouze z téchto facebookovych stranek. Jejich

dosah je ale pomijivy, maji pouhych 283 odbératelti a 296 sledujicich.

Diéle se udalost Grand Prix v moderni gymnastice publikuje na strankach Ceského
svazu moderni gymnastiky na adrese www.csmg.cz a v neposledni fadé na klubovych

strankach SK TART MS Brno na adrese www.sktartmsbrno.cz.

Prestoze internetovd komunikace Grand Prix zaznamenala snahu o zlepSeni, jeji
propagace je stale velmi slabym c¢lankem. Socialni média jako YouTube, Instagram
a podobné hojné vyuzivané sit€ nejsou ze strany poradateld Grand Prix v moderni
gymnastice vibec zasazena. Zde autorka vidi obrovsky nedostatek, jak v propagaci
samotné soutéze, ktera by se mohla pysSnit svou vyznamnosti, tak i potencidlni ztratu

zdjmovych skupin o moderni gymnastiku jako takovou.
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6 NAVRH MARKETINGOVE KOMUNIKACE GRAND
PRIX BRNO 2018

Na zékladé analyzy soucasného stavu Grand Prix Brno v MG, bylo sestaveno nékolik
navrhil pro zlepSeni propagace soutéze a s tim souvisejici zviditelnéni moderni
gymnastiky. Obecné je potfeba k soutézi fici, ze jeji komunikaci s médii by mél
zajistovat marketingovy (tiskovy) manazer. Bohuzel se tomu tak déje jen cCastecné.
Navrhovana zlepseni se tykaji predevsim oblasti televize, tiskové konference

a pfedevsim internetu s dirazem na socialni sit¢ Instagram.

6.1 Televize

Potadatelé zavodu maji dobré vztahy s Ceskou televizi, proto je potieba toho vyuZit
a lépe s ni spolupracovat. Pro samotny zavod je stézejni ptimy pienos, ale bohuzel
s jednim pfenosem ro¢né nelze mluvit o vétsi propagaci soutéze a moderni gymnastiky.
Ceska televize ale poskytuje i dal§i zajimavé nabidky na zviditelnéni této udalosti
a sportu. Ptikladem je Dobré rano s Ceskou televizi, které se vysila z Brna kazdy druhy
tyden. Soucasti byvaji rozhovory s hosty na riizné téma. Proto autorka navrhuje jako
hosty hlavni organizatory soutéze, kteti publiku pfedstavi samotny zavod, a dalSimi
hosty mohou byt samotné gymnastky, reprezentantky moderni gymnastiky jako
osobnosti zavodu. V minulosti tuto moZnost jiZ organizatofi jednou vyuZili,

ale z finan¢nich diivoda nenasledovalo pokracovani.

6.2 Tiskova konference

Grand Prix Brno v moderni gymnastice je prestizni soutézi, Ucastni se ho vitézky
mistrovstvi svéta i olympijskych her a ma celorepublikovy zdsah. Pfitom organizatofi
pofradaji tiskovou konferenci pouze v Brn€. Autorka tedy navrhuje uspotadat tiskovou
konferenci také v Praze pro lep$i moZnost oslovit $ir§i okruh novinaft a tisku.
Vice publikovanych ¢lanktt miize oslavit a pfilakat vice fanouskti. Na uspotadéani
tiskové konference nejsou potieba velké ndklady, nemélo by tedy jeji uskutecnéni

vyrazné zatizit rozpocet soutéze.
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6.3 Navrh profilu na socialni siti Instagram

Dle analyzy Grand Prix Brno 2017 a jeji komunikace na internetu se autorce potvrdila
jeji ofekavani, které predpokladala z vlastnich zkuSenosti. S ohledem na vylepSeni
nedostate¢né propagace soutéze piedev§im skrze socidlni sité se jevi jako klicové
rozhodnuti rozsifit internetovou komunikaci o dynamicky se rozvijejici sociani sit
Instagram, ktera je vyuzivana prevazn¢ mezi mladymi lidmi (viz kapitola 3.4 Instagram
a jeho uzivatelé). Pro zviditelnéni a propagaci soutéZe a moderni gymnastiky samotné je

navrzen firemni profil na socialni siti Instagram.

Jelikoz je v této praci profil a jeho nésledna sprava pouze navrhovana, nebyla prozatim
realizovana, zhodnoceni bude probihat pouze na Grovni ocekavani, tedy jaka se ocekava
zpétnd vazba. Celkovy néavrh instagramového profilu a sdileni pfispévki je cilené

planovany pro leto$ni ro¢nik Grand Prix 2018.

6.3.1 Cilova skupina

Pravé s ohledem na statistiky Instagramu se stala podstatnou cilova skupina ve véku
18-35 let, jelikoZ takto v€kova skupina je nejcastéjSimi navstévniky Instagramu. Do této
vekoveé skupiny spadaji také rodice s détmi. Rodice jsou ti hlavni, kteti rozhoduyji,
zda se jejich dit¢ muize Grand Prix ucastnit, a dokonce pokud se jim moderni
gymnastika jako sport zalibi, mohou svou dceru na tento sport piihlasit. Stane-li se
moderni gymnastika popularni mezi rodi¢i, je pravdépodobné, Ze bude oblibena
1 u jejich déti. Také lze predpokladat, ze se rodiCe déti Casto a pravidelné sdruzuji
na socialnich sitich a dochdzi tak ke sdileni této sportovni udélosti a moderni

gymnastiky samotné.

6.3.2 Aktivace firemniho profilu GPBrnoRG

Firemni Gcet sportovni akce Grand Prix Brno v moderni gymnastice bude zaregistrovan
za pomoci jiz existujici facebookové stranky soutéze Grand Prix Brno Rhythmic
Gymnastic pod wuzivatelskym jménem @GPBrnoRG, stejné jako je uvedeno
na facebooku. Pod timto uzivatelskym jménem mohou lidé tuto udalost snadno vyhledat
na obou zminénych socidlnich sitich. Pro soutéz Grand Prix je zvolena kategorie Sport
s podkategorii Sportovni udélost. Z kontaktnich udaji bude na firemnim profilu Grand

Prix uvedena emailové adresa soutéze info@brnograndprix.cz, telefon a adresa méstské
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sportovni haly, ve které se soutéZz odehrava. Diky témto poskytnutym kontaktnim
informacim budou moci uzivatelé Instagramu okamzité organizatory kontaktovat.
Vzhledem k tomu, ze se jedna pouze o fiktivni zaloZeni firemniho profilu, neni mozné

sledovat statistiky isp€Snosti zvetfejiiovanych piispévk.

Po registraci je potfeba doplnit udaje o profilu GPBrnoRG, to znamend, vybrat
profilovy obréazek, napsat kratkou charakteristiku a vlozit odkaz na webové stranky.
Na misto profilové fotografie bude umisténo logo soutéze Grand Prix Brno (viz obrazek
¢. 3). Celé jméno firemniho profilu bude nastaveno v souladu s facebookovou strankou
pod nazvem Grand Prix Brno Rhythmic Gymnastic. Za uvedené jméno bude navic
pfidan graficky symbol vlajky Ceské republiky, jelikoz nazev je v angli¢ting.
Do popisku, tzv. bia, ktery mé v prvni fadé vybizet uzivatele ke sledovani uctu,
se navrhuje: ,,To nejlepsi ze svétové moderni gymnastiky jediné¢ v Brné. Sledujte nas
a fandéte nasim reprezentantkdm!*“ Do pole pro odkaz na webové stranky se vlozi
internetovd  adresa ~ www.brnograndprix.cz a odkaz na  facebook —

www.facebook.com/GPBrnoRG/.

Obrézek €. 3: Logo Grand Prix Brno v moderni gymnastice

GRANDPRIX BRNO

Rhythmic Gymnastics

Zdroj: poskytla manazerka soutéze

Uzivatelské jméno GPBrnoRG bude k vidéni na webovych 1 facebookovych strankach
soutéZze a na internetovych strankach potadajiciho oddilu SK Tart Moravska Slavia
Brno a Ceského svazu moderni gymnastiky. Objevi se na viech propagaénich
tiskovinach vcetné plakatu a billboardu. Pravidelné na néj bude také odkazovéano
a vyzyvano ke sledovani v radiovém spotu, ktery 14ka posluchace v éteru vzdy dva

tydny pted soutézi.
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6.3.3 Techniky pro editovani obsahu

Jak jiz bylo fe¢eno, webové stranky Instagramu nenabizeji stejné funkce jako aplikace.
Z tohoto divodu neni mozné sdilet prispévky ze stolnich pocitacii nebo notebookti.
Ptispévky budou editované piimo z aplikace nainstalované¢ v mobilnim telefonu. Pokud
by byla potieba pozménit barevnost snimk, upravit jas nebo kontrast vyuziji se filtry
z nabidky Instagramu. V piipadé, kdy bude nutné ptizptisobit velikost fotografie
(obrazek ¢. 4 vpravo) nebo odstranit n¢jakou jeji ¢ast ofiznutim, bude vyuzita aplikace
s nazvem InstaSize nebo Gaint Square®, kterd dokaZe rozfezat obrazek na nékolik

snimku (obrazek €. 4 vlevo). Timto zpisobem by se napiiklad kvili své velikosti (Siice)

rozdélil do tfech snimkt billboard Grand Prix Brno.

Obrazek €. 4: Varianty sdileni obrazka na Instagramu

< deriuginacup deriuginacup
= :

DERILUGENA L LIP
. \
%. X

DERNGINA CU INTER

© a4 @ © @ 6 a B O @

Zdroj: vlastni zpracovani (snimek obrazovky z profilu sportovni udalosti @deriuginacup)

Pti sdileni fotografii a videi je nejvétSi snahou vytvofit takovy obsah, ktery bude
pro Ctenafe zajimavy. Z toho diivodu budou vSechny piispévky vedle komentaii
doprovazené také hastagy, které napomahaji uzivatelim vyhledat fotografie. Lze je
rozdélit do dvou skupin, a to na hastagy pouZzivané pravidelné a hastagy uzivané
nepravidelné. Pravidelné tagy se piidaji ke kazdému ptispévku, aby si je lidé
zapamatovali a spojili s touto mimofadnou gymnastickou udalosti. Bude se jednat

o tagy: #gpbrnorg, #grandprixmodernigymnastika. Ocekava se, ze fanousci samotného

3 Obe aplikace jsou volné& dostupné v App Store, na Obchod Play a Windows Phone Store.
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zavodu pak ozna¢i své vlastni potizené fotografie nebo videa pravé témito hastagy
a organizatofi tak mohou monitorovat zpétnou vazbu svych navstévnikl. Ostatni
hastagy budou wuzivané prilezitostné ve spojitosti s konkrétnimi prispévky.
Muze se jednat o tagy typu: #grandprix, #competition (soutéz), #modernigymnastika
#rhythmicgymnsatic #modernigymnastky, #rhythmicgymnasts, #beautifulsport (krdsny
sport) #elegantsport (elegantni sport) apod.

Diky moznosti synchronizace uctu Instagramu s Facebookem budou vSechny
zvefejiiované prispévky zaroven sdilené i na facebooku Grand Prix Brno Rhythmic
Gymnastic pro SirSi zdsah vefejnosti a vys$Simu povédomi o této prestizni soutézi

a moderni gymnastice jako sportu.

6.3.4 Plan obsahového kalendare

Vzhledem ke skutecnosti, Ze pfi realizaci marketingové strategie na platformé Instagram

vvvvvv

prispévku (viz tabulka ¢. 8). Instagramovy profil za¢ne byt aktivné vyuzivan pét tydnti

pted zahdjenim soutéZe Grand Prix v MG 2018.

Tabulka ¢. &: Plan obsahového kalendare

1. tyden 2. tyden 3. tyden 4. tyden 5. tyden | Grand Prix
3.-9.9. 10.-16.9. 17.-23.9. 24.-30.9. 1.-7.10. 8.-14.10.
RUS I Vitézvovvé
PO 200 soutéze
’ 8:00
. Reprezentantka
UT Bﬂllg?&r)d ! domaéciho klubu Rg 3 OH
’ 20:00 ’
. Téma
Billboard 11 BLR
ST 19-00 galashow 200
) 20:00 ’
ET Billboard III Vicemistryné CR | BUL Startovni
19:00 20:00 8:00 listina
r Billboard IV ISR
PA 19:00 8:00
SO Billboard V Mistryné CR AZE Vysledky
19:00 20:00 8:00 kvalifikace
Plakat Soutéz o Ostatni Visledk
NE | Grand Prix vstupenky staty Bf/inéle y
19:00 20:00 8:00

Zdroj: vlastni zpracovani
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V prvnim tydnu se uvetejni oficialni plakat soutéze Grand Prix, ktery bude v komentari
zvat publikum na akci: ,,Blizi se mimotfadna sportovni udalost, svatek moderni
gymnastiky. 13. — 14. 10. 2018 probéhne dal$i ro¢nik soutéze Grand Prix v Brné¢.

'C‘

Rezervujte si tento termin ve svém kalendafi a piijd’te nds podpotit!“ Tento prispévek
bude sdilen v nedéli 9. zafi v devatenact hodin. Cilen¢ byla vybrana vecerni hodina,
kdy byva pocet zobrazeni a naslednych ,,to se mi libi* aktivnéjsi a vyssi (viz kapitola

3.4 Instagram a jeho uzivatelg).

V druhém tydnu, mésic pfed pordddnim Grand Prix, se sdileny obsah bude tykat
billboardii. Jak je uvedeno v analytické ¢asti, organizatofi nechavaji umistit billboardy
na péti odliSnych mistech po Brn¢ vzdy pravé mésic pied zacatkem akce. Na zaklad¢
toho, se pofidi fotografie billboardli z jednotlivych mist v konkrétnich lokacich.
Potizené snimky téchto billboarda se zvetejni postupné béhem péti dnll, a to od utery
do soboty vzdy v devatenact hodin s komentatem: ,,Uz vas zaujal naS billboard
u Hlavniho nadrazi? A to neni jediny, objevujte po Brné dal$i.“ V podobném stylu
se ponesou popisky 1 u ptispévkil zbylych ¢tyfech billboardech. Popisky k jednotlivym
snimkiim jsou zadmérn& poloZeny formou otdzky, aby sledovatele zapojily
do komunikace a vyzyvaly tak k odpovédi v komentatfich. Ocekava se, ze by tak lidé
z Brna mohli vice vnimat a v§imat si téchto reklamnich sdéleni a poptipad¢ navazat
zpétnou vazbu. Presna umisténi billboardu nejsou takto dopfedu znama, proto nemohou

byt v této praci konkrétné uvedeny.

Ve tietim tydnu bude Instagram Grand Prix ldkat uZivatele na zavéreCny galavecer,
ktery je v Brné svou kazdorocni tématikou ojedinély. Ve stiedu 19. zafi se ve dvacet
hodin zvefejni historicka fotografie Ceskoslovenské reprezentantky, jako spojeni tehdy
estetické gymnastiky a historie obecné, a bude doplnéna komentafem: ,,Odkryvadme
téma letoSni galashow — 100 let vyroci republiky! Pfijd’te nasat sportovni atmosféru
oslav vzniku Ceskoslovenska a svatku moderni gymnastiky v Brné. Jako vzdy vas
vecerem bude provadét moderator. Jak se na oslavy chystame my, vam na konci tydne
ukézeme, proto nds sledujte. Navic pro vas pfipravujeme soutéz, tak ji nepropasnécte!*
Predpoklada se, ze tato forma seridlového sdileni pfispévkll bude motivovat uzivatele
ke sledovani profilu. Proto v nedéli ve dvacet hodin, kdy z vlastni zkuSenosti byva
vysoka aktivita uzivatell, bude sdileno video z ¢asti chystané choreografie na galashow,
kterd bude vyzivat k soutézi o listky na Grand Prix. Popisek bude znit: ,,Zapoj se

do soutéze o dva listky na Grand Prix 2018! Vymysli nejoriginalnéjsi spojeni moderni
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gymnastiky a 100 letého vyro¢i od vzniku republiky. Nase gymnastky k tomuto tématu
chystaji exhibi¢ni vystoupeni. Ty svilj ndpad zvetejni na svém profilu a ozna¢ tagem
#100letrepublikynagrandprix. Ze vSech piispévki budou vybrany tii nejkreativnéjsi,
které¢ nalezit¢ ocenime! Kazdy vitéz ziska dvé volné vstupenky na cely vikendovy
zavod. A pro¢ dva a ne jeden? Protoze ve dvou se to 1épe tahne a Iépe fandi! Vitézné
fotografie zvefejnime zde u nds na profilu v pondéli 8. fijna.” K t€émto piispévkim
se také navic mohou pfidat tagy: #grandprixgalashow2018, #galashow100letrepubliky

a jiné. Ocekava se, ze soutéz bude fanousky motivovat a do boje o vyhru se zapoji.

Ctvrty tyden bude vénovan tfem &eskym reprezentantkam soutéze Grand Prix. Jako
prvni se jmenovit¢ piedstavi gymnastka reprezentujici poradajici oddil SK Tart MS
Brno. Druhy pfispévek bude vénovan vicemistryni ¢eské republiky. Pro letosni ro¢nik
Grand Prix dle vysledki MCR by ji méla byt Sabina ZaleSakova. Tvaf a osobnost
celého zavodu, mistryné Ceské republiky. Letosni novou mistryni se stala Alina
Chamzina, ktera se stane hlavni tvaii brnénského Grand Prix 2018. K jejich fotografiim
se do komentait piipisi ro€niky narozeni, nejvetsi uspéchy a zajimavost nebo zkuSenost
z jejich gymnastického Zivota, o které se chtéji se Ctenafi podé€lit. Prispévky
s gymnastkami budou sdilené po jednom v pribéhu celého tydne, a to v utery,
ve Ctvrtek a v sobotu opét ve dvacet hodin. Cilem téchto fotografii je propagace
samotnych ¢eskych modernich gymnastek a osobnosti zavodu Grand Prix. Pfedpoklada
se, ze fotografie divek a jejich kratké piibéhy z gymnastické kariéry sledovatele
zauyyjmou a zanechaji v nich emocionalni dojem. Stejné tak si uzivatelé mohou

prostiednictvim téchto gymnastek a jejich tvafi snadnéji asociovat i pojem moderni

gymnastika obecné¢.

Paty tyden bude patfit svétové Spicce v moderni gymnastice. Pfedstaveny budou
ty nejleps$i zucastnéné staty a jejich top zastupkyné. Instagram se tentokrat stane
aktivnim denné€. Kazdy den se v osm hodin rdno uvefejni fotografie jedné nejlepsi
gymnastky daného statu, krom¢ gymnastek z Ruska. Rusky jsou absolutni S$pickou,
medailistky z ME, MS. Na Grand Prix se z tohoto stath ucastni vzdy dvé
reprezentantky, proto jim bude vénovan prostor ve dvou dnech. Jmenovitd ucast
svétovych top gymnastek byvéa velkym ocekdvanim pro Ceské gymnastické fanousky.
Pro vSechny jsou tyto gymnastky vzorem a ikonou, ke kterym vzhlizi, a vidét je cvicit
nazivo, byva velkym zazitkem. Pfesnd jména svétovych ucastnic se organizatofi dozvi

nékolik dni pfed pifijezdem delegaci, proto neni mozné v této bakaldiské praci blize
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konkretizovat a predstavit jména gymnastek z jednotlivych stati v planovanych
ptispévcich.

Jak jiz bylo vySe zminéno, v tydnu konéni akce budou zvefejnény fotografie ¢i videa
jednotlivych vitézi soutéze, s nejzajimavejSim ndpadem spojeni vyro¢i republiky
a moderni gymnastiky, a to v pondéli v osm hodin s komentarem: ,,Gratulujeme vitézi
nasi soutéze 100 let republiky na Grand Prix v Brné! Vyherce ziskava dvé volné
vstupenky na vikendovy seridl Grand Prix. Dékujeme za tcast a za podporu a téSime
se na Grand Prix!*“ V pribchu vrcholnych ptiprav se také na profilu zvefejni startovni
listina zdvodnic Grand Prix, a to ve ¢tvrtek po losovani jmen gymnastek na schizi
rozhod¢ich (pfesny ¢as nemuze byt uren). Dalsi sdilené snimky se budou tykat
vysledkovych listin, a to sobotni kvalifikace a nedé€lniho findle, s uvetejnénim vzdy
po skonceni zavodu, aby sledovatelé méli co nejaktualnéjsi informace. V tomto tydnu
konani akce, kdy vrcholi organizaéni ptipravy, autorka navrhuje vyuzivat na Instagramu
predevsim funkci Pfibéha, jelikoz ukazky ze zédkulisi jsou pro divaky vzdy atraktivni

a pritazlivé (vice v kapitole 6.3.4.1 Instagram Stories Grand Prix Brno 2018).

Po skonceni soutéZe Grand Prix v Brné€ se na Instagramu nechaji pribézné zvetejnovat
zajimavé a atraktivni fotografie zdvodnic jak zahrani¢ni Spicky, tak predevsim Ceskych
reprezentantek. Béhem roku by profil slouzil hlavné k propagaci moderni gymnastiky
v Ceské republice a informoval a zval by i na jiné vyznamné republikové soutéze,

v prvni fad¢ na mistrovstvi CR.

6.3.4.1 Instagram Piibéhy Grand Prix Brno 2018

Kromé komunikace prostfednictvim piispévkl zvetejnované na profilu GPBrnoRG,
budou organizatofi také vyuzivat fenomén Instagram Stories. Autorka navrhuje
pouzivat tuto funkci Pfibéhl ptedevSim v prubéhu tydne konani akce, kdy vrcholi
organizacni pfipravy, piijizdi gymnastické delegace a probihd samotny zavod vcetné
galaveCeru. Zakulisi se stava pro uzivatele velice pestré a zajimavé, proto se ocekava

1 vysoka sledovanost.

Mimo tento stézejni tyden se navrhuje vyuZivat funkci Pfibehti i v piedchézejicich
tydnech, nikoliv vSak denné. V planu je zvefejiiovat snimky jednotlivych partnert,
za jejichz podpory je zavod financovan, vcetné jejich loga. Timto zpisobem
by se kazdému sponzoru vénoval prostor na propagaci a sledovateliim by se tak stru¢né
predstavily.
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Cely program Instagram Stories bude v zavérecném tydnu korespondovat s Casovym
harmonogramem potadani Grand Prix Brno (viz tabulka ¢. 4). Ukazky ze zakulisi
se budou predev§im natacet, aby se sdileny obsah co nejpiesnéji piiblizil divakovi
a vtahnul ho do déje. Z kraje tydne, v Utery a ve stfedu, se navrhuje pofizovat videa
z tréninkl Ceskych zévodnic jako ukazka jejich fyzické i psychické ptipravy na zavod.
V ramci téchto tréninkovych videi by se také podavaly kratké rozhovory s ceskymi
gymnastkami, které odpovi na otazky nebo mohou osobn¢ zvat divaky na vikendovou
soutéz. Dalsi den, ctvrtek, by patiil pfedevSim zahranicnim zavodnicim. V tento den
prijizdi gymnastické delegace z rliznych statd, proto by se sdilend videa tykala jejich
priletu, cesty a ubytovani. Mimo jiné v tento den ve vecCernich hodinach organizatoti
pfipravuji zavodni halu — pokladaji se koberce, vési se vlajky, instaluji se plosné
reklamy s logy partnerii apod. Proto se zdkulisi odryje i zde, aby m¢li sledovatelé
predstavu a nasali pfedzavodni atmosféru. V patek budou videa dokumentovat oficialni
tréninky zavodnic z jednotlivych statl, které probihaji na zavodni plose, véetné ceskych
reprezentantek. Behem zévodniho vikendu budou piibéhy informovat o slavnostnim
zahajovacim nastupu vSech gymnastek a nedélnich finalistek. Navrhuje
se dokumentovat priabézné vysledky, zabéry z vyhldSeni vitézek, emoce gymnastek,
trenérii a divaka v hledisti, aby se zachytila sportovni atmosféra. Grand Prix se bude
také snaZit uvefejfiovat i1 stiipky z ned¢lniho galashow a hlavné se zachycovat
zaverecny nastup vSech ucinkujicich vcetné organizatori.

Pochopitelné jsou vSechna sdilena videa nebo fotografie podle situace doprovéazena
komentafem, otazkami cilené na sledovatele, vhodnym textem, oznacenim jinych
uzivatell prostfednictvim znaku @, vkladanim mista d&e nebo casu a dalSim
vyuzivanim nastrojl, které Instagram Stories poskytuje (pro piedstavu viz obrazek €. 5).
Cilem téchto kratkych videi je informovat publikum o aktudlnim déni a navodit
atmosféru. Snahou je zlstat neustale v kontaktu se svymi sledujicimi a komunikovat
s nimi praveé tim, Ze budou provazeni pribéhem zavérecnych ptiprav a pribéhem konani
samotné soutéze. OcCekava se tak i1 zpétnd vazba od fanouski, ktefi budou reagovat

na poloZené otazky nebo sami komentovat sdilené ptibchy.
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Obrazek ¢. 5: Ukéazka Instagram Ptibéhu Grand Prix Brno v moderni gymnastice 2017

L oty mew o eSSm— == =:

Zdroj: vlastni ulozené fotografie z Instagram Stories

6.3.5 Zpétna vazba

Vzhledem k tomu, Ze neni mozné sledovat statistiky pfes funkci Prehledy, diky kterym
dany ucet ziskava informace o svych sledujicich a zjisti, jak si jeho propagované
ptispévky vedou (viz kapitola 3.5.1 Firemni profil), byla ofekavani zpétné¢ vazby
popsédna v jednotlivych krocich pldnovani v rdmci strategického vedeni profilu
a pri ptiprave sdéleni.

Obecné Ize ale predpokladat, ze ¢im vétsi bude sledovanost udalosti na socialnich sitich,
tim se zvySuje povédomi vefejnosti o této sportovni akci, coz by mélo vést k vyssi
navstévnosti celé soutéze. Pravdépodobnéji bude i snazsi naldkat vice partnert pro dalsi
ro¢niky a tim navysit financni prostfedky na zajisténi chodu této jedine¢né sportovni

udalosti, ktera se v Ceské republice porada.
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7 DISKUSE

Tato kapitola bude zamétena na metodu marketingového vyzkumu, ktery byl proveden
v této bakalaiské praci. Budou zminény mozné ¢initele, které mohly néjakym zptisobem
ovlivnit a ptfipadné zkreslit vysledky vyzkumu. Déle se bude kapitola vénovat

porovnani teorie s praktickou ¢asti.

Na zacatku této bakalaiské prace stala autorka pred rozhodnutim, jakou metodu
vyzkumu pouzit. Kazdy z ptistuptl totiz ma sva pozitiva, ale i své zapory. Vyhodou
kvalitativniho vyzkumu je fakt, Ze jeho vysledky jsou pomérné objektivni, nevyhodou
naopak skutecnost, ze takovy vyzkum nemusi reflektovat mistni zvlaStnosti (Hendl,
2008). Vzhledem ke zvolenému tématu se autorce zdal vhodnéjsi vyzkum kvalitativni,
pravé z toho divodu, ze tento Iépe odrazi mistni skutecnosti a zaroven je vyzkumnik
osobné angazovan na ptipadu a vyzkum miiZze byt spojen s jeho osobou (Hendl, 2017).
Stejné jako vyzkum kvantitativni ma 1 vyzkum kvalitativni své nedostatky, mezi nez

patii mimo jiné subjektivita. Tento aspekt mohl proto mit vliv na tuto praci.

K dosazeni cile prace byly pouzity dvé metody kvalitativniho charakteru. Slo jednak
o deskriptivni ptipadovou studii a déle o metodu sbéru dat — analyzu dokumenti.
Pro popis marketingové komunikace Grand Prix Brno v MG 2017 si autorka vyzadala
potfebné dokumenty od hlavni organizatorky soutéze. Pani Ing. Blanka Mlejnkova,
hlavni organizatorka soutéze, manaZerka potadajiciho oddilu a pfedsedkyné svazu MG
pozadované materidly poskytla. Autorka se ale domniva, Ze by relevantnich dokumentt
mohlo byt i vice. BohuZel vSak vzhledem k casovému vytizeni pani Ing. Blanky
Mlejnkové se jich vice ziskat nepodafilo. Zaroven byly nékteré materialy pomérné
nepiehledné a velmi téZko se z nich ziskavala potfebna data. Tyto dvé okolnosti mohly
ovlivnit a pfipadné zkreslit popis marketingové komunikace Grand Prix Brno v MG

2017.

V ramci teoretické Casti této prace autorka prostudovala zplsob marketingové
komunikace ve sportu obecné, piicemz se zaméftila na propagaci sportu v novych médii,
primarné€ na socialnich sitich. Z tohoto prizkumu vyplynulo, ze sociélni sit’ Instagram
zaujima z hlediska poétu uzivateli v Ceské republice tfeti misto po Facebooku
a YouTube. Prostfednictvim ptipadové studie marketingové komunikace Grand Prix
Bmo v MG 2017 a analyzou dokumentii autorka zjistila, jakym zpasobem

je propagovana tato soutéz. Vysledkem tohoto zjisténi byl fakt, ze nedostatkem
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v marketingové komunikaci Grand Prix Brno jsou nova média. Grand Prix Brno je sice
castecné¢ vyuziva, ne vSak vsouladu se soucasnymi trendy. Vyzkum ukazal,
ze YouTube a Instagram nevyuziva viibec. Vzhledem k tomu, Ze socidlni sit’ Instagram
je treti nejpouzivandjsi socidlni siti v CR a Grand Prix ji nevyuZivé, rozhodla se autorka,
ze navrh marketingové komunikace Grand Prix Brno 2018 obohati, resp. zaméti prave
na n¢j. Tady by mohla vyvstat otdzka, pro¢ se autorka nezamétila nebo do svého navrhu
marketingové komunikace Grand Prix Brno 2018 nezahrnula i YouTube, ktery
se v poétu uzivateld v CR umistil na druhém mistd a stoji tak pred Instagramem.
V tomto rozhodnuti hraly roli tfi skutecnosti. Prvni z nich, ze YouTube je tak trochu
jina socialni sit’, kde uzivatelé sdileji vyhradn¢ videa, chybi zde moznost vyhledavani
podle hashtagli a tim uzké a zacilené zaméteni na jeden fenomén, napf. Grand Prix.
Druhym divodem byla autor¢ina osobni zkuSenost podpofena divodem tietim, jimZ je
klesajici popularita YouTube se stejnou tendenci do budoucna. Jak jiz bylo v této praci
diive zminéno, autorka se 1éta pohybuje v prostiedi moderni gymnastiky na ceské
1 mezinarodni scén€ a vnimda, jak oblibené jsou jednotlivé socidlni sit¢ u lidi
pohybujicich se v této oblasti. Instagram v oblibenosti suverénné vede. Jeho volba proto

byla jednoznac¢na 1 kdyz Cisté subjektivni.

Autorka nastinila v teoretické Casti prace zaloZeni a fungovani profilu na Instagramu
se v8§im, co s tim souvisi véetné placené propagace piispévki. V navrhu marketingové
komunikace Grand Prix Brno 2018 autorka zohlednila vSechny kroky uvedené
v teoretické Casti s vyjimkou placenych pfispévki. Diivodem jejich absence

je skute¢nost, Ze se jedna pouze o fiktivni profil.

Néavrh planu na vedeni firemniho profilu na Instagramu je vytvofen stéZejné pro Grand
Prix Brno 2018, ale v préaci jsou uvedeny i navrhy na jeho vedeni v pribéhu roku
a propagaci moderni gymnastiky jako sportu. Profil na Instagramu je poskytovan
zdarma, coz nahrava této formé¢ propagace, kterd tak nemusi viibec nic stat. Dle teorie
1ze ale najmout odborniky pro spravu profilu, ktefi by zajistili zacilenou a tim padem
uspésnou komunikaci. To by ovSem vyzadovalo trvalou spolupraci takového clovéka
nejen se soutzi, ale i s poradajicim oddilem SK Tart MS Brno a Ceskym svazem
moderni gymnastiky (CSMG) a souviselo by s tim i jeho financovani. ProtoZe
ale autorka neméla pfistup k rozpoctu zminénych organizaci, financovanim se v praci

nezabyvala.
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8 ZAVER

Vysledkem préace je navrh planu na zviditelnéni soutéZze Grand Prix Brno v moderni
se rozvijejici socialni site.

V teoretické Casti prace byla zmapovana marketingovd komunikace vSeobecné a rovnéz
moznosti vyuziti propagace ve sportu. Dale se autorka vénovala teorii planovani
marketingové komunikace. Zkoumala, jak se k ni stavi jednotlivi autofi, popsala rizné
ptistupy, z nichz ji nejvice oslovil pfistup Kotlerv, ktery nasledné vyuzila v praktické
casti. Kotler d€li planovani marketingové komunikace do tfi dil¢ich krok, z nichz
posledni je vybér médii, neboli komunika¢nich kanali. Mezi né patii vedle klasickych
médii, jako jsou napf. televize a rozhlas, relativné nove i tzv. nova média, tedy internet,
uzeji socialni sit€. Autorka se ve své praci na socidlni sit¢ zaméfila a uvedla statistiky
popularity jednotlivych siti ve svété a hlavné pak v CR, znichz vyplynula jejich

stoupajici obliba.

Teoreticka ¢ast tak autorce poskytla dulezity zaklad pro zpracovani navrhu pléanu
na zviditelnéni soutéze Grand Prix Brno v MG 2018 jednak v jeho struktuie a jednak

v jeho zamétend.

Pfed samotnym zpracovanim navrhu planu na zviditelnéni soutéZe Grand Prix Brno
v MG 2018 autorka ptedstavila soutéz, zplsob jejiho fungovani a vedeni, piedpisy,
které musi dodrzet, coZ jsou dulezité informace pro vytvoreni pfedstavy o této soutéZi.
Nasledovala analyza dokumentil, na jejimz zéklad¢é byly zjistény zakladni informace
o soutézi. V praci byla popsana marketingovd komunikace Grand Prix Brno v moderni
gymnastice 2017. Vysledkem bylo zjiSténi, Ze soutéZ Grand Prix Brno 2017
komunikovala ptevazné skrze klasicka (tradi¢ni) média a to televizi, rozhlas, tisk,
venkovni reklamu. Z novych médii vyuzivala pouze internetové stranky a Facebook.
Mimo to se prezentovala pomoci tiskové konference. Tento zplsob propagace je ovsem
neadresny a nezahrnuje tim padem zameéfeni na cilovou skupinu. Navic bylo zjisténo,
ze soutéz nevyuzivala Sir§i spektrum socidlnich siti, zvlast€¢ pak Instagram, ktery je

na vzestupu a hojné€ vyuzivan k osobni i marketingové komunikaci.

Na zéklad¢ vSech vySe zminénych okolnosti byl vytvofen plan pro zviditelnéni soutéze
na sociadlni siti Instagram. KliCovou soucasti tohoto planu byla aktivace firemniho

profilu pod ndzvem GPBrnoRG. Jméno profilu bylo zvoleno zdmérné v navaznosti
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na existujici facebookovy profil, ktery je registrovan pod plnou jazykovou formou
zkratky pouzité pro Instagram, a rovnéz pro zachovani celistvosti prezentace soutéze
na socialnich sitich. Aby profil na Instagramu skute¢né¢ vytvofil efektivni nastroj
marketingové komunikace, bylo tfeba pii vytvoreni kvalitniho profilu zohlednit celou
fadu strategickych variant. Kromé vhodné zvoleného nazvu to byla co mozna
obrazku, pro ktery autorka zvolila oficidlni logo soutéze. Autorka nevynechala
ani editovani obsahu, ktery ostatn¢ tvoii zéklad Instagramu. Pomoci vhodné formy
editovani Ize totiz vytvofit takovy obsah, ktery zaujme a podniti uzivatele k akci.
Sdileny obsah je totiz nejdilezitéj$im bodem Instagramu. DalSim krokem proto bylo
vytvoreni kalendate s planem pro sdileni pfispévkl. Tento kalendaf mapuje ptidavéani
ptispévku béhem péti tydnil pred zahajenim soutéze Grand Prix Brno 2018 v MG. Tento
harmonogram terminové kopiruje jiz nékteré existujici formy propagace. V pribéhu
péti tydnl autorka pomoci prispévkil zvySuje napéti a zvédavost uzivateld. V prvnich
dvou tydnech jsou soucésti ptispévky tykajici se venkovni reklamy. Do tfetiho tydne
autorka zaradila strategické kroky, jakymi jsou upozornéni na téma zavérecné galashow
(vyuziva momentu prekvapeni) a soutéz o vstupenky na Grand Prix. Tim opé&t naplituje
vytvotfeni obsahu, ktery zaujme, zvySuje napéti a zdjem o akci. Dalsi dva tydny jsou
vénovany ceskym a zahrani¢nim zavodnicim. V tydnu konani akce naopak vyuziva
funkce Instagram Stories, pomoci nichZ se uZivatelim umoziiuje nahlédnout do zakulisi
soutéze, coz je velmi atraktivni. Timto se autorce podatilo naplnit vytyCeny cil prace,
tedy navrh planu na zviditelnéni soutéze Grand Prix Brno v moderni gymnastice 2018

pomoci socidlni sité Instagram.

Grand Prix v Brné se na Instagramu miiZze samoziejmé prezentovat i po skonceni akce.
Daji se zde pribézné zvefejniovat zajimavé a atraktivni fotografie zavodnic
jak zahrani¢nich Spicek, tak predevSim ceskych reprezentantek. BEéhem roku pak muze
profil slouzit hlavné k propagaci moderni gymnastiky v Ceské republice a informovat
a zvat i na jiné vyznamné republikové soutéze, v prvni fadé na mistrovstvi CR. Toto

ovSem nebylo soucasti této prace.
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Priloha €. 1: Vydaje na propagaci soutéZe Grand Prix Brno v MG 2017

Billboard — vylep, pronajem 12 100 K¢ x 5*
Tiskoviny 35280 K¢
Radio Kiss 5445 K¢
Metropolitan inzerce 10 333 K¢
Vysilani BTV 14 520 K¢
Celkem 126 078 K¢

*Cena za billboard je nasobena péti, jelikoz organizatofi pronajimaji pét ploch po Brné.

Celkové vydaje na soutéz 2017: 1 367 822 K¢
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Priloha €. 2: Reklamni spot Grand Prix Brno v MG v Radiu Kiss

2017:

,20. az 22. fijna hosti Brno svétovou moderni gymnastiku. Medailistky Mistrovstvi
svéta, vitézka Univerziady a dalsi svétové gymnastky se predstavi na Grand Prix Brno
Tart Cup 2017 v méstské hale Vodova Brno. Info na www.brnograndprix.cz. Podporuji

spole¢nosti Tart a Radio Kiss.*

2016:

,0. az 8. kvétna hosti Brno svétovou moderni gymnastiku. Ta nejvétsi Spicka se pied
olympiadou ptedstavi na Grand Prix Brno Tart Cup 2016 v méstské hale Vodova Brno.
Info na www.brnograndprix.cz. Podporuji spolecnosti Tart, CK Atlantika, dekorativni
kosmetika REVLON, Best Western Premier Hotel International, A [ Dé team, Vinaftstvi
Gotberg a radio Kiss Hady.*
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Priloha €. 3: Tiskové propagacni materialy Grand Prix Brno v MG 2017

Plakat:

@ GRAND PRIX BRNO

PROGRAM\

20. Patek | 14-19

21. Sobota | 14.0C

www.brnograndprix.cz
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Billboard:

“GRAND PRIX BRNO

TART CUP 2017
20.-22.10.2017, ) olympijskych nc

‘ I " : » www.brnograndprix.cz

T s ofnfn]oll @ a Adtantiba MISSONI 2
ND pacarree [ e :‘ s oy . Wole  ssmm  @HOBRA

Reklamni letdk v dopravnim prostiedku:
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Priloha €. 4: Oficialni tiskova zprava pro Grand Prix Brno v MG 2017

TISKOVA ZPRAVA
18. 10. 2017

Vikend bude patiit GRAND PRIX BRNO/TART CUPU v moderni gymnastice

V Brné bude opét k vidéni moderni gymnastika na vrcholové svétové urovni. V sobotu 21.
a v nedéli 22. Fijna se v hale na Vodové jiz podvanacté uskuteéni zavod GRAND PRIX
BRNO 2017 a mezinarodni zavod TART Cup.

Brnénsky zavod predstavuje piedposledni zdvod celého serialu Grand Prix 2017. V tuto chvili je
na Grand Prix Brno piihlaSeno 19 zavodnic ze 14 zemi. Pokud nedojde na posledni chvili ke
zménam v nahlaSenych sestavach, uvidi Brno znamé hvézdy a medailistky ze zafijového
Mistrovstvi svéta a vitézku Univerziady Ekaterinu Halkinu a Julii Bravikovou. Ceské barvy
budou héjit Anna Sebkova, Denisa Stépankova, za SK TART MS Brno Martina Svédova.

Souéasti tohoto klani je i zavod juniorek TART Cup. Ceskou republiku budou zastupovat
reprezentantky CR Alina Chamzina (leto$ni mistryné CR juniorek), Sabina Zalesakova,
Barbora Klementova, Nela Pochyld, Natalie Sebkova a Veronika Wiinschova. Tento zavod
juniorek je také pro nase gymnastky nomina¢nim pro OH mladeze 2018 v Buenos Aires.

Termin 20.-22.10. 2017
Patek 14,00 — 18,30 TART Cup juniorky
Sobota 14,00 —17,30 Kvalifikace GRAND PRIX Brno
seniorky
Nedéle 11,00-12,00 Finale TART Cup
juniorky
13,30 — 15,30 Finale GRAND PRIX Brno
seniorky
15,45 GALA SHOW
Hleda se Bond. James Bond.

Galashow 2017 inspirovana vyro¢im bondovek

V nedéli 22. fijna v 15,45 hodin (po skonceni z&vodd) se uskutecni tradicni gymnasticka
galashow, ktera je jistou obdobou krasobruslaiské exhibice. V Brné¢ ma galashow tu zvlastnost,
kterou nenajdete snad nikde v zadné jiné zemi, ktera Grand Prix pofada: ma vzdy svoje ustfedni
téma. V minulosti se autofi inspirovali napfiklad méstem Brnem a jeho vyznamnymi
osobnostmi, olympijskym rokem a olympijskymi mésty, Ctvero ro¢nimi obdobimi Antonia
Vivaldiho ¢i projektem Stuhova vila. Letos bude galashow reflektovat 55. vyroci od premiéry
prvni bondovky a zazni v ni i n€kolik slavnych filmovych melodii, které ptibéhy o slavném
agentovi 007 provazely.

Kontakt:

Blanka Mlejnkova, predsedkynd CSMG
Tel. 602 500 535

E-mail: bmlejnkova@volny.cz
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