Abstrakt

Diplomova prace Jak zeny v Ceské republice reflektuji zpiisob zobrazovani Zen v reklamé
se zabyva reprodukci genderovych stereotypli a sexismu ve spoleCnosti prostfednictvim
reklamy. Prace si klade za cil zjistit, jak tuto problematiku reflektuji samy piijemkyné
reklamnich sdéleni. Teoreticka ¢ast se vénuje vymezeni funkce reklamy, genderovych roli a
genderovych stereotypti, problematice sexismu a feminismu, a identifikaci zakladnich znaki
sexistické reklamy. Prostfednictvim uskuteénénych vyzkumi jsou demonstrovany mozné
disledky stereotypni a sexistické reklamy na ptijemce reklamnich sdéleni. Na zdkladé analyzy
rozhovorl s vybranymi respondentkami a jejich hodnoceni vybranych reklam jsem dospéla
k zavéru, ze Zeny vnimaji obraz zeny v reklamé jako silné stereotypizovany. Jeji prezentace je
redukovana do nésledujicich kategorii: Zena atraktivni a bezstarostna, zena hospodyiika, Zena
naivni a hloup4, a Zena v roli sexudlniho objektu. Piestoze jsou Zeny schopny identifikovat
urcité negativni dopady tohoto zplisobu prezentace Zen v reklamé na Zivoty Zen 1 muzd, jejich
obavy z téchto dopadi jsou relativizovany ve vztahu k reklamé jako médiu, které nedisponuje
dostate¢nym potencidlem ovliviiovat hodnoty a postoje spolecnosti. Respondentky jsou
presvédéeny, ze v Ceské republice jsou Zeny v uréitych oblastech stale diskriminovany a
reklama tuto skute¢nost ve svém obsahu pouze odraZi, neni vSak jeji pficinou. Reklamu také

nepovazuji za nastroj, jenZ by mél byt inicidtorem spoleenské zmény.



