POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta/studentky: Dominika FabSova
Nazev prace: Marketing communication of running project - Sokolsky béh republiky

Cil prace: Analyza a zhodnoceni marketingové komunikace Sokolského béhu republiky v sezéné
2019, coz byla premiérova sezéna této bézecké udalosti.

Celkova narocnost prace:
podprlimérna prdmérna nadprdimérna (zvyraznéte)

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupen spInéni cile prace velmi dobre
Samostatnost pfi zpracovani tématu velmi dobre

Logicka stavba prace velmi dobre

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar velmi dobfe
Adekvatnost pouzitych metod dobre

Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos velmi dobre
studenta/studentky

Uprava prace: text, grafy, tabulky velmi dobre

Pravopis a stylistika dobre

Prakticka ci teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

podprlimérna primérna nadprlmérna (zvyraznéte)

Hodnoceni prace:

Toto je prlmérna prace, ktera hodnoti marketingovou komunikaci u premiérové udalosti. Autorka je
peclivd v hodnoceni a ukazuje, Ze rozsahly marketing je mozné uskutecnit za relativné nizkou cenu.
Bohuzel rozsah uskutetnéného marketingu zdaleka prevysuje konecnou Ucast na zavodé (2146 bézcl
v ramci 12 zavod{). MnoZstvi marketingové komunikace uskutecnéné k tomuto zavodu je ohromuijici.
Ackoliv toto neni chybou autorky a uznava to i v zavérecné sekci, je to tézko pochopitelné. I presto
prace nabizi dikladny priizkum probéhlé marketingové komunikace a mohla by slouZit jako dostupny
manual pro podobné udalosti. Teoreticka sekce je velmi aktudlni a informativni. Dana doporuceni jsou
uzitecna.

Pfipominky:
a) Stupen spinéni cile prace — Prehled marketingové komunikace je velmi peclivy. Dana
doporuceni pro pristi sezonu jsou realisticka a uzitena. Probéhlé dotaznikové Setieni praci
nepridava pfilis na hodnoté. Cil prace je i tak spinén.

Rozsah a druhy marketingové komunikace, kterad k tomuto zavodu probéhla, jsou prekvapivé.
Presto vétsina z ni byla pomérné neucinna. Z dotazniku to ale pfilis nevyplyva. Je to ale
ziejmé v pripadé, Ze porovname Cisté rozsah marketingu s celkovou Ucasti na zavodu. A je to
ziejmé i pfi prozkoumani nékterych uskutecnénych marketingovych snah, které jsou uvedené
jako priklady. Napfiklad na stranach 49 a 50 ¢teme o soutézi na Facebooku o vyhry v podobé
celodenniho wellness pobytu v hotelu Corinthia Towers a volnymi vstupenkami na zavod.
Nicméné tato soutéz méla jen 18 lajkd, 2 sdileni a 25 komentar. Uvedeno je mnoho takovych
prikladd.



b)

c)

d)

e)

9)

h)

Samostatnost pfi zpracovani tématu — Autorka pracovala samostatné a konzultovala praci se
svym vedoucim. Pfevazné reagovala dobfe na kritiku a doporuceni vedouciho. Chvalim
autorku vzhledem k tomu, ze z dlvodu koronaviru a zruseni pdvodni akce, byla nucena
celkem pozdé zménit hodnocenou udalost.

Logicka stavba prace — Teoretické pozadi je dikladné a zahrnuje relativné nové a inovativni
koncepty. Metodologie je dostacuijici, ale mohla by byt kompletnéjsi. Vysledky jsou predlozeny
pomérné jasné s vyjimkami uvedenymi nize. Diskuse se spravné vraci k vybudovanému
teoretickému pozadi. Doporuceni vyplyvaji z vysledk( a prehledu literatury. Shrnuti je jasné a
kompletni.

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar - Autorka pouZiva mnoho zdrojd, cozZ je
chvalyhodné, jelikoz to ¢asto u naSich studentd nevidime. Je zfejmé, Ze téma chape a zajima
se o néj. Citace se jevi kompletni a spravné.

Adekvatnost pouzitych metod — Vybrané metody jsou adekvatni. Autorka pouzila
polostrukturované rozhovory, pfehled dokumentd, interni pozorovani (vzhledem k tomu, Ze
pracovala pro organizatora akce) a dotazniky. Vysledkem je kompletni pohled na snahy
marketingové komunikace hodnocené sportovni udalosti. V praci neni vzdy jasné, ktera

z prvnich tfi metod je vyuzita k sesbirani informaci. Pro dany cil zméfit uskute¢nénou
marketingovou komunikaci jsou dotazniky chabé vytvoreny. Dotaznik se nesnazi zméfit
zadnou konkrétni uskute¢nénou marketingovou komunikaci; nejblize se k tomu pfiblizi pfi
méreni nékolika z pouzitych nastrojli. PoCet respondentll je omezeny (102). A proto nejsou
vysledky z dotaznik{ tak uzitecné pfi hodnoceni efektivity marketingové komunikace.

Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos studenta/studentky — Je velmi uZzitecné, ze autorka
uvadi detaily kazdé marketingové komunikace, ktera probéhla. Napriklad na stranach 44-45,
kde hovofi o Deniku.cz uvadi: Headline — 4 times article on a title-page in Prague; Editorial
support — article about regional races; Nationwide advertising — full page in a magazine
supplement — "Vikend’s Web advertising — cover of the webpage and banner. Poté vidime
obrazek reklamy na webovych strankach s tim, Zze se oCekavalo, Ze se dostane k 300 000
ctenard.

Uprava prace: text, grafy, tabulky — Vizualizace uskute¢néné marketingové komunikace jsou

velmi prospésné. V praci je jen nékolik tabulek, ale jsou informativni a uzitecné.

Pravopis a stylistika — Ackoliv chvalim autorku za odvahu napsat svou praci v anglictiné a vse
se ji podafilo komunikovat jasné, anglictina jeSté na mnoha mistech potfebuje korekturu
vzhledem ke Spatné gramatice. Toto plati hlavné v Gvodni sekci.

Otazky k obhajobé:

1. Kterou z mnoha uskute¢nénych marketingovych snah, které mély propagovat tuto udalost,
hodnotite jako nejefektivnéjsi? Na jakém méreni zakladate toto hodnoceni?

2. Pokud byste méla implementovat pouze jedno z doporuceni pro danou udalost, které byste si
vybrala a pro¢?

Navrzeny klasifikacni stupen: dobfe az velmi dobfe na zakladé prezentace

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne Podpis

William Crossan



