Abstrakt

Nazev: Marketingova komunikace bézeckého projektu — Sokolsky béh republiky

Cil prace: Analyza a zhodnoceni marketingové komunikace Sokolského béhu republiky v

sezon¢ 2019, coz byla premiérova sezona této bézecké udalosti.

Pouzité metody vyzkumu: Pro naplnéni cild této bakalaiské prace byly pouzity kvalitativni

metody vyzkumu. Prvni vyzkumnou metodou byl polostrukturovany rozhovor s tiskovym
mluv¢éim zavodu. Dals§i metodou bylo zGc¢astnéné pozorovani a Cerpani dat ze sekundarnich
zdroji. Vyzkum byl doplnén o vysledky z elektronického dotaznikového Setteni. Dotaznik byl
vytvoten skrz platformu vyplnto.cz a distribuovan do Facebookovych bézeckych skupin.

Respondenti vypliovali dotaznik zcela anonymné a dobrovolné.

Vysledky: Vysledky prace ukézaly kvalitu marketingové komunikace béZzecké udalosti —
Sokolského béhu republiky na zadkladé teoretickych poznatkd. Zhodnotil se také ndzor
vefejnosti na dosavadni marketingovou komunikaci a zjistovalo se povédomi lidi o tomto
zavodu. V zavére pak kromé zhodnoceni premiérové sezony byly pfedneseny i1 piipadné

doporuceni pro komunikaci v nasledujicich sezonach.
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