POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta/studentky: Karolina Strakova
Nazev prace: Marketingova komunikace hazenkaiského klubu TJ Sokol Nové Veseli

Cil prace: vytvoreni opatfeni a koncepce marketingové komunikace hazenkaiského klubu TJ Sokol
Nové Veseli, jez povedou k jejimu zlepSeni.

Celkova narocnost prace:
podprlimérna primeérna nadpriimérna (zvyraznéte)

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Samostatnost pFi zpracovani tématu Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobfe
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre

Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobre
studenta/studentky

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobie

Pravopis a stylistika Velmi dobre

Prakticka ci teoreticka vyuzZitelnost zpracovani:

podprlimérna priimérna nadpriimérna (zvyraznéte)

Hodnoceni prace:

Stupen splnéni cile prace — predloZzena bakalarska prace prezentuje velmi komplexni material,
zameéreny na marketingovou komunikaci hazenkarského klubu TJ Sokol Nové Veseli s fanousky.
Studentka prokazala schopnost orientovat se v tématu, pracovat s kvalitativnimi vyzkumnymi
metodami a vypracovat navrh pro dany subjekt. Z toho pohledu povazuiji stanoveny cil za spinény.
Pozitivné predevsim hodnotim samotnou praktickou vyuZitelnost, vzhledem k tomu, Ze jiz nékteré
navrhy jsou a byly realizovany v prlibéhu psani bakalarské prace. I presto vSak prace obsahuje
nékteré nedostatky Ci rezervy, které jsou uvedeny dale v dil¢ich hodnocenich a pfipominkach. Prace i
tak spliiuje naroky na akademickou zavérecnou praci bakalarské Grovné a doporucuiji ji k obhajobé.

Samostatnost pfi zpracovani tématu — studentka pracovala samostatné, svédomite, pravidelné
konzultovala s vedoucim prace.

Logicka stavba prace — struktura prace je jasna a logicka vzhledem ke zvolenému tématu, obsahuje
vSechny podstatné a povinné kapitoly. Nékteré nedostatky v tvorbé kapitol, ¢i podkapitol jsou spise
dlsledkem prehlédnuti, ¢i nespravné prace ve formalni Upravé prace.

Prace s literaturou — prace vyuziva celkem 32 zdrojd, z toho 8 cizojazy¢nych, ¢imz spliuje predepsané
pozadavky na bakalarskou praci. Teoreticka vychodiska obsahuiji zakladni reSersi problematiky
marketingové komunikace v obecné roviné i nasledné specifik marketingové komunikace ve sportu.
Tim poskytuje odpovidajici podklad pro praktické zpracovani daného tématu. Studentka spravné a
vécné cituje, dopliiuje vlastni komentare. Tato Cast je zpracovana standardné v poradku, vidim zde
vSak rezervy v pestiejsi resersi jednotlivych dilcich témat, kde studentka pracuje prevazné vzdy jen

s jednim zdrojem k danému dil¢imu tématu.

Adekvatnost pouzitych metod — studentka pro analyzy a vyzkum zvolila kvalitativni vyzkumné metody
— konkrétné analyzy dokumentd a rozhovory. Tyto metody povazuji za vhodné a adekvatni vzhledem
ke stanovenému cili prace. Studentka v metodické ¢asti vie peclivé popisuje a vysvétluje. Prepisy
rozhovord jsou fadné uvedeny v prilohach prace. V porovnani s jinymi zavéreCnymi pracemi se zde



jedna o relativné standardni, primérné, nikterak metodicky narocné vyzkumné metody pro ziskani
potrebnych informaci.

Hloubka tematické analyzy — studentka peclivé popsala a nasledné zhodnotila (jak sama, tak za
pomoci dalSich vyzkumnych metod — rozhovory) dosavadni ¢innosti v ramci marketingové komunikace
zkoumaného hazenkarského klubu. Pozitivné hodnotim predevsim také prehlednost vysledného
zhodnoceni i za pomoci jasné tabulky €. 4, str. 63. Navrhy jsou zajimavé, realizovatelné a hlavné jiz
realizované klubem béhem psani bakalarské prace, coz samozrejmé prispiva k praktické vyuzitelnosti
zpracovani. V kapitole Diskuze se vSak studentka ,vraci" k teorii pouze velmi obecné, nicméné zde je
potreba byt konkrétni ve smyslu co je pouzito, s ¢im se pracuje a jak se k t&m danym aspektim
vyjadfuji konkrétni autofi, coz zde zcela chybi. Nicméné i tak je diskuze velmi rozsahla, ale zasluhovala
by peclivéjsi zpracovani z hlediska samotného obsahu informaci.

Uprava prace — v praci se vyskytuji ob&asné formalni nedostatky ve zpracovani jako napf. nejednotné
formaty cislovani nadpisti, nedostatky v obsahu, nedostatky v seznamu pouZité literatury.

Pravopis a stylistika — prace obsahuje nékteré obCasné nedostatky v pravopisu — viz dale pfipominky.
Dale studentka pouziva pro navrhy a doporuceni velmi ¢asto podmifiovaci zpdsob (,by se dalo", ,by
mohlo", atp.), ktery prili§ nepodporuje autorky jistotu v uvedenych navrzich.

Pripominky:

Abstrakt — nespravné skloriovani — ,,...byly vyuzity kvalitativni metody — analyzu textd, dokumentd,
webovych stranek a socialnich siti."; ,,...koncepce moznych zlepseni, které byly do marketingové
komunikace klubu zapojovany ..."

Obsah — nejednotny format nadpisu — ,,3.2.4. Osobni prodej"
Obsah — chybi zde Ctvrta Uroven nadpis@ podkapitol, ktera je v praci vyuzivana.

Obsah — kapitoly 5.6.1 — 5.6.4 jsou nespravné zafazeny jako podkapitoly komunikac¢nich kampani
(5.5), ¢imZ komunikacni kampané maji pak jen jednu podkapitolu (5.5.1) a tim je tato podkapitola
zvlast’ Cislovana zbytecné. Nadpis kapitoly 5.6 v praci poté je spravné, jen v obsahu chybi.

Str. 15 — preklep —,,... vyuZziti jinych nastrojd, pfipadné jiny zplsobl uziti ..."

Str. 17 — nespravné sklorovani — ,,Chladna média maji omezenou schopnost plisobit na emoce
Clovéka, zaroven jsou vSak dlouhodobé uchovatelné."

Str. 18 — nejednotny format nadpisu — ,,3.2.1.2. Reklama ..."

Str. 18 — nespravné sklofiovani — ,,...zavislé na televiznim pokrytim."

Str. 23 — pravopisna chyba — ,,...typu jeden dospéli plus jedna osoba zdarma ..."

Str. 23 — nespravné skloriovani — ,,...vstupenky na utkani, zejména na ty atraktivnéjsi a ddlezité."
Str. 25 — preklep — ,,Jde tedy o formu spoluprace, které pfinasi obéma stranam ..."

Str. 26 — nespravné sklonovani — ,,...Ctyfi zakladni kritéria, které by mél web splfiovat:®

Str. 26-27 — nespravné sklornovani — ,Popularitu socialnich siti v poslednich letech pozitivné ovliviiuje
také chytré telefony a dalsi technologie, ..."

Str. 39 — nespravné skloriovani — ,,0 marketingové aktivity se ve skutecnosti stara vétsi skupina lidi
zahrnujici Radka Flajsara, Zderka Maternu, ale také hlavniho trenéra muzského tymu Pavla Hladika,
klubového fotografa a dalSich dobrovolnik{."

Str. 43 — nespravné sklofiovani — ,Hned tfi ze ¢tyf utkani, do kterych Nové Veseli nastoupilo, byly
odehrany v domaci ZDT Aréné a pozitivné tak prispély ..."

Str. 47 — nespravné sklorovani — ,Prostor je vétsinou vénovan také podékovani sponzorfim a
partnerdim klub."

Str. 78 — nespravné skloriovani — ,Vzhledem k motivaci vSech hracd a celého klub a touze probojovat

Seznam pouzité literatury obsahuje nékteré drobné formalni nedostatky — dvoji Cislovani zdroj
(elektronické zdroje by mély pokracCovat v Cislovani — tedy €. 19, nikoli zacinat opét od €. 1),
nespravné formaty uvedenych zdrojli, popf. nejednotnost formatu nékterych uvedenych zdrojd.
Clanky z odbornych védeckych ¢asopisti se také vétsinou cituji jako fyzické, bibliografické zdroje, nikoli
jako elektronické (byt' tak byly ziskany a pouzivany).

NavrZeny klasifikacni stupen: vyborné - velmi dobfe v zavislosti na priibéhu obhajoby.




Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 10.8.2020

PhDr. Josef Voracek, Ph.D.



