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Marketingova komunikace hazenkarského klubu TJ Sokol Nové Veseli

Hlavnim cilem této bakalarské prace je vytvoreni opatieni a koncepce
marketingové komunikace hazenkéiského klubu TJ Sokol Nové Veseli,

jez povedou k jejimu zlepSeni.

V této bakalaiské praci byly vyuzity kvalitativni metody — analyzu texti,
dokumentti, webovych stranek a socidlnich siti. Dale byl proveden
polostrukturovany rozhovor s mistopiedsedou klubu. Polostrukturované

rozhovory byly realizovany také se tremi vybranymi fanousky.

Pti analyze marketingové komunikace bylo zjisténo, ze klub nevyuziva
vzhledem ke svym moznostem komunikaéni nastroje tak efektivné, jak by
mohl. Vysledkem této prace je koncepce moznych zlepSeni, které byly do
marketingové komunikace klubu zapojovany jiz béhem tvofeni samotné
koncepce. Slo piedeviim o zkvalitnéni komunikace klubu s jeho fanousky
na jednotlivych profilech na socidlnich sitich, webovych strankach nebo
Vv pifimé komunikaci. Pro udrzeni pozitivniho vyvoje zmén je dlileZité, aby
v klubu fungoval uréeny pracovnik, ktery bude v této oblasti aktivné
pracovat. Tyto navrhy vedly ke zlepSeni komunikace mezi klubem a jeho

fanousky.
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