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Marketingovy vyzkum image znacky s bézeckym sortimentem

v

Cilem bakalatské prace je identifikovat nynéjsi image znacky Mizuno
z hlediska uzivatell béZzeckého vybaveni na UK FTVS prostfednictvim
marketingového vyzkumu. Jednd se o zjisténi, jaké asociace si
respondenti spojuji se znaCkou, jak znacku vnimaji, jejich povédomi o
znacce souvisejici s ur€itou znalosti znacky a v neposledni fad¢ jejich
zkuSenost se znackou. Na zakladé vysledkil z realizované¢ho vyzkumu
budou poté navrzena opatteni, jez by vedla ke zlepSeni jak dil¢ich
dojmt a predstav, tak i celkového image znacky Mizuno a pomohla k

vylepseni jejiho postaveni na ¢eském trhu.

Metodou prace je marketingovy vyzkum realizovany za vyuziti

elektronického dotazovani.

Z vysledki studie vyplyva, Ze respondenti disponuji vcelku
pfijatelnymi znalostmi o ptivodu znacky Mizuno, jejim logu a o jeji
autentické bézeckeé technologii. Jen malokdo z dotazanych vSak dokézal
spravné identifikovat slogan znacky Mizuno, coZ vzhledem k tomu, o
jak dilezity prvek znac¢ky se jedna, neni pfili§ povzbudivé. Pokud jde o
povédomi mezi respondenty, pii spojeni s béhem se znacka Mizuno
umistila az na 5. pozici, a to za znackami jako je Nike, Adidas, Asics ¢i
Reebok. PficemZ posledni dv€ jmenované znacky pak dle minéni
respondentl predstavuji nejvétsi konkurenci pro znacku Mizuno na trhu
s béZzeckym vybavenim. Pokud jde o samotnou znacku Mizuno,
pozitivni zpravou je, Ze je respondenty vniméana jako moderni,
inovativni a s dirazem na kvalitu svych vyrobkil, méné ptfiznivé je uz
sdéleni, ze jde téZ o znacku s nevyhovujicim designem a nezajimavym
sortimentem. Tyto body pak pfimo souviseji i s hlavnimi divody k
odchodu od znacky Mizuno, kdy respondenti uvedli atraktivngjsi
konkurenci, respektive Spatnou sortimentni skladbu produkti.
Propagace znacky je na velmi nizké urovni, at’ uz se jedné o reklamni

kampané€ nebo propagaci pomoci sponzoringu, pouze necelych 30 %



Kli¢ova slova:

respondentli si znacku Mizuno dokézalo spojit s ur€itym sportovcem,
sportovnim tymem nebo sportovni akci. Déle si respondenti znacku
Mizuno nejvice asociuji s halovymi sporty, béh skoncil na 2. misté.
Vyzkum déale poukazal na skuteCnost, Ze jsou upfednostiovany
kamenné prodejny pied e-shopy. Vzhledem ke zjisténym informacim
jsou ndvrhy ke zlepSeni orientovany zejména na propagaci, sponzoring,
lepsi komunikaci s vefejnosti a otevieni oficialniho obchodu znacky

Mizuno v CR.

marketingovy vyzkum, branding, sportovni znacka, image znacky,

bézecké vybaveni



