UNIVERZITA KARLOVA
FAKULTA TELESNE VYCHOVY A SPORTU
José Martiho 31, 162 52 Praha 6-Veleslavin

Zidost o vyjadieni Etické komise UK FTVS

k projektu vyzkumné, kvalifikani & seminarnf prace zahrnujici lidské aSastniky
Nazev projektu: Marketingov4 komunikace projektu Pojd’ hrat hokej
Forma projektu: vyzkumna prace- bakal4¥ské price
Obdobi realizace: listopad 2018 - prosinec 2018
Predkladatel: David Jelinek (UK FTVS katedra Managementu télesné vychovy a sportu)
Hiavni Fegitel; David Jelinek
Misto vizkumu: sidlo CSLH
Vedouci price (v pfipad€ studentské prace): Mgr, Tomas Ruda
Finantni podpora: bez finan&n{ podpory

Popis projektu: BP se bude zabyvat projektem Ceské svazu ledniho hokeje (CSLH) Pojd hrat hokej (déle jen PHH).
Projekt je naborova akee pro détské hokejisty. Cilem je vyhodnocen kvality provedeni marketingové komunikace
projektu PHH. V bakalafské prici je vyuZito metody pozorovéni toho, jak marketingové komunikace PHH funguje na
internetu a v jinych kandlech. Dale zisk primémich dat prostfednictvim hloubkového interview s vedoucim projektu PHH
a dotaznikového Setfen s tcastmiky/ngvitévniky projektu PHH. Zisk sekund4rnich dat pomoci analyzy databdzi CSLH a
vetfejnych dokumenti,
Charakteristika aZastnikii vyzkumu: 1. ¢4st: Utastnik projektu, s kterym bude provédino interview Jje pouze jeden.
Bude s nim provadén strukturovany rozhovor ohledns zjisténi pottebnych informaci k bakala¥ské praci. Ugastnik je
plnolety a je to vedouci projektu Pojd’ hrét hokej. Pro absolvovani vyzkumu nemusi mit zdravotnf prohlidku.

2. ¢ast: Ugastnici projektu prostfednictvim dotaznikového Setfeni budou anonymni pfimi déasticimavitgvnici
{rodite d&ti) projektu Pojd” hrat hokej ve vybranych hokejovych klubech zapojenych do projektu PHH.
ZajiSteni bezpetnosti: Rizika provadéného vyzkumu nebudou vy33i nez béné oekavénd rizika v ramci tohoto typu
vyzkumu,
Eticke aspekty vyzkumu: Ziskan# data budou zpracovavéna a bezpe&n& uchovéna a publikovéna v bakalétské praci,
piipadng v odbornych asopisech, monografifch a prezentovéna na konferencich, pFipadn budou vyuzita pti dalsi
vyzkumné préci na UK FTVS. Data z dotaznikového 3etfeni budou zpracovina a bezpedn® uchovina a publikovéana v
anonymni podobé. Data ziskand z rozhovoru nemohou byt anonymizovand, vzhledem k pozici vedouciho projektu.
Béhem vyzkumu nebudou pofizovany Z4dné fotografie ani videozdznam.
V maximélni mozné¢ mife zajistim, aby ziskand data nebyla zneuZita.
Text informovaného souhlasu: ptiloZeny IS pro dotazniky a rozhovor

Povinnosti viech i¢astniki vyzkumu na strang Fesitele je chrénit %ivot, zdravi, diistojnost, integritu, pravo na sebeurtent, soukromi a
osobni data zkoumanych subjekidl, a podniknout k tomu veskera preventivni opatfenf. Odpovédnost za ochranu zkoumanych subjekti
leZi vZdy na stran fe3itele, nikdy na zkoumanych, byt dali sviij souhlas k 6asti na v§zkumu, VEichni ééastnici vyzknmu na strand
fesitele musf brét v potaz etické, pravni a reguladni normy a standardy vyzkumu na lidskych subjektech, které plati v Ceské republice,
stejné jako ty, je? plati mezinarodne,

Potvrzuji, Ze tento popis projekiu odpovid ndvrhu realizace projekiu a Ze pfi jakékoli zmén¥ projektu, zejména pouitych metod, zaslu
Etické komisi UK FTVS revidovanou Zidost,

/
V Praze dne: 1.11.2018 Podpis predkladatele: Qz&w{

Vyjadreni Etické komise UK FTVS

SloZenf komise: Predsedkyn®: doc. PhDr. Irena Parry Martinkova, Ph.D.
Clenové: prof. PhDr. Pavel Slepitka, DrSc.
doc. MUDr. Jan Heller, CSc.
PhDr. Pavel Hrasky, Ph.DD,
Mgr. Eva Prokedovd, Ph.D.

MUDr. Simona Majorova //}7 /M//

Etickd komise UK FTVS zhodnotila ptedloZeny projekt a neshledala ¥4dné rozpory s platnymi zésadami, predpisy a
mezindrodni smémicemi pro provadéni vyzkumu zahrnujiciho lidské néasmiky.

Faktﬂg':’éfeiﬁg%r%fé@%&%mw! podminky nutné k ziskdni souhlasu Etické komise.




Ptiloha 2 — Informovany souhlas

INFORMOVANY SOUHLAS - rozhovor
Véazeny pane, vazena pani,

v souladu se VSeobecnou deklaraci lidskych prav, zakonem ¢. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich udajti a o
zmeéné nékterych zakond, ve znéni pozdéjsich predpist a dalsimi obecné zdvaznymi pravnimi predpisy
(jakoz jsou zejména Helsinska deklarace, prijata 18. Svétovym zdravotnickym shromazdénim v roce 1964
ve znéni pozdejsich zmen (Fortaleza, Brazilie, 2013); Zakon o zdravotnich sluzbach a podminkdch jejich
poskytovani (zejména ustanoveni § 28 odst. 1 zdkona ¢ 372/2011 Sb.) a Umluva o lidskych pravech a
biomediciné ¢. 96/2001, jsou-li aplikovatelné), Vas zadam o souhlas s Vasi casti ve vyzkumném projektu
v ramci bakalaiské prace na UK FTVS s nazvem Marketingova komunikace projektu Pojd’ hrat hokej
provadéné v sidle CSLH.
1. Bakalarska prace je bez finan¢ni podpory.
Cilem prace je ovéfit kvalitu provedeni marketingové komunikace projektu Pojd’ hrat hokej a navrzeni
zlepSenich 5
3. Analyza databazi CSLH a vefejné dostupnych dokumentl, provedeni interview s Vasi osobou

vzhledem k Vasi pozici vedouciho projektu Pojd’ hrat hokej a dotaznikové Setfeni.
4. Zvolené metody jsou neinvazivni

5. Ziskavani informaci bude provadéno v obdobi listopad 2018 az prosinec 2018

6. Rizika provadéného vyzkumu nebudou vyssi nez bézné ocekavana rizika v ramci tohoto typu
vyzkumu.

7. Budete obeznamen s vyzkumnym problémem a jeho piinosem pro provadény vyzkum.

8. Piinosem prace je navrzeni zlepSeni marketingové komunikace pro CSLH.

9. Vase tcast v projektu je dobrovolna a nebude finanéné ohodnocena.

Vase jméno spolecné s Vasi pracovni pozici bude v projektu zminéno, jelikoZ jste manaZérem

zkoumavého projektu.

Ziskana data budou zpracovavéna a bezpecné¢ uchovéna a publikovana v bakalaiské praci, pripadné

v odbornych Casopisech, monografiich a prezentovana na konferencich, pfipadné budou vyuzita pri dalsi

vyzkumné praci na UK FTVS. Béhem vyzkumu nebudou pofizovany zadné fotografie ani videozdznam.

10. Vysledky vyzkumu Vam budou prezentovany mou osobou jako podékovani za spoluti¢ast na projektu.
Bakalai'skéd prace bude uvefejnéna na webu a ve studentském informacnim systému (SIS), v pfipadé

zajmu budou data zpfistupnéna na e-mailu: davidjelen.91(@gmail.com.

11. V maximalni mozné mife zajistim, aby ziskana data nebyla zneuzita.

Jméno a pfijmeni predkladatele a hlavniho fesitele projektu: David Jelinek

Jméno a pfijmeni osoby, kterd provedla pouceni: David Jelinek Podpis:...c.cccuevveincennen

Prohlasuji a svym niZe uvedenym vlastnorucnim podpisem potvrzuji, Ze dobrovolné souhlasim s ucasti ve
vyse uvedeném projektu a ze jsem mél(a) moznost si fadné a v dostateCném case zvazit vSechny relevantni
informace o vyzkumu, zeptat se na vSe podstatné tykajici se ucasti ve vyzkumu a ze jsem dostal(a) jasné a
srozumitelné odpovédi na své dotazy. Souhlasim, s tim Ze moje jméno nebude anonymizovano. Byl(a) jsem
poucen(a) o pravu odmitnout ucast ve vyzkumném projektu nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi,

a to pisemné Etické komisi UK FTVS, ktera bude nasledné informovat ptedkladatele projektu.

Misto, datum ....................

Jméno a piijmeni G€astnika .........ccocoeviiiiiiniiiiiiiicee Podpis: oo,


mailto:davidjelen.91@gmail.com

P¥iloha 3 — Uvod k dotazniku
Dobry den,

Jmenuji se David Jelinek a jsem student UK FTVS. Chtél bych Vas poprosit o minutu
Vaseho Casu a vyplnéni anonymniho dotazniku, jehoz ucelem je poskytnout data k mé

bakalatské praci na téma marketingové komunikace projektu Pojd’ hrat hoke;.

Ziskana data budou vyuzita ke zpracovani mé prace, ptipadné dalSimu vyzkumu na UK
FTVS; budou zpracovéna, publikovana a uchovana v anonymni podobé& a ochranéna pred
jinym uzitim. Pokud budete mit zdjem seznamit se s vysledky studie, napiste na adresu:

davidjelen.91(@gmail.com.

Vyplnénim a odevzdanim dotazniku pfitomnym trenérim ¢i persondlu potvrzujete, ze
dobrovolné souhlasite se svoji ucasti v této vyzkumné studii, o které jste byl(a)
informovan(a), jakoz i o pravu odmitnout ucast nebo sviij souhlas kdykoliv odvolat bez

represi, a to pisemné Etické komisi UK FTVS.

De¢kuji za Vasi ochotu a spolupréaci.



Ptiloha €. 4 — Dotaznik s pritvodnim dopisem
Dobry den,

Jmenuji se David Jelinek a jsem student UK FTVS. Chtél bych Vas poprosit o minutu
Vaseho Casu a vyplnéni anonymniho dotazniku, jehoz ucelem je poskytnout data k mé

bakalatské praci na téma marketingové komunikace projektu Pojd’ hrat hoke;.

Ziskana data budou vyuzita ke zpracovani mé prace, piipadné dalSimu vyzkumu na UK
FTVS; budou zpracovéna, publikovana a uchovana v anonymni podob¢ a ochranéna pied
jinym uzitim. Pokud budete mit zajem seznamit se s vysledky studie, napiSte na adresu:

davidjelen.91(@gmail.com.

Vyplnénim a odevzdanim dotazniku pfitomnym trenértim ¢i personalu potvrzujete, ze
dobrovolné souhlasite se svoji ucasti v této vyzkumné studii, o které jste byl(a)
informovan(a), jakoz i o pravu odmitnout ucast nebo sviij souhlas kdykoliv odvolat bez

represi, a to pisemné Etické komisi UK FTVS.

De¢kuji za Vasi ochotu a spolupréaci.

1. Znal/a jste akci Tyden hokeje jiz z predeslych let?
a) Ano
b) Ne

2. Zaznamenal/a jste propagaci ve mésté a jeho okoli, kde se akce ucastnite?
a) Ano*
b) Ne
2.1 Pokud ano, jakou formu propagace jste zaznamenal/a? (MuZete

zaSkrtnout vice nez jednu odpovéd’.)
a) Billboard
b) Plakat
c) Letak
d) Vyvésné bannery

e) Jiné (napiste jaké):


mailto:davidjelen.91@gmail.com

3. Zaznamenal/a jste propagaci v komunikacnich prostiedcich? (TV, internet,
radio)
a) Ano*

b) Ne

3.1 Pokud ano, jaka média propagace jste zaznamenal/a? (MiZete
zaskrtnout vice neZ jednu odpovéd’.)
a) Reklamuv TV
b) V radiu
¢) Na webovych/facebookovych strankach klubu
d) Na webovych/facebookovych strankach akce Pojd’ hrat hoke;j

e) Jiné (napiste jaké):

4. Navstivil/a jste nékdy webové stranky projektu Pojd’ hrat hokej?
a) Ano*

b) Ne

4.1 Pokud ano, jak jste se o webu Pojd’ hrat hokej dozvédél/a?
a) Klubové stranky / socidlni sité klubu
b) Prostfednictvim letakt/plakatt

¢) Jiné (napiste jaké):

5. Jste prihlasen/a k odbéru socialnich siti Pojd’ hrat hokej?
a) Ano, ale pouze k Facebooku
b) Ano, ale pouze k Instagramu
¢) Ano, jsem piihladsen/a k odbéru na Facebooku i Instagramu
d) Ne, nevim o existenci socialnich siti projektu Pojd’ hrat hoke;j

e) Ne, nemam zajem



. Jakou formu propagace projektu Pojd’ hrat hokej povaZujete z Vaseho
pohledu za nejefektivnéjs$i? Nap¥. reklama v televizi, vylepeni plakati ve

mésté... (volna odpovéd’)

Co Vas primélo dorazit na tuto akci? (Volna odpovéd’)



8. Vase pohlavi?
a) Zena

b) Muz

9. Vas vék
a) 18-24
b) 25-34

c) 35avice

D¢kuji za Vas cas.



Ptiloha €. 5 — Rozhovor s Pavlem Landou
PhDr. Pavel Landa, Ph.D., vedouci projektu Pojd’ hrat hokej.

Jaké cile byly vyty€eny pro marketingovou komunikaci smérujici k Tydnu hokeje

v lednu 2020?

Cile jsou jasné. Privést lidi na jednotlivé akce. To znamena zvysit povédomi o akci
a o projektu jako takovém. Déle nasmérovat lidi na stranky Pojd’ hrat hokej, kde se dozvi

klicové informace.
Jaka je cilova skupina marketingové komunikace?

Hlavni cilova skupina komunikaéni kampang jsou rodice déti ve v€ku od 4 do 8 let. Kazdy
nastroj ma odlis$nou cilovou skupinu. Napftiklad v tiskové kampani kombinujeme rizné
tituly. Mame tam tituly, které jsou spiSe pro muze, jako je denik Sport, nebo naopak tituly,
které ¢tou spiSe zeny, jako naptiklad denik Blesk. Kazdy komunikaéni kanal tedy ma
jinou cilovou skupinu, na kterou pfimo cilime. Pokud mame sponzorské vzkazy
a injektaze u hokejovych utkdni, tak je tam znaéné vyssi podil muzské populace. Zasah
je ale vysoky, protoze je to skupina divak, kterd rada sport, a to zejména hokej, a je zde
tedy vyssi Sance, ze nasledné pfijdou s détmi na hokej, nez je tomu napiiklad u deniku

Blesk, kde je zasah vSeobecné populace.
Jaci jsou partneri akce a v ¢em spociva spoluprace s nimi?

Smluvni zdvazek mame se spole¢nosti BPA Sport Marketing, kterda je vyhradnim
partnerem Ceského hokeje. Pasobi tedy i v projektu Pojd’ hrat hokej. Smluvni dohoda
s BPA spocivé ve finan¢nim a materidlnim plnéni zejména v oblasti medialniho barteru.
Ma pravo umistovat definované mnozstvi partnerskych pozic v radmci projektu. To
znamena, Ze partnefi projektu Intersnack (Pom-bar), Kaufland a Hokej.cz jsou dodani
spolecnosti BPA. Specifickym partnerem je Hokej.cz. Je spravovan samotnou spole¢nosti
BPA, tudiz za jejich partnery mizeme povazovat pouze Intersnack a Kaufland. Nasim
vlastnim partnerem je znacka hokejového vybaveni CCM. Poskytuje ndm materialni
vybaveni v podobé hokejovych drest a hokejové vystroje, kterou nasledné poskytujeme

klubtim.



Monitorovali jste propagaci v regionalnich radiich? Pokud ano, zaznamenali jste

néjakou?

Regionalni reklamu v radiich neméme evidovanou. Vime o jednotlivych ptipadech, kdy

ji kluby realizovaly, ale celoplo$né ji nemonitorujeme.
Kdy byla spusténa placena kampai na socidlnich sitich?

Komunikace zac¢ina podobné jako jiné nastroje mésic pred zahdjenim akce a pokracovala
1 v prubéhu. Pred akci spoustime placené ptispévky spole¢né¢ s AdWords reklamou

a v pribéhu podporujeme placenymi ptispévky reportaze z jednotlivych akei.
V jakém obdobi probihala kampaii na televiznich kanalech?

Kampaii probihala zejména béhem utkéni mistrovstvi svéta ledniho hokeje do dvaceti let
na prelomu roku. Nasledovala pfi utkanich hokejové extraligy béhem ledna az do Tydne

hokeje.



Ptiloha €. 6 — Neformalni rozhovor s Pavlem Landou
PhDr. Pavel Landa, Ph.D., vedouci projektu Pojd’ hrat hokej.
Jaky je rozpocet marketingové komunikace a jejich jednotlivych nastroja?

Ptesna ¢isla nemiizeme sdélit. Celkem se ale jednalo o ¢astku zhruba Sesti milioni korun.
Jednd se o dvé kampané¢ — vlednu a v listopadu. Rozpocet byl hrazen caste¢né

z medialniho barteru a z ¢asti rozpoctu projektu.
Pro¢ ledni hokej neni vhodny sport pro déti z pohledu nékterych rodica?

Vidi hokej jako nebezpecny sport, pii kterém si jejich déti mohou snadno ublizit. DalSim

divodem je obava z vysokych nakladl spojenych s hranim hokeje.



Ptiloha ¢. 7 — Plakat Vypli si své jméno na dresu!

VYPLN SI SVE JMENO
NA DRESU!

Jde to opravdu
jednoduse.

pojdhrathokej.cz

3 hokeicz ot ot 2 . 72 /2

Zdroj: Pojd’ hrat hokej — Tyden hokeje v Kutné Hote, vlastni fotografie



