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Diplomova prace Reklama v arabskych médiich se sklada z 11 kapitol, véetné uvodni a
zavéreéné. Uvodni kapitola se vénuje problematice reklamy v soutasném globalizovaném
svété. Prvni kapitola pojedndva o funkci reklamy, jeji typologii a pojmoslovi reklamniho
diskursu. Dal$i kapitola rozebira reklamu podle druhu média, ktera rozdéluje na tiskova
média, televizi, radio internet. Nasledujici kapitola se vénuje pojmu produktova reklama, jenz
zahrnuje zbozi kratkodobé a dlouhodobé spotieby, jakoz i produkty podléhajici zvlastnim
ustanovenim. Dal$i kapitola se zabyva reklamou zaméfenou na image a po ni nasleduje
kapitola analyzujici sociadlni reklamu. Dale je v této diplomové praci zafazena kapitola
zabyvajici se vztahem jazyka a reklamni strategie. Soucasti této kapitoly jsou nejen otazky
lexikologické, morfologické a syntaktické, ale také koexistence rGznych jazykovych forem,
styld a vyrazovych prostiedkd reklamniho diskursu. Nasledujici kapitola je vénovana
intertextualit¢ v reklamé. Dalsi kapitola popisuje kulturni specifika v reklamé&. Posledni
kapitola se zabyvd pojmem manipulace a klamavost v reklamé. Diplomova prace obsahuje
bohaté piilohy dokumentujici Grovenn formy a obsahu reklam prezentovanych arabskymi
médii.

Cilem diplomové prace je analyza reklam vysilanych na arabskych televiznich
stanicich, charakteristika struktury reklamniho spotu a jeho vypovédni hodnoty. S tim souvisi
hodnoceni metod uZivanych k informovéani a presvédcovani spotiebiteld, arabskych mluvéich,
bez ohledu na to, zda Ziji v n&které z arabskych zemi nebo v zahranié¢i. Autorka studuje
reklamu z riznych hledisek vychazejicich nejen z jazykovédného, ale i psychologického,
psycholingvistick€ho, sociologického, sociolingvistického pfistupu. Dulezitym hlediskem
kulturologicky a marketingovy pohled na reklamni diskurs.

Ve své praci se autorka opird o obecnou teorii reklamy, kterou aplikuje a rozviji pti
studiu charakteristickych ryst a specifik arabské reklamy podminénych nejen jazykem, ale
také odlisnym kulturnim prostiedim. Specifické rysy arabské reklamy se objevuji velmi
zietelné v ramci srovnavani reklam ur€enych arabskému publiku s ¢eskymi reklamami na
jedné strané, a reklamami prezentovanymi jako soucéast globalnich kampani na strané druhé.

Autorka vychéazi z hypotézy, Ze vétSina rysi arabské reklamy je shodna s reklamou
zahrani¢ni, nicméné obsahuje 1 prvky, jezZ jsou pro tuto oblast, hluboce spjatou s odlisnou
kulturou a naboZenstvim, typické. Zameéfuje se tak na skuteénost, Ze arabska spole¢nost, jejiz
prevazna Cast vyzndva islam, se vyznaCuje nejen svébytnym historickym, kulturnim
a politickym vyvojem, ale i hodnotami souvisejicimi s vnimanim naboZenskych, etickych
a socialnich otdzek. Na tuto problematiku navazuje téma intertextualnich vztahl v reklamé,
které diplomantka zpracovava s védomim, Ze jde o vyznamnou, ale soufasné velmi obtiZznou
¢ast vyzkumu arabské reklamy. Ocenéni si zaslouzi zajimavé pieklady arabskych reklamnich
spoti a sloganii, které nabizeji Cetné moZznosti interpretace souvisejici s puisobenim
reklamniho diskursu na spotfebitelskou vetejnost.



Diplomova prace Reklama v arabskych médiich poukazuje na celou fadu aspekt
marketingového uplatnéni jazykového projevu v komerénich sférach globalizovaného svéta.
Prace je postavena na bohatém materidlu zachycujicim piiklady reklamnich spoti a slogani;
autorka prostudovala rozsdhlou primarni i sekundéarni literaturu tykajici se ¢&eskych,
anglickych a arabskych teorii reklamy. Problematika arabského reklamniho diskursu patii
k t€m tématlim, kterd jsou v ramci Ceské 1 svétové arabistiky zkoumana velmi ojedingle. O to
na to, jak se utvaii struktura reklamniho diskursu, a jak je tento diskurs schopen piesveédéit
potencialni spotiebitele v arabském kulturnim prostredi.

K ptedchozimu komentaii pfipojuji nékolik poznamek. Bylo by mozné v ramci studia
reklamniho diskursu uvazovat o komparativni metod¢ vychazejici z identického materialu
(identickych reklamnich spotll) pouzivaného jak arabskymi, tak i ¢eskymi médii? Domnivam
se, Ze by srovnani takto zvoleného materialu umoznilo detailnéj$i analyzu, viz Red Bull, s.
112. Dalsi uvaha se tykd nalezeni produktovych a imageovych ekvivalenti v Ceském
kulturnim prostiedi napf. pro barvu vlasi Koleston (s. 33), zubni pastu Colgate (s. 35, 36),
cukrovou pastu (s. 45), pastilek Strepsils (s. 48). Stejna otazka se vztahuje i k ptrib¢hu, ktery
se stal zakladem reklamniho spotu na s. 99 a 100. Zavére¢na otazka zni, zda je mozné urcit,
ktery z obou jazykl (arabStina nebo cCeStina) Castéji pfejima reklamni spoty z globalnich
reklamnich kampani;a ktery je vice piizptsobuje kulturnimu prostiedi své spotiebitelské
vetejnosti.

Diplomova prace Arwy Al Hamatiové Reklama v arabskych médiich je hodnotnou
pavodni studii, ktera vychazi jak ze znalosti zdkladnich pramenti a odborné literatury, tak
1 analyzy rozsahlého souboru arabskych reklamnich spoti a slogant. Praci hodnotim znamkou
,»vyborné®.
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