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Reklama je bezpochyby jednim z vyraznjeh fenoméndt dne3niho globali-
zovaného svéta. Hraje nepominutelnou roli i v arabskfch médiich a oslo-
vuje a rtznjm zphsobem ovliviuje milidny 1idfi. Je tedy zcela opravnéné
a zdtvodnitelné, Ze si Mgr. Arwa Al.Hamatiovd 2volila pro svou diplomovou
préeci toto na prvni pohled neobvyklé téma. Svdt médii vzbuzoval jeji zé-
jem jiZ p¥i jejim studiu na PedF UK, kde se ve své magisterské prédci vé-
novala jazykovému projevu hudebnich rozhlasovych stanic 1 rozhlasové
reklamé& obecné.

Vv této prédci se zaméFila na reklamu ve t¥fech v§znamnjch arabskych
televiznich s$anicich, v MBCl, MBC2 a Dubai One, na jejichZ kanédlech se
reklamy vysilaji nejen v arabdtiné, ale i v anglidétiné&, Televizni rekla-
my sledovala v obdobi od z4F1 2006 do prosince 2007. Chtél bych zdtraz-
nit, Ze jeji préce neni popisnd, nybrz povjitce analytickd, a Ze vychdzi
z hluboké znalosti obecné teorie reklamy. Diplomantka uvédi, Ze ke zkou-
manjm problémim bude pPistupovat z rdznfch pohledd dotykajicich se fady
obortt jako je jazykovéda, psychologie, psycholingvistika, sociologie,
sociolingvistika, kulturologie, marketing a dalSi. Tento pfistup sku-
tedn& v celé préei uplatnuje. Neztrdci se zbetele, Ze arabskd reklama mé
svéd specifiksas, tPebaze vykazuje na druhé strané plrekvapivé mnoho spoled-
ného s reklamou zahranidni.

Dvé Uvodni kapitoly maji obecnd teoreticky charakter a pojednévaji
¢ funkeci, typologii a pojmoslovi reklamy a dd4le o reklam& ve v3ech dru-
zich médii - v tisku, v televizi, v rozhlase a na internetu.

Dal3i kapitoly jsou jiZ v&novédny vlastnimu tématu préce - arabské
televizni reklamé. Kapitoly 4.-6. jsou &lenény podle toho, jaky produkt,
slu¥bu nebo ideu reklama vePe jnosti nabizi a jak vjrobei vytvdreji image
a znadku své firmy. Arabskou verzi reklamy uvédi diplomantka v pPepisu
do latinky tehdy, je-li v reklamé pouzito dialektu. Preklad je vérny a je
zdatile pFizptisoben Jeskému reklamnimu stylu. Ocen&ni zaslouZi, Ze v&t-
$ina analyzovanych televiznich reklam je zachycena na pPiloZeném DVD,
jeZ umoZnuje jejieh audiovizudlni vniméni. Text reklam provézi{ diplo-
mantka komentifem, v ndmZ upozornuje na jejich informativni, presviddo-
vaci a pripominaci cile a na jejieh reklamni strategii.

z4vazné Udaje skjtd 6. kapitola - Socidlni reklama. Autorka konsta-
tuje a dokldd4, %e socidlni reklamy na sledovanjch arabskfch stanicich
se tykaji velmi vé&Znjch problémt - terorismu, humanitdrnich katastrof,



genocidy a ptresnych socidlnich pomérf. PodaPfilo se ji zachytit na MBC2
kampan s nézvem Terorismus nemé ndbozZenstvi, v niZ je na citdtech z ko-
rénu ukédzdno, Ze terorismus nemé nic spoledného s islédmem,

NéleZitd pozornost je vEnovédna uloze jazyka v reklamni{ strategii
/7.kapitola/. Autorka mj. zdfivodhuje udelové pou¥ivéni spisovného jazyka
a dialektu a monologu a dialogu.

Za jimavd fakta obsahuje také 9. kapitola /Kulturni specifika v rekla.
m&/ a demonstruje, jak se v arabskjch reklaméch prosazujJi socidlni, kul-
turn{ a nédboZfenské hodnoty. Jako charakteristicky pPFiklad slouzi reklama
na ndpoj Red Bull a jeji odliSné zpracovéni v arabské a leské televizi.

Préce mé viechny ndlelitosti - poznédmkovy apardt, bohaty seznam lite-
ratury, dd4le obsahuje v p8ti prilohdch barewvné ukédzky z reklam a jiZ zmi-
néné DVD.

Jako oponent mém k prdci tyto drobné pPripominky.

1/ s.81 - Misto terminu "syntax™ by bylo vhodn&jsi uZit terminu rstyln.
Uvedené priklady se netfkaji v&tné skladby, njbr: jazykového stylu.

2/ s.41-2 - Prepis dialektu neni Upln& pYesny; mutahammam - mlthammam
/nebo mithammim?/, ‘a%dn kida - “aSan keda, mi "2 bi-l-mi’a - mija
bi-l-mija; arabsky text: ‘IS8 pajétaka - ‘i% hajataka /%ij svtij Zivot/.

3/ s.50 - amsak, amsak - imsik, imsik /vem si té, vem si to/.

4/ s.61 - Sahidha lada aqrabi... - porovnej ceny s nejbliZ8im...

~ pPesndji: prohlédni si je /auto/ u nejbliZ3iho...

5/ $.68-9 - U citovanjch ver$t z kordnu chybi sira a dja.

6/ 3.83 - wa hék tisma‘l Sakawa..., ‘inaja murakkaza... - chybi pPeklad.

"/ $.8¢ - Ansa d-dunjg - spréavnd: insaj ad-dunja /rozk. zZp. 2.0s. %.r./

8/ s.98 /druhy Yédek odshora/ - €% fI ja mama - po zvolaci d4stici mé
byt zPejm& jiny vyraz /v pPekladu: zlatidko/.

9/ s.121-2 a jinde - neni tfeba uvéddé&t v pozndmkdch citované dilo opako-
vand se vSemi bibliografickjmi udaji; stadi nap®. opus cit.

10/ s.146 - hulul masrafija islamIja - isldmské finandni freleni; presndji.
islémské.bankovni PeSeni.

Zadvér

Mgr. Arwa Al Hamatiové napsala hodnotnou, ptivodni a technicky nérod-
nou préci, v niZ zevrubné, vSestranné nojednala o zvoleném tématu. Shro-
mi%dila bohaty materidl a vytvoPila si solidni heuristickou zédkladnu, co?
dokl4d4 obsdhld bibliografie. Na sviij ukol se dob¥e pPipravila také po
teoretické strénce. Prdce méd dobfe promySlenou strukturu a vynikajici for-
médlni Upravu., Pln& odpovidd viem pofadavkim kladenym na diplomovou praci.
Doporuluji proto komisi, aby ji prijala k obhajobé.
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