Abstrakt (cesky)

Tato prace se zabyvd menstruaénim stigmatem ve videoreklamach na
menstruacéni produkty. Nejprve je predstaven teoreticky zaklad pro studium
stigmatu spojeného s menstruaci a poté je predstaveno nékolik ¢lankid, které se
zabyvaly analyzou reklam na menstruac¢ni produkty. S pouzitim exploracni metody
se prace snazi postihnout fenomén stigmatu spojeného s menstruaci, kdy hlavni
otazkou je: ,Jakym zptisobem pracuji reklamy inzerujici riizné typy menstruacénich
produkti s menstrua¢nim stigmatem?“ Dale se $tépi na jednotlivé podotazky,
kterymi jsou: ,,Lze identifikovat n€jaké rozdily v praci se stigmatem u rtznych typt
produktli, zejména v komparaci tradi¢nich a alternativnich menstruacnich
produkti?“, ,Jakymi zplsoby je stigma v reklamach vyuzivano, udrzovano
¢iruseno?” a ,Souvisi tyto zptisoby s typem produktu a s cilovou skupinou, na kterou
se zaméruji?“ Za pomoci teorie byly stanoveny vychozi kategorie, podle kterych byly
reklamy nasledné analyzovany. Dalsi kategorie byly objeveny vramci samotné
analyzy reklam s tim, Ze se tykaji menstruac¢niho stigmatu, jehoz analyza je hlavnim
cilem této prace. Z kvalitativni analyzy reklam vyplynulo, Ze vétSina analyzovanych
reklam na tradi¢ni menstruaéni produkty stale udrzuje a vyuziva stigma spojené
s menstruaci, zatimco reklamy na alternativni menstruaéni produkty stigma spojené
s menstruaci spise rusi anebo o menstruaci mluvi bez jakéhokoliv zminéni néjakého

aspektu, ktery menstruaci stigmatizuje.
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