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Anotace

Diplomova prace Medialni reprezentace uspéchu v Ceskych seridlech po roce 1989 zkouma na
Sesti ¢eskych televiznich seridlech, jak je nam skrze tyto medidlni vystupy prezentovan uspéch.
Medialni obrazy jsou dalezitym zdrojem poznani nasi soucasné spole¢nosti. Samotny uspéch
je jevem, se kterym jsme konfrontovani v kazdodennim zivoté. Ve velké mife tato zkuSenost
probiha pravé skrze média. Uéelem préce je rozpoznat, které klicové jevy spoledensky uznéva-
nych hodnot se objevily ve vybranych serialech (Konec velkych prazdnin, Zivot na zamku,
Ran¢ U Zelené sedmi, Reportérka, Semestr a Terapie). Pomoci pozorovani je mozné tyto jevy
rozkliCovat a stanovit, které obrazy uspéchu byly zobrazeny nejvice, které naopak nejmén¢ a
na koho se vazi. Diky tomu mizeme posoudit, zdali tyto mediélni reprezentace tispéchu jsou
ve shod¢ s naSim vlastnim hodnocenim tohoto pojmu. Rozpoznatelnost téchto jevi a jejich in-
terpretace je totiz parametrem velice individudlnim a jejich pozorovani podléha stereotypizaci.
Zaver prace ukaze, jaky je vyvoj reprezentace uspéchu v ¢eskych seridlech v Case a jaky obraz

soucasné spolec¢nosti jejich interpretace vytvari.

Annotation

Diploma theses ,,Medial representations of success in Czech series after 1989* is researching,
how is through six Czech television series presented the success. Medial images are an impor-
tant source of knowledge of our current society. Success itself is a phenomenon we are facing
daily in our lives. A large part of this experience is made through the media. The purpose of
this work is to identify, which key phenomena of society distinguished values has been viewed
in selected series (Konec velkych prazdnin, Zivot na zamku, Ran¢ U Zelené sedmi, Reportérka,
Semestr and Terapie). Through the observations we are able to describe which images were
mostly displayed, which at least and with who it has been connected. Thanks to this, we can
review whether these medial representations of success are indulgent with their own evaluation
of this concept. The recognizability of these phenomena and its interpretation is considered as
a parameter of an individual personalities and their observation is being the typical subject of
stereotyping. The conclusion of the thesis shows what is the development of representation of
success in the Czech series and which picture of the current society has been created by these

interpretations.
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1. Uvod

Cilem této diplomové prace je postihnout fenomén uspéchu jako objekt reprezentace
¢eskych televiznich serialti nato¢enych po roce 1989. Tim se dostdvame do obdobi, kdy tvorba
medidlniho obsahu neni pod vlivem politicko-ideologickych konceptti, ale mé volnéjsi pole
pusobnosti. Neni tedy viibec snadnym tkolem takto individudlni a proménlivy pojem usadit
do pevné danych a méfitelnych parametrii. V bézné realit¢ jsme s uspéchem konfrontovani
kazdy den. Ve vétsin€ piipadi prave skrze média, kterd jsou vyznamnym zprostfedkovatelem i
nositelem nasSich zkuSenosti a dilezitym zdrojem poznani spolecnosti, ve které vznikly. Poma-

haji tak prohlubovat zazité vyznamy, utvrzovat jejich pozici ¢i vytvaret nové vyznamy.

Uspéch sam o sobé je zcela jisté velice vyznamnym fenoménem hodnoceni kvality Zi-
vota. Je to meznik, kterého se nase spolecnost snazi dosahnout. Malokdo vSak umi zcela piesné
fici, co to vlastné znamena v obecné roving, ale vétsina lidi jisté dokaze popsat, co uspéch zna-
mena pro n¢ samotné. Jedna se totiz o pojem, ke kterému se kazdy stavi dle svych vlastnich
parametr a hodnoticich kritérii. V1iv na toto pojeti mad mnoho faktori od osobnostnich ryst,
po vlivy socidlnich, demografické a kulturni. Nase prostiedi totiz samo o sob¢€ vytvaii obraz,
ktery spolecnost pfijimé jako vychozi bod pro hodnoceni zékladnich hodnot uspéchu. Pravé

proto je medialni zobrazeni tohoto jevu zasadni pro ovlivnéni naseho vlastniho usudku.

Prvni ¢ast prace se zabyva vymezenim pojmu reprezentace z pohledu medialnich obraz.
Samotné definovani Gspéchu je velmi obsahlé téma, které je obsahem mnoha literarnich dél.
V této praci vSak hraje roli pouze to, jak jej zobrazuji soucasné Ceské televizni serialy. Poku-
sime se na néj divat jejich ocima. Ujasnime si tak, do jaké miry se tyto obrazy shoduji se
stanovenymi hodnotami a pomoci jakych jevii serialy vytvafi usp&nou image osobnosti. Casto
uspéech spojujeme s praci a kariérou, vzdélanim a ¢iseln€ nabyva rozméry s vydélanymi finan¢-
nimi ¢astkami a vlastnénymi hmotnymi statky. Mize mit ale také duchovni vyznam ve smyslu
mladi, zdravi, rodiny, lasky ¢i oblibenosti. Seridly jakozto fiktivni Zanr se snazi pfibliZit realité
a jejich vlastni uspéch u divaka je posuzovan pravé podle jeho schopnosti ztotoznit se s posta-
vami.! Proto budu usuzovat, Ze jejich reprezentace ispéchu bude korespondovat se zaZitymi

spolecenskymi hodnotami.

'O tom, pro¢ tomu tak je, se budeme bavit podrobné v kapitolach 3. a 4.
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Druhé ¢ast prace odhali pomoci kvantitativni obsahové analyzy, v jakych situacich a
v jaké Cetnosti se tyto jevy vyskytuji, na koho se nejcastéji vazi a predevsim, které parametry
jsou zde nejcastéji zobrazovany. Urcuje, podle jakého klice tviirci predavaji divakovi jevy, které
jsou v narativu daného serialu predstaveny jako uspéch. Ugelem analyzy neni vyhodnotit, jak
televizni divaci vnimaji uspéch ¢i zdali se jim podatilo spravné dekddovat zamér tvirce medi-
alniho obsahu. Soustfedime se zde pouze na to, jak je uspéch podavéan ve vybranych seridlech

a to 1 bez ohledu na zamér sdélovatele.
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2. Vymezeni pojmu reprezentace

Pokud chceme zjistit, co je reprezentace uspéchu v prostiedi médii, musime se nejdiiv
podivat, co pfedstavuje pojem reprezentace, co reprezentované a jak jimi pfenesené vyznamy

dale interpretovat.

Reprezentace je pojem teorie znakii. Zjednodusené receno je to urcita relace mezi dvéema en-
titami — tim, co reprezentuje, tedy reprezentujicim a tim, co je reprezentovano, reprezentova-
nym. 2

Reprezentace reality v médiich i mimo né se méni vzdy v zavislosti na dobovém pojeti
nasi kulturni identity. V rdmci této prace se vymezime na medidlni reprezentaci uspechu a vSech
jeho moznych podob. Pijde o socidlné kulturni vymezeni pojmu, jelikoz se pohybujeme na poli
soucasnych ceskych seridlii. Proto se zde setkdme s mnoha archetypy zazitymi v rdmci spolec-

nosti, ve kterych se miizeme s ostatnimi kulturami odliSovat a tedy i naSe pfedstavy o Uspéchu.

., Uvazujeme-li o medialni produkci jako o souboru reprezentaci socialni skutecnosti v medialni
komunikaci, vystoupi do popredi skutecnost, zZe jde o nekonecny proud predvadeéni obecnych
soudii a predstav v podobé konkrétnich vyjevit ¢i udajii — to je podstata medialni reprezen-

tace.

Reprezentace je soucasti procesu pienosu reality, diky némuz se tvofi jeji socialni kon-
strukce ve spolecnosti. Termin ,, socidlni konstrukce reality *“ jako prvni pouZili socidlni teore-
tikové Peter L. Berger a Thomas Luckmann, ktefi napsali v roce 1966 stejnojmenné dilo. To se
stalo zakladem pro vyklad utvafeni socidlni reality a interpersonalni komunikace. Dokazali najit
odpovéd’ na otdzku, jaké mechanismy utvaii realitu lidského Zivota. Klicovou roli zde hraje
jazyk a zékladnimi pojmy pro interpretaci socialni konstrukce reality jsou realita a védéni.
Realita je v jejich pojeti vlastnost jevil, které existuji nezdvisle na nasi vlastni vili (tyto jevy i
kdybychom sebevice chtéli, nepiestanou existovat). Védéni pak definuji jako jistotu, ze jsou
tyto jevy skuteéné a jsou nositeli uréitych vlastnosti.* ,, Obycejny c¢lovek obyva svét, ktery je pro

réc

néj ,,skutecnosti“, i kdyz tuto skutecnost miize chapat riiznymi zpiisoby, a ,,vi“, s riiznou mirou

2 Skalicky, 2012, str. 21
3 Jirak a Kopplova, 2009, str. 290
4 Novotny, 2016, str. 582
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Jistoty, zZe tento svét ma takové a takove viastnosti. Co je skutecné? A jak to ¢lovek miize poznat?
To jsou jedny z nejstarsich otazek, které jsou spojeny nejen s vlastnim filosofickym uvazovanim,
ale s lidskym myslenim jako takovym. *> Urgitou &ast této reality a védéni si kazdy vytvaii sam

na zakladé predchozich zkuSenosti.

Podle Michaela Fairclougha Ize na reprezentaci nahlizet jako na proces, ktery probiha
v kazdém textu spolu s konstrukci vztaht a identit. Podle n¢j média nejsou pouhym zrcadlem
reality, ale reprezentuji ji zpusobem, ktery je ovlivnén producenty obsahu. Reprezentace
v tomto pojeti znamena, ze urcité atributy vyjmeme z pivodniho kontextu a vlozime do kon-

textu jiného.®

»Gender, trida, rasa, stdt, emoce, ldaska, normalita, perverze, nemoc, to vse je dnes analyzovdno

Jjako socidlni konstrukce. Avsak také ocedn, deprese ¢i bicykl... "’

Ze sumy realit je jen jedna realitou svrchovanou a tou je realita kazdodenniho Zivota®,
jiz nelze nijak zastfit ¢i ignorovat a jez tvoii zdklad naseho pfirozeného vnimani svéta. Tato
realita se jevi jako intersubjektivni svét sdileny s ostatnimi. V jejim ramci neptetrzité dochazi

k uplathovéni typizaci, jejichz prostfednictvim ¢lovék vnima a vymezuje se k prot&jsku.’

2.1 Urovné reprezentace

Podle ustalenosti zplisobu zobrazeni a vztahu k realité rozliSujeme tfi typy reprezentace:

a) Typ

Typ je opakovana reprezentace urcitého rysu nebo projevu vytvaiejici ustalené spojeni. Re-
prezentovany subjekt je pravidelny a opakujici se v ramci svého zanru. Oproti stereotypu jde
vice do hloubky. Piikladem je napt. zkorumpovany politik, zlo€inec ¢i Zena v domacnosti. Typy

a4

se vazi také k situacim a zptisobtim jejich zobrazovani.

5 Berger a Luckamann, 1999, str. 9

¢ Trampota, 2012, str. 91

7 Reifova, 2004, str. 279

8 Pojem kazdodennost se pouziva v rliznych védnich disciplinach od konce 70. let 20. stoleti. Teorie kazdodennosti
vSedniho dne vychézi ze dvou zakladnich konceptil a to analyzy ,,struktur zivotniho svéta® Alfréda Schiitze a ze
spolecensko-politické analyzy pozdné kapitalistické konzumni spolecnosti, jak ji pfedstavil Henri Lefebvre. Pravé
Schiitzovo dilo zpopularizovali sociologové Peter L. Berger a Thomas Luckmann. (Macek, 2015, str. 23)

? Berger a Luckmann, 1999, str. 38
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b) Stereotyp'?

Je zjednodusena a zkreslend reprezentace. Je hlavnim zdrojem ptedsudki a je Casto vyuzi-
vany praveé ve filmech a seridlech pro jednodussi interpretaci a pochopeni zobrazovanych po-

stav a udalosti.

c) Archetyp

Archetyp je reprezentace vytvarejici spojeni, ktera jsou v kultuie hluboce zakotenéna. Sou-
visi se zakladnimi hodnotami lidstva, jako je déleni dobra a zla. Jsou Casto zobrazovana formou
ptibéhli s mytickymi rozmeéry jako boj s pfirodnimi zivly ¢i vitézstvi dobra nad zlem pomoci
ctnosti a pile. V ramci definice uspéchu jsou archetypy silnym vychodiskem pro urceni para-

metr( uspésnych lidi.!!

., Vsechny bible nebo svata pisma jsou pric¢inou ndsledujicich bludii: 1. Ze v ¢loveku redlné
existuji dva principy: télo a duse. 2. Ze energie, nazyvand zlem, pochdzi vylucné z téla a Ze
rozum, nazyvany dobrem, pochazi vylucné z duse. [...] Uvédomme si, Ze toto neni odbocka od
téematu — deéleni duch=rozum=muz vs. télo=emoce=zena je v evropské spolecnosti pritomno
prinejmensim dva tisice let a patii k nejzakorenénéjsim stereotypiim viibec.,,'* Jedna se o za-
kladni dogmata, na kterych déti stavi svou genderovou identitu, kterou si v pribchu socializace
osvojuji, uchovavaji a ptedavaji dale svym détem. ProtoZe my jsme to, co si myslime, Ze jsme.

Zvl1astni vyznam pro spolecenské zprostfedkovani védéni maji instituce. Svét, do néhoz
se Clovek narodi, je totiZ z velké €asti utvaren prave historicky etablovanymi institucemi. Ty
pro Bergera a Luckmanna reprezentuji ,,objektivni realitu®. Instituce maji schopnost reprodu-

kovat svét, coZ je zakladnim aktem socialni konstrukce reality.

10 Vice o stereotypech ve spole¢nosti si povime v kapitole 4.3
' Trampota, 2012, str. 93
12 Blake, 1981, str. 100

13



3. Vymezeni pojmu medialni obraz

Koncept medialniho obrazu vychazi ze zakladniho a starSiho pojmu obraz neboli image.
Ten Jaromir Volek definuje jako: ,, Obraz predstavuje podobné Siroky a neuchopitelny termin
jako medium. Obrazy jsou stejné jako media vsudypritomné a maji potencial pojmout vse. Pro
medialni obraz je ale podstatnéejsi zobrazovani, které reprezentuje abstraktni kvalitu nebo ideu,
a to prostiednictvim symbolii nebo znakii. Medialni obraz ma povahu typyfikovaného, zjedno-
duseného symbolu ¢i presnéji znakové sestavy jako reprezentaci konkrétnich objektii a udalosti,
do kterych se promitaji predstavy, postoje, nazory a zkusenosti jejich tviircii a skrze né i jejich

konzumenti.*“"3

Medialni obraz tak zachycuje pokus uchopit ,,otisk* reality. Pohybujeme se na poli velice
individudlni zkuSenosti, ktera je vSak jesté filtrovana skrze technicky generované obrazy. Te-
levize vytvari urcity druh ideologie ve svém vlastnim svété neomezené vizualizace. Tim vlastné
tvori novy ,,metajazyk* tohoto svéta za hranici pfitomnosti.'* Jak4 je tedy podstata role a funkce
mediélnich obrazl v dne$ni moderni spolecnosti? ,, Soucasny Zivot je koncipovan v radé oblasti
jako podivand a svet je chdpdn stale vice jako objekt podivané. Témér nic neni tabu, vse je
masové a vizualizovatelné. Hranice mezi podivanou a kazdodennim Zivotem je v pozdnémoderni

spolecnosti neostrd a prostupnd. “I°

3.1 Zpisoby vytvaieni medialniho obrazu

To, jak dokaZeme interpretovat obrazy reprezentace, podléha naSemu socidlnimu védént,
jez je zékladem lidské komunikace. To uz jsme si popsali v predchozi kapitole vénované praveé
pojmu reprezentace. Jazyk, skrze néjz vétSina mezilidské komunikace probiha, plni zékladni
socialni funkci na v8ech urovnich dialektického trojuhelniku mezi externalizaci, objektivizaci

a internacionalizaci. '°

13 Volek, 2005, str. 1

14 Tamtéz, str. 2

15 Tamtéz, str. 4

16 Socialni védéni suma v&déni, které se orientuje pfevazné na praktické zvladani rutinnich ¢innosti a které umoz-
fiyje cloveku mentalné obsahnout situace, v nichz se ocitl — a to véetn¢ omezeni, jez takové situace skytaji. Socidlni
zasoba veédéni tak do znacné miry plni funkci navodu. (Berger a Luckmann; 1999, str. 42)
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Objektivizace je proces, pii kterém vnéjsi produkty lidské ¢innosti ziskavaji objektivni po-
vahu. Nastrojem objektivizace vyznamu je pak legitimizace. Jde vlastné o konstrukce vyznamu
za u¢elem udrzeni vztahti moci a zachovani dominance v ramci socialniho boje.!” Skrze objek-
tivizaci je mozné tvofit nové vyznamy, které slouzi k integraci vyznam jiz utvorenych. Diky
tomu dokaze jazyk slouzit jako zasobarna védéni pro dalsi generace. Na zéklad¢ tohoto tvrzeni
muzeme také fici, ze k objektivizaci védéni dochézi prostfednictvim jazyka a je to prave jazyk,
ktery je zasobnikem typizaci, kterymi spole¢nost disponuje. Jazyk vSak neni divodem této ty-

pizace, nybrz jejim nasledkem.

Internacionalizaci se rozumi proces, v jehoZ ramci je objektivizovany socidlni svét zpétné

promitan do védomi ¢lovéka i v pribehu socializace jedince.

Externalizace je opakem internacionalizace, kdy je védéni lidstva ¢erpano z jeho kultury a
historie. Pomoci téchto historicky provéfenych a znamych jevi si dané obrazy mizeme inter-
pretovat a usadit do nasi socidlni reality. Ve strucnosti Ize tedy vyvodit, Ze spolecnost je na
jedné stran¢ vyluéné lidskym produktem, coz vSak lidé okamzité zapominaji a chovaji se k ni
jako k objektivni, resp. objektivizované realité, ¢imz se na stran¢ druhé sami stavaji socialnim
produktem a fakticky i produktem vlastniho vytvoru. '® Toto stanovisko potvrzuje i zndma de-

finice socialniho konstruktivismu:

,,Spolecnost je vytvorem cloveka a spolecnost je objektivni realitou, clovéek je vytvor spolec-

nosti. “!°

Uvedenou vétu 1ze zjednodusené vysvétlit takto. Nejprve se ¢lovek externalizuje v fadé
¢innosti, jejichz sdilené typizace se postupné objektivizuji a stavaji soucasti objektivni reality,

kterou v poslednim kroku nasledujici generace v ramci své socializace jiz plné internalizuji.

3.1.1 Funkce jazyka pri vytvdareni medialniho obrazu

Jazyk je znakovy systém, ktery odkazuje na proZivanou realitu, je jejim primarnim zpro-

sttedkovatelem, ale zaroven zachovava vyznamy i mimo ramec Casu a prostoru. Podle

17 Fairclough, 1999, str. 26
18 Reifova, 2004, str. 278.
19 Berger a Luckmann, 2001, str. 64

15



Sapir-Whofovy hypotézy jazyk ovliviluje interpretovani svéta, ktery je nejen zavisly na jisté

feci, ale dokonce ji sam vytvaii.2

Jazyk neni vazan na konkrétni misto ¢i ¢as a muze 1 ,,zpfitomiiovat™ jinou realitu. Pak
jej nazyvame jazykem symbolickym.?! Roland Barthes?? tvrdi, Ze jazyk je svym zpiisobem fa-
Sisticky. Tim ma na mysli, Ze nas nuti pfemyslet a hovofit ur¢itym zptisobem. V tomto ohledu
je zcela nezavisly na nasi vlastni vuli. ,, Neprizpusobuje se poddajné tvartim svéta, ale vepisuje
do jeho matérie své vlastni kontury. Snad bychom mohli dodat, Ze je rovnez nasilim pachanym
na lidech. Je naivni myslet si, Ze jazykem suverénné viadneme. Neni libovolné tvarnou hmotou,
kterou formuji podle obsahii své mysli, ale instituci, jez ma svou vlastni existenci, sviij vlastni

rad. %

Skrze jazyk k ndm promlouvaji literarni i filmova dila. Ta jsou taka prezentovana formou
znakd, jejichz vyznam podléha interpretaci. Kdyby uméleckd tvorba nic nereprezentovala, ne-
bylo by mozné je interpretovat. A asi bychom o né pak nejevili z4jem, protoze hodnota dila je

dand mnoZstvim poznatkil, které v sobé skryva.?*

3.2 Vyznam medialnich obrazi

Vyvoj nasi kultury vykazuje vyznamné sldbnuti dominantni pozice slova a rist vyznamu
obrazu. D4 se také hovofit o ,, pifeméné verbdlniho typu kultury v typ audiovizudlni“? Tento
posun vystihuje 1 typologie Marshalla McLuhana, ktery datuje vyvoj médii vzdy podle prevla-
dajiciho typu média. Pfes dominantni pozici psan¢ho a tiSténého slova nazvaného Gutenbergo-
vou galaxii, pfechdzime do obdobi, kdy je pfevladajicim médiem televize, kterou McLuhan
pojmenoval jako Marconiho galaxii. V soucasné tob¢ se nachdzime v tzv. Gatesové galaxii ne-

boli obdobi nadvlady elektronickych médii.

20 DeFleur a M. L. Ballova-Rokeachova, S. J., 1996, str. 259

21 Pozn. aut.: Symbolicky jazyk je jazyk tvoteny symboly, kterym lidé rozumi bez nutnosti znalosti daného jazyka
jako napf. dopravni znacky, gesta atd. (Miovky a kol., 2010, str. 106)

22 Francouzsky strukturalista a sémiotik sepsal dilo Mytologie (1957), soubor esejii o povaze, funkci a dosahu
mytl v moderni zapadni spolecnosti.(Jirak, Kopplova, 2009, str. 274)

23 Skalicky, 2012, str. 23

24 Toto tvrzeni se shoduje s konceptem quality television, o kterém hovofim v kapitole 6.2.

25 Reifova a kol., 2004, str. 170
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,, Obraz jako médium usilujici o reprezentaci reality nabyval historicky mnoho forem a podob
a i jeho role a funkce, stejnée jako jeho vztahy k dalsim médiim, predevsim ke slovu, se samo-

zirejmé ménily (nejen v zavislosti na vyvoji technologii).*®

Kazdy obraz je urcitou abstrakci reality. U televizniho média miizeme hovofit o snaze
,»Vtésnat™ ¢tyfrozmérny casoprostor reality do dvou dimenzi plochy obrazu. ,, Konotace je nej-
castéji kodovana na zaklade formalni podoby oznacujiciho (tedy nalezZitosti jako je kompozice,
zvoleny ,,uhel kamery* apod.). Kody, at’ jiz denotativni i konotativni, obvykle z vysledného
vizualniho textu nejsou snadno patrny, je obtizné z néj vycist, jakymi produkcnimi pravidly se

autor idil (...). ?’

Jak uz bylo feceno vyse, zkoumani objektivity medidlnich obsahli hled4 vztah, jaky ma
vysledné medidlni sdéleni se skutecnosti. Da se zde mluvit o vytvaieni a potvrzovani spolecen-
skych hodnot. Nebo zdali média ve svych sdélenich reflektuji realitu ¢i do jaké miry je to viibec
mozné. Mezera mezi medidlni realitou a jeji reprezentaci se d4 méfit, coz je ukolem oboru
televiznich studii. Mnoho teoretikil vidi televizi jako tvlirce vyznamu i jeho sd€lovatele. Tele-
vizni vysilani je podle nich spole¢ensky proces, ktery je spojen se vzorci ideologie, spolecen-
skych zkusenosti a politickych zajmi. Proto 1 zdanlivé nepolitické a neideologické televizni
seridly konstruuji umélé, neboli fiktivni svéty, jejichz hodnotovy systém je pak Sifen dale do

spole¢nosti. Stuart Hall?®

tyto myslenkové konstrukce definoval pojmem ,,vyznamové mapy* a
poukazuje na to, ze vnimani televiznich potadu je zalozeno na predchozim splynuti s ,,mapami
spolecenské reality*. Tyto imaginarni obrazy si tak tvofi postoj k t€ém skute¢nym situacim. Te-
levize je spojovana s reflektovanim reality s pomoci stereotypti, které formuji pfedstavu o rea-
lit€ v daném dobovém socialné-kulturnim kontextu, dnes tomu fikame také ,,socialni bublina.*

,,Cteni“ medialnich obrazt

Kazdy medidlni produkt je vlastné textem, ktery ma standardizovanou a opakujici se

podobu kodi, které vychazeji z predstav o kultute jejich ptijemct. Tato textova mnohocetnost

26 FORET, Martin. O interpretaci vizudlniho textu. Str. 37

27 FORET, Martin. O interpretaci vizudlniho textu. Str. 41.

28 Birgminghamské $kola Stuarta Halla zastavala nazor, Ze lidé nejsou pouze pasivnimi konzumenty mediélnich
obsahtl a jimi nabizenych vyznami, ale jsou naopak aktivni a sami si vybiraji, zda nabizené vyznamy piijmou,
popiipade€ zda ptijmou jen jejich ¢ast nebo je budou ignorovat. (Jirdk a Kopplova; 2009, str. 108)
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vyznamd je sestavena z mnoha jazykl a kodi jako napt. koédy obleceni, vzhledu, tfidy, zamést-
nani, nabozenstvi, etnické piislusnosti, regionu, spoleenskych vrstev a dalsich.?’ Porozuméni
vyznamu znakl neni spojeno pouze s oznacenim tedy denotaci, ale pravé s jejich spojenim s vy-
znamem pro jeho Ctenaie neboli konotaci. Realisticky obraz tedy posiluje denotativni sdéleni
svého textu. Konotativni sdéleni nds odkazuje k jeho vyznamu, jez v sob¢ zahrnuje hodnotovy

systém dané kultury ¢i jedince.

Mnoho téchto vyznamu jsou tak hluboce zazité a silné, ze vytvareji ideologii, ke které
spole¢nost shodné tihne. ,, V tomto smyslu se konotace staly denotdty znakii dalsiho Fadu. °
Témto ,,metaznakiim* fikdme myty, jez jsou podle Rolanda Barthese historicky podminéné a

piirozené.

Meédia ke komunikaci vyuzivaji mnoho technologii jako je pohyblivy obraz, text, zvuk
¢i fotografie, které maji vysokou miru denotativnosti, cozZ znamena, ze se snazi vytvorfit obraz
mimomedidlniho svéta. ,, Hudba v televizi a filmu je dalsim klicovym kandlem, jehoZz prostred-
nictvim promlouva k divakovi bezhlasd inscenace vypraveni.“ fika Sarah Kozloffova.?! Skrze
tyto ikonické obrazy nabizi symbolické prostiedi, které je soucasti naseho socialniho prostiedi.
Ostatnimi kody jako vizualni image, zvuk, ktery tvofi celkovy kontext. V tomto pojeti je repre-
zentaci uhel zabéru kamerou, fazeni zabérl za sebou a zplsob prevypravéni textu. Obecné lze
fici, Ze ¢im vice naSich smysli dané médium zapoji, tim vice jsme vtaZeni do procesu prozi-
vani.*? Fotografie se proto stala podkladem pro nastupujici média — film a televizi. Spole¢nost
veii v ptirozenou schopnost fotografie i jeji pohyblivé verze, tedy filmu, pfirozené zachytit re-
alitu. ,, Vizualni média obecné, na fotografickém obraze stavici, jsou tak povazovana za ta, kterd
realitu prezentuji vérnéji nez média jind (printova ¢i audidlni).“>* Vizualni texty neboli obrazy
jsou ikonické a snadno rozpoznatelné, vnimame je proto bezprostiedné tak, Ze je vlastné nemu-

vvvvv

znaky. Pfi Cteni textu postupujeme synteticky, pfi ¢teni obrazu postupuje naopak analyticky.

Medialni technologie maji také urcity ,,sklon* (bias), tedy tendenci komunikovat témata

urcitym zplisobem. RozliSujeme pét téchto sklont:

2% McQuail, 2009, str. 397

30 Jirak a Kopplova, 2009, str. 274

31 Orbelar, 2012, str. 50

32 McQuail, 2009, str. 139

3 FORET, Martin. O interpretaci vizudlniho textu. Str. 39
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1. Sklon ke smyslovému prozitku

2. Sklon v roviné formy a reprezentace (sdéleni jsou bud’to siln¢ zakédované nebo zcela
nekddovand)
Sklon k realisti¢nosti ¢i polysémii (tj. vicevyznamovosti)

4. Sklon ke kontextu uziti (soukromé nebo vefejné ptistupné)

5. Sklon ke vztahu k ptijemci (jednosmérna nebo interaktivni)

Sklon nam vlastng k4, k jakym typtim prozitkd bude mit dané médium tendenci sméfovat. >

K pochopeni zptisobu ¢teni medialnich obrazi je dilezité znat zakladni slozky komuni-
kace. Mezi nejjednodussi modely komunikace patfi Shannoniiv a Weaveriv model komuni-

kace. (viz. obr. €. 3)

Obrazek 1 Shannondv a Weaverdv model komunikace 3>

Informadni
rdraj

o Frijimad - Misro
Aahai Dekodér urdeni

Fordva Srgndl PFijaty Zordava
signal

Zdraoj Sumu

Ve filmu i v televizi se setkdvame s riznymi vyjadfovacimi soustavami: akustickou
(slovo, hudba) a optickou (obraz).® Filmové i televizni hovoii prostfednictvim vice jazykl a
proto ma také vice ptivodct znakt. Autor s divakem komunikuje prostfednictvim svého dila,
neni tedy ve vztahu komunikant-komunikant, ale komunikant-umélecké dilo-konzument. Ko-
munikant zde neni pouhym uZivatelem jazyka, ale zaroven jeho tviircem. Je tedy obtizné od-

hadnout a zavisi Casto na pfijemeci, jak autor dilo zakddoval a jak ho ptijemce dekoduje. Teorii

34 McQuail, 2009, str. 140

35 Wikisofia: Charakterizujte vyhody a omezeni Shannon-Weaverova modelu z pohledu socialni komunikace [on-
line]. Dostupné z: https://wikisofia.cz/wiki/Charakterizujte v%C3%BDhody a omezen%C3%AD_Shannon-
Weaverova_modelu_z_pohledu soci%C3%A1In%C3%AD_komunikace

36 Thompson, 1997, str. 13
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nazvané Encoding/Decoding se vénuje ve své studii z roku 1973 ptedstavitel britskych kultu-
ralnich studii Stuart Hall. Televizni reziséfi, scéndristi at’ filmovi ¢i divadelni vyuzivaji pii zpra-
covani piedlohy vlastni dekddovani stejné jako jeho nasledné zakodovani, které poté predkla-
daji publiku. Tento model dekdédovani a zakédovani je ovlivnén prostfedim a kulturou, v niz
autor zije, i prostfedim, kde se dany ptibéh odehrava. Snahou audiovizudlnich tvirct je tak
ptevést psanou podobu do nového zpracovani tak, aby ji byl ¢tenaf schopen porozumét, k cemuz

slouzi znaky spole¢né v dané kultuie.

Richard Dreyer, autor knihy The Matter of Images: Essays on Representation, pak po-
klada jako zakladni métitko uspésnosti televizniho obrazu prenaSeni pocitu uspokojeni diva-
kovi. Kdo vSak urcuje, co divdka uspokoji a najdou-li divaci ve stejném obraze stejné hodnoty?
V nasem kulturnim kontextu se mize jednat o reprezentaci hodnot stiedni bilé tfidy. Hrajeme
si zde s terminem ,,normalnost®. Jedna se o urc¢ity druh vrchni tfidou nastolené ideologie a he-
gemonie. Stereotypy zde funguji jako hlavni navody na fungovani a zobrazovani lidi. Repre-
zentace nemuze zachytit realitu udalosti tak, jak probih4, jelikoz realita neni fixni ani znama,
ale kluzké a neuchopitelna. Bez reprezentace by Zadna realita neméla smysluplny vyznam. Re-
prezentace je tedy samotnou soucasti procesu déni. Hall fika, Ze nic smysluplného neexistuje
mimo diskurs®’. Proto je pro ty, kdo v tomto procesu nemaji hlas, tato komunikace zasadni pro

chapani svéta.

Ikonické znaky obrazu jsou tedy kulturné kodované a zcela arbitrarni. Interpretacni pra-
vidla vypracovana lingvistickou sémantikou jsou velmi obecnd. Pro umélecké dilo vSak opét
existuji urcita specifika, formy a znakovosti. Znakové pole nepiimého sdéleni je v piipadé filmu
rozlozené na osm slozek: umélecké dilo samotné, jeho tviirce; ten, kdo dilo vnima; objektivni
realita a jeji reality. Dilo ma téZ vlastni znakové prostifedky a vyjadfovaci zplsoby, kterymi je

schopno piisobit na divéka. ¥

To, na ¢em zaleZi, neni vztah mezi zobrazenim a jeho objektem, ale spiSe vztah mezi
zobrazenim a jeho obsahem. ,,Md-li obraz néjaky objekt zobrazovat, musi jej oznacovat, zastu-
povat, odkazovat k nému, a zadna mira podobnosti nestaci pro ustaveni pozadovaného vztahu

reference. “ ¥

37 Casey, 2001, str. 201
38 Berger, 2017, str. 33.
39 Goodman, 2007, str. 22 in Volek, 2003, str. 6

20



4. Vymezeni pojmu medialni obsah

Medialni obsah je z jazykovédného ptistupu vnimany jako vlastnost sdéleni nebo jako
vysledek nakladani s textem. V tomto pojeti je obsah ,,tuSenim* denotatu vyznamu.*’ Rika nam,
o ¢em sdéleni je nebo 1épe feeno, o ¢em se ndm zda byt. Vychazime tedy z piedpokladu, ze
kazdy medidlni obsah néco predstavuje, reprezentuje pomoci néjakého kddu (fotografie, text,

zvuk, videozaznam, aj.).

Funkce medialniho obsahu jako zobrazeni, znazornéni a pfibliZzeni urcité informace oboha-
jeho jazykovy ¢i textovy kod. Vzhledem k tomu mé mnohem vétsi moznosti interpretace. N¢-
ktefi sémiologové vSak tvrdi opak. Pod pojmem strom si kazdy z nas piedstavi jiny strom, pro-
toze se tento vyraz miiZze vztahovat na mnozinu stromd, jde tedy o obecny pojem. Objevi-li se
viak na televizni obrazovce, neni mozny zadny jiny vyklad, neZ je konkrétni strom.*' Tentyz
vzorec plati pro zobrazeni uspéchil, jejichz mnozina moznosti zobrazeni je jest€ o mnoho S$irsi.
Vlastné je témé&f nemozné vSechny jeji interpretace presné vymezit. Ale bude-li tviirce vyznamu
textu chtit, abychom si urcitou filmovou postavu spojovali s uspéchem, bude nam davat, co
nejvice kodi, se kterymi si ispéch miizeme spojit, napt. o Jamesu Bondovi by asi nikdo nefekl,
ze je to neSika, hlupak ¢i ztroskotanec. Tuto nazna¢ovanou a zamérn€ podsouvanou interpretaci
nazval Stuart Hall jako ,,preferované ¢teni®. Je to vlastné¢ snaha o maximalni konkretizaci vy-
znamu sdéleni, jehoz vysledkem je porozuméni ¢i neporozuméni (to zalezi na divadkové inter-
pretaci). Preferované Cteni je vlastné kontaminace vyznamu ideologickym podtextem uréeny
skupiné pfijemcti, ktera se oznacuje pojmem ,,vepsany Ctenai“‘ nebo také ,,predpokladané pu-
blikum®“. Procesu, jakym text oslovuje své &tenafe/publikum nazyvame interpelace.*> Pro
spravny proces interpelace je nutna znalost kontextl a intertextovych vazeb, tento vyklad musi
byt piijat s uvédoménim potencidlnich konkretizaci. ,, Proces konkretizace textu klade i otazku
po kompetenci prijemce/uzivatele a dobové podminénych obvyklych konkretizacnich postupech.
Tim se proces, jimz se napr. ctendr zmocnuje textu, stava svebytnym tématem, které lze analy-

zovat a sledovat jeho promény v case. “%

40 Jirdk a Kopplova, 2009, str. 278-279
41 Zvé&fina, 1968, str. 13.

42 McQuail, 20009, str. 397

4 Jirdk a Kdpplova, 2009, str. 320
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4.1 U¢inky medialnich obsahi

Ze zkoumani obsahu médii 1ze vyvodit vypovédi o kultufe spolecnosti, ve které je dany
obsah produkovan. Medialni obsahy tedy nevypovidaji pouze o médiich, nebo jejich pracovni-
cich ¢i vlastnicich, ale poskytuji nam i pohled na nas samé, tedy spolecnost, kterd medialni

sdéleni spotiebovava.**

Uginky médii na divaka délime na planované a neplanované, kratkodobé a dlouhodobé.
Podle Denise McQuaila jsou kratkodobé neplanované ucinky reakci individudlniho jedince
nebo reakce kolektivni. Dlouhodobé nepldnované ucinky pak stoji za procesy socializace je-
dinct spole¢nosti. Jedna se o adaptaci socidlnich roli, kdy se pozorovanim medialniho obsahu
ucime, co od spolecnosti ocekavat a jak reagovat. Média tak maji ve spolec¢nosti normativni
roli, fikaji ndm, jak se mame chovat, a v§tépuji nam hodnoty schvélené spole¢nosti. Skrze mé-
dia také vime, co by se nam stalo, kdybychom tyto normy nepfijali, a jak se tresta napf. neza-
douci deviantni chovani a naopak jaké chovani je povazovano za ,,oceiiované. Planované
ucinky médii nechdvaji minimalni prostor pro vlastni intepretaci a maji tedy persvazivni cha-
rakter. NejCastéji se jednd o politickou ¢i reklamni kampan. Podle toho, co média od svého
publika chtéji, dochéazi ke konverzi (napt. k nakupu produktu, volbé kandidata), z dlouhodo-
bého hlediska mtize byt planovanym tuc¢inkem i proces Sifeni zprav a edukace. Kromé toho, ze

autofi maji pfesné definovany smér ti€inku, je proces persvaze rozdélen na stadia:

a) Prezentace
b) Prijeti

¢) Porozuméni
d) Podlehnuti
e) Zapamatovani

f) Planované chovani®’

4McQuail, 2009, str. 268
“McGuire, 1986, str. 173-257
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Denis McQuail je autorem nejznaméjsi periodizace G€inki médii. V knize masova média

rozdélil ucinky na Ctyfi faze:

a) Féze vSemocnych médii (od 20. az do 30. let 20. stol)
b) Faze omezenych ucinkad médii (od 30. let do konce 60. let 20. stol)
¢) Faze renesance silnych u¢inkd médii (od 70. let 20. stol)

d) Faze tzv. dohodnutého vlivu médii (od 80. let 20. stol)*®

Pro nés je tedy stéZejni posledni faze, jejiz hlavnimi teoriemi jsou tzv. spirala mlc¢eni*’ a
agenda setting. Zatadit do této problematiky lze i kultivacni teorii, kterd tvrdi, ze média skrze
své obsahy vyvolavaji reakce a tim své publikum kultivuji. Kultivaéni teorie zkouma, jaké
obsahy ¢i chovani médii zplisobuji tu ¢i onu reakci, kterych typt ptijemct se tato reakce dotyka
a za jakych okolnosti.*® Teorii McQuaila doplnil James Carey tvrzenim: ,,iicinky masovych mé-
dii mohou ztrdacet a nabyvat na vyznamu se zménami socidlnich a historickych okolnosti. "’

DeFleur a Ball Rokeach zase ve své zavislostni teorii pfipisuji silny vliv médii nejisté a nesta-

bilni situaci ve spolecnosti.

Vzdy tu byla snaha standardizovat postupy tvorby medialnich obsahti pro dosazeni maxi-
malni objektivity a jakéhosi sdélovaciho idedlu. Pozadavky na maximalni piesnost a snaha do-
sazeni pfenosu reality je diileZitou medidlni hodnotou, kterou se teoretici zabyvali jiz od 19.
stoleti. Vyvoj objektivity a jejiho posuzovani méa parametry jak filozofické>® tak ekonomické i
technologické. Z filozofického hlediska ji 1ze definovat jako ideal, kdy se medialni sd€leni co
nejvice koresponduje s realnym stavem véci ale i1 jako proces, diky kterym toho mizeme do-
sahnout. Technologicky se objektivity dafi 1épe dosahnout, jeli mozni informaci zpracovat, co
nejvice smyly a pfenést, tak jak je, bez vétSich zasahl tedy napf. skrze fotografii ¢i jako video-

zaznam

4 McQuail, 2009, str. 470-474

47 Koncept spiraly mlgeni fika, Ze jedinec, jehoZ nazor je mensinovy ma mensi miru sebejistoty jej dale prosazovat,
naopak sdili-li jeho nazor dominantni skupina, bude se k nému hlasit o ,.hlasitéji“. Spirdla mlCeni tak zptisobuje
snizovani vyznamu nedominantnich nazorti ve spolecnosti a posilovani téch dominantnich. (Reifova, 2004,
str.231).

48 Jirdk a Kopplova 2009, str. 329

4 Reifova, 2012, str. 299

50 Zakladni hodnoty reflektuji filozoficky smér zvana pozitivismus, ktery se snazi hledat pravdu a jako hlavni
metodu vyzdvihuje nutnost odd€leni pozorovaného od pozorujiciho. (Reifova, 2004, str. 167)

23



4.2 Medialni obsah a vztah k realité

Vyznam medidlniho obsahu je i v jeho schopnosti byt rozpoznan publikem a pfipodobnit se k
znamé skuteCnosti, se kterou se divaci ztotozni. V medidlni komunikaci se totiz misi produkty,
které¢ odkazuji k mimomedidlni realité¢ a zachovavaji si status faktu s produkty, které jsou au-
torskou tvorbou a maji status fikce. K faktografickym zanrim fadime zpravodajstvi, publicis-
tické a diskusni potfady a dokumentarni filmy. Serialy jsou fazeny do fiktivnich zanri a pracuji
s mnoha odkazy na mimomedialni i medialni realitu. Hranice fakta a fikce se n¢kdy v médiich
zamerng stiraji napf. u zanru typu ,,reality show*. Jejich cilem je dosahnout maximalni auten-
ti¢nosti. Dé¢lit je vS§ak miizeme i1 podle miry objektivity a zapojeni emoci, jak to ucinil Berger a

to na Ctyti druhy:

1. SoutéZe jsou védomostni ¢i sportovni potfady jsou skute¢né a maji vysokou miru emoc-
niho zapojeni.

2. Aktuality jsou porady zpravodajského a dokumentarniho typu, které nevyvolavaji
emoce a maji vysokou miru objektivity.

3. Presvédéovani zahrnuje ty vystupy, jez maji persvazivni charakter, nejsou tedy objek-
tivni a maji jen nizkou miru emocniho zapojeni divaki (napt. reklama).

4. Drama zastieSuje viechny fiktivni ptib&hy, jako jsou filmy a serialy.”!

Zpusoby uspofadani medidlniho obsahu maji ustalenou podobu a jejich podoba se tidi kon-
vencionalizovanymi pravidly. Jedna se o opakujici se rysy a kategorie medialnich produktt
s podobnymi postavami, zapletkami i situacemi. Divak diky nim vi, co ma od daného tématu

o¢ekavat.>?

Realisti¢nost medialnich produktt s fiktivnimi obsahy Ize podle O"Sullivana délit na:

1. Nejjednodussi vnéjsi realisti¢nost, kterou vidime u medialnich produkti odpovidaji-
cim situaci €1 predstavam o dané situaci neboli ,,jak to bylo* napt. u dobovych historic-
kych filmii. Vyuzivaji k tomu vérohodné kostymy, kulisy, zpisob vyjadfovani apod.

Jedna se o snahu napodobeni realisti¢nosti mimomedidlniho svéta.

3 McQuail, 2009, str. 383-384
32 Tamtéz, str. 302
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2. Vnitini neboli emocionalni realisti¢nost postav a jejich jednani je o sdileni emoci
s aktéry, kdy se s nimi publikum dokéaze vnitiné ztotoznit a pfijmout toto chovani jako

realné.

3. Realisti¢nost z pohledu logiky a pravdépodobnosti déje ukazuje zplisoby jednani po-

stavy, jez by se mély zdat logické a adekvatni dané situaci.

4. Posledni ¢tvrta rovina realisti¢nosti vyrazovych prostiredki je o uziti jazyka, na které
je publikum zvykl¢. Tato naturalisticnost vyuziva tradi¢nich jazykovych vyrazi dopl-

nénych o autenticky zvuk.>

Medialni realismus tedy stoji na pfedstirani realného Zivota nebo na vite Ze (by) se to
mohlo stat. I fantastické piibéhy mohou byt zpracovany realisticky ve smyslu mezilidskych
vztahil, prostfedi nebo logiky jednéni postav. Realisti¢nost fiktivnich ptibéhi rozdélila Hallova
na Sest aspektil: uvétitelnost, presvédcivost, typicnost, fakticnost, emoc¢ni ¢ast a narativni da-

slednost.>*

Ve vztahu k realisti¢nosti hraje vyznamnou roli technologicka disponibilita médii vy-
volavat iluzi ,,denotativni vérnosti“. Podle Fiskeho vs$ak jde jen o ,,opakovani konvenci, na je-
jichz zakladé se utvari mysl > Lidé predpokladaji, Ze to, co vidi, ma n&jaky vztah ke svétu, ve

kterém Ziji, hledaji podobnosti k jimi akceptované socialni konstrukci reality.*

,, Otazka realismu muze tedy byt vzhledem k médiim rozrusena nasledujicim zpusobem: konci-
pujeme-li skutecnost jako skutecnosti, které vyvstavaji ze systémové specifickych operaci, pak
odpada problém ontologického dualismu udalosti a zpravy. Udalost vnimani a udalosti medi-
alni neni mozné jednoduse podridit otazce vzoru a zobrazeni, ... Srovnani medialni uddlosti
s udalosti vnimani nebo uddlost prozZitku probiha naproti tomu jako systémoveé specificka ope-
race, ktera dava vzniknout nové skutecnosti. Pokud si ujasnime, ze média nezobrazuji, ale pro-

dukuji, pak miizeme upustit od dualismu vzoru zobrazeni, faktu a reprezentace. >’

33 Tamtéz, str. 309

4 Hallova, 2003, str. 624

35 Fiske, 1987, str. 130

36 Jirak a Kopplova, 2009, str. 292

57 Schmidt, 2008, str. 31-33 in Jirak, Képplova, 2009, str. 253
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4.2.1 Fiktivni medialni obsahy

Jiz odmala jsme obklopeni ptib¢hy, kdyz s nékym mluvime, kdyz ¢teme nebo koukame na
televizi. VSichni vypravime ptibehy cely den. Jsou naptiklad i v dennim tisku nebo v reklamé.
Vypravéni neboli narace je postaveno na déjové navaznosti €i casové souslednosti. Pokud mlu-

r f W vdr r kr 4 rd- r oz . lt 58P rtht . .
vime o formé piedavané skrze masova média, nazyvame ji serialita.”® Pomoci tohoto principu
si média upeviiuji svlyj vztah s divaky a udrzuji jejich kontinualni pozornost. Arthur Asa Berger

popsal ¢tyfi zédkladni formy seriality:

a) nové pokracovani neboli ,,retake®, kdy je kolem znamych postav vytvofen novy piibéh

b) nova verze neboli ,,remake*, kdy je serial ptevypravén znovu s novym hereckym obsazenim
¢) série je novy piibéh vytvofeny kolem ustfednich postav, v rdmci série tedy nemusite znat
ptedchozi vypravéni.

d) saga je rozsahlé pokracovani

Lidové 1 medialni fikce vykazuji ¢asto velmi podobné vypravécské struktury a zdkladni
zapletky (napf. u romantickych ptibehii pro Zeny ¢i u westerntl). U série se vSak déjova linie
uzavird, zatimco u seriali pokracuje déle a vyviji se. Kontinuitu si série i serial zachovavaji oba
stejné skrze hlavni postavy. “Pro seridl je typicky vyvoj a proména jednotlivych postav, zatimco
u sérii ziistavaji centrdlni charaktery prakticky neménné.”® Serial kumuluje piibéhy, které pak
rozviji napfi¢ dily smérem k vyusténi/vyfeSeni zapletky. Seridly nemaji linearni d&jovou linii,
ale v ramci jednoho dilu se setkdme s mnoZstvim narativnich linii 1 postav. John Ellis ve své
knize Visible fiction zminuje jeste jeden dillezity prvek seriala a to je rekapitulace dosavadniho
déje a hlavnich udalosti pfedchozi epizody, aby divak se divék po casové pauze mohl opét vratit

plng do dé&je a nic mu neuniklo.*

4.2.2 Narativ fiktivnich medidlnich obsahii

Narativ je zjednodusené fe¢eno zplisob vypravéni za pomoci stanované osnovy tak, aby vse

davalo divakovi smysl a aby jej to bavilo. Ptib¢h je souborem vypravénych udalosti a jeho

58 Jirak a Kopplova, 2009, str. 225
3 Korda, 2005, str. 21
0 Tamtéz, str. 23
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diskurs je pak to, co mu udéava potadi a smér. Musi byt vypravén logicky, aby divadka postupné

seznamil s déjem a udrzel pfi jeho sledovani.

Narace je dulezita pro divaka, ktery je prostfednictvim zabért a jejich souslednosti, spolu s
promluvami herct ¢i vypravéce, prenesen do déje. Televize divakovi vlastné chté nechté urcuje
jeho roli a divak ji sledovanim potadu ptijima. Televize nikdy nic neukazuje neutralné, ale vzdy
naznacuje néjaky vyznam, jiz zminénou konotaci. Redundance mé v piib¢hu klicovy efekt,
protoze diky detailim dotvarejici prosttedi plné vykresluje redlny svét. Nékde se vztah mezi
funkénimi prvky piibéhu a redundanci mize ménit v pribchu a tak tvoii naraci jesté zajima-
v¢jsi. Narativ zavisi na proménlivych modelech mezi divakem a poradem. Divaci se mohou
s postavami identifikovat, ale i se od nich distancovat. PotéSeni ze sledovani televiznich potradt
s sebou nese védomi toho, Ze ,,ja“ je oddé€leno od ,,ty*“. Nese s sebou také divakovu touhu po
jinakosti a umoziuje mu si sam sebe predstavovat v jinych situacich, mimo na$ bézny dosah.
Televize si hraje s nasi fantazii, kdy dochazi k identifikaci s fiktivnimi svéty a povzbuzuje tzv.
denni snéni. V narativu mize byt divak, kym chce a jeho zdjem urcuje, jak hluboko se do pfi-

behu polozi.

Jako divaci vime, ze fikce je ve své podstaté néco smysleného a jeji ztvarnéni ma podobu
pfedstirdni, ze néco je né¢im, ¢im ve skute¢nosti neni. AvSak pfedstirani je lidem velmi blizkeé,
jelikoz diky nému mizeme experimentovat s na§im imagindrnim ,,ja“ a ptenaset jej do readlné¢ho
svéta. Diky ptibéhlim budujeme usporadany svét, kde se véci d€ji podle urcitych schémat, kte-
rym véiime a které v nas ptibehy utvrzuji. V pfipadé mnou zkoumanych dramatickych serial
je zakladnim kritériem zdafilosti jejich fiktivni reprezentace lidského Zivota a potazmo 1 hod-
nota a kvalita téchto serialt se odviji od toho, zda a do jaké miry odpovidaji skute¢nosti. ,, Pri-
béh je pak zpiisobem ovliviiovani reality pomoci slov. Zpusobuje, Ze se ve skutecném svété néco
stane. Pribéh miize napriklad nabidnout zpusoby chovani a individuality, které jsou pak napo-
dobovany ve skutecném svété. V tomto duchu se pak rikd, Ze kdybychom necetli romany, nepo-

znali bychom, Ze jsme zamilovani.*“®!

Lze tedy fici, Ze fikce maji obrovsky vyznam nikoli jako pfesny odraz kultury, ale jako jeji

tvlrci. Seridly, ale 1 knihy a filmy jsou proto pro podobu této kultury nesmirné dualezité. ,, Na-

rativ posiluje, ale soucasné také zpochybiuje dominantni kulturu. %

1 Miller, 2008, str. 32
62 Tamtéz, str. 32
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Vsimnéme si, Ze seridlové piibehy si byvaji velmi podobné, opakovani je nutnosti pro to,
abychom naplnili sva o¢ekavani, kterd nam piinaseji potéseni. Zacina to znamym a jednodu-
chym: ,,Byl jednou jeden...“ a kon&i ,,Zili spolu §tastné az do smrti.“ Autory vlastné nutime
dodrzovat normy piib¢hu tak, aby pro fungoval pro nasi pfijatou socialni realitu. Dodrzovani
déjové linie je vnitinim znakem mnoha narativnich forem. Nejde ndm primarné o postavy, pro-

stiedi, a dokonce ani téma ¢i poselstvi, ale o osnovu udalosti. Uz Aristotelés tvrdil, ze osnova
vvvvvv 63

Existuje diilezitd kulturni funkce narativu, a to je ,,strazce poradku®. Ve fiktivnich seridlech
si mizeme s narativem vice hrat a trochu i kritizovat ¢i zesmésnovat napft. nelibé lidské vlast-
nosti ¢i politiku, protoZe to zkratka ,,neni doopravdy.* Sledovanim fiktivnich ptib¢hi je akti-
vita, pfiniz se odpoutdvame od povinnosti skutecného svéta a prenaSime se do toho imaginar-
niho. ,, Dalo by se prepokladat, Ze princip reality, ktery se s ristem civilizace stava stale domi-
nantnéjsim, meél uz davno zpusobit, Ze budeme vypraveni pribehit vnimat jako néco prekona-

ného. Nic takového se ale nestalo. “**

4.3 Stereotypizace medialniho obsahu

Stereotyp pochdzi s feckych slov stereo, coz v piekladu znamena pevny a typos neboli
znamka ¢i znak. Jako prvni teorii stereotypt vytvoftil ve své knize Public Opinion Walter Lip-
mann: “V prevazné vétsiné pripadu nase vanimani neprobiha od pozorovani k definovani, ale
od predem vytvorené definice uddlosti k jejimu pozorovani. V rozlehlém, komplexnim a zmate-
ném svété vnimame pouze to, co pro nds nadefinovala nase kultura se svymi stereotypy. %> Maji
podle n&j dva zakladni znaky. Jsou to koncepty, které se téZko méni a jsou ziZenym nebo také
zjednoduSenym pohledem na dany jev, chovani ¢i skupinu. Byvaji vZdy anti-individualistické.
Nejcastéji se setkdvame se stereotypy v genderu, ddle pak v mensSinéach, rasach, tfidach ¢i naro-
dech, napt. Francouziim fikdme zaboZrouti kvili jejich narodnimu pokrmu, blondyny jsou zase
hloupé, apod. V psychologii se stereotypy definuji také jaké pracovni ukony, jez se stale opa-

kuji, a je tedy t&7ké od nich odstoupit.¢

0 Miller, 2008, str. 30

% Tamtéz, str. 31

%5 Lippman, 2015, str. 81

®Havranek, Bohuslav et al. 2011. ,Stereotyp®. In Slovnik spisovného jazyka G&eského. Dostupné z:
http://ssjc.ujc.cas.cz/search.php?hledej=Hledat&heslo=stereotyp&sti=EMPTY &where=hesla&hsubstr=no
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V otédzce Uspéchu je velmi dilezité pochopit rozdily ve sterotypizaci Zen a stereotypizaci
muzl. V této praci se pokusime dokézat i to, Ze se v seridlech vyskytuji odlisné zobrazeni
uspéchu u Zen a u muzil a to je dano pravé zakofenénymi stereotypy této spolecnosti, které si
utvafime v ramci procesu socializace. Jde o miru naSich pfedsudkii pramenicich z mista a pro-
stiedi, které naSe stereotypy rozviji nebo naopak je mohou rozbit. Jsou ptimo imérné s mirou
liberalizace ve spolecnosti a utvaii obraz svéta my vs. oni. Mohou byt pozitivni i negativni.
Stereotypy si utvaiime také sami o sob¢, tzv. autosteretypy. Tim vyjadiujeme védomi piislus-
nosti ke spolecenské skupin€. Heterostereotypy naopak vyjadiuji védomi odlisnosti od jinych

skupin.®’

Stereotypy také ovliviiuji nase ocekavani. Richard Dryer poukézal na to, Ze stereotypy
v médiich jsou pieddvany jako néco ptirozené¢ho, co reprezentuje danou skupinu. Tim se stavaji
soucasti medialnich rutin. Stereotypizace je velmi diilezitym terminem pro pochopeni modelu
komunikace a pfejimani medialniho obsahu, z jehoz kontextu vyplyva, Ze ptirozenost je zdan-
liva a potvrzuje negativni konotace slova stereotyp, protoze diky objektivizaci urcité reality je
¢lovék ochuzen o jiné reality. U stereotypt plati ,,na kazdém Sprochu pravdy trochu®, tedy nelze

je brat jako stoprocentni fakta, ale stoji na pravdivych zakladech.

4.4 Ramcovani medialniho obsahu

Tak jako skutecny obraz ma ram tak i ten medialni je zardamovany, tedy vidime jen urcity
vysledek, ktery vidét mame. Medialni obsah je nejcastéji rAmovan svymi Zanrovymi rozd¢le-

nimi, o kterych si jesté povime.

»Radam se pouziva v tabulkach, prehledech, vylohach, filmu, televizi. Zda se, Ze vse, co se pred-
klada k videni, je provdazeno ramem. Sdéluje se nam tak, reprezentace, literatura a moc, Ze vse
viditelné i neviditelné se odhaluje v jistéem vyrezu, ktery je oddélen od prirozeného svéta, tak
aby akt uvideéni byl vitbec identifikovatelny jako pravé tento akt. “%® Jednoduse feteno bez ram-

covani by nam prezentované akty vlastn¢ neddvaly smysl.

7 Nakone¢ny, 2004, str. 154
68 Skalicky, 2012. str. 31
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Rémcovani neboli framing medialniho obsahu by se dal shrnout pod pojmy vybér a
vyznacnost. Pravé zdlraznéni urCitého vyznacného rysu tyto rdmce vytvari. Podle Roberta
Entmana rdmovani znamena ,, vybér urcitych rysi vnimané reality“.%° Xiang Zhou ve své ana-
lyze medialniho prostiedi Ciny o nich hovoii jako o procesu vytvareni smyslu, kdy se uréité
hledisko ¢i vlastnost tématu, udalosti nebo myslenky vyzdvihne do popiedi (tzv. priming), pfi-

tdhne se k nému pozornost, a jiné se naopak potlaci. 7

V tomto smyslu je dilezité odliSit ramec od piedpojatosti: ,, PrestoZe ramce prindseji
nazory, jak urcitym zpusobem chdpat svet, odlisuji se od pojmu predpojatost v tom smyslu, Ze
nepostuluji jednotny ideologicky postoj.“ "' Ramce tedy piinaseji nazorovou $kalu a nejsou
nositeli postoju ani v jejich opozici. Vyhranénost nazort je vlastni praveé ideologické piedpoja-
tosti, kterd ma tendenci sjednocovat rozdilné aktéry, udalosti i témata pod jeden postoj a toto
pojeti uplatiiuji na odlisnd medialni sdéleni. Pfedpojatost navic Casto preferuje jednoduchost
pred komplexnosti sdéleni, jednotlivce pied diirazem na institucionélni procesy, emoce pied

fakty a zdbavu pied podstatou.

Vyzkumy vybéru zvetejnovani medidlniho obsahu si v§imayji kritérii pro medializaci té-
mat, ale pomiji skute¢nost, ze témata jsou nejen riizné vybirana a zvetejiiovana, ale ze se také
1181 zpisob jejich zpracovani, které navic mize viditelné ovlivnit pfijeti medialnich obsahi pii-
jemci: ,,Analyza zardmovani agendy neprimo poukazuje na to, Ze pouha kvantitativni obsahova
analyza uzivana pro zkoumani medialni agendy miize mit Fadu zkresleni a nékteré jevy zcela
pomiji. Tim, Ze vétsinou vychazi z omezeného mnozstvi témat, jejichz zastoupeni v medidlnich
obsazich sleduje, ztrdci informaci, jak je téma zaramovano. “ * Jak vyplyva i z vyse uvedeného
Entmanova tvrzeni, u ramcovani nejde o pouhou vyznacnost, ale o zplisob, jakym tuto vyznac-

nost podavame s cilem podpofit urcity vyklad.”

., Ideologicka uloha sdélovacich prostiedkii v tomto modelu chaotického toku spociva v Sireni
a vyjadrovani hodnot a ideji, které soutézi o dominanci, ale nemuseji ji dosdahnout. Procesy,
Jjimiz lidé ideologické dominance dosahnou, nejsou systematické a hierarchicky usporadané,

ale spi§ ndhodné a nepredvidatelné. Lze je vsak empiricky pozorovat a analyzovat. “ ™

% Entman, 1993, str. 53
70 Zhou, 2008, str. 51

I Street, 2001. str. 37

72 Trampota, 2006. str. 22
73 Entman, 1993, str. 54

74 McNair, 2004, str. 50
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Rémcovani lze definovat jako zplisob, jak interpretovat izolovana fakta. Vznik a druh
ramcili tedy mohou ovlivnit organiza¢ni rutiny, normy a hodnoty. To plati pro vSechny tvilirce

obsahu, jehoZ ramcovani mé zasadni vliv na i¢inky medialniho obsahu na divaky.”

., Pojem ramcovani se vztahuje ke zpiisobiim prezentace, kdy novinari a ostatni medidlni pra-
covnici prezentuji informace zpiisobem, ktery rezonuje s existujicimi zakladnimi schématy pri-

Jjemcii medidlnich sdéleni. “"®

Shoemaker a Reese shrnuji poznatky diivéjsich studii a navrhuji nékolika uroviiovy hi-
erarchicky usporddany model vlivii ptisobicich na medidlni obsah. Model se sklada z Grovni,
jakymi jsou vlivy zptisobené jednotlivcem, mediélni rutiny, vlivy organizace, mimomedialni a
ideologické faktory.”” Autofi ve svém modelu rozlisuji okrajové vrstvy nemedialnich vlivi,
jako jsou vlivy ekonomického prosttedi, pozice na trhu, vlivy kultury a narodnich zvyklosti a v
neposledni fad¢ také ¢innost public relations. Na samém okraji kruhového modelu se pak na-
chézeji ideologicka plsobeni a vlivy vzeslé z obecného spoleCenského kontextu. Ten ma z4-
sadni vliv na postoj a vymezeni spolecnosti vii¢i deviantnimu chovani a naopak utuzuje, co je
spole¢nosti povazovano za normalni. Postupem Casu se objevuji dalsi ptistupy k a¢inklim ram-
covani. Vyzkumnici tvrdi, Ze medialni ramce ovlivituji nazory a postoje nejen své pristupnosti,
ale zdliraznénim uréité hodnoty ¢&i skute¢nosti ve zpravé, kterd mi oslovit pifjemce.’® Nezalezi
tedy jen, je-li zaramovana zprava piistupna, ale také je-1i v ni zdlraznéna urcitd hodnota, tedy
jak je ramovana. Média jsou zde pojimana jako jakési diskusni fora, kde se stfetavaji rizné
postoje. Je to tedy ,,prostor, kde riizné socialni skupiny, instituce a ideologie zapasi o definovani
a konstrukci socidlni reality.*” Specifické ramcovani znamena, e miiZeme na véci nahliZet
odliSnym zplsobem. V kontextu rozpoznani mediélni reprezentace Uispéchu si miizeme napii-
klad fici: ,,on ma §tésti, on se dobfe narodil*“ namisto ,,on tvrdé diel a tedy si tem Uspéch za-

slouzil.”

Co bude v televizi vysilano, nazyvame nastolovani agendy neboli agenta setting. Jedna se
o medialni diskurs, podle kterého jsou urcita témata vyzdvihovéna a podle né&jz ur¢ovano potradi

jejich dalezitosti. Agenda ndm vlastn€ udava, o ¢em mame premyslet a jeji ramec zase jak. Co

75 Vice o zamérnych a nezamérnych G¢incich médii na publikum hovoti kapitola &. 4.1
76 Scheufele a Tewksbury, 2007, str. 11

77 Shoemaker a Reese, 2016, str. 396

78 Price a Tewksbury, 1997. str. 174

7 Webster, 1985, str. 531
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bude a co nebude do televizniho vysilani vpusténo, je proces, ktery nazyvame gatekeeping.
Tento pojem se netykd pouze zpravodajstvi, jak by se mohlo zdat z jeho definice, kterou je
,hlidac¢ brany*. Gatekeeprerem miize byt i vydavatel, ktery se rozhoduje, jaké knihy vyda i
tvlrce televiznich programt, ktery rozhoduje o tom, jaké seridly a porady televize vpusti do
vysilani a v jakém &ase. 80 Objektivita sdéleni je tedy narusena uz na pocatku tohoto fetézce —
tedy u zdroje. Podle ngj sdéleni pfijimé anebo nepiijimé medidlni organizace a az na konci je

divak, ktery zase rozhoduje o to, zdali mu bude vénovat pozornost.

4.5 Intertextualita

Kazdy zénr, kazdy film a seridl vznika nejprve jako literarni dilo neboli text. Princip inter-
textuality spociva v tom, Ze kazdy text je absorpci a transformaci jiného textu. Text mé vztah i
se svym okolim, s fecnikem 1 jeho pfijemcem. Obecné tedy intertextualita zkouma mezitextové
vztahy. Text ¢asto odkazuje na jiny text, bez jehoz znalosti mize byt zkreslena jeho interpre-
tace. Intertextualita je dynamicky fenomén a interpretace textu se tedy vyviji smérem od Ctenaie
a jeho socialniho hlediska. Ve spolecenském smyslu ma vyznam az kdyz jej ¢tenaf interpretuje.
Text ve smyslu vykladu ¢tenafe neni omezen hranicemi, které jim déavaji jejich tviirci napft.
vysilaci ¢as apod. Ctenai miize zazitky kombinovat i s jinymi obsahovymi kategoriemi. To je
zakladni aspekt intertextualit médii, kdy jsou hranice jednotlivych médii prekracovany. Inter-
textualita tedy hovoii o vykonu ¢tenafe, ale 1 rysu a schopnostech samotnych médii transfor-

movat své obsahy a odkazovat se na sebe navzajem.®!

Z4dny text nestoji samostatné a izolovang, je vzdy ve vztahu k jinému textu. Text je kom-
binace systému znaki, ktery nikdy neni nahodny a nahodily, autor do n¢j vZdy promita né¢jaky
zamér. Odkaz na jiné texty napf. citace se nazyva intertext. D4 se také fici, ze vSechny texty
jsou o jinych textech. Pokud chceme analyzovat vztahy mezi textem a jinym médiem mluvime
o textu intermedidlnim. Intertextualita se promita 1 do mluveného slova, kdy proces mluveni o
nééem spojuje mluvéiho s predmétem feci, a odehrava se tedy v jedné roviné hodnot.®? Inter-
textualita je obousmérnd, funguje na principu sdileni vyznamovych stop nezévisle na jejich

casovém uspofadani a odrazi vyznam dalSiho textu jako zrcadlo.

80 Shoemakerova, 1996, str. 10
81 McQuail, 2009, str. 398
8 Homol4g, 1996, str. 9
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Intertextualita je implicitni, zatimco fik¢ni svéty explicitni. ,, Intertextualitu Ize chapat jako
vilastnost textury, intertextudlni vyznam je obsazen ve slovech, frazeologii, citatech, klisé apod.
V terminech nasi sémantiky je tato intertextualita sloZkou intensionalniho vyznamu textu. Ale
pro literarni sémantiku, ktera znovu nastoluje referenci obecné a fikcni referenci zvlast, je cisté
intensionalni pojeti intertextuality, pres svou pritazlivost a diileZitost, nedostatecné. Literdrni
dila jsou intertextudlné spjata nejen na urovni textury, ale také, neméné vyznacné, na urovni
fikénich sveti. “ ¥ Autor vyroku Lubomir DoleZel hovoii také o ,,mimésis* neboli principu, jez
propojuje narativni uméni (film 1 literaturu) se skute¢nym svétem. Typickym ptikladem je po-
stava v pfibéhu, kterd napodobuje skute¢nou osobu. ,, Fikcni jednotlivina J(f) zobrazuje skutec-
nou jednotlivinu J(s). Fikcni svet nema slouzit jako mimésis toho skutecného, funguje jako sa-

mostatny svet.«3*

Podle Fiskeho je intertext horizontdlni a vertikalni. Horizontalni oznacuje primarni text,
ktery v sobé nese hlavni obsah a zanr. Vertikdlni pak spojuje primarni, sekunddrni a tercialni
text. Sekundarni je recenzi na ten primarni a mize byt i1 jeho propagaci. Tercidlni pak vytvari
publikum v rdmci svych nézorii a reakci na néj (napft. diskusni forum). Z téchto textii mohou
vyzkumy publik ¢erpat poznatky o konzumentech danych obsahti i o tom, jak je divaci vnimaji.
Tato tfeti iroven je nazyvana také jako vybuzeni. To pomaha posilovat vazbu publika k poradu
a vyvolavat v divakovi pocit socidlniho tlaku, aby pokracoval ve sledovani medialniho obsahu

a udrzel si svou pozici v rdmci této medialni socialni sité.*®

Intertextualita nam tika, Ze texty ¢teme skrze své zkuSenosti nabyté na zaklad¢ jinych textu,
odkazuje na vyznam jejich Sifeni i mezi ostatnimi médii a kulturnimi zkuSenostmi. Napft. stejny

text se bude jinak zobrazovat v radiu ¢i v televizi a jinak na internetu nebo v novinach.

Pro rozliSeni ptitomnosti ideologie v masové komunikaci je také dulezité rozliSeni mezi
otevienym a uzavienym textem. Otevienéj$i zobrazovani vede k vice alternativnim postojim

publika, zatimco uzaviengjsi posiluje dominantni nebo konsenzualni nazor.

8 Dolezel, 2003, str. 198.
84 Tamtéz, str. 197
85 Reifova, 2012, str. 225
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5. Soucasna televize

Co je vlastné televize a jaké formy komunikace umoznuje? Jaké druhy kultury a intelektu-
alni tendence podporuje? Primérna délka zabéru v komer¢ni televizi trva 3,5s. Oko si tedy ni-
kdy neodpocine a pofad je vystavovano novym podnétim. Televize nabizi divakim Sirokou
paletu témat s minimalnimi naroky na pozornost. Televizni piijimac néas udrzuje v neustalém
styku se svétem. I utrpeni a barbarstvi v ni zobrazované ma masku zabavy i senzace, kterou
pottebujeme pro zpestieni a vneseni trochu vzruseni do Sedi vSednich dnti a rozptylili se tak od

vvvvv

sobem sebepoznani. Zptisob, jakym inscenuje svét, se stdva obrazem jeho realné podoby.

5.1 Interpretace televizniho obsahu

Cteni a porozuméni textil v televizi je zavislé na celé radé faktortl, jelikoz, jak bylo jiz
feceno v predchozich kapitolach, zde nejde pouze o porozuméni vyznamiim slov, ale propojeni
celého konceptu, tedy obrazu, zvuku a jazyka. Samotna pfitomnost televizoru v domacnostech
hraje vyznamnou roli pro vniméani jejiho vyznamu. V rodin€ m4 televize postaveni nositele z4-
zitku pro divaky. Pficemz zasahuje Siroké spektrum publika. Z antropologického hlediska tele-
viznich studii tedy neni podstatné pouze to, co se v televizi vysila, ale jeji zakofenéni v kazdo-
dennim Zivoté lidi, jejich divaki. Je to prostfedek porozuméni lidskeé identité, prosttedek uceni

1 zabavy a predevsim prostiedek ovliviiyjici utvareni naSeho nazoru na svét

Kazdé médium ve své podstaté limitovano samo sebou a t€émto limitim se musi piizpiso-
bovat 1 jejich medidlni obsahy. Klasicka televizni obrazovka nikdy nebyla pfili§ vhodna pro
Siroké zabéry, protoze jednotlivi aktéfi vypadaji pfili§ mali a jdou jen tézko rozpoznat. S nastu-
pem domacich kin a plazmovych velkoformatovych obrazovek se vSak i tento rozdil oproti
promitanym filmim v kinech postupné stird. Stejné tak limit prostoru a ¢asu, kdy bylo vyzado-
vano, abyste v pfesny ¢as sed€li u obrazovek, jinak by vam vas oblibeny potfad unikl. Dnes
muzete pofady sledovat kdykoli a diky mobilnim telefoniim a notebooktim i odkudkoli. Tele-

vize tak vytvaii ,,znamy* kulturni prostor, kde se vetejné setkava se soukromym.

V Ceské republice funguje pro zkoumani chovani televizniho publika a méfeni sledovanosti

potadil tzv. peoplemetr nebo také TV metr. To je zafizeni, pomoci kterého vime, kdo se zrovna
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diva na dany program. Je to mald krabi¢ka napojena na televizi, kterd pravidelné odesila data o
tom, jaky program v televizi bézi a kdo je v tu danou chvili u televizniho vysilani pfitomen. V
Cesku ma doma peoplemetr pies 4 tisice lidi.®® Dnesni digitalni vyvoj vysilani a LCD televizory
vSak umoziuji, aby si divak poskladal sviij televizni program sam a tvlirci programu, tak nejsou
zavisli na ¢asovych moznostech divaki, ale naopak ti si svilj program pousti, kdy chtéji oni

sami.

5.2 U¢inKy televizniho obsahu

Televize se snazi hovofit jazykem realismu, ktery je sdileny s herci i publikem. Realisticky
televizni diskurs ukazuje sjednoceny a racionalni svét pficin a nésledkti, moralnich voleb, od-
men a tresta.

Jednotlivé televizni programy se se skladaji podle Zzanr®’

tak, aby zabrali co nej$irsi spek-
trum publika. Zanr representuje dohodu mezi divakem a filmovymi tviirci. Rysy pofadu pak
definuje ,,format*. Divakovi je pfedkladan format, jehoZ vlastnosti mize na zaklad¢ své pied-
chozi zkuSenosti ocekavat. Televizni formdty jsou Sablony se specifickymu tématy v mezich
Zanru (...).Je zde podobnost s pojmem ramovani.“®® Zanr i format slouzi k definovani

charakteru pradu a jsou uzite¢né pii tvorbé potadu.

Televizni stanice Casto predpokladaji, Ze publikum piedstavuje rodinné skupina, v niZ jsou
genderové a rodinné role posilovany televiznimi potady. ,, Ideologickym diisledkem televize je
tak posilovani rodinnych hodnot, na nichz je politicky zaloZen kapitalismus. “ **Sledovani tele-
vize je akt socialni praxe, ktery nds mize izolovat (individualni divak) nebo naopak sdruzovat
s ostatnimi Cleny rodiny ¢i prateli. Televize do jisté miry utvaii nejen nas socidlni status, ale
zatazuje nas 1 do dané skupiny, podle toho, co sleduje a s kym se o tom miiZzeme bavit. Zazitek
ze sledovani televizniho pofadu je umocnén mirou, s jakou se ztotoziiujeme s danymi hodno-
tami potadi, je tedy determinovan nasi minulosti, historii, zkuSenosti, narodni identitou, poli-
tickymi nézory, ekonomickymi, kulturnimi i spole¢enskymi hodnotami. Velice diilezita je mira

zapojeni pii sledovani pofadu. Cim vice se dokdZeme identifikovat s danymi postavami, tim

8 Peoplemetry. Dostupné z: https://www.peoplemetry.cz/

87 Slovo zanr pochazi z francouzského slova typ. Aristotelés toto oznaceni poprvé pouZil uz pro rozliSeni druhi
literarnich dé&l tragédie a komedie. Zanr je vlastné takovy abstrakt oéekévani a zptisobu vypravéni. (Casey, 2002,
str. 108)

8 McQuail, 2009, str. 382

8 Orlebar, 2012, str. 73
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vEtsi pozornost mu budeme vénovat a nebude dochdzet k tzv. sekundarnimu ¢i tercidlnimi sle-
dovani.”® Naptiklad pouzivani detailnich zdbérii v soap operach vytvéii pocity blizkosti a inti-
mity mezi divakem a hercem. Tim se tvilirci snazi maximalné setiit rozdil mezi konstruovanym
sveétem televize a realitou. ,,Televize nabizi sémiotickou demokracii, coz znamend, Ze znaky a

vwznamy televiznich obrazii a zvukii interpretuje kazdy divik s urcitou mirou svobody. « °!

% Sekundarnim sledovanim se zde mysli sledovani, u kterého stihate délat jesté jednu ¢innost, tercialni pak zna-
mena, ze sledovani vénujete jen velice malou pozornost. Zde ma televize vyznam spise kulisového média. (Orle-
bar, 2012, str. 74)

ol Fiske, 1990, str. 134
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6. Televizni prostiedi a vyvoj ceskych seriala po roce 1989

Abychom pochopily vyznam zmén souvisejici s revolu¢nim rokem 1989, musime si lehce
nastinit a nahlédnout do situace na poli ¢eskoslovenského serialu pfed timto rokem. Udalosti
spojené se zménou rezimu meli totiz zasadni vliv na celou spole¢nost a uméleckou tvorbu mé-

dia nevyjimaje.

6.1 Televizni serialy v 70. a 80. letech

Federalizace statu (1. 1. 1969) znamenala zménu ve skladb¢ instituci dohlizejicich na mé-
dia. V &ele spolu s Ceskym tGfadem pro tisk a informace (CUTI) a Slovenskym aradom pre tla¢
a informacie (SUTI) stal Federalni vybor pro tisk a informace. V§echny tyto organy se Fidily
pokyny UV KSC a mély za tikol hodnotit &innost médii a jejich vliv na vefejné minéni.”> Ve-
fejny prostor byl v této dobé plné ovladan propagandou a obéané Ceskoslovenska byli pod tla-

kem rezimu nuceni pofidit se jejim idejim.

Potlaceni reformnich snah, konsolidace politické situace, vynuceni alespon formalni loajality
e exempldarni umlcovani ¢i zastrasovani jako zakladni nastroje direktivni politiky normalizace
se promitly i do kulturniho a uméleckého Zivota spolecnosti.“*> Pro toto obdobi je také pri-

znaény vznik paralelni ,,neoficialni* kulturni aktivity jako napf. amatérsky film ¢i divadlo.

Po celou dobu normalizace byla Ceskoslovenska televize jednim z nejmocngjsich na-
strojil ideologického piisobeni na spoleénost i jednotlivce. P¥imo na ptdé tehdejsi Ceskoslo-
venské televize vznikla Ustfedni redakce armady, bezpe¢nosti a brannosti. Pod zastitou minis-

).%* Piesto vsak

terstva vnitra vznikala i seridlova tvorba (napft. Tticet pfipadii majora Zemana
podfizeni normaliza¢ni moci nepoznamenalo zajem vefejnosti o sledovani televize a nezasta-
vilo ani jeji technologicky rozvoj.”> Zejména v 70. a 80. 1étech se veliké oblibé t&sil prave seri-
alovy zanr. Kazdy navrh scénéie k seridlu (i filmu) byl vSak dikladné sledovén a pfipominko-

van. O tyto zésahy se starali $éfredaktofi z pfislusnych redakei. Peclivé zkoumali 1 minulost

%2 Bednatik, Jirak a Kopplova 2011, str. 214

% Tamtéz, str. 324

% Kongelik, 2010, str. 242

950d 9. kvétna 1973 zahajila CST barevné vysilani (Bednaiik, Jirdk a Kopplova, 2001, str. 345)
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jednotlivych tviirct. Nebylo tedy vyjimkou, Ze se scénate piepisovaly a nevhodné scény vyskr-

tavaly.”®

,, Prostrednictvim Zanru televiznich serialit mél byt divak obeznamen s urcitymi normami cho-
vani v socialistické spolecnosti a zaroven s tim, jaké postihy by mohly nasledovat, kdyby se
eventualné proti téemto normam postavil. Tento normativni charakter ziskaly serialy prave v

dobé normalizace. Zdroven se snaZily postihnout co nejsirsi divackou obec. “’

Urcité¢ malokdo zapomene jméno Jaroslav Dietl a s nim spojené GspéSné normalizacni
seridly jako InZenyrska odysea, Nemocnice na kraji mésta, Muz na radnici, Nejmladsi z rodu
Hamr(i, Synové a dcery Jakuba sklafe a Zena za pultem. Jan Culik ve své stati Konstrukce
reality v serialu Zena za pultem a recepce verejnosti oznacuje tento serial jako idealni piiklad
socialistického serialu a nabizi podrobny rozbor jeho reprezentace idealniho komunistického
&lovéka a spoledenskych hodnot.. .. Zena za pultem zkonstruovala obraz idylického Zivota v kon-
zumerismu, jemuz kralovali laskavi a pratelsti cinitelé komunistické strany, uznavani verejnosti
Jjako autority. V tomto smyslu byl tento televizni seridal viastné nahrazkou neexistujicich demo-
kratickych voleb. Podobné jako i jiné televizni seridly z této doby se pokusil vytvorit dojem,
ktery zadné svobodné volby nepotvrdily, totiz Ze obcané stoji nyni na strané rezimu, jsou Stastni

a vede se jim dobie. “*®

Normalizac¢ni seridly byly zaméfeny na Sirokou vefejnost, opévuji obycejné pracujici
lidi a naopak opomijeji lidi s univerzitnim vzdélanim. Lidé urc¢ité vnimali snahu o podprahové
posouvani komunistickych idedld, ale presto serialy s velkou oblibou sledovali. Nic jiného zde
totiZ ani nebylo a navic se d&j a postavy staly ndmétem rozhovortt doma, v praci i ve Skole. Znat

osudy serialovych postav bylo tedy nezbytné pro zapojeni ¢lovéka do diskuse. *°

»Divaci maji v oblibé vypraveni pohadkového charakteru s dobrym koncem, coz jim miize pri-

naset uspokojeni, zvldsté pokud se sami nalézaji ve frustrujici osobni situaci*.'"’

% Jirak a Kopplova, 2009, str. 111
“7Bednatik a Reifova, 2008, str. 71
9% Culik, 2012, str. 278

9 Tamtéz, 2012, str. 279

100 Bednatik a Reifova, 2008, str. 73
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Serialy mély divaky vtahnout do Zivota lidi socialistického Ceskoslovenska, kde se nikdo
nem¢l Spatn¢. Seridly byly tedy posazeny do riznych oblasti napt. zemédélstvi (Plechova ka-
valérie), zeleznice (Dynastie Novak), Skolstvi (My vSichni Skolou povinni), armady (Chlapci
a chlapi), nemocnice (Sanitka) ¢i kriminalistiky (Maly pitaval z velkého mésta). Dale vznikaly
také televizni romany, jako Byl jednou jeden diim ¢i humorné ladény serial Chalupafi a mnoho

dalgich.'0!

6.2 Televizni serialy po roce 1989

V tomto roce se spolu s demokratizaci statu rozpoutala éra reforem, ktera se siln¢ dotkla i
medialniho systému. Pristup k televiznimu vysilani se zménil od zakladt. Televize jiz nebyla
nastrojem statu, ale vefejnosti. Sovétsky model fizeni médii musel byt zcela zruSen a jeho pii-
vrzenci propusténi. Média byla postupné odstatnéna (tzv. deetizace) a tim zbavena ekonomické
i pravni zavislosti na statu.!?2 Média se méla stat institucemi svobody projevu, coZ je zasadni
rozdil oproti predeslému modelu, kdy slouzily k propagandistickym a osvétovym cilim pied-
listopadového rezimu.!® Musela vzniknout zcela nova medialni legislativa. Hlavnim krokem
bylo zruseni reglementace'** médii jakoZto symbolu nedemokrati¢nosti statniho systému So-
vétského svazu. Tim se zde ustanovil tzv. dudlni systém médii, kdy vedle sebe stoji média pri-
vatni a média vefejné sluzby. Toto fungovani bylo legislativné potvrzeno pfijetim zédkona o
Ceské televizi a zakona o Ceském rozhlasu.'% Pravé privatizace médii tisténych i téch vysila-
cich byla zasadnim krokem ochrany proti ovladnuti vetejné sféry statem. V kvétnu 1990 byl

zrusen Federalni tifad pro tisk a informace (FUTI).!* Cenzura se tedy stala nep¥ipustnou. '%7

,, Priznacnym rysem tohoto obdobi je vysoka mira tolerance k ne zcela legalnim postupum pri
zakladani soukromych médii, nebot tento ,,mimopravni‘‘ proces byl chapan jako soucast od-

statnéni, tedy vytvdreni systému na stdtu nezavislych médii. “'°® Dalsi podstatnou zménou bylo

101 Kongelik, 2010, str. 242

102 Otahal, 1994, str. 64

103 Bednatik, Jirdk a Kopplova, 2011, str. 368

104 Reglementace médii znamena, Ze stat vyuzival média pro své ucely, tedy védomou manipulaci a §ifeni ideolo-
gie. (Bednarik, Jirak a Kopplova, 2009, str. 369)

105483/1991 Sb, a 484/1991 Sb.

106 By] z¥izen na zacatku 80. let jako st¥esni organ odpovédny federalni vlade a fizen odd€lenim masovych sdélo-
vacich prostiedktt UV KSC. (Bednaiik, Jirdk a Képplova, 2011, str. 337)

197 Bednaiik, Jirdk a Kopplova, 2011, str. 370

108 Tamtéz, str. 370
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zavedeni reklamniho trhu a pfiliv zahrani¢nich vlastniki, pro které ceska média stala zajima-
vou investi¢ni piileZitosti. , Uspéch médii se neodviji od jen spolecenského uzndni ¢i kulturniho
piinosu, nybrz od rentability produkce a schopnosti generovat zisk.“'% Média byla nové fizena
jako podnik za ucelem zisku a tihla tak ke stale vétsi komercionalizaci. To se projevilo i na
zvySeni profesionalizace, kterd se odrazila na nutnosti vymény velké ¢asti zaméstnanci. Vyza-
dovala se vyssi odbornost a specializace. Byt se televizni obsah zdanlivé zjednodusoval, jeho
vzoru zapadniho medialniho modelu. Po rozpadu bipolarniho svéta nastala i u divaki zcela jina
ocekavani. Liberalizace medialniho obsahu se projevovala nejen jeho trivializaci, ale predevsim
pfizptsobenim publikiim. Seridzni tituly, vzdélavaci programy a kulturné ladéné stanice tak

ziskavaji velmi okrajovy prostor. '

V oblasti seridlové tvorby se mohli po revoluci prosadit i ti tviirci, kteti byli v minulém
rezimu zakéazani a jejichz dila byla zaviena v ,,trezoru* cenzury. Zacatkem devadesatych let se
nam dostala zahrani¢ni tvorba pfedev§im amerického piivodu. Divaci je pfijali s obrovskym
nadSenim a se zajmem je sledovali. Tuto éru ,,nekonecnych* serialii odstartoval seridl Dallas a
Dynastie a serialy pro ,,mladé” jako Beverly Hills 90210 ¢i rodinné sitcomy Krok za krokem
aj."!! Postupné od druhé poloviny 90. let viak piibyvalo repriz normaliza¢nich serialtl. Prede-

v§im program Ceskeé televize se vSak opakované vracel k této starsi ,,pfedlistopadové™ tvorbé.

., Listopad 1989 znamenal v programové skladbé Ceskoslovenské televize velky pielom,
nicméné jiz na zacatku 90. let se jasné ukazovalo, ze dlouhodobé neni pro televizi unosné vzdat
se archivnich poradii mimo jiné i z financnich ditvodii. Zaroven se také projevovalo, ze divdkiim
rada formatu zabavnych poradu normalizacni televize vyhovovala a zadali jejich navrat na
obrazovky, zejména poté, co se nasytili komercni americké produkce. (...) Spor o vztah ke kon-
zumni televizni zabavé normalizacniho obdobi se vSak ani tak netykal ruznych poradu estrad-
niho typu, v nichz se jen minimalné objevovaly primé prvky ideologie, ale probihal predevsim

na poli dalsiho nesmirné diviky oblibeného zanru — televizniho serialu. “'!?

Nejvice zahrani¢nich serialii se objevovalo TV Novaa TV Premiéra (dnesni TV prima),

1 zde se vSak zacaly postupné objevovat staré normalizacni seridly (napf. Inzenyrskd Odysea).

109 Jirdk a Kopplova, 2009, str. 382
110 Bednaiik, Jirak, Kopplova, 2011, str. 382
11 Eranc, 2008, str. 198
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Tento ,,retrokult” normaliza¢nich serialti ptipominal piedrevolu¢ni obdobi i mlad$im divaktm,
které jej nezazili a o to vice je obraz této doby zajimal. Pro nékoho znamenaly spiSe nostalgic-
kou vzpominku a symbol staré¢ho rezimu. Nejvétsi diskuse se vedly ohledné uvedeni serialu
Tticet ptipadt majora Zemana, ktery byl vpustén na obrazovky Ceské televize v roce 1999 a
poté bézel jeste dvakrat na Prim¢ a televizi Barrandov, ktera se zamétuje na star$i publikum.
Dalsi reprizovany normalizaéni seridlu byla i Zena za pultem. Oba tyto serialy mély velkou
sledovanost. ,, Divaci ziejme sleduji normalizacni seridly jako pripominku jejich mladi. * tika

Martin Franc ve své stati.'!?

Ceska televize nepropadla hektické porevoluéni dobé a diky zkusenym rezisériim si jeji
serialy zachovavaji vysokou kvalitu. Uved’'me si jako ptiklad jméno Hynek Boc¢an a s nim spo-
jené Pritelkyné z domu smutku a Zdivocela zemé. Tyto seridly rovnéz nabizi porevolucni re-
flexi totality. Stoji i za uspéSnym pokracovanim serialu Nemocnice na kraji mésta po dvaceti
letech. Mnoho dalSich seridlti se vénovalo tematice minulého rezimu a jeho stinné stranky.
Vznikaly tak serialy o osudech emigranti napt. Konec velkych prazdnin, Zivot na zamku &i
seridl Na lavici obzalovanych. Za zminku stoji také jméno Antonin Moskalyk a jeho Dobro-
druzstvi kriminalistiky &i Cetnické humoresky, které se fadi k detektivnim zanrim. Mezi pii-
klady pocatkii ,,nekone&nych® serialti pati napt. Namésticko Jaroslava Hanuse. Josef Skvo-
recky, zndmy Cesky spisovatel, patfil k tém zakédzanym autorGim, jejichz tvorba v 90. letech
ziskala vyznamnou roli, a tak byla i pfevedena na obrazovky v podobé¢ serialtt Htichy pro patera

Knoxe z roku 1992 a Prima sezona z roku 19944

Zhruba do roku 2004 byly piivodni serialy vyhradni doménou vefejnopravni Ceské te-
levize. Vedeni komer¢nich programovych stanic si uvédomovalo, Ze ptivodni ¢eskd seridlova
govala lavinou novych Ceskych serialii formatové ladénych jako ,,mydlové opery* v Cele se
seridlem Ulice, poté nastoupila Ordinace v rizové zahradé¢. Ta ziskala nékolik riznych divéac-
kych cen a pfinesla piedstavitelim velikou popularitu. Dalsi seridly jako Pojistovna §tésti (TV
Nova) ¢i Letisté a Rodinnd pouta (TV Prima) si ziskaly oblibu svou hrou na city a vztahovymi

zéapletkami.'!> Navazujici tvorba serialii viak pokracuje ve jménu tzv. quality TV rozvijenou

113 Ptibéhy (ne)obycejnych profesi - Ceska spole¢nost v obdobi tzv. normalizace a transformace (2014)
114 §7abo, 2007, str. 17
15 Tamtéz, str. 14
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také na poli soukromého placeného vysildani HBO (Terapie, Pustina, Hofici kef) ¢i internetova

tvorba (Semestr, Kancelar Blanik, Péstirna,...).

Veliky vliv na fungovani vysilani mél i nastup internetu, jehoz pocatky u nas jsou spo-
jovany s firmou CESNET. Pozdé&ji, v roce 1994, nastoupil soukromi poskytovatel Conet s.r.o.,
piejmenovany na Internet CZ.''® Od roku 1996 funguje i prvni éesky internetovy vyhledavag.
Seznam.cz, ktery si nové zalozil také vlastni internetovou televizi Seznam TV.!!” Na to samo-
ziejme reagovala tiSténa 1 vysilaci média, kterd rychle zjistila nutnost vytvoieni své internetové
verze. Digitalizace televizniho signalu pak umoznila rychlejsi rozvoj vysilact. Vznikali tak
nové televizni stanice (napf. Barrandov). Ceska televize se tak rozrostla o dalsi kanaly (CT24,
CT :D/Art, CT Sport), stejné tak i TV Nova Prima rozsifily své stanice o nové zanrové zameé-
fené kandly. Dnes uz je zcela béZné, Ze jsou seridly a ptimé pienosy televize dostupné online a

velikou oblibu ziskavaji i internetové placené platformy napt. Netflix.

116 Bednatik, Jirdk a Kopplova, 2011, str. 380
17 Pozn. aut.: Jeji pfedchidce, Stream.cz, je prvni vysilaci online platformou v deské republice, na niz byl vysilan
ijeden ze zkoumanych seridlti Semestr.
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7. Definice uspéchu

Co stoji za ispéchem jednoho ¢lovéka, nemusi vést k tspéchu jiného. Oxfordsky slovnik
definuje uspéch jako: ,, the fact that you have achieved something that you want and have been

t'118n

trying to do or ge tedy fakt ze jste dosahli néco, co jste chtéli a snazili se toho dosah-

nout/ziskat.

Albert Einstein, pak vidi tspéch jako rovnici: ,, Vezmeme-li A za uspéch, plati formule:

A=X+Y+Z, kde X je prace, Y odpocinek a Z je drzet jazyk za zuby. “'*°

Ottliv naucny slovnik definuje tspéch viibec nejobsahleji jako ,, objektivni diisledek klad-
ného hodnoceni dosazeného cile, jez v socialni odezve prekrocilo miru ocekdavani a jez je v
subjektivni roviné pozivano jako libé uspokojeni; v preneseném smyslu takové ohodnoceni ur-
cité cinnosti, které svou priznivosti predci jakykoliv predpoklad k bezprostrednimu dosazeni

stanovenych cilii. “*?’

Uspéch, a¢koli je definovany, ziistava spise na poli individualnich pojm, které pro kaz-
dého znamenaji néco jiného. Jde tedy o nastaveni mysli a hodnot kazdého jedince. Dal$i ovliv-
flujici faktory jsou nase aktudlni zivotni situace, okoli, spole¢nost ale i nase osobni touhy a vize.
Asi nejvetsi vliv na to, jak uspéch vidime je srovnévani se s ostatnimi. Od détstvi se spoluzaky,
s naSimi dosp€lymi vzory, s nasimi partery, rodici 1 kolegy a ve velké mife 1 znamymi osob-
nostmi, které pfirozen¢ povazujeme za UspeSné, uz protoze jsou zkratka znami. Jedinym sku-
te¢nym métitkem tspéchu je tedy vnéjsi vyznam ve smyslu jeho hodnoceni urc¢itou spole¢nosti.
I to je vSak relativni vic¢i jeji vyspélosti a nemusi se to schazet s nasimi vlastnim nastavenim

vnimani tohoto pojmu, coz je tedy vnitini definici.

V tivodu jsme si fekli o definici ispéchu zapsaném v Oxfordském slovniku. Jeho defi-
nice je vSak stejné problematicka jako jeho méfitelnost. Zavisi na tom, jaké si stanovime para-
metry jeho méfeni a v jaké oblasti jej chceme dosdhnout. Sami tedy citime, Ze obdobn¢ jako

Stésti 1 uspech je velmi individualni pocitovou zalezitosti. Percepce zalezi tedy na kontextu a

"8 Oxford Learner's Dictionaries [online]. Dostupné z: https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/defi-

nition/english/success ~

19 Citaty slavnych osobnosti [online]. Dostupné z: https:/citaty.net/citaty/15582-albert-einstein-definice-uspe-
chu-vezmeme-li-a-za-uspech-plati-fo/

1200ttiiv slovnik nauény nové doby, 1930-1943
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pozici, ze které vychdzime pfi jeho hodnoceni. Jsou vSak spolecenské parametry, podle kterych
je mozné uspéch definovat, protoze na urcitych bodech jsme se vétSinove shodli a v rdmci pro-
cesu socializace jsou ndm od détstvi v§tépovany. Potvrzuji to i mnohé vyzkumy hodnotici, jak
si lidé ty ,,uspésné lidi* predstavuji. Pro nemocného cloveéka je tspéchem zlepseni zdravotniho
stavu, pro nezaméstnaného cloveéka zase vyhrat vybérové fizeni a pro profesionalniho sportovce
zab&hnout rekordni Cas. Je jasné, ze se jedna o pozitivni emoci spojenou s pocity Stésti a radosti.
Moderni psychologie proto vnima tspéch jako vnitini pfijeti sebe samotného a uvédomovani si
svych schopnosti a dovednosti. Uspéch miize byt rozdélen i genderové, napf. u Zen se uspéch
spojuje se zalozenim rodiny, u muzl zase s kariérnimi vysledky a schopnosti rodinu uzivit.
Sami jisté citite, Ze se pohybujeme v oblasti spolecenskych mytt a pfedsudkd.

Uspéch miize byt fizeny i zcela nahodny. Maly, diléi & Zivotni. Kariérni, osobni, samo-
statny ¢i spoleény. Uspéch mé i svou Gasovou osu, pokud jsme zazili n&jaky uspéch v minulosti,
v budoucnosti nas stejna véc uz tolik neuspokoji. Uspéch je svym zptisobem ,.hladovy* a vzdy
chce o néco vice. Je to meta, které lidé dosahuji a po jeho dosaZeni pokracuji dale. Zde uz hraji
roli 1 biologické procesy vyplavovani dopaminu, hormonu, ktery nas zaplavuje, kdyZ jsme spo-
kojeni. Tato latka nas nuti opakovat ¢innosti, pii kterych citime ono kyzené uspokojeni. Uspéch
a s nim spojené pocity patii mezi ty vibec nejsilngjsi dopaminové motivy. Uspéch miize byt
zobrazen i svym negativnim obrazem tedy netspéchem. Bez negativniho obrazu by ten pozi-

tivni nedaval smysl, jelikoz by nabyl normativniho vyznamu.

Tabulka 1 Rozdéleni tispéchu'?!

Casové hledisko Popis Dopady Protipol
Okamzity/aktudlni Kazdodenni drobna vitézstvi nad | Phispiva k voutinimu Drobné  porazky™ bez
uspéch dennimi uddlostm uspokojeni vétiiho vyznamu
Kratkodoby/dili Splnéni stanoveného dkolu Posiluyje vnéjsi znaky 1 | Nedosazeni cile v daném
uspéch v ramel ime-managementu vrutini uspokojeni case nebo  kvalite -

prohra™
Dlouhodoby Dosazeni konkrétnich zaméri — Sméfuje do stran
/kligovy aspéch promy3ilenych é1 intuitivnich na trianglu aspéchu — viz Netspéch
zikladé self-managementu obrazek £.2
Zivotni Gspéch Smysluplné éinéné kroky Maplnéni Zivotniho
k naplnéni Zivota na zikladé poslani Defétizmus
life-managementu

Pojd'me si tedy stanovit jeho parametry, podle kterych budeme hodnotit ispéch v této

préaci. Neuspéch byt’ ma negativni konotace, mize byt ve vysledku velmi uzitecny a nezbytny

121 Tubasova, 2007, str. 13
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pro dalsi rozvoj osobnosti a pouceni. Opét to zavisi na naSem osobnim postoji k dané situaci.
O vnitinich neboli volnich faktorech uspéchu je bezmezné mnozstvi motivacni literatury, ktera
nabada lidi, jak se stat uspéSnymi a jakymi kroky toho dosahnout. Velmi silné je toto téma
spojeno s vrcholnym managementem lidi. To vSak neni pro tuto préaci podstatné. Zde sledujeme,
jak nam uspéch ,,podsouva“ televize. Uspéch a jeho vniméni je extrémné dilleZita soudst Zivota
kazdého z nds a ma ohromny vliv na celkovou zivotni spokojenost. Dostupnost nebo dosazitel-
nost uspéchu je zdrojem nasi psychické pohody. Subjektivni hodnoceni nemusi byt v souladu s

parametry spolecnosti, do které se fadime.
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8. Metodologie

Metodou méteni tohoto vyzkumu je kvantitativni obsahové analyza, jez ma zajistit ,, 0b-

Jjektivni, systematicky a kvantitativni popis sledovaného obsahu “.'*?

,,Obsahova analyza je vyvinuta k tomu, aby produkovala objektivni, méritelnou a verifikova-
telnou vypoved o zjevném obsahu sdéleni... Pracuje tak, Ze identifikuje a spocita vybrané jed-
notky v nejakém komunikacnim systéemu. Takze kdyz zhlédnu v néjakem obdobi vsechny tele-
vizni inscenace a spocitam, kolik tam bylo zobrazeno muzii a Zen, zjistim, Ze muZi precisluji

Zeny v poméru nejméné 2:1. To je obsahova analyza. “'%

Hlavnim nastrojem kvantitativni obsahové analyzy vybranych mediélnich jednotek se
stala technika pozorovani, jejimz cilem je zjistit povahu seridlovych postav a déle se zazname-
nat vSechny jevy, které si bézné spojujeme pod pojmem uspéch v ramci vSech epizod Sesti vy-

branych ¢eskych seriali.

Analyza audiovizudlniho dila sestava ze tii stadii, jeZ postupné prohlubuji zkoumani
dila. Prvni stddium je studium obrazového aspektu, tedy tomu, co je na prvni pohled zachyti-
telné okem a co dodava prvni dojem. Druhé staddium je ve znameni vyuzité lingvistiky, tedy
rozkddovani pouzitého jazyka. Ve tfetim stadiu prichazi ke slovu sémantika, predevsim lin-
gvistickd, kterd ma za ukol definovat film jako fe¢ a napomoci jeho co nejptesnéjSimu pocho-
peni.'** Pfi podrobné analyze tedy bude dochazet k postupnému prohlubovéni jednotlivych
znaki, ¢im hloubé&ji budeme jednotlivé zabéry zkoumat, tim podrobnéjsi informace mizeme

ziskat diky znakovosti jednotlivych slozek.

Jevy mohou byt i reverzniho charakteru, napf. ztrata zaméstnani piindsi postave tizivou
finan¢ni situaci. Tim autor ukazuje, Ze zaméstnany €loveék je vice UspéSny, protoZe je schopny
platit ndjem a mit bydleni atd. Dan¢ situace maji v opa¢ném smyslu stejny vyznam, ukazuji, co
uspé€chem neni a tim vlastné vysvétluji, co jim je. V ramci divackée piitazlivosti a autenti¢nosti

poutavosti seridly nikdy nemohou byt pouze pozitivni, protoze by nebyly realné a pro divaky

122 Jirak a Kopplova, 2009, str. 282
123 Fiske, 1990, str. 135-136 in Jirdk a K&pplova, 2009, str. 283
124 7v&tina, 1968, str. 75
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tak poutavé. Negativita patii mezi zékladni rysy nejen ve zpravodajstvi, ale i ve fiktivnich pii-
bézich. Ba dokonce je jejich hlavni naplni'?’ a je tedy nezbytné ukézat i to, co autofi povazuji

jako symbol neuspéchu.

Objektivni definovani toho, pod ¢im vidime uspéch, neni mozné. Sama definice tispéchu
hovofti o dosazeni kyzeného cile, tedy toho, co si my piejeme. Obecné lze ale tyto pfani shrnout
do zékladnich bodt a oblasti, ve kterych se nase sociokulturni skupina pohybuje a tedy po cem

touzi. Tyto obrazy jsou spoleCensky piijimané jako parametry uspéchu v zivot¢.

125 Evans a Hall, 1999, str 58.
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9. Kvantitativni obsahova analyza

9.1 Hypotézy

Pro zjisténi toho, jak je tispéch zobrazovan v jednotlivych seridlech, jsem si nejprve stano-

vila nasledujici hypotézy:

H1:
H2:

H3:
H4:
HS5:

,Jako uspésni budou znazornény hlavni postava/y serialu.*

,Nejcasteji vyskytovanych jevem zobrazeni uspéchu bude majetek u muzi a atraktivita
u zen.*

,,Usp&iné osoby budou v serialu reprezentovani vice mladymi postavami.“

., Uspéch se nejéastéji vaze se vztahovym zéleZitostem, tedy zobrazeni partnerstvi.®

,Zobrazeni uspéchu nejméné souvisi se svobodou.*

Hypotézy jsem ovétovala pomoci nasledujicich vyzkumnych otazek:

Vi:
V2:
V3:
V4:
Vs5:
Vé:
V5:

,,Kdo je nejcastéji zobrazovan jako uspésny clovek?*

,,Cim oplyvali postavy, které byly znazorfiovany jako Gsp&§né?
,» Jakého veku byly tyto postavy?*

,Jak dobfe vykonavaly postavy svou pracovni pozici?“

,»Jakeé rodinné zazemi mély postavy?“

,»Jaké charakterové rysy mély hlavni postavy?*

,Jak je prezentovana na prvni pohled ispéSna Zen a jak GspéSny muz?*

Ovéfeni hypotéz bude provedeno metodou pozorovani v ramci této analyzy na zakladé pa-

rametrd, které jsme stanovila kapitole 9.2 a poté zaznamenala do kédovaciho archu, ktery je

prilohou této prace. Vyhodou kvantitativni obsahové analyzy je relativni nezavislost vysledki

pozorovani na vyzkumnikovi. Na zdklad¢ sesbiranych dat je pak mozné vytvofit obecné platné

tvrzeni. Mezi slabé stranky vSak patii neschopnost jasné interpretovat, co ziskana data zname-

naji. V ramci natdeni zde také mize dojit k mylné interpretaci toho, co rezisér danou scénou

zamyslel a tim, jak ji vidim ja skrze své osobni piedstavy o uspéchu a jeho podobach.
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9.2 Sledované proménné

Tvorba proménnych vychézela z konceptualniho rozboru vybraného tématu. U kazdé
epizody seriali, které jsem zvolila pro sbér dat v ramci této vyzkumné prace, sleduji para-
metry, které na zaklad¢ pozorovani jevil, ptitazuji a koduji dle kodovaci knihy, kterd je taktéz
prilohou této prace. Pojd’'me si ptiblizit t€chto vybranych 13 jevi, které se v nasi spole¢nosti

nejcastéji spojuji nebo mohou byt spojovany se statusem uspéchu:

1. Majetek

Uspé$nou osobu si &asto spojujeme s velikym domem, luxusnim vozem, zna¢kovymi ho-
dinkami, oblecenim aj. VSechny tyto hmotné statky, které se v seridlu objevily, shrneme pod
jednotny vyraz majetek. Naopak neuspéch muze byt spojen s jejich ztratou ¢i nedostatkem

(napft. kdyz lidé nemaji, kde bydlet)

2. Penize

Jakékoli forma finan¢nich prostredk, kterymi osoba disponuje nebo ji naopak schazi.

3. Moc

Moc je velice specifickym bodem, mtize vychéazet ze sily postaveni ve spolecnosti, pracovni

pozice, majetku, mize byt i fyzicka ¢i mentalni. Jejim opakem je slabost a bezmocnost.

4. Povolani

Je velmi casté, Ze Gspéch ¢loveka je posuzovan podle toho, jakou pracovni pozici zastava,
Neni to tedy hodnota vypovidajici o uspéchu daného cloveka jako spise o tom, jak vnimame
prestiZ dané pracovni pozice v ramci jeji hierarchie. O Uspéchu vsak vypovida i fakt, vykonava-
11 osoba danou praci dobfe, dafi-li se ji a je-li v ni spokojena. Opakem je pak Spatny pracovni

vykon nebo neschopnost obstat v dané funkci.

5. Spolecenské postaveni

Spolecenské postaveni cloveka nemusi vychazet pouze z jeho finan¢ni situace ¢i pracovni
pozice. Prestiz ve spolec¢nosti ¢lovék miize ziskat mnoha zpusoby, které mu pomohou byt ve

spolecnosti vnimany vysoce uznavanym. MuZe to byt 1 jeho oblibenosti, charakterem nebo
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tento status mohl zdédit (napt. syn znamého herce,...). Naopak mnoho lidi se ocitd vlivem

mnoha okolnosti na tzv. spoleCenském okraji.

6. Vzhled (image)

Tento faktor byva velmi vysoce postaveny v rdmci zobrazovani uspéSnych lidi. Zahrnuje

vzhled a vystupovani, které tvofi celkovou image osobnosti.

7. Vzdélani

Tento parametr zahrnuje, ¢eho dany cloveék dosahl v ramci svého vzdélavani a jakymi
schopnostmi oplyva. Mize se tedy jednat napiiklad o talent, vysokou inteligenci, schopnost
mluvit néjakym cizim jazykem. VétSinou vzdélani hodnotime v zavislosti na tom, jakého cile
se postava snazi dosdhnout a ma-li pro to dané predpoklady. Neuspéch muize byt spojen

s hlouposti ¢i neschopnosti vzdélani dokoncit.

8. Zdravi

Zdravi a dobré fyzicka kondice jsou dal§im vyznamnym parametrem pro obraz tspé$ného

¢lovéka. Tento bod lehce souvisi i s atraktivnim ,,zdravym* vzhledem.

9. Rodina

Pod pojmem tuspéch si lidé ¢asto piedstavuji rodinu. Clovék tedy neni osamély, ma se za
kym vracet a jeho Zivot je naplnén pé¢i o rodinu. Negativnim faktorem rodiny je jeji ztraty ¢i

rodinné spory.

10. Partnerstvi

Partnerstvi nebo jinak feceno laska je dalsi bod, ktery se da obzvlast’ v umélecké tvorbé
ztvarnit jako hlavni cil, jehoZ se snazi postava dosahnout, ziskat lasku a naplnény vztah. Opét
souvisi s védomim toho, ze 1idé nechtgji byt sami a uspésného ¢lovéka vétSinou vnimame jako
nékoho vprostred spole¢nosti, coz souvisi s bodem nasledujicim - popularitou. Ztrata partnera

¢1 samota je proto vnimana jako urcity druh selhani.
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11. Uznani/popularita

Tento parametr hovofii o tom, jak je to, co déldme nebo to kym jsme, uzndvano spolecnosti
nebo nékym, od koho uznani chceme dostat. Lze zde také hovofit o popularité jedince ve spo-
le¢nosti, diky které si tvoii sviij celkovy spolecensky obraz a postaveni. Uznani je velmi Castym

cilem lidi a byva velikou satisfakci za vykonanou praci ¢i hrdinsky Cin.

12. Charakter

Uspésny Clovek nemusi byt vzdy charakterni, ale obecné predevsim v pfibézich plati,
chceme-li néceho dosahnout nekalou cestou, miize se nam to velmi vymestit nebo nés to ptivést
do problémii. Naopak pozitivni hrdinové jsou vnimani jako vzor a ¢asto se jim svého cile podafi

dosdhnout. I lidé vnimaji své idealy jako charakterni lidi, za jejichz €iny ¢i hodnoty si jich vazi.

13. Svoboda

Poslednim aviak velmi podstatnym parametrem je svoboda. Clovék, ktery ma svazané ruce
a nemuze se svobodné rozhodovat, ¢asto neni ani tispé$ny ani $t'astny. Jeho cesty k cili jsou o
to vice slozité. Muze se projevovat moznosti cestovat, d¢lat, co ho bavi a byt nezavisly na
ostatnich lidech. Svoboda znamena, ze nejste v situaci, kdy nad sebou nemate kontrolu a n€kdo

¢i néco vads omezuje, napt. rezim, zékony ale 1 vlastni mentalni problémy a zavislosti.
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10. Vysledky analyzy u jednotlivych tituli

V této kapitole si popiSeme zakladni charakteristiku seriald, které byly ndhodné vybrany,
ale maji né¢kolik spole¢nych ryst. Jsou ¢eskou seridlovou tvorbou nato¢enou po roce 1989. Se-
ridly jsou fazené chronologicky od nejstar$iho Zivota na zamku aZ po nejnovéjsi sérii seridlu
Terapie. Jedna se o seridly, které se svym formatem co nejvice ptiblizuji realistické tvorbé, jsou
tedy ukazkou Zivota ¢eské rodiny, mladeZe a spole¢nosti obecnd. Zanrové je miizeme zafadit
mezi psychologické, dramatické a rodinné s prvky komedie.!?® Pokud se v$ak oprostime od
postav a jejich povahovych ryst a budeme sledovat pouze jevy v ramci naSich preddefinova-
nych parametra pro uspéch, dojdeme k zavéru, Ze uspéch nesouvisi s danou postavou, ale Cisté
s obrazem jevi, predmét a situaci, které vnimame jako uspésné. Pokud by byl vazan pouze na
jednu postavu, spiSe by to budilo zavist a neptsobilo by to divéryhodné. Filmy a seridly se
v tomto snazi byt obrazem spolecenskych hodnot a uk4zat nam, jakou cestou se k uspéchu do-
staly postavy. Davaji ndm nadéji, Ze je to mozné i v naSem Zzivoté i pfesto, Ze nejsme, stejne
jako tyto postavy, dokonali. Zaroven vsak utvrzuji stereotypy, které ve spolecnosti prevladaji
jako je spojeni atraktivity a Zen, spojeni moci a financi, spojeni bohatstvi a drahého auta, spojeni
vysoké pracovni pozice a spolecenského statusu ¢i spojeni navstévy fitness centra se zdravim.

Daji ndm vzdy toto pojitko a my uz si sami vyplnime, co to pro nas znamena.

Jak jsem jiz psala v Givodu, cilem préace neni posuzovat, jak to vnimame my jako divéci, ale
co nam média piedkladaji. Jak se ispéSné postavy v seridlech chovaji, kym a ¢im se obklopuji,

coz tento vyzkum zaznamenal.

10.1 Konec velkych prazdnin

Tento serial jsem zakomponovala do své prace, protoZe jsem si uvédomila, jak je extrémné
dalezité mit ve své praci serial, ktery se diva zpét do minulosti a pfipomina lidem v 90. letech
minuly reZim, ktefi si jej bud’ nepamatuji, anebo se na néj snazi zapomenut. Presto je k t€émto
nostalgickym udalostem néco tdhne a ¢asto si pfipominaji a srovnavaji, jak to fungovalo tenkrat
a jak to funguje 1 nyni. Proto vznikl tento serial jako pfipominka dob, kdy to, co je dnes samo-
ziejmé, bylo dfive nesplnitelnym snem. Ti, ktefi se pokusili jej naplnit a porusili tak nafizeni

socialistické vlady, za to kruté platili.

126 Tento prvek se objevuje pouze u seridlu Ran¢ U Zelené sedmi.
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Konec velkych prazdnin byl nato€en v roce 1996 na motivy knihy Pavla Kohouta. Na scé-
nari autor spolupracoval s Janou Masinovou. Jeho hlavnimi postavami jsou mlada a naivni
Bobina, svétem protiely kouzelnik Pepa, odvazny vojin Tono, manzelé Milan a Dora Cechovi,
klaviristka Lydie a jeji mladsi pfitel zahradnik Vaclav. Kazda z postav s sebou ptinasi kus svého
ptib¢hu, ktery ma vzdy stejny zaklad, Gtek pied socialistickym rezimem. Spole¢nym pojitkem
je nadéje a touha po lepSim zivoté, za které mnozi mladi krutou dan, napt. ztratu blizkého ¢i
postaveni, jelikoz ne kazdy je v Rakousku, kde se pfevazna ¢ast ptibéhu odehrava, na uprchliky
»zvedavy“. Je pozoruhodné, jak par kilometri hranic dokaze vytvofit zasadni rozdily v zivoté
a zpusobu mysleni lidi. Pravé to je v serialu vyborné piedstaveno. Sest dili seriald vznikalo
vroce 1994 a naposledy jej vysilala Ceska televize v roce 2005. Hlavni role si zde zahralo
mnoho zndmych hercti jako Sabina Laurinova, Pavel Zednicek, Radoslav Brzobohaty ¢i Martin

Dejdar.

Obrazek 2 Konec velkych prazdnin

ZPUSOB ZOBRAZENIi USPECHU

W Majetek M Penize W Moc [ Povolani
W Spolecenské postaveni @ Vzhled (image) W Vzdélani M Zdravi
HRodina M Partnerstvi M Popularita M Charakter
M Svoboda

Nejintenzivnéji byl tspéch spojovan s charakterem. Postavy sami musely pfekonavat
mnoha tskali a délat véci, které by normalné asi nikdy nedé&laly. Ufednici zase museli byt lidé,
ktefi daveéryhodnost jejich motivli utéct provétuji a musi byt dostatecné ,,lidsti* na to, aby jim
pobyt v jejich zemi schvalili. Bez vzajemné pomoci a pochopeni by bylo ziskéani trvalého po-
bytu jesté té¢z8i. SpoleCenské postaveni, zdravi a svoboda jsou v zavésu s 13%. V serialu bylo
zdravi Casto spojovano s fyzickou zdatnosti predev§im u muzi. Svoboda zase byla cilem a snem
vSech hlavnich postav a spolecenské postaveni v této dob¢ hralo zésadni roli v tom, jak k sobé

lidé ptistupovali
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Obrazek 3 Konec velkych prazdnin

POHLAVI

EmuZ MZena MsmiSena skupina

Mnohem vyraznéji se obrazy uspéchu spojuji s muzi (57%). Ti hraji v seridlu domi-
nantni roli jako hlavni iniciatofi utékd s vyssi mirou odpovédnosti za svou rodinu. S velmi po-

dobnym ,,maskulinnim* pfistupem se setkdvame i u seridlu Zivot na zadmku.

Obrazek 4 Konec velkych prazdnin
VEK

W Dité (0-15let) M Mlady ¢lovék (15-30let) M Dospély jedinec (30-50let) M Starsi ¢lovék (50 a vice let)

Milady ¢lovék (15-
30let)
30%

Dospély jedinec (30-
50let)
54%

VétSina hlavnich postav byla ve stitednim véku 30+, coz vychazi 1 z grafu, kde se s nimi

vaze 54% kodovanych jevi.
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Obrazek S Konec velkych prazdnin

POSTAVA

W Hlavni W Vedlejsi

V tomto seridlu §lo opravdu pfedevsim o hlavni postavy, pro ty ostatni zde bylo minimum

prostoru a nehrali tak zdsadni vyznam v tom, jak zde byl Gspéch zobrazovan.

10.2 Zivot na zamku

Porevoluc¢ni transformaci spolecnosti asi nejlépe vystihuje rodinny serial Zivot na zamku
scénaristy Jana Miky a reziséra Jaroslava HanusSe z roku 1995. ,, Vedle ctvrtého dilu basnicke
série, tedy Konce basnikii v Cechdch, je Zivot na zamku casto oznacovdn jako nejsyrovéjsim
zachyceni dravosti raného porevolucniho kapitalismu. Véty o nutnosti ,,se ohanét* a drat na-
horu padaji uz v prvnich epizodach. *'?” Hlavnimi postavami je Pfemysl Krél a jeho Zena Marie,
syn Otakar a mladsi dcera Simona. Ziji v malém byt&, kde se o né stara jejich babicka. Nespo-
kojenost rodiny se odviji pravé od nedostatku finan¢nich prostfedkli na novy vétsi byt. V seridlu
se objevuje veliké mnozstvi vedlejSich postav a neni té€zké si nevSimnout, Ze vétSina z nich je
negativnich. Objevuje se u nich zavist, Skodolibost, touha po majetku a seridlem putuje jakasi
vSudyptitomna ukiivdénost vii¢i svétu nebo konkrétnéji systému. Finanéni trable stejné jako ty
vztahové¢ jsou podstatou celého déje. I kdyZ maly byt Kralovych nahradi zdédény zamek, pro-
blémy s ordinaci a Casté zalety zubate Pfemka ptidavaji serialu dalsi tenzi. Serial je kontrastem

vzristajici kapitalistické a svobodné tfidy a zastaralého stereotypizovaného piistupu k genderu.

127y Zivoté na zamku se porevoluéni psychopati drzeli navzajem v $achu. Cesky rozhlas: Radio Wave [online].
28. 6. 2017. Dostupné z: https://wave.rozhlas.cz/v-zivote-na-zamku-se-porevolucni-psychopati-drzeli-navzajem-
v-sachu-5962334
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Zeny jsou zde ¢asto velice utlaované, podcefiované a slabé obzvlasté ve srovnani s dravymi
testosteronem ¢iSicimi muzi. Serial 1dkal divaky na hvézdné herecké obsazeni. Hlavni roli ztvar-
nil jiz tehdy populdrni herec Tomas Topfer a Jifina Jirdskova, dale si v serialu zahrali i Vlastimil
Brodsky, Stella Zazvorkovéa, Blanka Bohdanova, Josef Vinklaf, Bronislav Poloczek, Jifi Labus
nebo Viclav Vydra. Seridl ziskal cenu Ty-Ty v roce 1999 za nejlepsi potad roku a natacel od

roku 1995 az do roku 1999. Celkem ma4 52 epizod.'?®

Obrizek 6 Zivot na zamku

ZPUSOB ZOBRAZENI USPECHU

W Majetek M Penize W Moc [ Povolani
W Spolecenské postaveni M Vzhled (image) W Vzdélani W Zdravi

M Rodina M Partnerstvi M Popularita MW Charakter
M Svoboda

Nejvice byl tspéch zobrazovan skrze partnerstvi (19%), vztahové peripetie hraly sku-
te¢né v seridlu hlavni roli. V zavésu se pak objevuje vzdélani (12%) spojené s Castym opako-
vanim véty ,,UC se, aby ses mél lépe, my jsme tu Sanci neméli.” Jako ptipominka Uskali a
nesvobody minulého reZimu. Stejnych 12% ziskal i parametr charakter, kde pfedev§im u ve-
dlejSich postav bylo ukazano, Ze lidé umi byt velmi zaketni, ale silna rodina Kralovych to spo-

le¢n¢ vzdy dokazala ustat.

128 Kralové ziji na zamku. Autor televiznich serialt Jan Mika slavi 70 let. Lidovky.cz [online]. 4. 12. 2017. Do-
stupné  z:  https://www.lidovky.cz/kultura/kralove-ziji-na-zamku-autor-televiznich-serialu-jan-mika-slavi-70-
let.A171204 104740 In_kultura_jto
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Obriazek 7 Zivot na zamku

POHLAVI

EmuZ MZena MsmiSena skupina

Nejvice se uspé$né ¢i naopak netispésné jevy vazaly k postavam muza (47%), ale ne tak
b

vyznamng¢ jako u ptedchoziho serialu.

Obrazek 8 Zivot na zamku
VEK
[ Dité (0-15let) M Mlady Clovék (15-30let) M Dospély jedinec (30-50let)
%

Mlady clovék (15-
30let)
27%

Dospély jedinec (30-
50let)
61%

[ Starsi ¢lovék (50 a vice let)

Z grafu vyplyva, Ze nejvice se parametry uspéchu tykaly jedincii v tzv. ,,stfednich le-

tech®, coz odpovida véku postav Marie a Pfemka.
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Obrazek 9 Zivot na zamku

POSTAVA

W Hlavni W Vedlejsi

Z posledniho grafu je patrné, Ze parametry zobrazeni uspéchu se vazaly v 58 % piipadech

k hlavnim postavam, ale i vedlejsi postavy se 42% hraji v podilu vyznamnou roli.

10.3 Ranc¢ U Zelené sedmy

Prvni dil seridlu s ndzvem ,, Jak jsme se stali rancery * se vysilal 7. 9. 1998. Cilil na rodinné
publikum, které jej ptijalo velice pozitivné. A tak byl prodlouzen o dalsich sedm dild, které se

vysilaly v roce 2000.!%

Rodina Kudrnova byla péti¢lenna béznd méstska rodina. Maminka pracuje jako opticka,
tatinek je nadeny programator. Jejich synové jsou typiéti skolaci, starsi Stépan a mlad$i Matg;
st spolu skvéle rozumi, zato jejich nejstarsi sestra Eliska (Elis) se od rodiny casto distancuje.
Vyraznou postavou je babicka, tato sarkasticka starsi dama je kviili nehod¢ upoutand na kolec-
kové kieslo. Stejné jako v seridlu Zivot na zamku padlo Kudrmovym, ktefi Zili v paneléaku do
klina necekané dédictvi v podobé velkostatku. Statek po stryci Hubertovi obrati celé rodiné

zivot naruby. Doposud se o n¢j staral déda Jefabek, ktery pozdéji zacne se ,,zdzracné* uzdrave-

129 Ceska televize: Ranc U Zelené sedmy [online]. [cit. 2020-05-08]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/po-
rady/1003905720-ranc-u-zelene-sedmy/
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nou babickou chodit. Pé¢e o nemalou usedlost je pro technicky smyslejiciho tatinka a pohodl-
nou rodinu velikou vyzvou, kterd vytvari velmi komické situace. Katastrofy jsou tak na dennim

potadku predevsim ve spojeni s chovem velkého mnozstvi zvifat a idrzbou staré budovy rance.

Obriazek 10 Rané¢ U Zelené sedmi

ZpUsob zobrazeni Uspéchu

= Majetek = Penize Moc Povolani

= Spolecenské postaveni = Vzhled (image) m Vzdélani m Zdravi

m Rodina m Partnerstvi m Popularita m Charakter
Svoboda

4%

Povolani, rodina a charakter zabiraji kazdy po 20% z celkovych zobrazeni uspéchu
v tomto serialu. Dulezitost hodnoty rodiny a jeji soudrznost je hlavni narativni slozkou serialu.
Ukazuje, Ze rodina se spolu postavi vSem piekazkam a to i velkému ranci, s jehoz obhospoda-
fovanim nemd nikdo z4dné zkuSenosti. Seridl ma i pies svilj komedidlni nadech v sob¢ cosi
poucného. Narodiné Kudrnil scénaristi ukazuji ditlleZitost hodnot prave jako je vzdélani a s nim

spojena inteligence a pevny charakter.
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Obrazek 11 Ran¢ U Zelené sedmi

Pohlavi

mmuZ ®=Zena ®smiSena skupina

Pocet Zzenskych a muzskych postav je v seridlu velmi vyrovnany, ptesto je o 8% vice

pripadl zobrazeni ispéchu spojeno s muzskymi postavami.

Obrazek 12 Ranc¢ U Zelené sedmi
Vék

= Dité (0-15let) = Mlady Clovék (15-30let) = Dospély jedinec (30-50let) = Starsi ¢lovék (50 a vice let)

Na tomto grafu je patrné, Ze se jedna o rodinny serial, kdy se setkdvame se vsemi véko-
vymi skupina od déti az po postavy diichodového véku. Nejvyssi podil vsak opét jako v pred-
chozich dvou ptipadech zaujimaji dospéli lidé (47%).
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Obrazek 13 Ran¢ U Zelené sedmi

Postava

= Hlavni = Vedlejsi

Ran¢ U Zelené sedmi je postaven skuteéné na piihodach rodiny Kudrnovi, ackoli zde jsou

i vedlejsi postavy, uspéchy ¢i propady se v 84 % ptipadi tykaly hlavnich postav.

104 Reportérka

V seridlu vystupuje jako hlavni postava mladd, atraktivni a velmi houzevnata redaktorka
Hedvika. Uz timto je pfedurcena k tomu byt Gispé$na a vyporadat se s prekazkami, které ji v
ramci dé&je potkavaji. Jednim z Castych stereotypill zobrazovani Zen je atraktivni vzhled. Tato
hlavni postava je vybavena i vysokou inteligenci. Jeji pifekazkou v dosaZeni cild je financni
nestabilita a charakter. Tuto tspéSnou vlastnost drZi jeji starsi a zkuSengj$i kolega. I ten mé vSak
své neduhy v podob¢ nevéry, kterou pacha za zady své manzelky. Poté uz jsou zde pouze dvé
vyznamngéjsi stalé postavy, které jsou Cisté negativniho charakteru, presto je miizeme povazovat
za vysoce uspesné osoby. Oplyvaji vysokym sebevédomim, které vychdzi z jejich silné pra-
covni pozice. Tento seridl je skvélou ukazkou toho, jak se autofi snazi vytvofit vyvazené po-
stavy, se kterymi se miZeme nejlépe ztotoznit. Je uren pro muze i Zeny, proto je jedna z nich

zenska a jedna muzska a lidove feceno, kazdd ma své ,,mouchy*.
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Obrazek 14 Reportérka

Zplisob zobrazeni Uspéchu

M

H Majetek H Penize H Moc Povolani
B Spolecenské postaveni B Vzhled (image) W Vzdélani M Zdravi

H Rodina H Partnerstvi H Popularita B Charakter
m Svoboda

Podle grafu se v seridlu nejvice vyskytovala hodnota spole¢enské postaveni (16%), za-
timco moc skoncila na misté druhém (13%). Dal§imi faktory byly zdravi (11%) a vzhled (7%).
Kazdy z parametrii se zde objevil minimalné jednou. Nejmensi zastoupeni mély penize a svo-

boda.

Obrazek 15 Reportérka

POHLAVI

EmuZz MZena Msmisena skupina

V tomto grafu mizeme vidét procentualni zastoupeni vyskytu zobrazeni tispéchu u muzi a u

zen. Pod jednotlivymi jevy se opét vyskytovaly vice postavy muzského pohlavi.
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Obrazek 16 Reportérka
VEK

MW Dité (0-15let) m Mlady ¢lovék (15-30let) W Dospély jedinec (30-50let) [ Starsi ¢lovék (50 a vice let)

Tento graf nam ukazuje, jakého véku byly tyto usp€sné zobrazované postavy. Vysledky

koresponduji s faktem, Ze hlavni postavou jsou mladi lidé.

Obrazek 17 Reportérka

POSTAVA

W hlavni MW vedlejsi

Poslednim sledovanym faktorem byla role, kterou postavy v seridlu hraly. Hlavni roli ob-
sadila postava Hedviky. V seridlu vSak vystupovalo veliké mnozstvi vedlejSich postav. To

muze byt pri¢inou toho, Ze se zobrazenim uspéchu byly spojovany vice praveé postavy vedlejsi.
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10.5 Semestr

Prvni ¢esky internetovy seridl vysilany v roce 2015 na portalu Stream.cz je pravem kritiky
oznacovany za jeden z nejlepSich po¢inti onoho roku. Diky nestandardnimu zpracovani a uder-

nému déjovému spadu si ziskal vysokou oblibu u mladého publika.

Amalie je studentka filmovych véd, kterd Zije sama se svoji nemocnou matkou, chodi na
brigadu do jedné prazské hipsterské kavarny a ma ptitele Damiana, ktery odjizdi na ptl roku
studovat do Berlina. Bude jim omezeny kontakt skrze socidlni sité stacit na udrzeni jejich
vztahu? Téchto Sest mésict neboli jeden semestr je zachycen v Sesti dilech serialu, ktery se
odehrava pouze na plochach pocitacti a chytrych telefont. Je to dokonaly obraz fungovani
dnesni generace Y nebo také tzv. ,mileniali®, kterd bez téchto online médii jiz nedokaze fun-
govat. Jaké to ma vyhody ¢i nevyhody a do jaké miry je tento svét udrzitelny je hlavni jadro
serialu. Multitasking, tedy schopnost reagovat na rychlé impulsy a celkova mladicka netrpéli-
vost charakterizuji v Semestru sou¢asnou mladou generaci. Neni t€Zké v postavach poznat ty-
pického mladého ¢lovéka, ktery studuje a skrze socidlni sité€ si profiluje své druhé ja ,, Netrpe-
livost, neochota cekat a nedostatek pokory. Chci vSechno a hned, protoze internet mi to umoz-
nuje. Kdyz néco hned mit nemiizu, tak s tim ma problém, protoze jinak je vSechno jen jedno
kliknuti daleko, “ tika o seridlu jeho autor Ondtej Kopftiva. ,, Generacni vypoved byla jednim z
cili serialu,* potvrzuje spolutviirce seridlu Adam Sedlak.!*° Serial skvéle ukazuje, Ze trendy

v seridlové tvorbé rozhodné nejdou ruku v ruce s nekone¢nymi seridly let devadesatych, ale

vvvvvv

o

téru.

130 FERTEK, Tomas. Co zménilo vasim détem mozek aneb stihate seridl Semestr? Respekt [online]. Economia,
24.11.2016. Dostupné z: https://www.respekt.cz/spolecnost/co-zmenilo-vasim-detem-mozek-aneb-stihate-serial-
semestr
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Obrazek 18 Semestr

ZpUsob zobrazeni Uspéchu

= Majetek = Penize = Moc Povolani
= Spolecenské postaveni = Vzhled (image) m \/zdélani m Zdravi

m Rodina m Partnerstvi m Popularita m Charakter
= Svoboda

Vs

u’

Naprosto nejvyssi podil ziskalo povolani s 28%, coz je zejména u studentd hlavni motiv

pro dokoncenti jejich studia. Hned poté se setkavame se zobrazenim tspéchu ve formé lasky a
partnerstvi, a stejné tak i financi, coz je dalsi palciva otazka studentského Zivota. Vzdélani zde

kupodivu nehraje prvotni roli, protoze je ,,jen” nadstrojem pro dalsi vize (vSechny po 11%).

Obrazek 19 Semestr

Pohlavi

= muz ®=Zzena = smiSend skupina

V grafu vidime, ze poprvé ziskava vétSinové zastoupeni zenské pohlavi, jelikoz nejvy-

raznéjsi postavou seridlu byla Amélie.
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Obrazek 20 Semestr
VEK

W Dité (0-15let) M Mlady clovék (15-30let) M Dospély jedinec (30-50let) M Starsi clovék (50 a vice let)

Dospély jed¥ec (30-
50let)
6%

Mlady clovék (15-
30let)
94%

U véku tomu ani nemohlo byt jinak, 94% pozorovanych jevi se vaze k mladym lidem.
V serialu je pouze 6 postav mladého véku a sedmou postavou je maminka Amélie, ktera se zde

vSak objevuje velmi sporadicky.

Obrazek 21 Semestr

POSTAVA

W Hlavni W Vedlejsi

Dvé hlavni a pét vedlejSich postav si déjovou linii rozd€lily presné na polovinu.
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10.6 Terapie

Hlavni roli serialu si zahral znamy ¢esky herec Karel Roden, ktery ztvarnil terapeuta Marka
Postu. Autofti Iva Klestilova, Lenka Wimmerova, Robert Geisler a Petr Zelenka spolu vytvofili
jiz ti'1 fady tohoto serialu. V zatim posledni tieti sérii, ktera ma 36 dild, se terapeut snazi pomoci
promyslenych otdzek dostat k jadru problémi svych pacientl. Tento propracovany psycholo-

gicky zanr kopiruje trendy soucasné ,,quality TV*.

Jak tomu mnohdy u Ceskych seriali byva, jsou z finan¢nich diivodl nata¢eny pod Casovym
tlakem, coz v tomto pitipad¢ ale neplati. Ba naopak. Na tfeti fadu si divaci museli pockat dlou-
hych pét let. Scénafi to vSak nijak neublizilo a i pfes vysoky pocet dilid kazdé série se témata
nevycerpala. Problémi lidi a diivodi, pro¢ navstivit psychologa je totiz mnoho. Pfibéh kazdé
postavy seridlu je hluboky, komplikovany a velmi chytlavy tak, ze se s ni divak dokaze velmi
rychle ztotoznit a uz jen, proto, aby zjistil kofeny problému a vSechny souvislosti, musi serial
dokoukat. To, ze se tvlircim podafilo divaku do dé&je vtahnout, dokazuje a vysoka mira sledo-

vanosti, kterou potvrdil i feditel HBO.!*!

V posledni sérii natoéené v roce 2016 se objevuje postava stevarda Vojtécha Dyka (Simon),
jehoz psychické problémy prameni z jeho nutkavého interniho pocitu, ze je Zenou. Zestarla
Sansoniérka Zdena Sudenovska (Lucia), ktera ztratila hlas kviili svému strachu ze ztraty popu-
larity a postupného vyhasnuti hvézdné kariéry. Velmi netradi¢ni roli si zahrala i Ivana Chylkova
se svou seridlovou dcerou Jenovéfou Bokovou, které se snazi narovnat sviij velice poSramoceny
a zavisly vztah zaloZeny na vzajemném obviflovani. Spojuje je jen spolecné tajemstvi, stalking
dcefina byvalého pfitele. Nebezpecna a taky pravné nevyteSend problematika stalkingu je vyo-
stiena i v zaveéru, kde se Ivana Chylkova nastéhuje do sousedniho domu terapeuta. Jeji obsese
sledovanim lidi tak pokracuje a nechava v serialu veliky prostor pro domysleni dalsich dasledkt

a pokracovani tohoto nestandardniho chovani.

Obecné lze fici, ze tento seridl bude mit pfevazné negativni podobu zobrazeni uspéchu.
Zobrazuje lidi, kteti se mohou zdat ve svych zakladnich aktivitach uspésni, ale postupné odha-

luje jejich slabé stranky a praveé pocity, které vedou k jejich destruktivnimu chovani. Seridl také

31 GREGOR, Jan. Kazdy chybujeme. Pfiznani z nové fady serialu Terapie jsou ndvykova. Aktudlné.cz [online].

2019. Dostupné z: https://magazin.aktualne.cz/kultura/film/terapie-iii-rada-roden-zelenka-chlupacek-hbo-re-
cenze-tv/r~2dec669c14c¢511e982c2aclf6b220ee8/
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poukazuje na kiehkou problematiku rodinnych vztahi, starych kiivd i zklamani nesoucich se
do soucasnosti. Sdm terapeut je ¢asto uveden do situaci, kdy je vystaven svym osobnim piede-
vS§im partnerskym problémim. Tim postava dostava o to vice autenticky charakter. Samotny
vybér znamych herct je silnym benefitem, ktery pfitahuje divaky. Ve vedlejsich rolich se ob-

jevila i Tatiana Vilhelmova ¢i Tereza Brodska.

Obrazek 22 Terapie

ZPUSOB ZOBRAZENI USPECHU

W Majetek M Penize W Moc [ Povolani
W Spolecenské postaveni M Vzhled (image) W Vzdélani M Zdravi

W Rodina M Partnerstvi M Popularita M Charakter
M Svoboda

Nejsilngjsi zastoupeni s 23% ma jev partnerstvi, na jehoZ potiebu se tento seridl silné
odkazuje u pacient i samotného terapeuta. Na druhém misté skoncil charakter. Terapeut Casto
hodnoti moralnost jednani svych pacientd, nesoudi ji, ale ukazuje, diky ¢emu se dostali do svi-
zelnych situaci, ze kterych se jim snazi pomoci najit cestu ven. Sdm Marek je siln€ zdsadovym

jedincem.
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Obrazek 23 Terapie

POHLAVI

EmuZ MZena MsmiSena skupina

V Terapii jsou muzské a zenské role velmi vyrovnané, ackoli o 8% vice jevl se vaze

k hlavni postavé Marka.

Obrazek 24 Terapie
VEK

[ Dité (0-15let) W Mlady clovék (15-30let) [ Dospély jedinec (30-50let) [ Starsi ¢lovék (50 a vice let)

Zde se objevuje remiza mezi dospélymi a starSimi jedinci nad 50let. Je to proto, ze Ma-
rek a dvé jeho pacientky jsou v tomto veéku, zbytek postav jsou o néco mladsi, napt. Markova

pritelkyné a vétSinova ¢ast jeho pacientt.
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Obrazek 25 Terapie

POSTAVA

W Hlavni W Vedlejsi

VétSina jeva se vaze k hlavni postavé Marka, ostatni pacienti jsou pojaty jako postavy

vedlejsi a to proto, Ze se v jednotlivych sériich stiidaji.
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11. Celkové zhodnoceni vysledkii analyzy

Celkem bylo kddovano v rdmci 4 669 minut, coz je témét 78h sledovani, v ramci kterych
bylo zaznamenano 385 scén spojenych se zobrazenim uspéchu. Nejdel$sim potadem byl s 2 675

minutami Zivot na zamku, nejkrat$im pak se 120 minutami Semestr.

Obrazek 26 Vysledek analyzy

STOPAZ

W Zivot na zdmku M Konec velkych prazdnin M Semestr [ Reportérka M Ran¢ u zelené sedmi M Terapie

Graf ukazuje procentudlni zastoupeni podle rozsahu jednotlivych serialti v minutach.
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Obrazek 27 Vysledek analyzy

POCET ZOBRAZENI USPECHU U JEDNOTLIVYCH SERIALU

W Zivot na zdmku M Konec velkych prazdnin M Semestr [ Reportérka M Ran¢ u zelené sedmi M Terapie

Z grafu je patrné, Ze nejdelsi serialy Zivot na zamku a Terapie maji skute¢né nejvyssi

vyskyt scén spojenych s uspéchem.

Obrazek 28 Vysledek analyzy

ZPUSOB ZOBRAZENi USPECHU

W Majetek M Penize M Moc M Povoldani
W Spolecenské postaveni M Vzhled (image) W Vzdélani W Zdravi

W Rodina M Partnerstvi M Popularita M Charakter
W Svoboda

PomysIné prvni tfi stupné vitézl zabralo partnerstvi (17%), dale povolani a charakter

(oboje 14%). Naopak nejméné se vyskytuje moc (2%), vzhled (4%) a penize (4%).
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Pojd’'me se podivat, jak vyvratily ¢i potvrdily mé hypotézy:

H1: ,,Jako Gspésni budou zndzornény hlavni postava/y serialu.*

Ne. Jak je patrné z obrazku 29 ,,jen* 50% postav spojenych se zobrazovanim tspéchu
jep

bylo hlavnich.

Obrazek 29 Vysledek analyzy

POSTAVY

W Hlavni W Vedlejsi

H2: ,Nejcastéji vyskytovanych jevem zobrazeni uspéchu bude majetek u muza a atraktivita u
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Obrazek 30 Vysledek analyzy

ZPUSOB ZOBRAZENI USPECHU - ZENY

M Majetek M Penize B Moc M Povolani
M Spolecenské postaveni M Vzhled (image) W Vzdélani MW Zdravi

W Rodina M Partnerstvi M Popularita W Charakter
M Svoboda

4% 6%

Ne. U Zen zvitézilo partnerstvi s 18% v t€sném zavésu s povolanim (17%).

Obrazek 31 Vysledek analyzy

ZPUSOB ZOBRAZENI USPECHU - MUZI

W Majetek M Penize W Moc ™ Povolani
W Spolecenské postaveni M Vzhled (image) W Vzdélani M Zdravi
HRodina M Partnerstvi M Popularita M Charakter
M Svoboda

U muzu tyto jevy vychdazi de facto totozné - 16% partnerstvi a 14% povolani.
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H3: ,,Uspésné osoby budou v seridlu reprezentovani vice mladymi postavami.

Obrazek 32 Vysledek analyzy
VEK

[ Dité (0-15let) M Mlady ¢lovék (15-30let) M Dospély jedinec (30-50let) M Starsi clovék (50 a vice let)

Ne, jak je patrné z grafu nejcastéji byly s tspéchem spojeni dospéli jedinci.

H4: ,,Uspéch se nejcastéji vaze se vztahovym zélezitostem, tedy zobrazeni partnerstvi.*

Ano. Obrazek 27 tuto hypotézu potvrdil, 17% zobrazeni uspéchu souviselo s partner-

stvim.

HS: ,,Zobrazeni uspéchu nejméné souvisi se svobodou.

Ne, tato hypotéza byla vyvracena. Nejméné se mezi jevy objevovala moc (2%). Svoboda

se vyskytovala v 6 % jevil.
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Nyni si na zaklad¢ vysledka zodpovime vyzkumné otazky:
V1:,Kdo je nejcastéji zobrazovan jako uspésny ¢lovek?*

Nejcastéji se uspéch ale 1 jeho opak, tedy varovani pred netispéchem, vazalo k muzskym
hlavnim postavam sttedniho véku. Muzi byli obecné¢ ukazani jako siln€jsi a schopnéjsi, ale s o
néco ,,povolenéj§im* charakterem neZ maji Zeny, €asto napft. kviili zaletim.

V2:,,Cim oplyvali postavy, které byly zndzoriiovany jako usp&§né?*

Kladné a uspésné postavy byly nejcastéji ukazany jako silné a inteligentni osobnosti, se
svymi jasnymi ndzory, spole¢ensky uznavané a charakterov¢ ,,relativné* stalé (napt. Marie Kra-
lova, Amélie, Simona, Marek Posta ¢i Karel Vlach)

V3:,, Jakého v&ku byly tyto postavy?*

Nejcastéji dospélého, kdyz uz je jedinec zobrazovan jako zkuSengj$i a rozumnéjsi.
V4: ,Jak dobie vykonavaly postavy svou pracovni pozici?“

V préci byly postavy velice uspésné (Premysl Kral jako zkuseny stomatolog, Marek
Posta jako uznavany terapeut, Marie Kralova jako pfisna feditelka, Simona jako nadana Zurna-
listka, Hedvika jako zdatn4 reportérka,...)

V5: ,,Jaké rodinné zazemi méli postavy?*

Rodina hréla roli ve vSech seridlech. Dalo by se fici, Ze vSechny hlavni postavy byly

siln€ svazany se svou rodinou a méla na jejich zivoty zasadni vliv.

V6: ,,Jaké charakterové rysy mély hlavni postavy?*

Byly velmi lidské a redlné a tedy oplyvaly i negativnimi vlastnostmi, naapt. zaletny ale

svou rodinu milujici Pfemysl, drza, sprosta, ale v jddru hodné Hedvika, pracovitd, ale ne vzdy
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upiimna Amélie. Starostliva ale mirn¢ hysterickd maminka Kudrnova ¢i strohy, ale empaticky
Marek Posta. Obecné lze fici, ze hlavnim postavam nechybélo odhodlani, v tom, co délaji. Byly
inteligentni, cilevédomé a obklopené lidmi, ktefi jim byli ndpomocni. Byli komunikativni a

schopné Cinit pomérné rychle vyznamna rozhodnuti.

V5: ,,Jak je prezentovana na prvni pohled uspésna zen a jak uspe€sny muz?*

V obecném kontextu lze fici, ze u Zenskych postav se setkavame s urcitou zranitelnosti
a smiflivosti vici jejich protéjskiim. U novéjsich serialt jsou vS§ak mnohem vice sebevédomé a
samostatné, stale je kladen pomérné velky diiraz na jejich dobry vzhled. Muzi jsou pak pribojni
a schopni obstat v praci svymi schopnostmi. Pies urcité nezdary nakonec uspéji i v partnerském
zivoté, pokud své ,,preSlapy* napravi a chovaji se citlivéji a ohleduplnéji ke svym partnerkdm

a rodinam.
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12. Zaver

Jak jiz bylo feceno v tivodu této prace, medidlni reprezentace stoji za poznanim soucasné
spolecnosti, jejiho fungovani a trendii. Jejich zkoumani ma proto veliky vyznam pro to, jak
v daném obdobi a prostiedi dana spolecnost vypada, ale také jak vyrazny vliv na tuto podobu
maji prevladajici média. V nasem ptipadé se jedna o médium televizni. Seridly sledujeme, pro-
toze se udrzujeme v kontaktu s timto fiktivn€ vytvofenym svétem, ktery vSak pomahd vytvaret
1 nas redlny spolecensky obraz. Poutd nés k sob¢ 1 svoji paralelni déjovou linii (nevime tedy,

kdy a co se stane) a vztahem, ktery vznika mezi nami a postavami.

Vsechny sledované serialy byly v rozmezi od roku 1995 do roku 2019 soucasti televiz-
niho vysilani a vSechny jsou aktualn€ dostupné i online téméf jako veskery televizni obsah.
Televize v dneSni dobé nemé podobu ,krabice* lezici na obyvaci skiini, ale podobu ploché
obrazovky monitoru pocitace, tabletu ¢i telefonu. Televizi si miizeme nosit vSude s sebou. Jsme
tak ve sledovani vice efektivnéjsi, ale také vybiravéjsi z nepreberného mnozstvi dostupného

obsahu.

Proces této premény miizeme letmo zachytit i v ramci vyzkumu mediélnich reprezentaci
pravé na stanovené proménné — uspechu. Pojd’'me se podivat blize na jednotlivé jevy, které se
v seridlech objevovaly. Jejich obrazy a obrazy situaci, ve kterych se aktéfi ocitali, byly zdrojem
mnohdy nepatrnych naznak reprezentace uspéchu. Bohuzel v této praci nezjistime, zdali ndmi
pojmenované reprezentace uspéchu byly rezisérem vytvofeny zamérné ¢i naopak vznikaly jako
vedlejsi efekt tvorby narativu a charakteru postavy, ktery ma vaci divakovi vytvaret emoce, at’
ty kladné sympatické, tak i antipatické. Bylo by to jist¢ zajimavé dalsi vyusténi této prace.
Stejné jako zjisténi, zdali tyto situace stejné vnimaly i divaci a vyvolavaly v nich dojem, Ze

postavy jednaji v souladu se stanovenymi parametry uspeéchu ¢i nikoli.

Prvnim definovanym jevem byl majetek, ktery se objevoval v 6 % ptipadl reprezentace
a velice propadl hypotetickému ocekavani. Majetek tesili Kudrnovi, kteti sdélili farmu, stejné
jako Kralovi, kteti sdé€lili dokonce zamek, o ktery ale opét piisli, aby si posléze postavili dim.

Tento vysledek ukazuje, ze je pozitivnim aspektem v zivoté néco vlastnit, ale ne nejzasadnéjSim

Penize se pak objevily pouze ve 4 % jevl spojovanych s uspéchem, coz je velice slaby

vysledek na to, Ze dalezitost penéz je ve spolenosti velmi siln€ zakofenéna a Casto, dle mého
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nazoru az ptili§, spojovana s uspéchem a GspeSnymi lidmi. Za pfedpokladu, Ze se tvlrci seridlu
snazili ptiblizit ,,obycejnému* ¢lovéku a byt tak vice realisticti pro $irsi cilovou skupinu, uka-
zovat pouze penize by nemuselo byt tak zajimavé jako vztahy, které prozivame my vSichni. To

potvrdil 1 ,,vitézny* prvek zobrazovani tispéchu.

Moc ziskala naprosto nejméné, pouhé 2 %, coz svéd¢i o tom, zZe je velmi tézké takovyto

prvek zakomponovat nebo identifikovat, pod ¢im se vlastné¢ moc skryva.

Povolani, v dnesni dob¢ Castéji pouzivané slovo kariéra, ukazuje hodné o tom, jak jsme
ve spolecnosti vnimani. Proto se v seridlech Casto setkdvame s pozicemi, kterym jsou pfipiso-
vany urcité povahové rysy napft. ,,prosty* nadenik a soused Kralovych Pesak, vystresovana pani
ucitelka Marie Kralova, zvidava Zurnalistka Simona, naslouchajici a také dobfe placeny psy-
cholog Marek, inteligentni IT specialista Kudrna, distingovana pianistka Lydie a ,hloupa“

youtuberka a modelka Pavlina a dalsi ptiklady.

Spolecenské postaveni je opét velmi tézko uchopitelny pojem pro pouhé pozorovani.
Muzeme byt zobrazeno mnoho zpusoby. Postaveni ma ten kdo ma né&jaké vyjimecné znalosti,
schopnosti, moc, je oblibeny nebo dokazal néco vyznamného. Pohybujeme se na poli ,,obycej-
nych lidi, jejichz spolecenské postaveni vychazi z jejich aktudlni finan¢ni situace, ale i pra-
covni isp&$nosti &i celkového uznani jejich statusu ve spoleénosti. Casto se tento jev objevoval
u rodiny Kralovych a jejich zameckého Zivota, ktery se stejné jako tento pojem ukézal byt velmi

pomijivy.

Velikym piekvapenim bylo, Ze vzhled ziskal pouha 4 %. Byt’ se v seridlech objevovaly
krasné zeny (Simona a Tereza/Zivot na zamku, Bobina/Konec velkych prazdnin, Hedvika/Re-
portérka, Pavlina/Semestr, Lucia/Terapie, Elis/Ran¢ U Zelené sedmi), s nimiz je atraktivni
vzhled vice spojovan, tak piesto casto nevedl k uspéchiim. U muzt byl spojen spise s fyzickou

silou a zdatnosti (napf. vojin Tono/Konec velkych prazdnin, Pfemysl Kral/Zivot na zamku).

Vzdélani ziskalo 10%, coz svédci o tom, Ze se stale povazuje za dilezity parametr pro
uspech v zivoté. Umét jazyky (Hedvika), byt expertem na pocitate (Kudrna), mit znalosti ve
svém oboru (Kral) nebo se déale vzdélavat (Otakar, Simona, Amélie, Damidn). Inteligence je
vnimana jako velikym pomocnikem v dosahovani uspéchu. Chytfi a vzdélani lidé jsou velikym

motivatory, ke kterym casto vzhliZime v rdmci oblasti, kterd nés zajima.
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Zdravi a fyzicka kondice ziskala 7% a byla ¢asto spojovana pravé s bezmoci a nesvo-
bodou spojenou s nemoci, ktera vede k nemoznosti délat jakékoli kroky vedouci k uspéchu.
Lékarskeé prostiedi je proto velmi popularni oblasti pro nataceni serialii. Ukazuje ptibéhy lidi,
kteti diky nemoci pfisli o mnoho nebo se naopak zazrané€ uzdravili. Oboji je spojeno se silnymi

emoci, jelikoz ,,to se mize stat kazdému z nés.

Rodina ziskala 6%, ptestoze s rodinnym zdzemim a s nim spojenymi strastmi jsme se
setkali u rodiny Kudrnovych/Rané U Zeleny sedmi, Cechovych/Konec velkych prazdnin, Kra-

lovych/Zivot na zamku, Marka Posty/Terapie a letmo i u Amélie/Semestr.

Partnerstvi se vyskytovalo nejvice (17%), coZ je celkem 65 zobrazeni uspéchu. Spoko-

jeny vztah je silnym symbolem §tésti, jehoz hodnotu vnima i naSe spole¢nost.

Popularita ziskala pouhych 5%. Tento jev je hodné o konkrétnim obsahu a smyslu seri-
alu, jelikoz ne kazda postava miize byt popularni ve smyslu slavy ¢i oblibenosti ve spole¢nosti.
Piesto jsme se s par takovymi piiklady mohli setkat (klaviristka Lydie, zpévacka Lucia, Stdpan

popularni u spoluzak, protoze jezdil do skoly na koni,...).

Charakter v tésném zavésu se 14% se ukazuje byt velmi dilleZity pro déjovou linii seri-
alu. Bezcharakterni postavy Casto nekonci Stastn€, zatimco ty dobré nakonec vitézi. To je nej-

star$i archetyp viibec. Skvélym piikladem charakterni postavy byl napt. Marek Posta/Terapie.

Posledni moznosti reprezentace spéchu v ramci této studie byla svoboda, ktera ziskala
6% a stejn¢ jako moc je jeji rozkddovani v narativu piib&hu velmi komplikované. Postavy jsou
Casto zajaty v situacich, ze kterych nemohou ven (napft. pacient Marka, jez byl ,,uvé€znén* v téle
muze nebo postavy seridlu Konec velkych prazdnin, kteti se nemohli vratit do své zemé, pro-

toze by byly potrestany za pokus o utek).

Vsechny medialni obrazy, se kterymi jsme v dennodennim kontaktu, at’ se jedna o filmy,
serialy, zpravodajstvi, noviny ¢i radio, ndm pomahaji utvaret ¢i utvrzovat nas systém hodnot a
ukazovat, co je spoleCensky spravné. Kdo je uspésny a pro¢ a naopak. Je vSak vzdy na nasi

individudlni interpretaci, zdali pfeteme tyto kody a budeme vnimat Gspéch stejnym zptisobem,
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jako je ndm zobrazovano. Existuji stovky vyzkumi vénujicich se problematice vnimani Gsp¢-
chu ve spolecnosti. Tato prace ma za cil, ukdzat jaké konkrétni obrazy, jez bychom si potenci-
onalné mohli s uspéchem spojit, se v seridlech objevily. Déle pak s kym byly spojené a jaky
kulturni obraz to o nasi spole¢nosti vypovida. To prace splnila a ukdzala, ze spolecnost je za-
chycena v neustalém vyvoji zivotnich uddlosti, kde vztahy, charakter a dobré vzdélani i ve
smyslu schopnosti ¢lovéka vykonavat dobrou préci, hraji dilezitou roli. Je vsak tfeba mit na
paméti, Ze se pohybujeme na poli obrazii, jejichz definice odrazi realitu filtrovanou skrze mys-

leni mnoha lidi, nez se viibec dostane k nam, kde poté¢ jesté projde nasim osobnim filtrem.
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