Abstrakt

Predmétem diplomové prace je role konkrétnich médii pii Sifeni japonské kultury do svéta.
Ackoliv je totiz Japonsko od vétSiny zbytku svéta geograficky i kulturné vzdalené, tési se
v soucasnosti popularité mezi fanousky napti¢ kontinenty. Jednim z ptivodcii této popularity je
tzv. medidlni mix zahrnujici riizné japonsky specifické medialni produkty od mangy ptes anime
po videohry. Cilem prace je za pomoci kvantitativniho vyzkumu provedeného jak v eském,
tak anglicky mluvicim prostfedi zjistit, jaky vyznam maji jednotlivd média pti popularizaci
o teorie globalizace a kulturni hybridizace vysvétlit, ¢im je dané médium tak specifické. Autor
pti feSeni zvoleného tématu dosel k hlavnimu zjisténi, ze kliCovym médiem pro Sifeni japonské
kultury je anime. Jednou z pficin je komer¢ni strategie japonskych producentt, kteti z anime
odstranuji kulturni bariéry se zdmérem ucinit jej globalné co nejpfijatelnéjSim. S tim souvisi
dalsi vyznamny faktor, a sice hybridni vzhled animovanych postav, které nevypadaji jako
Japonci, nybrz jako jakasi rasova smésice, diky ¢emuz maji divaci tendenci si je automaticky
spojovat s jejich vlastni rasou a snadno se s nimi identifikovat. Vyznamnou ulohu sehravaji také
samotni pfiznivci anime, ktefi se podili na jeho $ifeni nejen formou doporucovani lidem ve
svém okoli, ale také volnocasovym piekladem a distribuci jednotlivych obsahii v prostiedi

internetu.



