Abstrakt

Hlavnim cilem této prace je analyza medialniho obrazu vlivného ¢eského podnikatele
Zdenika Bakaly, ktery je zaroven majitelem spolecnosti Economia vydavajici Hospodaiské
noviny. Bakala je jednim z uzké skupiny tuzemskych miliardari, kteti za posledni dekadu zcela
pfevzali kontrolu nad nejvyznamnéj$imi medidlnimi domy a tim i v§emi celostatnimi deniky.
Zaradit mezi n¢ lze i politika Andreje Babise, jehoZ ptichod na medialni trh po akvizici skupiny

Mafra byl nevyznamnéj$im momentem pro vzestup tzv. oligarchizace tuzemskych médii.

Zmény ve vlastnictvi ¢eskych médii vyvolaly podezieni, ze si tito novodobi medialni
magnati pofidili média s cilem héjit své ekonomické a politické zajmy. Obavy panuji hlavné
z diivodu, Ze by mohli ovliviiovat obsah médii a tim narusit redakéni svobodu a ohrozit tak 1
fungovani celého mediédlniho systému. Svou moci nad médii mohou pUsobit na vefejné minéni,

které média z velké Casti formuyji.

Tato prace proto ovéfuje, zda vlastnici svého vlivu v médiich vyuzivaji. Dilkkazem pro
to bude analyza medidlniho obrazu Zdenka Bakaly. Pfedmétem zkoumani bude nejprve zpiisob,
jakym o ném informovaly jeho vlastni Hospodatské noviny a urcit, jak se jeho medialni obraz
1181 ve srovnani s jinymi deniky. Déle vyzkum zjiStuje, jestli o Bakalovi referoval denik MF
Dnes pod vice ¢i méné piimou kontrolou Andreje BabiSe vyznamné kriti¢téji v porovnani

s piedchozim obdobim a jinymi médii.



