Abstrakt

Bakalarska prace se zamétuje na generaci Z a jeji postoje k luxusnim modnim znackam. Jeji
prvni ¢ast se vénuje teoretickému ukotveni kliCovych pojmul. Nejprve je v ni rozebréna role
mody a luxusu v soucasné spolecnosti, ndsledné jsou tyto pojmy vztazeny k luxusnim znackdm
a jejich marketingové strategie. Mimo to se teoretickd ¢ast vénuje i popisu generace Z,
konkrétné definovani klicovych vlivli a postoji prezentovanych pfedchozimi studiemi na toto
téma. V druhé ¢asti je popsan vyzkum postoji, ktery probihal formou hloubkovych rozhovori
s deviti respondenty. V zavéru jsou predstaveny vysledky vyzkumu v podobé¢ Sesti hlavnich

oblasti, které jsou pro generaci Z diilezité pti nakupu luxusnich modnich znacek.



