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Anotace

Tato bakalafskda prace se zabyvd vyuzivanim ceskych podcasti pro marketingovou
komunikaci. Nejprve obecné predstavuje fenomén podcastingu a jeho vyvoj ve svété i
v Ceské republice. Pozornost je vénovana také charakteristickym rystim tohoto média, které
prinasi urCité vyhody i nevyhody napiiklad pro zafazovani komerc¢ni komunikace. Pravé
zatfazovani komercnich sdéleni je vénovana hlavni pozornost v dal§i Casti prace o
moznostech monetizace podcastil. Predmétem vyzkumné ¢asti je mnozstvi a forma, v jakych
tvtrei Ceskych podcastii zafazuji do svych podcasti komeréni spoluprace nebo propagaci
vlastnich produktd. Pozornost je vSak pro S§irSi kontext vénovand i dalSim zplsobiim
monetizace vyuzivanych c¢eskymi tvlrci podcasti. K vyzkumu bylo vyuzito metody

obsahov¢ analyzy vybranych podcast.

Annotation

This bachelor thesis focuses on the use of Czech podcasts for marketing communication.
Firstly, it introduces the phenomenon of podcasting and its evolution both in the world and
in the Czech Republic. It also describes different characteristics of podcasting that can mean
certain benefits or disadvantages for instance when incorporating commercial
communication. Incorporating commercial communication is also the main focus of the
following part of the thesis where podcast monetization is discussed. The main topic of the
research is the amount of commercial partnerships or the podcaster’s own product
promotions in Czech podcasts, as well as the way they are carried out. For further context,
the thesis also presents other ways of monetization used by Czech podcasters. The research

was conducted with the use of content analysis of selected podcasts.
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Uvod

Podcasting je médiem, které vzniklo na za¢atku 21. stoleti v Americe. V Ceské republice si tohoto
nove vzniklého fenoménu média a prvni tvirci v§imli relativné brzy po jeho vzniku, povédomi o
ném viak v nasledujicich letech rostlo jen velmi pomalu. V Ceské republice zaznamenal podcasting
nejvétsi vinu zajmu teprve v poslednich letech, nejvyrazngji pak v roce 2019. Casova a obsahova
volnost a také relativni finan¢ni nenarocnost tohoto formatu pfispivaji k tomu, ze podcasty jsou
vhodnym prostfedim pro nezévislé tviirce, existuji vSak i podcasty médii a firem. Dovolim si tvrdit,
ze pravé nezavisli tvlrci, predev§im ztad influencerti, ktefi zacali s tvorbou podcastii, pirispéli
v poslednim roce ktomu, Ze podcasty v Ceské republice nabyly na popularité, prestoze za

mainstreamové médium bych je zde stale jesté neoznacila.

Fenoménu podcastii v Ceské republice stale nebyla vénovana dostateéné velka odborna pozornost,
proto mi pfislo uzite¢né, prispét svou praci ke zmapovani této oblasti a vzhledem k oboru svého
studia jeji téma zaméfit pravé na marketingovou komunikaci v podcastech a mozZnosti jejich
monetizace. Divodem k vyb&ru tématu byl i mij osobni zajem o oblast podcasti. Pfipada mi totiz
zajimavé, ze v dob€ socialnich siti, kde se stale snizuje doba trvani pozornosti, kterou jsme ochotni
vénovat jednotlivym prispévkim, nabyva na popularité¢ format, ktery nejen ze nema obrazovou, ale
pouze zvukovou slozku, ale jeho konzumenti jsou dokonce schopni doposlouchat i nékolikahodinové
epizody. Potencidlné dlouha doba, kterou posluchaci s podcastem stravi, je jednim z faktord, ktery

podcasty déla zajimavym prostfedim pravé pro marketingovou komunikaci.

Bakalarska prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti predstavuji vyvoj
a soudasny stav podcastingu v zahraniéi i v Ceské republice. Dale se zabyvam specifiky tohoto
média, které se tykaji jeho formy, posluchacti a aspekti jeho konzumace. Tyto charakteristiky mohou
znamenat ur¢ité vyhody ¢i nevyhody napiiklad pro zafazovani komercni komunikace do podcasta.
Dalsi kapitola se zabyva moznostmi monetizace podcastli se zaméfenim pravé na zarazovani

komer¢nich spolupraci.

Cilem prace, ktery byl splnén v praktické casti, bylo pomoci obsahové analyzy vybranych podcasti
zjistit mnozstvi a formu marketingovych sdéleni v podcastech. Za timto ucelem bylo analyzovano
22 ¢eskych podcastli vybranych dle kritérii, které jsem si stanovila v kapitole 3. Vzorek podcastt tak
tvofily autorské podcasty tvircl a jeden podcast médii. Pozornost byla vénovana zafazovani
komerénich spolupraci, ale i propagaci vlastnich produkti tvirct podcastu. Aby byl obrazek o
Ceskych podcastech kompletnéjsi, sledovala jsem i dal$i zplisoby monetizace, které Cesti tvirci

podcastt vyuzivaji. Moje vyzkumna otazka tedy znéla: V jakém mnozstvi a v jakych formach je v



¢eskych podcastech pfitomna marketingova komunikace? Jako vedlejsi otazku jsem si dale polozila,
vjakém mnozstvi a jakymi zplsoby jsou v Ceskych podcastech vyuzivdny ostatni moznosti

monetizace podcastu.

Oproti tezi se prace mirné€ odlisuje strukturou, kdy v teoretické ¢asti o charakteristikach podcastu pisi
az po tvodu do historie a sou¢asné situace ve svété a v Ceské republice. Charakteristické rysy
podcastl totiz tzce souvisi s jejich vyuzitim pro marketingovou komunikaci a dalSi zpiisoby
monetizace, proto na sebe tato dvé témata navazuji. Mym ptivodnim planem také bylo k obsahové
analyze podcastii ud€lat doplitkové rozhovory s tvirci podcasti. Nakonec jsem vSak naposlouchala
vétsi nez predpokladané mnozstvi podcasti, které se navic ukazaly byt vice nez dostateénym zdrojem
informaci, proto jsem se rozhodla zUstat jen u nich a plné¢ se vénovat jejich obsahové analyze a
informacim zji§ténym jejich poslechem. Cim jsem se naopak po hlubsim ponofeni se do tématu
rozhodla ve své praci oproti tezi zabyvat navic, byly nékteré dalsi moznosti monetizace podcast.
Jak zmifuji jiz vySe, strucné je popisuji v teoretické Casti, a nakonec byly pro Sirsi popsani oblasti a

dodani kontextu i soucasti samotného vyzkumu.



1 Predstaveni fenoménu podcastingu a jeho vyvoje

Nazev tohoto nove vzniklého fenoménu, ktery je pouzivan az dodnes, navrhl v roce 2004 britsky
novinaf Ben Hammersley ve svém ¢lanku pro britsky denik The Guardian. Slovo podcasting vzniklo
spojenim slova iPod (multimedialni ptehravac od firmy Apple) a anglického vyrazu pro vysilani,
tedy broadcasting.! Hammersley vysvétluje vznik podcastingu jako disledek rozsifeni MP3
prehrédvact a iPodt, snadné dostupnosti softwaru pro produkci audio zadznamu a rozsifeni trendu
blogovani.? Diky témto tiem skuteCnostem vzniklo jakési amatérské radio, které mize vytvaret
teoreticky kazdy, a Hammersley pro tuto ¢innost navrhl mimo jiné praveé nazev podcasting, ktery se

uchytil.

Hammersley tedy pojmenoval vytvareni audio obsahu ve formatu MP3, ktery si uzivatelé mohli
stahnout do v té dobé Sificich se MP3 piehravaci a nasledné nahravky poslouchat kdykoliv a
kdekoliv chtéli. Mluvime-li tedy o podcastu, jedna se o audio soubor (nebo soubory) piistupny na
internetu ke stazeni. Obvykle byva dostupny jako série nékolika epizod, které se po stazeni do
piehravaciho zafizeni daji poslouchat i bez pfipojeni k internetu. Jednotlivé podcasty® lze stahovat
manualné nebo se lze prihlasit k jejich odbéru, a potom jsou stahovany automaticky. Automaticky
odbér novych epizod umoznuje tzv. technologie RSS. Jedna se o specializovany software umoziujici
automatické stahovani souborti a technologii, ktera velmi usnadiiuje distribuci podcasti a jejich
§ifeni. Z technologického hlediska je pravé moznost automatického stahovani pro podcasty

definujici.*

Formou podcastu lze dale $ifit jiz odvysilané klasické rozhlasové porady, ale existuji i nahravky,
které vznikaji primarné jako podcast. Na to, Ze podcasting by nemél byt vnimany jen jako radio na
cesty nebo pouhy systém doruovani obsahu upozoriiuje Millette ve své piipadové studii z roku
2011. Mluvi o ném jako o specifické formé online participace se svou vlastni vnitini logikou a

vlastnim stylem, ktery se 1ii od b&Zného institucionalniho a tradi¢niho modelu radia.’

' ZANDL, Patrick. Podcast - revoluce v internetovém vysilani [online]. 2005 [cit. 2020-01-23].
Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/podcast-revoluce-v-internetovem-vysilani/

2 HAMMERSLEY, Ben. Audible revolution: Online radio is booming thanks to iPods, cheap audio software
and weblogs, reports Ben Hammersley. The Guardian [online]. 2004 [cit. 2020-01-14]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/media/2004/feb/12/broadcasting.digitalmedia

3 Podcast mlize byt oznaceni jak pro celou sérii epizod, tak i pro jednotlivou epizodu.

4 SVOBODOVA, Markéta. Podcasting jako fenomén novych médii a jeho sou¢asny stav v Ceské republice.
Praha, 2019. 214 s. Diplomova prace (Mgr.). Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut
komunikac¢nich studii a Zurnalistiky. Katedra medialnich studii. Vedouci diplomové prace PhDr. Lenka
Vochocova, Ph.D. s. 12.

S MILETTE, Mélanie. Independent Podcasting as a Specific Online Participative Subculture: A Case Study
of Montreal’s Podcasters. IR 12: Performance and Participation. Seattle: Association of Internet
Researchers, 2011. s. 2. ISSN 2162-3317.
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1.1 Vyvoj podcastingu ve svété

Autorstvi prvniho podcastu se pripisuje americkému spisovateli, novinafi a medialni osobnosti
Christopheru Lydonovi v roce 2003. Jak zminuji vyse, samotné slovo ,,podcast™ v tu dobu jeste
neexistovalo, pro tuto Cinnost se pouzival vyraz ,audioblogging®. Prvni velka vlna popularity
podcastt pfisla v roce 2005, kdy se k jejich produkci zacala pridavat i média jako australska ABC
nebo britska BBC, ktera v kvétnu 2005 spustila sviij prvni pokusny program a o necely rok pozdéji
svou nabidku rozsifila uz na 50 programii.® Mezi podcasty se tak, stejné jako je tomu i dnes, dala uz
tehdy najit amatérska i profesiondlni produkce. V USA, kde trend zacal a byl nejsilnéjsi, si v roce
2004 n&jaky podcast stahlo 820 tisic uzivateld a uz v roce 2005 jejich pocet dosahl na 8,4 milionu.’
Berry ve svém c¢lanku upozornuje, ze tato ¢isla vSak nemusi odpovidat tomu, kolik lidi si podcast
skute¢né poslechlo, Slo totiz pfedevsim o automatické stahovani epizod podcastt, k jejichz odbéru
byli uzivatelé piihlaseni.® To ale neméni nic na tom, Ze nariist popularity podcastii byl ziejmy.
Rozmach tohoto nového trendu doklada i to, Ze v témz roce bylo slovo ,,podcast* vyhlaSeno slovem

roku podle New Oxford American Dictionary.’

Druhou velkou vlnu zajmu zaznamenal podcasting v roce 2014, a to opét prispénim nekolika faktord.
Chytré telefony s pfipojenim k internetu, které umoziuje stahovani podcastti pfimo do mobilniho
telefonu, byly uz vroce 2014 pomérné rozsirené, k této skutecnosti se vSak ptridala mimo jiné
novinka v podobé systémové a nesmazatelné aplikace urené specialné pro stahovani a poslech
podcastl, kterou firma Apple zacala predinstalovavat do svych zafizeni. To uzivatelim vyrazné
usnadnilo zpusob, jak se k podcastim dostat. Berry spojuje tento ,,pfechod od iPodt k iPhontiim a

iPadtim* s v&t3i dostupnosti podcastli a vét$imi moznostmi je vyhledavat a sdilet.'°

Za zminku stoji také vznik prilomového podcastu s ndzvem Serial, ktery v dobé svého vzniku v roce
2014 vyvolal velky zajem a v souvislosti s nim se v t¢ dob& mluvilo o ,,renesanci podcastingu‘ nebo
o jeho ,,zlatém véku“.!" Obsahové se jedna se o piib&h s kriminalni tématikou podle skute¢nych

udalosti. Podle Berryho, ktery tento podcast rozebira ve svém ¢lanku z roku 2015, zaujal Serial nejen

¢ MURRAY, Simone. Servicing ‘self-scheduling consumers’: Public broadcasters and audio podcasting.
Global media and Communication. 2009. s. 2. DOI: 10.1177/1742766509341610.

"BERRY, Richard. Will the iPod Kill the Radio Star? Profiling Podcasting as Radio. Convergence: The
International Journal of Research into New Media Technologies. 2006. s. 146. DOI:
10.1177/1354856506066522. ISSN 1354-8565.

8 Tamtéz

® Wordsmiths hail podcast success. BBC News [online]. 2005 [cit. 2020-01-19]. Dostupné z:
http://news.bbc.co.uk/2/hi/technology/4504256.stm

19 BERRY, Richard. Serial and ten years of podcasting: has the medium grown up?. In: OLIVEIRA,
Madalena a Fabio RIBEIRO. Radio, sound and Internet. Braga: CECS - Centro de Estudos de Comunicacao
e Sociedade Universidade do Minho, 2015, s. 303. ISBN 978-989-8600-37-0.

' QUIRK, Vanessa. Guide to podcasting. Tow Center for Digital Journalism [online]. 2015 [cit. 2020-02-
06]. Dostupné z: https://www.cjr.org/tow_center_reports/guide to_podcasting.php
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tématem, ale také pfiSel ve spravou dobu, kdy sviij podil na jeho uspéchu sehraly kromé jiného i
socialni site, které daly lidem prostor o Serialu mluvit a doporucovat si aplikace, kde tento a dalsi
podcasty poslouchaji.!? Dodava vsak také, Ze Serial se sice rychle stal znamym a oblibenym, ale
projevilo se to pfedev§im mezi lidmi, ktefi uz podcasty v minulosti poslouchali. Nekteti tak diky
Serialu podcasty spiSe znovuobjevili, nez objevili, tentokrat ale v dobé, kdy bylo diky vyse
zminénym technologickym inovacim jednodu$$i se knim dostat nez v Uplnych pocatcich
podcastingu. To tedy vedlo ke zvySeni poctu podcastt, které lidi poslouchaji, ale pocet lidi

poslouchajicich podcasty rostl dile pomalu a postupné.'?

Rozsitila se 1 moznost poslouchat podcasty misto klasického rozhlasu v auté pres autoradio. Podle
dat z USA z roku 2014 se 44 % casu straveného poslechem radia odehravalo v auté a zaroven v tu
dobu vétsina novych aut zacala nabizet moznost ptehrat pies reproduktory v aut€¢ audio nahravku
z chytrého telefonu pomoci USB kabelu nebo piipojeni pies Bluetooth.!'* To spolu s jiz zmifiovanym
rozsitenim chytrych telefonti v pfedchazejicich letech vedlo k tomu, Ze po cest¢ autem si lidé
najednou mohli zvolit poslech klasického radia, nebo si sami mezi podcasty vybrat, co chtéji
poslouchat. Vznikly tak nové prilezitosti pro tviirce podcastil, jejichz potady se pro poslech v auté
velmi hodi.'> Vlivem rozsifovani podcastli na radio se zabyva Berry ve svém ¢lanku z roku 2015,
kde dochazi k zavéru, ze obavy o budoucnost klasického radia, které se zaCaly objevovat hned po
vzniku podcastli, se nepotvrdily. Naopak navrhuje, Ze podcasty rozhlasu pomahaji si posluchace
udrzovat i ziskavat nové, nabizi producentim piistup k SirSim publikiim a vznikaji diky nim nové

formy audio obsahu.'®

Berry se dale domnivé, Ze touto dobou se podcasting profesionalizoval a dochéazi do stadia
kredibility, stability a dospélosti.!” Pro srovnani Bonini popisuje stejné obdobi tak, Ze dochazi
k proméné podcastingu z malého tzce zaméfeného média na komercni a masovou zalezitost.'"® Ve
vyvoji podcastingu vidi od za¢atku dva sméry — jeden znich amatérsky a neziskovy a druhy

zaméfeny na zisk. Od roku 2012 se podle néj pomalu za¢ina vice prosazovat druhy ze zminovanych

12 Berry, Serial and ten years of podcasting: has the medium grown up?, s. 304

BQUIRK, Guide to podcasting

14 MCDULING, John. The remarkable resilience of old-fashioned radio in the US. QUARTZ [online]. 2014
[cit. 2020-01-26]. Dostupné z: https://qz.com/195349/the-remarkable-resilience-of-old-fashioned-radio-in-
the-us/

15 ROOSE, Kevin. What’s Behind the Great Podcast Renaissance? New York Magazine [online]. 2014 [cit.
2020-01-26]. Dostupné z: http://nymag.com/intelligencer/2014/10/whats-behind-the-great-podcast-
renaissance.html

16 BERRY, Richard. Part of the establishment: Reflecting on 10 years of podcasting as an audio medium.
Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies. 2016, s. 304. DOI:
10.1177/1354856516632105. ISSN 1354-8565.

7 Tamtéz

18 BONINI, Tiziano. The ‘Second Age’ of Podcasting: reframing Podcasting as a New Digital Mass
Medium. Quaderns del CAC. 2015. s. 27. ISSN 2014-2242.
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pristupt, pti¢emz za klicové pro moznost komeréniho vyuziti podcastingu povazuje vybirani penéz

pomoci crowdfundingu a prodej reklamniho prostoru.

Zajem o podcasty v pribéhu let demonstruje i nastroj Google trends (Obrazek 1), ktery porovnava
mnozstvi vyhledavani slova podcast ve vyhledavaci Google v ¢ase. Na grafu mizeme pozorovat
hlavni trendy, o kterych jsme mluvili v této kapitole, jako prvni vinu z4jmu po vzniku podcastingu a
jeho pojmenovani v letech 2004 a 2005 nebo druhou vinu z4jmu zplisobenou téz vyse rozebranymi
faktory kolem roku 2014. Od té doby vykazuje zajmem o slovo podcast ve vyhledavaci Google dale

pozvolna rostouci trend az do dnesnich dnt.

Google Trends  Prozkoumat

Celosvétové « 01.01.04 - 23.01.20 ¥ Véechny kategorie + Vyhledéavani na webu ~

Zajem v prabéhu casu

&=

<>

A

Poznamka

Obrazek 1: Vyhledavanost slova podcast ve svété

Zdroj: Google Trends

Podle dat z vyzkumu Edison Research z roku 2019 ptekonal podcasting dal§i milnik, kdyz v USA
vice nez polovina lidi nad 12 let uvedla, ze nékdy poslouchala podcast. Tom Webster, vice prezident

Edison Research, uvedl, Ze podcasting tak skute¢né vstoupil do mainstreamu.'’

1.2 Vyvoj podcastingu v Cesku

1.2.1 Zacatky ceského podcastingu

Trvalo n€kolik mésict od jejich vzniku, nez se podcastim zacalo dostavat pozornosti i v Ceské

republice a nez i zde zadaly vznikat prvni pokusy o jejich produkci. Ceska média si brzy po jeho

19 The Infinite Dial 2019. Edison Research [online]. 2019 [cit. 2020-02-16]. Dostupné z:
https://www.edisonresearch.com/infinite-dial-2019/
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vzniku v zahrani¢i nové vzniklého fenoménu vSimla a zacala o ném psat. Ve svych ¢lancich
vysvétlovala, co vlastn€ podcasting je, jak podcasty vznikaji a jak se k nim uzivatel dostane. Novy
fenomén vyvolaval mnoho otazek. Podobné jako v zahranici se fesilo, jaky vliv bude mit podcasting
na ostatni média, predeviim pak rozhlas. Otazky vzbuzovalo i to, zda bude podcasting v Cesku

vyuzitelny komercné na tak relativné malém trhu.

Mezi prvni &eské podcasty se daji zatadit nékteré potady Ceského rozhlasu. Prvni z nich viak ve
form& podcastu nebyly publikovany z iniciativy samotného Ceského rozhlasu, ale jako podcast je
zvetejnoval Daniel Pedér, mimo jiné autor systému pro pievod zpravodajskych webu a blogt do
hlasové podoby.2’ Samostatné pak Cesky rozhlas zacal s podcasty experimentovat v 1ét& 20052, tedy
v podobnou dobu jako zahrani¢ni rozhlasové stanice jako naptiklad britska BBC nebo australska
ABC (viz kapitolu 1.1). Zde viak povazuji za dileZité poznamenat, 7e se tehdy ze strany Ceského
rozhlasu nejednalo o podcasty v pravém slova smyslu, jelikoz §lo o porady, které byly vysilané

v radiu a az nasledné uvetejnéné i pro poslech prostfednictvim podcastu.

V samostatném experimentovani s podcasty piedbéhlo Cesky rozhlas jen studentské Radio
Akropolis, které formou podcastu zptistupnilo svilij jednordzovy projekt, rozhlasovou Homeless
reality show — 72 hodin,” v rdmci niz vznikaly reportaze o tom, jak se student prazské VSE stal na
tfi dny dobrovolné bezdomovcem. Potad vSak opét primarné vznikl pro radio, nikoli jako podcast.
Stejné tomu bylo i u dalSich ¢eskych radii, mezi nimi stanice skupiny Mafra jako Classic FM a
Expresradio, a nasledovala i Evropa 2,2 které po Ceském rozhlase a jednordzovém projektu Radia
Akropolis zacaly také postupné ve formé& podcastu uvetejiiovat vybery ze svych rubrik vysilanych

puvodné v radiu.

Na zac¢atku roku 2006 vznikl podcast herniho internetového magazinu hrej.cz, ktery zmiiuji proto,
ze se jedna pravdépodobné o prvni desky ptvodni podcast.?* Pofad obsahuje diskuze ¢lent redakce

nad aktualnim dénim herniho svéta.?®

20 LER, Martin. Cesko hleda Podcast Star! MaLer.cz [online]. 2005 [cit. 2020-04-21]. Dostupné z:
http://www.maler.cz/index.php?id=505

2l KACLOVA, Markéta. Nova sluzba webu - podcast. Cesky rozhlas [online]. 2005 [cit. 2020-02-26].
Dostupné z: https://radiozurnal.rozhlas.cz/nova-sluzba-webu-podcast-6295875

2 KRCMAR, Petr. Radio AKROPOLIS pouziva Podcast. Root.cz [online]. 2005 [cit. 2020-02-26]. Dostupné
z: https://www.root.cz/zpravicky/radio-akropolis-pouziva-podcast/

2 Podcasting v CR: jen &tyfi odvazni. Marketing & Media [online]. 2006 [cit. 2020-02-25]. Dostupné z:
https://mam.cz/media/2006-07/podcasting-v-cr-jen-ctyri-odvazni/

24 Svobodova, Podcasting jako fenomén novych médii a jeho sou¢asny stav v Ceské republice, s. 30

2> MACICH, Jiti. Hrej.cz nabizi podcast [online]. Lupa.cz, 2006 [cit. 2020-02-25]. Dostupné z:
https://www.lupa.cz/clanky/hrej-nabizi-podcast/
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Postupné zacala s podcasty pracovat dalsi média, a to dokonce i ta tiSténa jako Respekt nebo pozdéji
napiiklad Forbes. Velmi pomalu a postupné a vétSinou az v poslednich letech se ptidaly i nékteré
firmy, blogefi a dal§i nad3enci, ale neda se ¥ict, Ze by se podcasting v Cesku plné prosadil. Dlouho

se jednalo o minoritni zalezitost a situace se méni az v posledni dob¢.

1.2.2 Soucasny stav

Dodnes si v oblasti podcastingu v Cesku drzi diilezitou pozici Cesky rozhlas, ktery stale zpiistupiiuje
velkou ¢ast svych rozhlasovych potadii formou podcastu, zaroven ale zacal produkovat i ptivodni
tvorbu. Prvni podcast Ceského rozhlasu, ktery nebyl toéeny pro vysilani v radiu, ale za uéelem
vydani primarné¢ jako podcast, vznikl v roce 2017. Jednalo se o podcast Radia Wave s nazvem
Zhasni, ktery se tykal témat okolo sexu a intimity. V dob¢ psani této bakalarské prace je pak velmi
oblibeny prvni pivodni zpravodajsky podcast Ceského rozhlasu Vinohradska 12, ktery zacal
vychazet v dubnu 2019 a umist'uje se na vysokych ptickach v zebficcich poslechovosti na Spotify a
Apple Podcasts. Na konci roku 2019 piisel Cesky rozhlas dokonce se svou vlastni novou aplikaci,
kde Ize mimo jiné poslouchat pravé podcasty Ceského rozhlasu.?® Dalsi novinku predstavil Cesky
rozhlas v polovingé kvétna 2020, kdy vydal novy Sestidilny podcast Radia Wave s ndzvem

Zkouskovy, ktery ma formu podcastového serialu.?’

V poslednich letech byl vyznamnym protagonistou ¢eského podcastingu Dan Trzil. Kromé produkce
vlastnich podcastii Proti proudu a Na vIn€ podnikani spolupracuje i na tvorbé pro firmy jako Red
Bull nebo Ceska spofitelna. Mimo to provozuje web ceskepodcasty.cz nebo nabizi konzultace pro
firmy i jednotlivce, ktefi cht&ji navést pfi produkei vlastnich podcastil. Sam o sobé iika, ze je v Cesku

pravdépodobné zatim jediny, kdo se snaZi uZzivit jako nezavisly tviirce podcasti.?®

Béhem roku 2019 zacal tvofit podcasty také vyznamny pocet influencerd, jejichz ptvodnimi
platformami jsou vétsinou Instagram, YouTube nebo osobni blog. Caste¢ns to souvisi s otevienim
nového podcastového studia agentury Elite Bloggers na podzim 2019. Pod zastitou této agentury
vychazelo po otevieni jejiho podcastového studia ¢trnact riznych podcasti a to pievazné z fad

blogerti a infulencer.?’ K zacatku dubna 2020, kdy vznika tato bakalaiska prace, vznikd pod

26 Cesky rozhlas spustil audioportal mujRozhlas, fungovat bude jako aplikace do mobild i v prohlizegi. Cesky
rozhlas [online]. 2019 [cit. 2020-03-02]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/cesky-rozhlas-
mujrozhlas-audio-archiv-vysilani-line-internet-poslechovost 1912041751 cha

27 FOLDYNOVA, Martina. Heretka Gabriela Heclova: Podcastovy serial Zkouskovy byla uplné nova
zkusenost, vyzva. Radio Wave [online]. 2020 [cit. 2020-05-17]. Dostupné z: https://wave.rozhlas.cz/herecka-
gabriela-heclova-podcastovy-serial-zkouskovy-byla-uplne-nova-zkusenost-8203743

28 Podcasty - co to je a pro¢ jsou v posledni dobé tak popularni. Youradio talk [online]. 2019 [cit. 2020-04-
10]. Dostupné z: https://talk.youradio.cz/porady/online-plus/podcasty-co-to-je-a-proc-jsou-v-posledni-dobe-

tak-popularni
2 AUST, Ondfe;j. Elite Bloggers otviraji vlastni podcastové studio. Medidi [online]. 2019 [cit. 2020-04-06].
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agenturou Elite Bloggers podle jejich webovych stranek uz osmnact podcastii.*® Dalsi influencefi

zacaly v pribéhu roku 2019 nové tvotit podcasty nezavisle na této agentuie.

Na Obrazku 2 miizeme opét vidét graf miry vyhledavani slova podcast v ¢ase ve vyhledavaci Google,
tentokrat viak vyfiltrovany pouze na Ceskou republiku. Od zagatku roku 2018 miizeme pozorovat
rostouci zajem, ktery vyvrcholil v roce 2019, konkrétné na podzim, coz koreluje s dobou vyse
zminéného otevieni podcastového studia Elite Bloggers. I média tento rust reflektuji a nazyvaji rok

2019 obdobim boomu podcasti,*! nebo ho oznacuji pfimo rokem podcastti.*?

GoogleTrends  Prozkoumat

Gesko ~ 01.01.04 - 23.01.20 ~ Viechny kategorie Vyhleddvani na webu ~

Zajem v prabéhu casu +r O <

Poznamka Poznamka

Obrdzek 2: Vyhledavanost slova podcast v CR

Zdroj: Google Trends

Obecné k soucasnému rustu oblibenosti podcastl ptispiva mimo jiné rist streamingovych sluzeb,
jako je napiiklad Spotify, a podle Adama Javiirka, analytika Ceského rozhlasu, také predinstalované
aplikace v telefonech, rozvoj chytrych telefontl, vice zajimavého obsahu nebo relativné dostupna
mobilni data. Jmenuje vSak i faktory, které se pro vétsi rozvoj podcasti jesteé musi zlepsit, mezi nimi
lep$i moznosti analytiky, funkéni reklama nebo lepsi moznosti vyhledavani.** Zda byl rok 2019 pro
¢esky podcasting skute¢né zlomovy, se samoziejme ukaze az podle dalsiho vyvoje, nartist zajmu o

n¢j je vSak v poslednich zhruba dvou letech, a obzvlast v roce 2019, ziejmy.

Dostupné z: https://www.mediar.cz/elite-bloggers-otviraji-vlastni-podcastove-studio/

39 Podcast. Elite Bloggers [online]. 2019 [cit. 2020-04-06]. Dostupné z: http://www.elitebloggers.cz/podcast
31 STEFL, Jif. Podcasty zaZivaji boom, Cesi je vyhledavaji ¢im dal ¢astéji. Poslouchat se daji kdekoli, a
tieba i offline. iRozhlas [online]. 2019 [cit. 2020-04-03]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zivotni-
styl/spolecnost/podcasty-zpravodajstvi-specializovany-porad-vinohradska-12-mujrozhlas 1912261811 tef
32 Zajem o podcasty v Cesku roste, ted jesté zlepsit kvalitu. MediaGuru [online]. 2019 [cit. 2020-02-26].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/10/zajem-o-podcasty-v-cesku-roste-ted-jeste-zlepsit-
kvalitu/

3 Tamtéz
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2 Charakteristiky podcastingu a jejich vyhody a

nevyhody pro marketingovou komunikaci

Podcast je relativné nové a stale se etablujici médium se specifickymi rysy, které ho odlisuji od
ostatnich médii, a které¢ tudiz pro podcasty mohou znamenat urcitou vyhodu, ptfipadné¢ nevyhodu.
Prvni ¢ast této kapitoly se bude zabyvat specifiky podcastt, ktera je odliSuji od jinych typ médii, a
nasledné se zaméii na charakteristiky spojené s posluchaci a podcastt. Specifika podcasti Gzce
souvisi také s moznostmi jejich monetizace. Na toto téma se proto zaméti druha cast této kapitoly, a

to s diirazem pifedevsim na vyuziti podcastli pro marketingovou komunikaci.

2.1 Charakteristiky podcastii a jejich posluchacu

Dulezitym aspektem je uz samotna zvukova forma podcastti. Pomineme-li to, Ze existuji i ne pfilis
obvyklé videocasty, tedy podcasty, které nemaji jen zvukovou, ale i obrazovou slozku, a také to, ze
nektefi lidé se pii nataeni podcastu nahravaji na video, které pak zvefejni naptiklad na YouTube,
obecné chybi u podcastli obrazova slozka. To miiZze vést napiiklad k tomu, Ze se autor podcastu nebo
jeho host, pokud jde o rozhovor, dokaze vice oteviit a sdilet i informace, které by za jinych okolnosti,
naptiklad za pfitomnosti kamery, nesdilel.** Dalsi z vyraznych charakteristik je asovéa a obsahova
volnost tohoto formatu. Tvurce teoreticky nema omezeni v tom, jak dlouhou epizodu ma natocit, a
ma i velkou miru volnosti, co se tyce jejiho obsahu, obzvlast pokud se jedna o nezavislého tvirce,
ktery toci podcasty sdm za sebe. To spolu s vySe zminénou vyssi ochotou sdilet informace vede
k tomu, Ze podcasty umoZziiuji v tématu zajit opravdu do hloubky** a u nékterych tviircti nejsou

vyjimkou ani nékolikahodinové epizody.

Oproti radiu, k némuz byvaji podcasty Casto pfirovnavany, je jejich vyhodou skutecnost, ze nemaji
zadny konkrétni vysilaci Cas, a posluchactim jsou tedy k dispozici kdykoliv a kdekoliv online nebo
stazené v jejich zafizenich. Dan Trzil pfirovndva vztah mezi rddiem a podcasty ke vztahu mezi
televizi a platformou pro sdileni online videi YouTube. Kromé jiného je podobnost v tom, ze
podcasty, stejn¢ jako YouTube, davaji prostor k participaci nejen profesionaltim, ale i nezavislym

tvlircim.>® Vybudovat opravdu sp&sny podcast ale ¢asto vyzaduje né&jakou vyhodu do zadatku,

3 MCHUGH, Siobhan. Audio Storytelling: Unlocking the Power of Audio to Inform, Empower and
Connect. Asia Pacific Media Educator. 2015, , 141-156. s. 143. DOI: 10.1177/1326365X14555277.

35 SAMEC, Matgj. ,,Rozhodl jsem se, Ze se budu Zivit tvorbou podcastll. A vyslo to, jsem u nas jediny,* ¥ikd
Dan Trzil. Cesky rozhlas [online]. 2018 [cit. 2020-04-21]. Dostupné z: https://wave.rozhlas.cz/rozhodl-jsem-
se-ze-se-budu-zivit-tvorbou-podcastu-a-vyslo-jsem-u-nas-jediny-rika-7624508

36 BREJCAK, Peter. Dan Trzil: Podcasty jsou pro radio to samé, co YouTube pro

televizi. Tyinternety.cz [online]. 2018 [cit. 2020-03-06]. Dostupné z: https://tyinternety.cz/technologie/dan-
trzil-podcasty-jsou-pro-radio-to-same-co-youtube-pro-televizi/
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naptiklad zndmé jméno znacky, pro kterou podcast vznikd, nebo znamou osobnost tviirce, piipadné

novinai'ské pokryti ¢i pokryti na socialnich sitich.?’

Typicky jsou posluchaci podcastii spiSe mladsi lidé s vy$§im vzdélanim a z domécnosti s vys$Simi
pifjmy.*® K poslechu je motivuje pfedeviim vidina zabavy, dal$im faktorem je ale podle vyzkumu
Stevena McClunga a Christine Johnson i to, Ze jim vyhovuje moct si mezi podcasty vybirat, a svou

roli hraje i socialni aspekt, kdy posluchaci o podcastech radi mluvi se svymi prateli.>

Piestoze v Cesku v soudasnosti vznika mnoho novych podcastii a zajem o né se zvysuje, v dobé psani
této bakalarské prace se stale nejedna o masovou zaleZitost, obzvlast ve srovnani naptiklad s USA
(viz kapitolu 1.1). Podle dat z poloviny roku 2019 podcast alespon jednou tydné posloucha zhruba
13 % Cechii.*® Pouze 11 % Cechti viak vi piesné, co je to podcast, udaj o jejich poslechovosti mize
byt tedy zkresleny. Podle stejného vyzkumu 51 % téchto posluchaci udava, ze posloucha podcasty
doma u jiné ¢innosti. MUze jit o uklizeni, vafeni, n¢ktefi lidé poslouchaji podcasty pied spanim.
Mimo domov jsou podcasty ¢asto konzumovany pii chiizi, jizdé autem nebo MHD. Nevyzaduji od
posluchace takové soustfedéni jako tieba video, kde je kromé zvukové slozky navic slozka obrazova,
a tak u nich poslucha¢ vydrzi vyrazné déle nez u jinych formati. Podcasty jsou proto vhodné
k predavani delSich a potencidlné hlubsich sdéleni nenasilnou formou.*' Jak uZ bylo nastinéno
v predchozi kapitole, podcasty mohou trvat od né€kolika minut, az po nékolik hodin, ptfesto vykazuji
velkou miru doposlechovosti az do konce epizody.** Posluchac¢i podcastii tak netravi vice Casu

s zadnou jinou formou audio obsahu neZ pravé z podcasty.*

Dalsim dilezitym aspektem je schopnost podcastli vytvofit ur¢itou miru intimity mezi posluchacem
a tviircem. Podcasty jsou vétSinou poslouchdny individualng a ¢lovek je tak sam s hlasem tvtrce,
ptipadné tvlirce a jeho hosta, ktefi se, jak bylo zminéno v pfedchozi kapitole, dokazi ¢asto rozmluvit
do mikrofonu otevienéji nez tieba do kratkého videa. Berry ve svém ¢lanku popisuje, Ze poslouchani

podcastu je také individualizovangjsi a osobnéjsi nez napiiklad poslech radia, jelikoz si mizeme

37 Berry, Serial and ten years of podcasting: has the medium grown up?, s. 300

38 MCCLUNG, Steven a Kristine Johnson. Examining the Motives of Podcast Users. Journal of radio & audio
media. 2010, DOI:  10.1080/19376521003719391. ISSN  1937-6529. Dostupné také z:
http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/19376521003719391

3 Tamtéz

40 AUST, Ondiej. Vyzkum: co jsou podcasty, vi 11 % Cechii online. Medidr [online]. 2019 [cit. 2020-03-06].
Dostupné z: https://www.mediar.cz/vyzkum-co-jsou-podcasty-vi-11-cechu-online/

41 TRZIL, Dan. 10 davoda, proé tvofit podcasty. Ceské podcasty [online]. 2019 [cit. 2020-03-07]. Dostupné
z: https://ceskepodcasty.cz/10-duvodu-proc-tvorit-podcasty/

42 MediaGuru, Zajem o podcasty v Cesku roste, ted’ jesté zlepsit kvalitu.

4 WEBSTER, Tom. Share of ear study shows dramatic increase in podcasting consumption. Edison
Research [online]. 2015 [cit. 2020-03-15]. Dostupné z: https://www.edisonresearch.com/podcast-share-of-
ear/
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zvolit obsah stejn€ jako si vybirdme hudbu, kterou budeme poslouchat, a také proto, ze tvlrci
podcastii jsou posluchadem ¢asto vnimani spise jako vrstevnici nez jako instituce.** To je podpofeno
1 interaktivitou, kterou tento formdat nabizi. Existuje mnoho moZnosti interakce tvirce s jeho
publikem. Tviirce mize se svymi posluchaci komunikovat na socidlnich sitich, mtize obsah svych
podcastli pruzné prizptisobovat tomu, co jeho posluchaci zddaji nebo muze piimo v podcastu

zodpovidat jejich otazky.

2.2 Moznosti monetizace a vyuziti podcastii pro marketingovou
komunikaci

Mnoho podcasti zacind jako nevydélecna ¢innost, pokud se ale podcast stane uspéSnym a vybuduje
si dostatecné velké publikum, existuje nékolik zptsobii, jak ho monetizovat. Je mozné vyuzivat vice
z téchto moznosti najednou. Zvlastni pozornost bude vénovana zatazeni marketingovych sdéleni do
podcastu nejen proto, Ze jde pravdépodobné o nejcastéjsi zptisob piimé monetizace podcastu, ale
také proto, ze vyuziti podcasti pro marketingovou komunikaci bude pfedmétem zkoumani

v praktické Casti této prace.

2.2.1 MozZnosti monetizace

Jednou z moznosti, jak podcast monetizovat, je zafadit do podcastu reklamni sdéleni. To mize mit
ruzné podoby podle zvazeni tviirce a jeho dohody s inzerentem. Muze jit o jasn¢€ oddéleny reklamni
blok, ktery mtize byt ohranicen i néjakou znélkou, je vétSinou zafazen na zacatku, uprostied nebo na
konci epizody.* V tomto vymezeném bloku tviirce podcastu piedstavi dany produkt nebo sluzbu.
Mezi podcastem a inzerentem muze jit o jednorazovou nebo dlouhodobéjsi spolupraci ve forme
sponzoringu. V rdmci sponzoringu vénuje sponzor tvirci vybaveni nebo mu poskytuje finanéni

prostfedky a tviirce nasledn€ o svém sponzorovi jednou nebo pravidelné v podcastu mluvi.

Pti cileni reklamy v podcastech davaji z komeréniho hlediska smysl dva sméry. Bud’ lze umistit
reklamu do podcastu ciliciho na masu se snahou oslovit co nejvice posluchaci, nebo lze cilit na jiz
zce vyprofilovany segment lidi, kteii poslouchaji n&jaky specificky zamé&feny podcast.*® V druhém
ptipade se sice pravdépodobné bude jednat o pocetné pomérné malou skupinu, ale vzhledem k tomu,

ze jde o skupinu jiz vyprofilovanou a dopfedu zaujatou predavanym obsahem, mize byt takova

4 Berry. Part of the establishment: Reflecting on 10 years of podcasting as an audio medium, s. 664

4 SHIOTSU, Christopher. So You Want to Monetize Your Podcast? Here Are Your Best Options. Podcast
Insights [online]. 2019 [cit. 2020-05-17]. Dostupné z: https://www.podcastinsights.com/podcast-
monetization/

4 VACA, Jan. Dan Trzil: Vybudovat tispé$ny podcast trva mésice. V Cesku je poslouchaji desitky tisic
lidi. Lupa.cz [online]. 2018 [cit. 2020-03-08]. Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/dan-trzil-vybudovat-
uspesny-podcast-trva-mesice-v-cesku-je-poslouchaji-desitky-tisic-lidi/
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reklama velmi efektivni. Prdvé moznost velmi uzkého cileni tak miize byt velkou vyhodou reklamy
v podcastech. Se zaujetim a touhou dozveédét se néco nového spojuje efektivitu reklamy v podcastech
i vyzkum spole¢nosti Nielsen.*” Vyzkum dale uvadi, ze nejefektivngjsi reklamy jsou ty, které

namlouva sam tvirce podcastu a které tak zakladaji na jeho vztahu s publikem.

Obecné jsou posluchaci, obzvlasté tzv. heavy users, k reklamé v podcastech velmi tolerantni a maji
tendenci podporovat znacky, které v podcastech inzeruji.*® Ve vyse zminéném vyzkumu spole¢nosti
Nielsen, ktery byl proveden na americkych posluchacich, 83 % respondent oznacilo reklamu
v podcastech zafazenych do vyzkumu za autentickou a ptirozenou. Ptiblizn¢ % respondent dale
uvedly, Zze sponzor dobie zapada do obsahu podcastu a reklama jim nevadi, protoZe védi, ze sponzor
podporuje dany podcast.** Vysokou miru tolerance reklamy v podcastech dokazuje i to, Ze ji
posluchaci preskakuji jen v malé mife. Piestoze jeji preskoceni by v podcastu bylo velmi jednouché,
&ini tak podle Adama Javirka z Ceského rozhlasu pouze asi 16 % poslucha¢i.® V posledni dobé tak
roste nejen poslechovost podcastil, ale také reklamni investice do nich. Podle zpravodajského webu
Mediaguru, ktery se zamétuje na reklamu, média a marketing, se podcasty ,,sice i nadadle radi mezi
malé medialni kanaly, ale v souvislosti s rozvojem mobilnich technologii a chytrych reproduktori

lze ocekavat, Ze jejich role bude v mediamixu stale diilezitéjsi. !

Nevyhodou reklamy v podcastech jsou dosud nedostate¢né moznosti méfeni jejiho dosahu. Podle
Tomase Sobela, autora podcastu VaSe jméno je Vase znacka, je dobré sledovat statistiky, které
poskytuje Spotify a iTunes, jelikoZ jsou to jediné platformy poskytujici informace o tom, jaka cast
posluchact podcast doposloucha, respektive v jaké &asti ho 1lidé vypinaji.>* Spotify v ramei své
platformy pro tviirce podcasti Spotify for Podcasters nabizi dokonce i demografické statistiky.™

Existuji i dalsi poskytovatelé podcastového hostingu, ktetfi poskytuji informace o stahovanosti

47 PODCAST SPONSORSHIP EFFECTIVENESS: STATS & STORIES FOR COURTING ADVERTISERS
& AUDIENCES. Nielsen [online]. 2017 [cit. 2020-04-08]. Dostupné z: https://www.nielsen.com/wp-
content/uploads/sites/3/2019/04/podcast-sponsorship-effectiveness.pdf

8 Berry, Serial and ten years of podcasting: has the medium grown up?, s. 305

4 Nielsen, PODCAST SPONSORSHIP EFFECTIVENESS: STATS & STORIES FOR COURTING
ADVERTISERS & AUDIENCES

50 Zajem o podcasty v Cesku roste, ted” jesté zlepsit kvalitu. MediaGuru [online]. 2019 [cit. 2020-02-26].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/10/zajem-o-podcasty-v-cesku-roste-ted-jeste-zlepsit-
kvalitu/

1 Obliba podcastii roste, a to i u zadavateltl. MediaGuru [online]. 2019 [cit. 2020-03-15]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/01/obliba-podcastu-roste-a-to-i-u-zadavatelu/

52 SOBEL, Tomas. Statistiky podcastii: Jak urc¢it velikost publika, demografii a jaka ¢isla ma smysl
sledovat. Vase jméno je vase znacka [online]. 2019 [cit. 2020-04-03]. Dostupné z:
https://vasejmenojevaseznacka.cz/pod-carou/statistiky-podcastu-jak-odhadnout-velikost-publika

33 BEDRICH, Vaclav. Spotify spousti svou platformu pro tviirce podcasttl. Uk4Ze detailni statistiky o tom,
kdo vas posloucha. CzechCrunch [online]. 2019, 2019 [cit. 2020-04-03]. Dostupné z:
https://www.czechcrunch.cz/2019/08/spotify-spousti-svou-platformu-pro-tvurce-podcastu-ukaze-detailni-
statistiky-o-tom-kdo-vas-posloucha/
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daného podcastu, ty ale nejsou tolik relevantni, protoze stazeni neznamend, Ze stejny pocet lidi si
dany podcast nakonec skutecné poslechlo. Podcast mohl byt v ramci jeho odebirdni stazen
automaticky nebo mohl byt stazen sice manualné, ale nemusel byt nikdy spusStén. V soucasné dobé
tedy nikdy neni mozné presné urcit kolik lidi podcast slyselo a o jaké lidi se jednd. Pro alespon
hrubou predstavu o publiku a lepsi pfedstavu o poslechovosti navrhuje Tomas§ Sobel sledovat
napiiklad navstévy na webovych strdnkdch podcastu pomoci Google Analytics a statistiky a
komentafe na socidlnich sitich jako Instagram, Facebook, pfipadné YouTube, pokud je podcast

umist’ovan i tam.>*

Tviirce mize v podcastu vice ¢i méng¢ cilené rozsitovat povédomi o vlastnim projektu, produktu nebo
sluzbg, pripadné muze podcast tvotit pro posileni své osobni znacky. Podobn¢é mtze fungovat, kdyz
ma svij podcast firma (viz kapitolu 2.2.2). V takovém piipad¢ neziska tvlrce finance ptfimo za
natoceni podcastu, ale mohou se mu vratit jinde. Jedna se vétSinou o tvirce, ktefi maji jako hlavni
vydele¢nou ¢innost jiny projekt a podcast spousti bud’ jako souc¢ast svého projektu nebo nezavisle na
ném. V podcastu pak mize byt tvlircovym dal§im ¢innostem byt vénovan rizn€ velky prostor. Miize
se jednat také o znamé osobnosti, pfedevs§im influencery, jimz podcast slouzi jako dalsi komunikacni
kanal s jejich publikem, ktery jim navic dava vice prostoru k vyjadieni se nez fotka na Instagramu

nebo kratké video na YouTube. (viz kapitolu 2.1)

Pro tviirce podcastt miiZe byt dal$i moznosti, jak sviij podcast monetizovat, vyuziti crowdfundingu.>
V ramci crowdfundingu mohou posluchaci svému oblibenému tvtrci piispivat financnimi dary ve
vysi podle svého uvazeni. Finanéni prispévky ptimo od posluchact Ize ziskat také zptistupnovanim
obsahu nebo jeho ¢asti za poplatek. Tento prémiovy obsah miiZze mit podobu naptiklad dopliikového

rozhovoru s hostem nebo poskytovat zakulisnich informaci.*®

Povazuji za dulezité upozornit také na to, Ze ne vzdy existuje ze strany tvurce snaha podcast
monetizovat a podcast mize vzniknout i jako volnocasova €innost bez vidiny zisku, pfipadné

s vidinou zisku az za relativné dlouhou dobu.

2.2.2 Firemni podcasty

Predchozi kapitola byla vénovana piedev§im mozZnostem monetizace podcasti tvofenych

nezavislymi tvirci. Jejich tvorba ale mtize davat smysl i firmam, které si v ramci své komunikace

4 Sobel, Statistiky podcastii: Jak ur¢it velikost publika, demografii a jaka ¢isla ma smysl sledovat

55 Bonini, The ‘Second Age’ of Podcasting: reframing Podcasting as a New Digital Mass Medium. s. 25
56 WINN, Ross. How To Make Money Podcasting: 11 Ways To Monetize A Podcast. Podcast

Insights [online]. 2020 [cit. 2020-05-17]. Dostupné z: https://www.podcastinsights.com/make-money-

podcasting/
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vytvoii vlastni podcast. Firemni podcasty mohou byt soucasti obsahového marketingu a pomahat
budovat znacku, jelikoz davaji firm& moznost prezentovat své piednosti ¢i odbornost.” Podcasty
zaroveil mohou byt zpisobem, nebo pfimo zaminkou, jak oslovit potencialni klienty a dostat se tak

s nimi do kontaktu. Vyuziti ale mohou nalézt i v interni komunikaci.*®

5T LANGEROVA, Jana. Podcasty jsou hit. Budujte si pomoci podcastii svoji (osobni)
znacku. Podnikatel.cz [online]. 2019 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.podnikatel.cz/clanky/podcasty-jsou-hit-budujte-si-pomoci-podcastu-svoji-osobni-znacku/

58 Vaca, Dan Trzil: Vybudovat Gispé$ny podcast trvd mésice
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3 Metodologie vyzkumu

V ramci praktické ¢asti této bakalarské prace jsem se rozhodla prozkoumat, jak jsou ¢eské podcasty
v soucasné dob€ vyuzivany pro marketingovou komunikaci. Cilem bylo zjistit mnozstvi a formu
marketingové komunikace v Ceskych podcastech, co autofi podcastli nejcastéji komunikuji, a
nakonec také jaké dal$i moznosti monetizace podcastil vyuzivaji. K témto zjisténim jsem dosla
obsahovou analyzou vybranych podcasti. Mym plivodnim zdmérem bylo sesbirana data zpracovat
pomoci kvantitativni analyzy, jelikoz ale kvantitativné zpracovana data redukuji n€které informace
a pii poslechu podcasti jsem si vS§imala i nékterych z mého pohledu zajimavych a hodnotnych
informaci, které by timto zptisobem nebylo mozné zpracovat, rozhodla jsem se nakonec pro analyzu

smiSenou.

Moji vyzkumnou otazkou bylo: V jakém mnozstvi a v jakych forméch je v Ceskych podcastech
ptitomna marketingovd komunikace? Pro ziskani §irSiho kontextu bylo vedlejsi otazkou také to,
v jakém mnozstvi a jakymi zplsoby jsou v Ceskych podcastech vyuzivany ostatni moznosti

monetizace podcastu, o kterych pisi v teoretické ¢asti této bakalarské prace.

K urceni podcastt, které budu zkoumat, mi poslouzily statistiky poslechovosti podcastt v aplikacich
Spotify a Apple Podcasts dostupné na webové strance chartable.com. Statistiky poslechovosti
podcastu jinych aplikaci umoziujicich poslech podcastii nebyly nalezeny nebo nenabizely data pro
Ceskou republiku. Ke sledovani statistik podcastii jsem piistoupila metodou konstruovaného tydne.
Od konce tnora do poloviny dubna jsem si vybrala v riznych tydnech vzdy jiny den v tydnu, kdy
jsem sledovala Zebiicky nejposlouchangjsich podcastii v Ceské republice na Spotify a Apple
Podcasts, a tyto zebficky jsem si zaznamenala (viz Pfilohy). Provedla jsem tedy celkem sedm
sledovani. Mym zameérem bylo sledovat u obou aplikaci prvnich 30 pticek a z nich vybrat podle nize
definovanych pravidel podcasty k analyze, v piipad€ Spotify bylo ale dostupnych pouze 20 prvnich
pricek. U Apple Podcasts jsem se rozhodla zachovat sledovani prvnich 30 ptic¢ek, aby zlstal vzorek
zkoumanych podcastli i po vyfazeni nékterych podcasti na zakladé nize uvedenych kritérii

dostatecné velky. Nasledné byla kritéria pro zahrnuti podcastu do vyzkumu nésledujici:

e Podcast se objevil v nadpolovicni vétSiné zaznamendvanych dnt, tj. alespon Ctytikrat ze
sedmi sledovéani, bud’ do 20. mista v Zebiicku v Cesku nejposlouchanéjsich podcastti na
Spotify nebo do 30. mista v Zebficku Apple Podcasts, aby do vyzkumu byly zafazeny
podcasty, které jsou oblibené dlouhodobé&ji, a ne ty, které zaznamenaly vysokou
poslechovost jen narazove.

e Podcast je v Ceském jazyce.
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e Vyfazuji podcasty médii, které nevznikly primarné jako podcast, ale pro rozhlasové nebo
televizni vysilani, a nejednd se tedy o podcasty v pravém slova smyslu.

e Podcasty médii vyfazuji i v pfipad€, Ze jsou sice tvoieny primarné pro podcast, ale svou
formou a obsahem jsou velmi podobné tomu, co dané¢ médium bézné produkuje. Pro tuto
praci povazuji za piinosnéj$i veénovat vétsi pozornost podcastim nezavislych tvirci,

ptipadné firem.

Podle vyse popsanych pravidel jsem do obsahové analyzy zafadila nasledujici podcasty®:

e Brain We Are CZ, Brain We Are (Vojtéch Hlavacek a Jifi Krystof Jarmar)
e BROCAST, Brocast (Adam a Tomas Dukovansti)

e Cukrfree Podcast, Janina D. Cerna

e DEEP TALKS [CZE], Petr Ludwig

e Forbes Cesko

e Girls to Girls, GoOut (Tereza Hodanova a Hereira Simitqiu)

e Jaky si to udélas, Katefina Rezkova

e Ladislav Sinai Podcast, GoOut (Ladislav Sinai)

e LINKA, Elite Bloggers Podcasts (Karel Kovar a Tereza Salte)

e Nastav dUSI, Weef (Veronika Subrtové)

e Off Season, GoOut (Libor Petrasek alias Labello a Mat¢j Kratejl alias Ca$hanova Bulhar)
e PETR MARA PODCAST, Petr Mara

e Proti Proudu, Dan Trzil

e PROUD, Anna Sulcova, Jakub Gulab

e Sarkasticky kafe, Hell & Mariana (Helena Navratilova a Mariana Prachatova)
e Se ségrou, Elite Bloggers Podcasts (Nicole a Lucie Ehenbergerovy)

o The Coffee-chic podcast, Elite Bloggers Podcasts (Valentyna Prochazkova)
e The SIKLS, theSIKLS (Kamila a Ondfej Siklovi)

e U kulatého stolu, Forcapture (Martin Klesnil a Patrik Fiala)

e V oblacich, Elite Bloggers Podcasts (Tereza Salte)

e ViralCenék Podcast, Cenék Styblo (ViralBrothers)

e Vyhonit d’abla, GoOut (Terézia Ferjancekova a Zuzana Kasparova)

59 Podcasty jsou sefazeny podle abecedy a jsou zapsany ve formatu nazev podcastu, jméno autora uvedené
v aplikacich pro poslech podcastii. Jestlize jako autor podcastu v aplikaci pro jejich poslech neni uvedeno
skute¢né celé jméno autora ¢i autord, dopliiuji ho do zadvorky za uvadéného autora podcastu.
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Z vySe uvedenych podcastii byly poslechnuty vSechny epizody vydané ve zkoumaném obdobi
stanoveném od 15. 9. 2019 do 15. 3. 2020. V ptipad¢, ze podcast obsahoval za zkoumané obdobi
vice nez 25 epizod, byla poslechnuta kazda druh4 epizoda. To se nakonec tykalo pouze podcastu
Brain We Are CZ. Celkem bylo tedy analyzovano 22 podcastli a 328 jednotlivych epizod, které byly

vydany béhem zkoumaného obdobi.

Ve zkoumanych podcastech jsem sledovala nasledujici:
e Cetnost a formu komerénich spolupraci
e Cetnost a formu doporu¢ovani znadek a produkti mimo placenou spolupraci
e Informace o tom, jak tvlirce pfistupuje k reklamé v podcastech, ptipadné k jinym zpiisobtim

jejich monetizace

Pfi poslechu podcastti jsem si zaznamenavala jakékoli informace tykajici se vySe zminéného, které
se vpodcastech vyskytly. Tyto poznatky o jednotlivych podcastech shrnuji v Pfilohach. Pri
zpracovavani téchto informaci pro praktickou cast této bakalaiské prace jsem se pak piiblizné drzela
struktury kapitoly 2.2.1 o mozZnostech monetizace podcastil, ktera mi poslouzila pro urceni kategorii,
v ramci nichz jsem jednotlivé informace o poslechnutych podcastech zpracovala. Jedna se o tfi
kategorie: komer¢ni spoluprace, propagace vlastnich produktii a budovani vlastni znac¢ky a nakonec
finan¢ni piispévky od posluchact. Na zaklad¢ informaci, které jsem o daném tématu ziskala
poslechem podcastil, jsem se pak snazila dale urcit podkategorie nebo podtémata, do kterych
jednotlivé podcasty zatazuji a dale je rozebirdm. Na konci praktické ¢asti shrnuji poznatky o piistupu
tvirct k reklamé a monetizaci podcastl, ktefi na toto téma v nékterém z mnou poslechnutych

podcastti promluvili.
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4 Vysledky obsahové analyzy

4.1 Komercni spoluprace

Néjakou formu komer¢ni spoluprace s tieti stranou®, ktera byla domluvena ptimo pro podcast, jsem
zaznamenala v poloviné (tedy v 11 z 22) sledovanych podcasti a minimalné v jednom dal$im se
objevila brzy po skon¢eni sledovaného obdobi. Mnozstvi i zplisoby zafazeni reklamy do podcastu se
vyrazng lisi, pfesto jsem se pokusila urcit n¢které kategorie, do nichz by se daly komeréni spoluprace
v podcastech zaradit. Délim pro Ucely této kapitoly podcasty na dvé skupiny: podcasty navazujici
dlouhodoba partnerstvi a podcasty navazujici jednorazové ¢i kratkodobé spoluprace. Podcasty
navazujici kratkodobé spoluprace pak jest¢ délim na ty, které tak Cini pravidelné, a na ty, které tak
¢ini spiSe vyjimecné. Nektera upiesnéni zminim nize v této kapitole, kazdy z podcastt ma ale také
svou kapitolu v Prilohach této bakalarské prace, kde jednotlivé podcasty predstavuji a konkrétngji
popisuji, jakym zplsobem zatazuji reklamu ¢i podcast jinak monetizuji. V podkapitole 4.1.3 pak

shrnuji formy, jak byly do zkoumanych podcastii tyto spoluprace zatazovany.

4.1.1 Dlouhodobé partnerstvi

Navazani dlouhodobého partnerstvi jsem zaznamenala u 6 z 22 sledovanych podcastu.

e Brain We Are CZ (Herbal Store)
V uvodu epizod autofi uvadeji, ze domluvili spolupraci s internetovym obchodem Herbal
Store, kde sami kupuji prospésné byliny. Poslucha¢i mohou dostat pti nakupu slevu 10 % po

uvedeni kodu BWA.

e BROCAST (02)
Spolupraci s O2 bylo pii poslechu podcastu mozné pozorovat na nékolika urovnich. Autoti
dvakrat zaradili na zacatek podcastu oddéleny blok, ve kterém predstavuji spolupraci s O2 a
uvadi, Ze jim O2 pomohlo vybavit studio. V ostatnich dilech pak partnera podcastu zminu;ji
v riznych ¢astech dilti jako sou¢ast rozhovoru s hostem nebo partnerovi podcastu dékuji za
podporu. Kromé toho spoluprace probehla i na Grovni vybéru hosti, kdy ve dvou dilech

zminuji, ze je s hostem propojilo pravé O2.

Nasledujici Ctyfi podcasty vznikaji pod znackou GoOut. V zavislosti na presné definici firemnich

% Jedna o spolupraci, kterou domluvil autor podcastu se znatkou za icelem toho, aby znatka podpotila
(finan¢né¢ ¢i materialn€) autora podcastu a jeho ¢innost, a autor podpofi znacku ve svém podcastu. Nepocitdm
zde tedy, kdyZ je v podcastu zmifiovana ¢innost autora nebo pfedstavovana ¢innost hosta.
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podcastl jsou nékteré z nich na pomezi mezi firemnimi podcasty a autorskymi podcasty tvirct, ktefi
maji se znackou GoOut pouze navazanou komercni spolupréci. Podcast Vyhonit d’abla zacal pod
znackou GoOut vychazet az v pribéhu své existence, tento ptipad bych tedy rozhodné€ oznacila spis
za komercni spolupréaci mezi tvlrci podcastu a firmou. Ladislav Sinai Podcast od zac¢atku vychazi
pod znackou GoOut, dokonce vznikl z iniciativy spoluzakladatele této firmy, ale autor ho zaroven
umist’'uje na sviij vlastni YouTube kanal (viz kapitolu 4.4). Podcast Girls to Girls sice také vznika od
zacatku pod znackou GoOut, ale Girls to Girls se zaroveil jmenuje i projekt autorek, kterému se
vénovaly uz pfed tim, nez zacaly nahravat podcast. Podcast Off Season ma z jmenovanych podcasti
formalné k firemnimu podcastu nejbliz, protoze od zacatku vznikal pod GoOutem a ve studiu GoOut.
I tento podcast, stejné jako ostatni tfi, je vSak vyrazn¢ zalozen na osobnosti a zaméfeni tvlrct, na
nichz zavisi i obsah, o kterém si dovolim tvrdit, Ze je spolupraci s GoOutem ovlivnén minimalng.
Spoluzakladatel firmy Vojtéch Oteviel jako host v podcastu Ladislava Sinaie fekl, ze GoOut zacal
fungovat i jako platforma pro obsah, coz také spiSe naznacuje, Ze davaji prostor nékterym autorim
pod svou zastitou tvorit obsah, a ne ze GoOut jako takovy produkuje své firemni podcasty. Prestoze
u vSech téchto podcasti je v aplikacich pro jejich poslech uveden GoOut jako autor a jeho logo je
v nahledovych obrazcich téchto podcastil, rozhodla jsem se k nim po vyhodnoceni vy$e zminénych
okolnosti v praci pfistupovat jako k takovym, které maji s firmou GoOut navazanou komercni

spolupraci, ne jako k firemnim podcastim.

e Girls to Girls (GoOut)
Zminku o partnerovi podcastu jsem zaznamenala pouze ve ¢tvrtiné dilt, a to pokazdé jen
jako soucast rozhovoru, napiiklad kdyz autorky vypravéji, ze chtély délat podcast, a pak je
oslovil GoOut, nebo kdyz zminuji podcasty, které poslouchaji, a mezi nimi i jeden, ktery

vychazi také pod GoOutem.

e Ladislav Sinai Podcast (GoOut)
Autor zminuje partnera svého podcastu na konci kazdé epizody a také na zacatku poslednich
tfi epizod na sledované obdobi. Kromé toho je jednim z hosti podcastu Vojtéch Oteviel,
spoluzakladatel spolec¢nosti GoOut, na zacatku dané¢ho dilu ale upozoriiuji, Ze byli prateli
jesté pred navazanim spoluprace a nejde tedy primarné o propagaci GoOutu v tomto

podcastu.

e Off Season (GoOut)
Celkové¢ jsem zaznamenala zminéni GoOutu v jakékoli souvislosti ve tfetiné dili. Kromé
upozornovani na moznost zakoupeni vstupenek na akce autord podcastu nebo jejich hosti

jednou o GoOutu mluvi napfiklad, kdyZz vybizeji posluchace, aby na socialnich sitich
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vyzyvali GoOut, aby dal tvliircim podcastu vice pen€z, nebo v souvislosti s tim, jak byl

GoOut zasazen koronavirem.

e Vyhonit d’abla (GoOut)

Od zacatku spoluprace GoOut zmifuji na zacatku jednotlivych dilii a jednou na konci dilu.

4.1.2 Jednorazové a kratkodobé spoluprace

Navazani kratkodobé komer¢ni spoluprace urcené pro podcast jsem zaznamenala v 5 z 22 podcastu.

Podcasty zarazujici reklamu pravidelné:

e Proti Proudu

Kazdy dil tohoto podcastu obsahuje jeden nebo dva minutové az dvouminutové reklamni bloky,
které mohou byt umistény na zacatku nebo uprostied podcastu. V reklamnim bloku autor
podcastu piedstavuje partnera epizody. Firmy inzerujici ve zkoumaném obdobi v Proti Proudu
byly: Driveto (4x), Keboola (2x), Zazitky.cz (2x), CambiTour (1x), Active24 (2x), Jan Melvil
Publishing (1x) a Moneta Money Bank (1x). V piipadé Driveta, Jan Melvel publishing a

Zazitky.cz je soucasti tohoto bloku také slevovy kod pro posluchace.

Podcasty zaiazujici reklamu spiSe vyjimecné:

DEEP TALKS [CZE] (Blabu, reklamni blok s pfedstavenim partnera a slevovym kodem na

zacatku jedné epizody)

e V oblacich (FuelBox, reklamni blok s predstavenim partnera a slevovym kdédem na zacatku

jedné epizody)
e Forbes Cesko (Macquarie Insfrastructure and Real Assets, zminka na zaGatku a na konci
jedné epizody; Moneta Money Bank, reklamni blok s predstavenim partnera na zacatku a na

konci ti epizod)

e Nastav Dusi (Bonami, pod¢kovani za pomoc s vybavenim studia na konci péti po sobé

nasledujicich epizod)

Zvlastni kategorii by mohly tvofit podcasty vznikajici v podcastovém studiu agentury Elite Bloggers.

Jde o jiny typ spoluprace, nez ktery popisuji vySe, jelikoz Elite Bloggers zde neni v pozici inzerenta
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jako vyse zminéné firmy, ale je v pozici agentury, ktera tvlirce zastupuje, poskytuje jim k tvorbé
podcastu zazemi a mize jim potencidlné pomoct domluvit komeréni spolupraci. Z podcastt, které

byly vybrany k analyze se jedna o nésledujici:

e LINKA

e Se ségrou

e The Coffee-chic podcast
e V oblacich

Jak uvadim vySe, jediny ztéchto Ctyf podcastl, ve kterém se objevila jednorazova komerc¢ni
spoluprace domluvena piimo pro podcast, je V oblacich, ktery nahrava spoluzakladatelka agentury
Tereza Salte. V podcastu LINKA, ktery spolu tvoii Tereza Salte a Karel Kovar, se pak objevuje
spoluprace se stejnym partnerem (FuelBox), ale to nastava az po skonceni sledovaného obdobi.
Nicméné to mlize naznacovat postupnou snahu nebo alespoii otevienost do podcastli vznikajicich
pod agenturou Elite Bloggers reklamu zatazovat. Pro upfesnéni jesté dodavam, ze i v ostatnich dvou
podcastech (The Coffee-chic podcast, Se ségrou) jsem zaznamenala zminéni ¢i doporuceni znacek a
produktd, snimiz jejich autorky spolupracuji nebo v minulosti spolupracovaly na jinych
platforméach, bylo ale ziejmé, Ze se nejedna o placenou spolupraci, ktera byla domluvena piimo pro
podcast, a Ze je zminuji kvili vlastni dobré zkuSenosti nebo jako soucast vypraveéni néjakého svého

zazitku.

4.1.3 Formy zarazeni komer¢ni spolupriace do obsahu podcastu

Reklamni blok na zacatku, uprostied nebo na konci epizody je asi nejformalnéjsi z moznosti, jak
spolupraci do obsahu podcastu zafadit. Tento zptisob byl vyuzit v péti sledovanych podcastech,
z toho ve dvou byl béhem zkoumaného obdobi tento zplisob propagace vyuzit pro piedstaveni vice
firem. V podcastech nezavislych tvirct tento reklamni blok vzdy namlouva sam tvtrce, ktery se do
n¢j Casto snazi zazadit vlastni zkuSenost s danym produktem nebo sluzbou. Vhodnost tohoto formatu,
kdy je reklamni blok namlouvan samotnym tvircem podcastu potvrzuje vyzkum spole¢nosti Nielsen
(2017), protoze je tak vyuzito vztahu, ktery si tvlirce vybudovat se svym publikem. Mezi
sledovanymi podcasty byl tento zpiisob propagace vyrazné vice vyuzivan pro jednordzové a
kratkodobé spoluprace (4 z 5 podcastit) nez pro dlouhodoba partnerstvi (1 z 6 podcastil). V ramci
dlouhodobého partnerstvi byl tento zplisob vyuzit jen v podcastu BROCAST, a to pouze ve dvou

epizodach.
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Zminka o partnerovi podcastu jako (pravidelna®') sou¢ast ivodu nebo zavéru se objevuje v péti

podcastech.

Slevovy kéd na inzerovany produkt nebo sluzbu byl posluchac¢tim nabidnut ve ¢tyfech podcastech,
z toho ve tfech podcastech v rdmci reklamniho bloku a v jednom piipadé (Brain We Are) je tento
slevovy kod soucasti ivodu podcastu, v némz autofi pravidelné zminuji spolupréci s danym

internetovym obchodem.

Hosta, ktery souvisi s navazanou spolupraci, jsem zaznamenala ve dvou podcastech. V piipad¢
podcastu BROCAST hostim pomohlo dva hosty domluvit O2, partner jejich podcastu. V Ladislav
Sinai Podcastu je pak hostem spoluzakladatel spole¢nosti GoOut, ktery je partnerem daného
podcastu. V tomto druhém piipadé vSak hned na zaCatku podcastu vysvétluji, Ze byli prateli jeste

pied navazanim spoluprace a host tam neni primarné proto, aby vice propagovali GoOut.

Zminovani partnera v riiznych ¢astech podcastu a v riznych kontextech®?, asi nejméné formalni
zpusob propagace, jsem zaznamenala ve Ctyfech podcastech, a to vzdy vramci dlouhodobé
spoluprace. Ptestoze je tedy tento zplsob propagace partnera podcastu u dlouhodobych spolupraci
relativné Casty, v kontextu této bakalatské prace je problematicky v tom, Ze nelze vzdy jasné odlisit,
kdy autor podcastu partnera zminuje za tcelem jeho propagace a kdy jde jen o zminku, ktera

vyplynula napftiklad z t¢ématu konverzace s hostem.

4.2 Propagace vlastnich produkti a budovani vlastni znacky

V podcastech je samoziejm& mozné dat prostor i zmitiovani vlastnich produkti.®® Kromé& Brain We
Are CZ a Vyhonit d’abla, které vznikly jako koni¢ek a studentsky projekt, vznikly ostatni podcasty
bud’ jako doplné€k urcitého projektu nebo jako dalsi z aktivit, kterym se jejich autofi vénuji. V jednom
ptipadé (Forbes Cesko) se jedna o podcast média. V p¥ipadé nezavislych tvirci jsou ,,projekty™

tvtrcti zkoumanych podcastll nej¢astéji ptisobeni na socialnich sitich nebo podnikatelska ¢innost.

1V piipadé dlouhodobého partnerstvi

62 Z4lezi na tom, kdo je partnerem podcastu a jak ke spolupraci pfistupuji autofi podcastu. Rliznymi kontexty
myslim napfiklad nasledujici. O2 pomohlo vybavit studio tviircim podcastu BROCAST a oni se o této
skutecnosti v n¢kolika dilech svym hostiim zminuji. Autorky Girls to Girls partnera podcastu (GoOut)
zmifuji naptiklad, kdyz mluvi o svych oblibenych podcastech, a mezi nimi zmifluji i jeden, jehoz partnerem
je také GoOut.

nehmotného, co tviirce mize svym poslucha¢tim nabidnout za ucelem zisku nebo jiné vyhody pro daného
tvirce.
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4.2.1 Akce

Nejpiiméjsi zptsob propagace, kdy tvirce v nékterych piipadech piimo vyzyva k ndkupu, jsem
zaznamenala pouze v pfipadé akci, které tviirci poradaji. Tyto akce by se daly rozdélit na dvé
skupiny. Prvni skupinou jsou ty, které zacal tviirce potadat v ptimé souvislosti se svym podcastem.

Zminku o takovych akcich jsem zaznamenala v podcastech:

e Brain We Are CZ
e DEEP TALKS [CZE]
e Proti Proudu

o Sarkasticky kafe

vvvvvv

¢emuz odpovidaji i nazvy akci Deep Talks LIVE, Proti Proudu & Na vIné podnikani LIVE a
Sarkasticky kafe zivé. To znamena bud’ doslova nahravani za ptritomnosti publika za ucelem vydani
této nahravky ve formé podcastu, piipadn€ vystoupeni autort pred publikem stejnou formou, jakou
vystupuji v podcastu, piestoze z toho nevznika zadna nahravka urcend ke zvefejnéni. V piipadé
Brain We Are CZ se pak jednd o tzv. Chilli meditace a workshopy vychézejici se zaméfeni podcastu.
Kromé vyse zminénych potradala v souvislosti se svym podcastem workshopy také autorka The
Coffe-chic podcast. To se vSak dé¢lo jeSte pred mnou zkoumanym obdobim, ve zkoumaném obdobi

jsem o téchto akcich v podcastu zddnou zminku nezaznamenala.

Druhou skupinou jsou akce, které¢ autor potada v kontextu jiné ze svych Cinnosti a podcast jen
vyuziva k tomu, aby tam své posluchace pozval. Do této skupiny spada opét podcast DEEP TALKS
[CZE]. Kromé zivych nahravani podcastu s nazvem Deep Talks LIVE vychézi formou podcastu i
nahravky z konferenci oficialné¢ potfddanych autorovou firmou GrowJOB. Na jednu z téchto
konferenci poskytuje ve zkoumaném obdobi svym posluchacim kéd na slevu ze vstupného. Pouze
do druhé skupiny pak patii podcast Off Season. Hlavnim tématem podcastu je fotbal, jeho autofi jsou
vSak zaroven rapefi, takze zvou ve svém podcastu posluchace na své koncerty nebo kiesty svych
hudebnich nahravek. Kromé toho na konci sledovaného obdobi planuji spole¢né turné, na které také

upozornuji.

4.2.2 Ostatni projekty a produkty

Zminka o dal$ich projektech nebo produktech tviircii se objevila v 9 z 22 podcastil. V této kategorii
jsem v zadném podcastu nezaznamenala zcela pfimou vyzvu k posluchactim si dany produkt koupit.

Nejcastéji se jednalo o knihy napsané tviirci daného podcastu, a to konkrétn€ v péti podcastech:
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e Cukrfree Podcast

e DEEP TALKS [CZE]
e LINKA

e Seségrou

e V oblacich

Zajimavy zpusob upozornéni na knihu jsem zaznamenala v podcastu LINKA, kde je jeden cely dil
vénovany praveé kniham, a to v dobé€, kdy vychdzi nové kniha Karla Kovare, jednoho z autorti
podcastu, a jeden cely dil je vénovany uskalim, se kterymi se tvtirci podcastu potykali pfi nahravani
svych audioknih, a to v dobé, kdy svou audioknihu dokoncila Tereza Salte, druha z autorek podcastu.
Své produkty v téchto piipadech zminuji spiSe v kontextu sdileni zkusenosti s vytvaienim daného

produktu.

Vlastni knihy jsou néco, s ¢im se autofi pomérné silné identifikuji, coz vyvozuji z toho, Ze je Casto
zminuji rovnou pii predstavovani se. Tereza Salte se v uvodu kazdého dilu svého podcastu
predstavuje mimo jiné jako autorka knihy Slehatkova oblaka a dvakrat jsem v jejim podcastu
narazila na zminku o jeji audioknize. V prvnim dile podcastu LINKA se autofi navzajem
posluchadtim predstavuji na prvnim mist¢ jako autofi svych knih. Knihu vyuziva ke svému
predstaveni se také Petr Ludwig, autor podcastu DEEP TALKS [CZE], a to v zaznamu z jedné
z konferenci, ktery byl uvefejnény i ve forme podcastu, a jeho kniha je zminéna i pfi predstaveni
v dile s Jakubem Caslavou, ktery byl nato¢en pro vydani obéma diskutujicimi. Pro uplnost doplnim,
ze v v Cukrfree Podcastu pada zminka o knize jednou, kdyZ autorka s hostem narazi na spole¢né
téma spravy vlastniho e-shopu, a fika, Ze pravé prodejem knihy jeji e-shop zacal. V podcastu Se
ségrou jsou jejich kniha a diat zminény v ramci dilu, kde autorky vypravi mimo jiné o tuskalich

procesu vydavani knihy, kterym si pied nékolika lety prosly.

Nekteri tvirci maji také svlij merchandise. Zminku o této skutecnosti jsem zaznamenala ve

zkoumaném obdobi vzdy pouze v jednom dile ve ¢tyfech podcastech:

e DEEP TALKS

e Ladislav Sinai Podcast

e PETR MARA PODCAST
e Sarkasticky kafe

Tento merchandise m¢l ve vSech ptipadech podobu oble¢eni. Pouze v jednom z uvedenych ptipadu
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(Sarkasticky kafe) se jednd o produkt, ktery vychazi z toho, ze tvlirce nahrava podcast. V ostatnich

ptipadech souvisi primarné s jinym projektem hosta, nebo s jeho osobou obecné.

Ve dvou podcastech se vyse zminéné produkty autorti objevily formou, kterou bych ptirovnala
k product placementu. V podcastu LINKA uvadi Tereza Salte na zacatku jednoho dilu, ze drzi v ruce
novou knihu Karla Kovare, druhého z autort podcastu, a v podcastu DEEP TALKS dostava host od

autora podcastu tricko z jeho merchandise.

Ve tiech podcastech jsem narazila na dily, které se cilené vénuji pokryti toho, ¢im se autor podcastu

zabyva mimo podcast.

e Se ségrou
e The SIKLS
e U kulatého stolu

Ugely téchto dili byly v kazdém z téchto piipadi trochu jiné. V piipadé podcastu Se ségrou se
jednalo o dil, kde vysvétluji, jak si vyde€lavaji influenceti, Jako jednu z moznosti zminuji praveé
vlastni produkty. Tuto moznost rozd€luji na poradani workshopi, produkt, ktery prodava nékdo jiny,
a vlastni znacku. Rikaji, Ze ony maji kombinaci — diive délaly workshopy, dnes maji diaf, ktery se
prodava i v knihkupectvich i na jejich e-shopu, a dalsi produkty, které prodavaji pres vlastni e-shop.
V ptipadé The SIKLS se jednalo o prvni dil podcastu, ve kterém se jeho tvilirci svym poslucha¢tim
predstavovali a spolu stim pfedstavovali Cinnosti, kterymi se zabyvaji, mezi nimi cestovni
poradenstvi, e-shop nebo foceni a nataceni pro firmy i jednotlivce. Pro posledni zminovany podcast
U kulatého stolu je takovy obsah neobvykly, jelikoZ jde o podcast zaloZzeny na rozhovorech s hosty.
Autoti vSak uvadi, ze se dil vénovany sobé samotnym rozhodli natocit proto, ze se ten den jejich
planovany host nedostavil. Proto dany dil vyuZzivaji k bliz§imu piedstaveni se posluchactim, kteti
neznaji jejich ¢innost mimo podcast a k promluveni o zakulisnich informacich o jejich nataceni mimo

t.% Mensi ¢ast nékterého z dilti podcastu je pak ve sledovaném obdobi vénovana produktu

podcas
hosta at’ uz planované nebo neplanované také v Cukrfree Podcastu, kde si autorka s hostem navzajem
sdéluji zkuSenosti se spravou e-shopu, a PETR MARA PODCASTu, kde autor nékolik minut mluvi

o své vyprodané kolekeci merchandise Memento Mori a planech na novy produkt.

Své ostatni produkty mohou pomoci vlastniho podcastu propagovat i firmy a média. Forbes Podcast

je jedinym podcastem média zafazenym do analyzy v ramci praktické ¢asti této bakalaiské prace,

64 Jedna se o autory nékolika potadii, napiiklad pofadi Cernota a Nezapomenutelni dostupnych diive na
Stream.cz, dnes na Televizi Seznam.
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protoze nejde jen o reprodukovany obsah piivodné uréeny pro jiné médium nez podcast a zaroven se
tyto podcasty formou i obsahem dostatec¢né 1isi od toho, co publikuje magazin Forbes. Od ostatnich
podcastl zatazenych do vyzkumu (tj. od autorskych podcastl tvlirct) se lisi tim, ze neni zavisly na
konkrétnim tviirci, resp. moderatorovi podcastu, moderatofi se v podcastu Forbes Cesko dokonce
sttidaji. Ostatni zkoumané podcasty vyrazné stoji na osobnosti jejich tvlrce i v pfipad¢, Ze jde o
podcast zaloZzeny na rozhovorech s hosty. Forbes vyuziva podcasty jako dalsi platformu, kde
produkovat obsah, zaroveinl ho vyuziva i komeréné pro ob¢asné zatazeni reklamy (viz kapitolu 4.1.2)
a nakonec se zde objevuji i prvky brandingu. Soucasti nahledového obrazku podcastu je vyrazné logo
Forbes, nédzev tohoto média je i soucasti ndzvu podcastu i dvou ze ti sérii®, ve kterych tento podcast
vychazi. Ve vétsing dilt zmiinuje moderator na zacatku dilu nazev série, ktery obsahuje nazev daného

média a vyjimecné ho opakuje i na konci. Ve ¢tyfech dilech také moderator vita hosta ve Forbesu.

4.2.3 Socialni sité a dalsi platformy

Vsichni ztvircti zkoumanych podcastd jsou né&jakym zplsobem aktivni na socidlnich sitich,
ptipadné osobnim blogu, a néktefi na tyto platformy s riznou Cetnosti odkazuji ve svych podcastech.
Pti poslechu podcastii jsem identifikovala tfi rizné diivody odkazovani na své socialni sité a jejich
vyuzivani v souvislosti s tvorbou podcastu. V prvnim piipadé tviirce podcastu pfimo vybizi
posluchace ke sledovani jeho socidlnich siti. Druhou moznosti je vyzva k posluchactim, aby pomoci
socidlnich siti dany podcast Sifili dal mezi své ptatele. V tom piipad€ tvirce nutné nezmifuje své
socidlni sité. Pravidelné tak ¢ini naptiklad tvlirci podcastu Brain We Are, ktefi posluchace vyzyvaji
k sifeni podcastu mezi své znamé, aby se dostal mezi co nejvice lidi. Hojné je vyuzivana také
moznost vyzyvat posluchace k interakci na socialnich sitich za ti¢elem poskytnuti zp€tné vazby na
podcast nebo poskytnuti moznosti polozit tviirci otdzku. V jednom podcastu mtize byt samoziejme
vyuzivano vice z téchto moznosti. Pfedevs§im tfeti zminéna moznost mize nasledné vést k urcité
interaktivité¢ podcasti. Napiiklad podcasty LINKA, The Coffee-chic podcast nebo V oblacich
obsahuji dily, které jsou celé vénované pravé dotaztim posluchacét, nebo podcast Off Season, jehoz
tvilirci ve tietin€ dila ctou reakce, které jim posluchaci napsali na Twitter. Socialni sité jsou tedy pro

tvilirce podcastt dilezitou platformou, kde mohou byt se svym publikem ve spojeni.

Pokud tviirei odkazuji na konkrétni socialni sit’ a nejedna se jen o obecnou vyzvu k reakci na podcast,
aniz by bylo konkrétné¢ uvedeno, kam by tato zpétna vazba méla byt napsana, nejéastéji odkazuji na
Instagram. Za ucelem vyzvy ke sledovani nebo ziskani reakce na podcast jsem odkazovani na

Instagram zaznamenala u 13 podcasti, a to z celkem 14 podcastt, které na socialni sité odkazovaly.

65 Podcast Forbes Cesko vychazi ve tiech sériich: Forbes Byznys, Forbes 30 pod 30 a Jak se stat.
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Neobvyklym zptisobem vyuziva socialni sité napiiklad Cengk Styblo, autor podcastu ViralCengk.
Od ¢tvrtého dilu vyhlasuje soutéz, v rdmcei niz rozda svym sledovatelim postupné bitcoin v hodnoté
10 000 K&. Podminkou je sledovani ViralCenék Podcastu na kterékoliv z platforem véetné Youtube,
kde je podcast také zvefejiiovan, a sdileni této skutecnosti ve funkci Instastories na socialni siti

Instagram.

Co se tyCe osobniho blogu, vyrazné odkazy na néj byly v podcastech The Coftee-chic podcast, kde
se autorka do konce ledna 2020 ptedstavuje na zacatku kazdé epizody mimo jiné jako autorka blogu
Aprés-chic, V oblacich, kde se autorka Tereza Salte na zacatku kazdé epizody predstavuje mimo jiné
jako autorka blogu Tereza in Oslo, a v podcastu Se ségrou, kde autorky na konci zhruba dvou tietin

dilti upozoriu;ji na ¢lanek, ktery vychazi jako dopln€k k podcastu na jejich blogu.

Zvlast bych zde zminila také platformu pro sdileni videi YouTube, ktera je specificka tim, ze n¢ktefi
autofi umist'uji své podcasty i tam. Konkrétné se mi podafilo na této platformé najit 10 z22
sledovanych podcastii. Ve dvou ptipadech (Brain We Are a Proti Proudu) jde vSak i na YouTube
pouze o zvukovou stopu, k niz byva misto videa pfidan pouze obrazek. Pravidelné upozoriiovani na
to, Ze podcast je dostupny i na YouTube jsem zaznamenala pouze ve dvou podcastech. Ladislav Sinai
ve svém podcastu vzdy na konci epizody vyzyva k interakcim u videa a az nasledné zminuje, ze
podcast mizeme poslouchat i v audioverzi na Spotify a dalSich streamovacich platformach. Autoti
podcastu U kulatého stolu své podcasty kon¢i podékovanim za sledovani na YouTube nebo poslech

na jinych platformach nebo vyzyvaji k odebirani dané¢ho kanalu.

Berry (2015) tvrdi, ze pro vybudovani uspésného podcastu je Casto potieba ne€jakd vyhoda, mezi
kterymi jmenuje mimo jiné zndmou osobnost tviirce nebo pokryti na socialnich siti. Podcasty pro
analyzu v praktické casti této bakalarské prace jsem vybirala spolu s nékolika dal$imi kritérii na
zaklad¢ poslechovosti. Nejspi$ neni nahodou, Ze mezi tyto nejposlouchanéjsi podcasty se dostaly ty,
jejichz tvlirci maji v mnoha pripadech velky dosah na socialnich sitich, Nelze vzdy zcela piesné urcit
do jaké miry kterému podcastu pomohl dosah jeho autora na socialnich sitich a kdy to bylo spiSe
naopak, pomérné jasné to ale je v pfipad¢ podcastl, které tvoii influenceti. Jako priklad mizeme
uvést podcasty vznikajici pod agenturou Elite Bloggers, které nahravaji influenceti. Do mého vzorku
se dostaly hned Ctyfi podcasty vznikajici pod zaStitou jmenované agentury. Jejich autory na
socialnich sitich sleduji desitky az stovky tisic lidi, coZ jim na za¢atku nahravani podcastu umoznilo
a dale umoznuje dat o svém podcastu védét velkému poctu lidi. Jednim z téchto podcastt je LINKA,
ktery se v dobé mého sledovani dokonce pravideln¢ umistoval na prvnich ptickach sledovanych
zebtickl Apple Podcasts a Spotify. Konkrétné se v 6 ze 7 sledovanych tydnii umistil na prvnim nebo

druhém misté alespoii v jednom z zebticka.
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4.3 Finan¢ni prispévky od posluchaci
U tii ze zkoumanych podcastli jsem zaznamenala mozZnost financné je podpofit pies nckterou

z crowdfundingovych platforem.

Podcast Brain We Are CZ obsahuje v uvodu epizod upozornéni na to, ze posluchac¢i mohou jeho
tvircim pfispét na webu Startovac, ktery umoziiuje pravé financovani projekti ze strany
jednotlivych drobnych darct. Uvadéji, Ze tato podpora jim umoziuje jejich projekt délat kvalitnéji,
nakoupit si potfebnou techniku nebo si pozvat hosta do profesionalniho studia. Tato moznost je
neékdy pripomenuta i na konci dilu. Az na nékolik vyjimek ze zac¢atku zkoumaného obdobi na tuto

moznost upozornuji v kazdém dile. Ke konci dubna 2020 maji na webu Startovac 55 pfispévatelil.

Druhym podcastem, ktery vyuziva crowdfundingovou platformu, je U kulatého stolu. Na zacatku
ledna 2020 ve svém podcastu jeho autofi oznamili, Ze zaregistrovali svllj podcast na platforme
Patreon. Ke konci dubna 2020 maji na platformée Patreon 60 ptispévatelii. Za ptispévky od 5 dolara
mesi¢né dostanou prispévatelé pristup k bonusovému obsahu s hostem, ktery jesté vznikne po

nahrani hlavniho podcastu.

Po navstiveni webovych stranek podcastu Proti Proudu jsem zjistila, Ze i na tento podcast je mozné
financné ptispét pres platformu Patreon. Ve sledovaném obdobi jsem vSak zadnou zminku o této
moznosti piimo v podcastu nezaznamenala. Podle webovych stranek Patreonu ke konci dubna 2020

podcast takto podporovalo 11 lidi.

Pocet prispévatelti se ke konci dubna 2020 u vSech tfi vySe zminénych podcastd tedy pohybuje
v desitkach jednotlivel a prispévky jednotlivych darct vétSinou v nizsich stovkach korun za meésic.
Nejedna se proto o nijak zasadné vydéleény zpisob monetizace podcastu, ale spiSe o zptisob, jak
mohou posluchaci svému oblibenému tviirci pfispét na obsah, ktery nasledné¢ zdarma konzumuji.
Rekla bych tedy, Ze tento zptisob monetizace podcastu stavi na vztahu s publikem, pfedevsim s jeho
nejvernéjsi ¢asti, kterd ma dany podcast a jeho tvlirce natolik v oblibé€, Ze ho chce podpofit i financné.
Pro cast prispévatelli mohou byt samoziejmé motivaci i bonusovy obsah nebo jiné vyhody, které za

tento piispévek v nékterych ptipadech mohou dostat.

4.4 Pristup k reklamé v podcastech a k jejich monetizaci

Pti poslouchani podcastii jsem se mimo jiné zaméfovala na zachyceni informaci, které tvirci
podcasti sami feknou o svém pfistupu k zafazovani reklamy do podcastl ¢i k jejich monetizaci.

Zaznamenala jsem nékolik takovych piipadu z fad tvlircd a jednou dokonce z pohledu firmy, ktera
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s nimi navazuje partnerstvi. Lidé, ktefi k tomuto tématu promluvili tak vétSinou ucinili jako hosté

v jiném neZz svém vlastnim podcastu, kde jim k vyjadfeni se k tomuto tématu byl dan prostor.

Dan Trzil

Monetizace podcastl a zatfazovani reklamy do podcastli bylo jednim z témat 24. dilu podcastu
BROCAST ze zaii 2019, jehoz hostem byl Dan Trzil, ktery zde o tomto tématu promluvil.
Moderatofi téma otevieli otdzkou, zda se da v Cesku tvorbou podcastt uzivit. Dan Trzil fika, Ze to
je mozné, ale Ze si zaroven mysli, Ze je dosud jediny, kdo se o to snazi. Krom¢ tvorby dvou vlastnich
podcastt, do nichz zatazuje reklamni bloky (viz kapitolu 4.1.2), to v jeho ptipad¢ obnasi také tvorbu
pro firmy a poskytovani konzultaci a workshopti. O reklamé v podcastech Dan Trzil dale tika, ze je
z jeho zkusenosti lepsi do podcastl reklamu nedavat, dokud je to mozné, protoze se bez ni 1épe Sifi,
a nez vydélavat na malém obecenstvu, je vhodné reklamu zafadit az s vét§im publikem. O své
zkuSenosti se zatazovanim reklamy do svych podcastti fika, ze dobie funguje diky zaujatému publiku
a diky tomu, Ze reklama idealné navazuje na probirané téma, coz odpovida vysledkim vyzkumu
spoléenosti Nielsen (2017). Od posluchact dostava na reklamu pozitivni ohlasy s tim, Ze se néco
zajimavého dozvi. K podobnému zavéru dochazi i Berry (2015), ktery tvrdi, Ze posluchaci jsou
k reklamé& v podcastech tolerantni a maji tendenci inzerujici znacky podporovat. Dan Trzil ale
zarovenn dodava, Ze shanéni sponzord je narocné, proto by casem rad prostfednictvim podcastl
prodaval radé€ji néjaky vlastni produkt. Pro uptesnéni dopliuji, ze Dan Trzil do vSech dilti svého
podcastu Proti Proudu, ktery byl jednim ze zkoumanych podcastli, zatazuje vzdy jeden nebo dva

reklamni bloky pfedstavujici partnera daného dilu.

GoOut

Jak uvadim v Kapitole 4.1.1, spolecnost GoOut je partnerem hned Ctyt podcasti, které byly v této
bakalatské praci analyzovéany. Jedna se o spolecnost, kterd poskytuje prehled kulturnich akci a prodej
vstupenek na né. Spoluzakladatel GoOutu Vojtéch Oteviel byl hostem podcastu Ladislava Sinaie,
kde bylo asi dvacet minut vénovano pravé tomu, jak jeho spole¢nost pristupuje k navazovani
spolupraci s tvurci podcasti. Vojtéch Oteviel fika, Ze prvotni impuls k zabyvani se podcasty bylo
komunikovat kulturu a piedstavit lidi, ktefi souvisi s kulturni scénou a vytvari ji. Dodava také, ze
podcasty mu pfisly jako zabavnéjsi a zajimavéjsi zpusob brand marketingu nez jiné. Dostavaji se i
k tomu, jak vznikla spoluprace konkrétn¢ mezi nimi dvéma. Moderator uvadi, Ze jeho podcast byl
Vojtéchiiv napad, on si ale pak uvédomil, Ze by ho mohl nahravat na svij jiz existujici YouTube
kanal. Nakonec ztoho vznikla spoluprace, kdy podcast vychazi zaroven na YouTube kanalu
Ladislava Sinaie, ale i v podcastovych aplikacich, kde je jako oficialni autor uveden GoOut. Autor
podcastu také uvadi, ze spoluprace s GoOutem mu dava smysl, protoze GoOut prodava mimo jiné

listky na rapové koncerty a jeho nejcastéjsimi hosty jsou prave rapeti. I Vojtéch Otevrel z pohledu
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GoOQutu tika, Ze mu spoluprace musi davat smysl a podle jeho slov musi citit, ze se dany podcast k
firmé néjakym zplsobem hodi. Zaroven vysvétluje riiznorodost podcastt, které vznikaji pod znackou

GoOut tim, ze kazdému sedi néco jiného, a jeho cilem i to, aby si mezi potfady kazdy néco nasel.

Brain We Are CZ

Autofi podcastu Brain We Are mluvi o svém pfistupu k monetizaci podcastti v dile s ¢islem 41, ktery
vznikl priméarn€ pro podcast MatuSe Kuchalika, ktery s nimi rozmlouva o tématu pencz a jak nas
ovliviji. Uvadgji, Ze jejich podcast vznikl v navaznosti na jejich predeslé debaty, které spolu vedli
a které se rozhodli formou podcastu sdilet s dal$imi lidmi. Na zacatku tedy pry mySlenka monetizace
viibec nebyla. Tato tvorba je ale velmi bavila, davala jim smysl a naucili se pfi ni mnoho novych
véci. Aby bylo udrZitelné v ni nadale pokracovat, rozhodli se proto svou tvorbu monetizovat. Dodala
bych, ze jako zplsoby monetizace, které jsem pii poslechu podcastu zaznamenala, byly
crowdfunding ptes platformu Startovaé, poradani akci a spoluprace s internetovym obchodem Herbal
Store. Spolupraci s Herbal Store zminuji na zac¢atku kazdé epizody od zac¢atku navazani spoluprace

s tim, Ze si tam sami kupuji byliny a spolupraci sami iniciovali.

Z vySe uvedeného vyplyva, Ze obecné panuje snaha, aby spoluprdce mezi znackou a tviircem
podcastu byla smysluplnd pro ob¢ strany. Tvirci si uvédomuji, ze je dobré spolupracovat se
znackami zapadajicimi do obsahu, se kterym pfichazi, a v nejidealnéjSim pfipade s nimi mit i vlastni
zkuSenost. Ve vyse uvedeném piikladu s Brain We Are CZ dokonce spoluprace vzesla z iniciativy
tvlircl, na daném e-shopu totiz uz predtim sami nakupovali a doporucovali ho. V podobnych
ptipadech se témeft stira rozdil mezi komeréni spolupraci a osobnim doporuc¢enim. To samé plati pro
znacky. Pokud se rozhodnou podporovat né€jaky podcast, je pro né dobré si uvédomit, ze vyhodou
podcastll je zaujaté, a pfedevsim urcitym smérem vymezené publikum, kterému se vyplati predstavit

néco, co ho skute¢né oslovi.
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5 Diskuze

V ramci vyzkumu provedeného v praktické Casti této bakalaiské prace a poznatkt ziskanych pfi
zpracovavani teoretické Casti jsem identifikovala tii skupiny podcastd. Prvni z nich jsou podcasty
médii. Ty je mozné dale rozd¢lit na podcasty, které jsou pouze reprodukovanym obsahem pivodné
uréenym pro radio nebo televizni vysilani, a na ty, které vznikly primarné jako podcast. Na zakladé
kritérii pro zatazovani podcasti do vyzkumu (viz kapitolu 3) se do mého vzorku podcasti dostal
pouze jediny z podcastti médii, podcast Forbes Cesko. Dalsimi dvéma skupinami, na které jsem se
ve vyzkumu chtéla primarné zaméfit, byly podcasty firem a autorské podcasty jednotlivcl. Na
pomezi mezi témito dvéma skupinami by mohly byt nékteré podcasty vznikajici pod znackou GoOut,
jak ale vysvétluji v kapitole 4.1.1, rozhodla jsem se k nim po zvaZzeni n€kolika faktori pristoupit pro
ucely této prace jako k autorskym podcastim tvircd, kteti maji se znackou GoOut navazanou
komeréni spolupraci. Do mého vzorku se tedy nedostal zadny podcast, ktery bych oznacila jako
firemni, To naznacuje, Ze firemni podcasty nejsou tolik poslouchané, a pravdépodobné jich je také
méné nez v ostatnich dvou skupinach. Vzorek podcastl tedy tvorily z naprosté vétSiny podcasty
jednotlivci. Jednalo se o influencery, podnikatele i autory, ktefi svlij podcast zacaly tvofit jako
studentsky projekt, nebo konicek. Velka ¢ast zkoumanych podcasti vznikla v pomérné nedavné
dobé. Konkrétné 16 z 22 zkoumanych podcastt vzniklo teprve v roce 2019 nebo na zac¢atku roku

2020. Z toho 9 jich vzniklo az v pribéhu zkoumaného obdobi, tj. po poloviné zati 2019.

Analyza ukazala, ze nejcast&j$i zpusob piimé monetizace podcastll je navazovani komercnich
spolupraci, které se vyskytlo v polovin¢ ze zkoumanych podcasti. Muze se jednat o dlouhodobé
partnerstvi tvirce podcastu s urcitou znackou, nebo je mozné navazovat jen kratkodobé spoluprace
pro konkrétni dily. Tvirci podcastd si uvédomuji, ze je vyhodné, kdyz propagovany produkt nebo
znacka zapada do obsahu a zameéfeni podcastu. V takovém piipadé dokaze posluchace skutecné
zaujmout a dava smysl pro vSechny strany. Zaujaté a vymezené publikum, které kolem sebe podcasty
dokazi vytvofit a oslovit, povazuji za jednu z hlavnich vyhod podcastii i autofi citovani v teoretické
¢asti této prace. Za piimy zplsob monetizace podcastii povazuji také poradani akci v souvislosti
s podcastem (naptiklad zivé nahrdvani za pritomnosti publika), které jsem ve zkoumaném obdobi
zaznamenala ve Ctyfech pfipadech, nebo vyuziti crowdfundingu, které jsem zaznamenala ve tfech
ptipadech. Za neptimy zptisob monetizace by se dalo oznacit odkazovani na dal$i produkty tvirct,
konkrétné naptiklad na knihy nebo merchandise v podobé obleceni, ptipadné také odkazovani na

socialni sité.

Podoby marketingové komunikace v podcastech, na které se také ptam ve své vyzkumné otazce,

bych rozd¢lila na formalni a neformalni. Mezi ty formalni fadim reklamni blok, ktery se objevil v ve
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Ctyfech podcastech v souvislosti s jednorazovou ¢i kratkodobou spolupraci, a jednou v rdmci
dlouhodobého partnerstvi tviirce se znackou. Reklamni blok je vzdy namlouva samotny tvirce, coz
jako spravnou formu potvrzuje i vyzkum spolec¢nosti Nielsen (2017), protoZze je tak vyuzito vztahu,
ktery si tviirce se svym publikem vybudoval. Partnerovi podcastu ale nemusi byt vyhrazen piimo
reklamni blok, v péti podcastech jsem zaznamenala zminku o ném jako soucést ivodu nebo konce
epizody, kde tviirce uvadél, kdo je partnerem podcastu nebo partnerovi podcastu dékoval. Kromé
toho byly vyuzivany napfiklad slevové kody pro posluchace, a to nejen v souvislosti s komeréni
spolupraci, ale jednou i v ramci propagace vlastniho produktu hosta. Celkem se slevovy kod na nakup

produktu nebo sluzby objevil v péti podcastech.

V kontextu této prace je slozit€jsi, kdyz tvlirce spolupraci nekomunikuje tak explicitné ¢i formalné
jako ve vyse popsanych piipadech, ale propagace funguje pouze na bazi toho, Ze partnera podcastu
zminuje naptiklad jako pfirozenou soucast rozhovoru s hostem. To se délo vyhradné u dlouhodobych
spolupraci a nelze vzdy presné urcit, kdy se jednalo o cilené zminéni dané firmy za ucelem
propagace, a kdy se jednalo o jeji organické zminéni, které vyplynulo jako pfirozena soucast

rozhovoru.

Podobné neformdlni zminky se v podcastech objevovaly také o vlastnich produktech a ¢innostech
hostl. Zajimavé ke zmifiovani svych produktd piistoupili naptiklad tviirci podcastu LINKA, ktefi
cely jeden dil vénuji zkuSenostem se psanim svych knih a jiny dil uskalim pfi nahravani svych
audioknih, nebo tviirci podcasti Se ségrou, U kulatého stolu a The SIKLS, ktefi jeden z dilii vénuji

predstaveni svych Cinnosti nebo ohlédnuti se za nimi.

V podcastech, stejn¢ jako v bézné konverzaci, se objevovalo i zmiovani a doporu¢ovani znacek a
produktd, aniz by se jednalo o znacky nebo produkty tvliirce nebo komer¢ni spolupraci. V této
souvislosti naptiklad nastala zajimava situace v podcastu BROCAST. V jednom z dilti autofi hostovi
vypravi, ze v jiné epizodé zminili, Ze jim ve studiu chybi PlayStation. Nasledn¢ se s nimi spojila
agentura zastupujici znacku Sony, ktera tento produkt nabizi, a jeden jim zaslala. Podobna situace se
stala dokonce i1 jednomu z hostd, ktery v jejich podcastu zminil, Ze ma rad chléb znacky Penam,
Nekolik dni po zvefejnéni dané epizody mu pfisel od znacky Penam balik s peivem a panvi.
Moderatofi to vypravi dvéma svym dal$im hosttim. V téchto pfipadech tedy po zminéni produktu
vzniklo néco, co by se dalo oznacit za jakousi zpétné vzniklou spolupraci. Jako druhy ptiklad
dobrovolného zminovani cizich produktd uvedu opét podcast LINKA, jehoZ autofi na konec dilt
zafazuji segment LINKA tip tydne, kde poslucha¢tim doporucuji knihy, serialy, podcasty, zajimavé
profily na socialnich sitich, mobilni aplikace, hudebni kapely nebo kavarny, ale i ¢innosti jako dat si

kakao, jit spat div nebo letét se podivat do Skandinavie.
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V rozhovorovych formatech je kromé& vyse zminéného vyrazny prostor pro rozsifeni povédomi o
produktech, ¢innostech, myslenkéch nebo osobé hosta. Az na dvé vyjimky se host objevil alespon
v jednom dile ve vSech sledovanych podcastech, zhruba polovinu podcasti bych pak oznacila za
takové, které na zvani hostl pfimo stoji. Minimaln€ z pohledu jednotlivych dili je rozhovorovych
formatech davan Casto vyrazné vetsi prostor hostovi a jeho Cinnosti nez tvirci podcastu. Nékteri
hosté ptichazi spise s néjakou svou myslenkou nebo tématem, jini jsou v8ak pozvani prave proto, ze
napiiklad zalozili uspésné podnikani nebo maji zajimavy produkt, kterému je pak vénovana velka

¢ast podcastu.

Vzhledem ke kratkému fungovani nékterych podcasti a k relativné cCastému vznikdni novych
podcastii v poslednich mésicich je mozné, ze vysledky vyzkumu by byly jiné, kdyby byla stejna
oblast zkoumana tfeba za dalsi rok. Kromé toho, ze by byl vzorek pravdépodobné alesponi z Casti
tvofen jinymi podcasty, je naptiklad mozné, Ze vice podcastil by s piibyvajici poslechovosti zacalo
zafazovat reklamu. Otazkou zistava, jestli bude v budoucnu béZné se v Cesku nahravanim podcastu
zivit. Analyza ukazala, Ze je pro tvirce obvyklé vyuzivat alespon néktery ze zplsobli monetizace,
rozhodné ale neni béznou praxi, Ze by se zivili pouze nahrdvanim podcastu. Tvurci, ktefi nahravaji
sami za sebe, nikoli pro n€jakou firmu nebo médium, maji podcast spise jako doplitkovou ¢innosti

ke svym ostatnim projektim.
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Zavér

Predmétem bakalatské prace bylo marketingové vyuziti podcastli a zpusoby jejich monetizace
vyuzivané tviirci v Ceské republice. Hlavnim cilem prace bylo pomoci obsahové analyzy podcasti
zjistit mnozstvi a formu marketingovych sdéleni v podcastech. V teoretické Casti jsem piedstavila
fenomén podcastingu a jeho vyvoj v zahrani¢i i v Ceské republice. Dale jsem se zabyvala
charakteristikami podcastingu a zpiisoby jeho monetizace. Pfedmétem praktické Casti je pak
zminovany vyzkum provedeny na vzorku 22 podcastl a 328 jednotlivych dili. Tyto podcasty byly
analyzovany v kategoriich komer¢ni komunikace, propagace vlastnich produkti tviircii a finan¢nich
ptispévkil od posluchaci. Jedna podkapitola je dale vénovana ptistupu k zafazovani reklamy do
podcastu z pohledu tviircii podcastt i jedné firmy. Vyzkum ukézal, Ze vétSina tvlrct se svlj podcast
snazi n&jakym zplisobem monetizovat. Jako nejcastéjsi pfimy zplisob monetizace se ukazalo byt
navazovani komerc¢nich spolupraci, vyjimecné ale neni ani potadani akci nebo upozoriiovani na jiné

své produkty.

Mezi limity prace bych jmenovala dosud nedostateény vyzkum v této oblasti a stim spojeny
nedostatek odbornych zdroji pro CR, ktery jsem pocitovala piedevsim pii praci na teoretické ¢asti.
Proto jsem na nékolika mistech v této praci vychazela z osobni zkusenosti jednotlivych tviirci, které
sdélili v podcastu, v rozhovoru pro nekteré médium nebo jinde. Pti zpracovavani dat v praktické ¢asti
jsem narazila také na dusledky volnosti tohoto média, o které jsem psala jiz v teoretické Casti této
prace. Tato volnost zplisobuje, Ze kazdy z podcastti byl v mnoha ohledech jiny, proto nékdy nebylo
snadné najit spole¢né znaky a kategorie, aby se zaroven neztratily nékteré ostatni informace. Dale se
v pribéhu prace téma, nebo minimalné mé pojeti tohoto tématu, ukazalo byt pro jednu bakalaiskou
praci pomémé Siroké. Jeji téma v sobé obsahuje dal$i podtémata, z nichz nckterd jsou v praci
nastinéna. Tato podtémata tak mohou slouzit jako inspirace pro dalsi vyzkum v této oblasti. Za
samostatny vyzkum by jisté¢ staly napiiklad firemni podcasty, kterym byla v praci vénovéna jen
okrajova pozornost, a to predevsim proto, ze se nedostaly do zkoumaného vzorku podcastti. Zaroven
by bylo vhodné se jako soucast jiného vyzkumu zaméfit naptiklad na to, po jaké dobé tviirci do svych
podcastii obvykle zacnou zatazovat reklamu. V této praci to bohuZzel nebylo mozné zkoumat proto,
ze ¢ast podcastli vznikla pfed zkoumanym obdobim, a dalsi podcasty byly naopak v dobé vyzkumu

velmi mladé¢ a ¢ast z nich zacne pravdépodobné zatazovat reklamu az pozdé&ji.

Summary

The subject of this bachelor thesis was the marketing use of podcasts and ways of their monetization
used by Czech podcasters. The aim of this thesis was to explore the amount and form of marketing

communication using content analysis. In the theoretical part, I introduce the phenomenon of
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podcasting and its evolution in the world and in the Czech Republic. I also describe the characteristics
of podcasting and the ways of monetization. The subject of the analytical part is a research conducted
on a sample of 22 podcasts and 328 episodes. These podcasts were analysed in the following
categories: commercial partnerships, promotion of the podcaster’s own products and crowdfunding.
One chapter is also devoted to the podcaster’s approach to incorporating commercial partnerships
into their podcasts. The research has shown that most creators try to monetize their podcast in some
way. The most common direct method of monetization turned out to be commercial partnerships, but

it is not exceptional to organize events or draw attention to podcaster’s own products as well.

One of the limits to my research was insufficient previous research in this area and the associated
lack of expert resources for the Czech Republic, which I noticed mainly when working on the
theoretical part of this thesis. Therefore, in a several parts in this thesis, I sometimes had to proceed
from podcaster’s personal experiences. I also came across the consequences of the latitude of this
medium that made it harder to find common attributes and categories without losing other
information at the same time. Furthermore, the topic turned out to be quite broad for one bachelor
thesis. The topic contains certain subtopics that can serve as inspiration for further research in this
area. For example, company podcasts, which were given only marginal attention in this thesis, mainly
because they did not get into the researched sample of podcasts, would certainly be worth a separate
research. As a part of another research, it would also be useful to focus on how long it takes
podcasters to incorporate ads in their podcasts. Unfortunately, it was not possible to investigate on
this in this thesis because some podcasts were created before the studied period, other podcasts, on
the other hand, were very young at the time of the research and some of them might start

incorporating commercial partnerships later.
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MISTRiK, Petr. Podcasting. Praha, 2012, Bakalafsk4 price. Bankovni institut vysokad $kola Praha,
Katedra matematiky, statistiky a informacnich technologii. Vedouei prace Ing. Luka$ Herout.

SVOBODOVA, Markéta. Podcasting jako fenomén novych médii a jeho soucasny stav v Ceské republice.
Praha, 2019. Diplomova prace. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta socialnich v&d. Vedouci prace PhDr.
Lenka Vochocova, Ph.D.

45




VILHUMOVA, Eva. Vyuziti podcastingu k podpore autonomniho rozvoje poslechovych dovednosti
dospelych studenti na vys§i vrovni znalosti ciziho jazyka. Praha, 2017. Bakalaiska prace. AKCENT
College, s.r.o.. Vedouci prace PaedDr. Dana Hankova, Ph.D..

Datum / Podpis studenta/ky

258 JT ;C,ﬂ/"f ..........
U

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporuéeni k tématu, struktuie a technice zpracovani materiilu;

Pripadné doporuceni dalSich tituld literatury pfedepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vyie uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméieni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této price.

X@fa\/f@oow/ T e L A w/?f—wp

N R T

Piijmeni a jméno pedagoZky/pedagoga Datum / Podpls pedagozky/pedag_ga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRUATE TEZE JE NUTNE SI VYYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE SCHVALUJE NA 1KSZ VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY.
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P¥ilohy

Priloha 1 — Zebri¢ky podcasti

Nize uvadim zebticky poslechovosti podcastti na Apple Podcasts a Spotify, podle nichz byly vybrany

P4

podcasty k analyze v praktické ¢asti této bakalatské prace. Cervené jsou vyznageny podcasty, které

nesplnily podminky uvedené v kapitole 3.

Patek 28. 2. 2020

Ctvrtek 12. 3. 2020

Spotify

Apple Podcasts

Spotify

Apple Podcasts

1 Vinohradska 12

2 Vyhonit débla

3 LINKA

4 Nikolasky

5V oblacich

6 Studio N

7 CT sport podcasty

8 Deep Talks [CZE]

9 BROCAST

10 Cesky rozhlas Host
Lucie Vyborné

11C124

12 Sarkasticky kafe

13 Cukrfree Podcast

14 Se ségrou

15 Ladislav Sinai Podcast
16 SME.sk Dobré rano |
Denny podcast dennika
SME

17 Off Season

18 Girls to Girls

19 Brain We Are CZ

20 Historie ¢eského
zlo€inu

1 Nastav dUSI

2 Nikolasky

3 Vinohradska 12

4 3vl

5 Cesky rozhlas Host
Lucie Vyborné

6 LINKA

7 Se ségrou

8 Cukrfree Podcast

9 Studio N

10 Sarkasticky kafe

11 DEEP TALKS [CZE]
12 Jaky si to udélas?
13 The Coffee-chic
podcast

14 PETR MARA
PODCAST

15 jauuu, PS: to bolelo
16 Tydenik Respekt o
Podcasty

17 Marketa's Vibes

18 BBC World Service
Global News Podcast
19 TED Talks Daily

20 Jak to vidi...

21 CT24

22 Travel Bible podcast
23 Girls to Girls

24 Cesky rozhlas Plus
25 Started From The
Bottom

26 Vyhonit dabla

27 Ladislav Sinai
Podcast

28 Cesky rozhlas Radio
Wave

29 Proti Proudu
30 Duolingo
Podcast

French

1 Vinohradska 12

2 Sarkasticky kafe

3 Vyhonit dabla

4 LINKA

5 Deep Talks [CZE]

6 Studio N

7 Host Lucie Vyborné
8 (124

9 €T sport podcasty
10 V oblacich

11 The Coffee-chic
podcast

12 clickbait

13 Se ségrou

14 Dobré rano | Denny
podcast dennika SME
15 Off Season

16 BROCAST

17 Historie ceského
zlocinu

18 Dennik N Newsfilter
19 Nastav dUSI

20 Brain We Are CZ

1 Vinohradska 12

2 Host Lucie Vyborné
3 Vyhonit dabla

4 Jaky si to udélas?

5 ZENAM

6 LINKA

7 Sarkasticky kafe

8 Cukrfree Podcast

9 V oblacich

10 3vl

11 Studio N

12 Nastav dUSI

13 The Coffee-chic
podcast

14 DEEP TALKS [CZE]
15 Se ségrou

16 Nikolasky

17 PETR MARA PODCAST
18 Residlo FirstClass
19 Na vinach EKG

20 Brain We Are CZ
21 CT24

22 Radiozurnal

23 Cesky rozhlas

Plus

24 BETA podcasty

25 ViralCenék Podcast
26 The Healthy Tapes
27 O kousek bliz

28 Girls to Girls

29 Matematika zlocinu
30 jauuu, PS: to bolelo
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Nedéle 22. 3. 2020

Sobota 28. 3. 2020

16 Ladislav Sinai Podcast
17 Dobré rdno | Denny
podcast dennika SME

18 Buchty

19 BROCAST

20 U kulatého stolu

PODCAST

17 Sarkasticky kafe

18 jauuu, PS: to bolelo
19 Nastav dUSI

20 Se ségrou

21 MladyPodnikatel.cz
22 Girls to Girls

23 The Healthy Tapes
24 Jaky si to udélas?
25 ZENAM

26 Cas kavicky

27 Buchty

28 Cesky rozhlas -
Historie

29 Radiozurnal

30 Blackout

16 BROCAST

17 Ladislav Sinai Podcast
18 Brain We Are CZ

19 PETR MARA
PODCAST

20 Historie ¢eského
zlocinu

Spotify Apple Podcasts Spotify Apple Podcasts

1 LINKA 1 the SIKLS 1 Vinohradska 12 1 Vinohradska 12

2 Vinohradska 12 23vl 2 LINKA 2 LINKA

3 Studio N 3 Host Lucie Vyboré 3 Off Season 3 TAK URCITE

4 Vyhonit dabla 4 Studio N 4 Studio N 4 PETR MARA PODCAST
5 Off Season 5 Vinohradska 12 5 Sarkasticky kafe 5 Host Lucie Vyborné
6 Host Lucie Vyborné 6 LINKA 6 Host Lucie Vyborné 6 Forbes Cesko

7 Se ségrou 7 PROUD 7 Vyhonit déabla 7 Sarkasticky kafe

8 Girls to Girls 8 Vyhonit dabla 8 PROUD 8 ViralCenék Podcast
9 Sarkasticky kafe 9 DEEP TALKS [CZE] 9 The Coffee-chic 9 DEEP TALKS [CZE]
10 PROUD 10 TAK URCITE podcast 10 PROUD

11 Deep Talks [CZE] 11 Cesky rozhlas 10 Deep Talks [CZE] 11 Se ségrou

12 €124 Plus 11 Buchty 12 Viyhonit dabla

13 Historie ¢eského 12 Cukrfree Podcast 12 V oblacich 13 ZENAM

zloCinu 13 V oblacich 13 Se ségrou 14 3v1

14 The Coffee-chic 14 €124 14 Dobré rano | Denny 15 Historie ¢eského
podcast 15 Global News Podcast podcast dennika SME zlocinu

15 V oblacich 16 PETR MARA 15 CT24 16 Brain We Are CZ

17 U kulatého stolu

18 State of Mind

19 Cesky rozhlas

Plus

20 Svobodné universum
21 Global News Podcast
22 the SIKLS

23 Proti Proudu

24 The Coffee-chic
podcast

25 Bomby k tyci

26 Gastromapa Lukase
Hejlika 111

27 Prostor X

28 Cesky rozhlas - Véda
29 jauuu, PS: to bolelo

30 We Bought a House
with Claudia Sulewski and
Finneas
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Stieda 1. 4. 2020

Utery 7. 4. 2020

Spotify

Apple Podcasts

Spotify

Apple Podcasts

1 Vinohradska 12

2 LINKA

3 Sarkasticky kafe

4 Vyhonit dabla

5V oblacich

6 Host Lucie Vyborné

7 Studio N

8 The Coffee-chic podcast
9 Nastav dUSI

10 Ladislav Sinai Podcast
11 Off Season

12 Deep Talks [CZE]

13 Cukrfree Podcast
14 PROUD

15 Historie ceského
zlocinu

16 U kulatého stolu

17 Dobré rano | Denny
podcast dennika SME
18 Brain We Are CZ

19 €124

20 Kachny na tahu!

1 Vinohradska 12

2 Host Lucie Vyborné
3 Historie ¢eského
zloCinu

4 Sarkasticky kafe

5 Forbes Cesko

6 Studio N

7 Cesky rozhlas Plus

8 PETR MARA PODCAST
9 LINKA

10 ViralCenék Podcast
11 DEEP TALKS [CZE]
12 Cermak Stanék
Comedy Podcast

13 U kulatého stolu
14 Cesky rozhlas - Véda
15 PROUD

16 CT24

17 Cesky rozhlas
RadiozZurnal

18 Vyhonit ddabla

19 V oblacich

20 Jak to bylo
doopravdy

21 Brain We Are CZ

22 Cukrfree Podcast
23 the SIKLS

24 Global News Podcast
25 Applisté Podcast
26 3vl

27 MladyPodnikatel.cz
28 jauuu, PS: to bolelo
29 Nastav dUSI

30 Budoucnost R

1 LINKA

2 Vinohradska 12

3 Vyhonit dabla

4 Host Lucie Vyborné
5 Sarkasticky kafe

6 Deep Talks [CZE]
7 Off Season

8 Girls to Girls

9 Studio N

10 Historie ceského
zlo€inu

11 Cukrfree Podcast
12 PETR MARA
PODCAST

13 BROCAST

14 U kulatého stolu
15 Ladislav Sinai Podcast
16 The Coffee-chic
podcast

17 V oblacich

18 Brain We Are CZ
19 Buchty

20 PROUD

1 Vinohradska 12

2 Host Lucie Vyborné
3 LINKA

4 PETR MARA PODCAST
5 Forbes Cesko

6 DEEP TALKS [CZE]
7CT24

8 Cesky rozhlas

Plus

9 Procento Milose
Cermaka

10 Historie ¢eského
zlocinu

113v1

12 Cesky rozhlas - Véda
13 Vyhonit ddabla

14 Brain We Are CZ
15 U kulatého stolu
16 the SIKLS

17 Proti Proudu

18 iPure.cz redakéni
podcast

19 PROUD

20 ViralCenék Podcast
21 Ranni show

22 Sarkasticky kafe

23 Cesky rozhlas
Dvojka

24 Cermék Stanék
Comedy Podcast

25 Blizka setkani

26 Global News Podcast
27 State of Mind

28 Kubova English

29 Girls to Girls

30 Tluchorovi
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Pondéli 13. 4. 2020

6 Host Lucie Vyborné
7 U kulatého stolu

8 Sarkasticky kafe

9 Deep Talks [CZE]
10 Ladislav Sinai Podcast
11 Historie ceského
zlocinu

12 The Coffee-chic
podcast

13 V oblacich

14 Se ségrou

15 Studio N

16 Buchty

17 Girls to Girls

18 Cukrfree Podcast
19 Brain We Are CZ
20 Cermék Stanék
Comedy Podcast

Spotify Apple Podcasts

1 LINKA 1 TAK URCITE

2 Vinohradska 12 2 Vinohradska 12

3 BROCAST 3 PETR MARA PODCAST
4 Vyhonit dabla 4 Host Lucie Vyborné

5 Off Season 5 DEEP TALKS [CZE]

63vl

7 BROCAST

8 Forbes Cesko

9 Odvazné palce

10 LINKA

11 Historie ceského
zlo¢inu

12 U kulatého stolu
13 Prostor X

14 Insider

15 Cermak Stanék
Comedy Podcast

16 Opravdové zlociny
17 iPure.cz redakcni
podcast

18 CzechMate

19 REFRESHER CZ
Rozhovory

20 Pohresovana

21 Cesky rozhlas - Véda
22 Proti Proudu

23 Meteor

24 State of Mind

25 Cesky rozhlas Plus
26 BBC World Service
Global News Podcast
27 Vyhonit débla

28 Brain We Are
Brain We Are CZ

29 MladyPodnikatel.cz
30 Se ségrou
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Priloha 2 — Predstaveni analyzovanych podcastu a seznamy

poslechnutych epizod

Brain We Are CZ

Podcast Brain We Are CZ tvoti dva studenti Vojtéch Hlavacek a Jifi KryStof Jarmar zajimajici se o
neurovedy, lidsky mozek a biohacking, coZ jsou i hlavni témata jejich podcastu. Vhledem k mnozstvi
vydanych epizod byla v ramci vyzkumu poslechnuta kazda druhd epizoda za zkoumané obdobi.
V sedmi ze zkoumanych epizod maji k tématu hosta. Autofi vyuzivaji moznosti crowdfundingu, a to
pies platformu Startovac, ktera umoziuje financovani projektd ze strany jednotlivych drobnych
darct. Uvadéji, ze tato podpora jim umoznuje jejich projekt délat kvalitnéji, nakoupit si potifebnou
techniku nebo si pozvat hosta do profesionalniho studia. Az na nékolik vyjimek ze zacatku
zkoumaného obdobi na tuto moznost upozoriuji v kazdém dile. Ve vSech epizodach od konce ledna
2020 je na zacatku kazdé stejny tvod, ve kterém kromé& moznosti piispéni na Startovaci uvadeji, ze
domluvili spolupraci s internetovym obchodem Herbal Store, kde sami kupuji prospésné byliny.
Posluchaci mohou dostat pii nakupu slevu 10 % po uvedeni kédu BWA. Na konci kazdého dilu
vyzyvaji posluchace ke sdileni podcastu nebo poskytnuti zpétné vazby, nékdy téz znovu piipominaji
moznost pfispéni na Startovaci. Ve dvou epizodach zminuji, Ze je podpofilo Youradio Talk tim, Ze
je nechalo nahrévat ve svém studiu. V souvislosti se svym podcastem potadaji také nekteré offline
akce. Ve sledovanych dilech jsem zaznamenala pouze jedno konkrétni pozvani posluchacti na jejich
akci, kterd se mela konat 4. 11. 2019, podcast byl ale nakonec zvetejnén az 5. 11. 2019. Kromé toho
v jednom dile zminuji, Ze potadaji tzv. Chilli meditace a pro vice informaci odkazuji na své socialni
sité, v jiném dile potom zminuji, Ze potfadaji workshopy. Jedna se vSak skute¢né jen o zminku, nikoli
0 pozvani posluchacli na konkrétni akci v konkrétnim terminu. Podcast je umistovan také na

YouTube.

O vzniku svého podcastu a piistupu k jeho monetizaci mluvi v epizodé 41: Matiis Kuchalik — Clovék,
mozek a penize. Ta vznikla primarné pro podcast Matise Kuchalika, ktery s tvtrci podcastu Brain
We Are diskutoval. Zacatky svého podcastu popisuji jako vysledek hovord, které spolu vedli pred
jeho vznikem a které se rozhodli sdilet i s ostatnimi lidmi. Uvadi, Ze jejich ptivodnim cilem bylo
vytvorit néco, co by sami chtéli konzumovat a na nenapadlo je, Ze by tuto svou ¢innost mohli
monetizovat. V pribéhu nahravky dale fikaji, Ze pozdéji o tom museli zacit pfemyslet tak, aby to
bylo i dlouhodobé udrzitelné, protoze nechtéli prestat délat néco, co jim davalo smysl, a proto bylo

dulezité zacit svou ¢innost monetizovat.

Datum vydani prvni epizody: 11. 10. 2018
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Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 37 (do vyzkumu zafazeno 19)

Seznam poslechnutych epizod:

Studie: Pohyb v kazdém véku — Dokaze zvratit Alzheimera?
6. 3.2020
17:47

55: Miky Skoda — Sebevédomi, Vize Ceska a Zivot
28.2.2020
1:42:13

54: Zanétlivost — Proc, Co a Jak délat pro dlouhodobé zdravi a optimalni fungovani
18. 2. 2020
56:57

53: prof. RNDr. Vojtéch Adam, Ph.D. — Genetické Modifikace, Super-lidi a Etika?
11.2.2020
1.06:48

52: Jadro Komunikace, Vztahy a Signal vs Sum
4.2.2020
57:41

51: Jan Skryja — Spanek a jak Lucidné snit?
28.1. 2020
1:41:18

50: Kéd Zivota, Transhumanismus a Pornooo
21.1.2020
1:05:38

Studie: Meditace — Rozpozndavani chyby a regulace stresu
24.12.2019
8:18

49: Vdécnost
10.12.2019
1:06:31

47: Digitalni hygiena, Kyberprostor a Jak Setfit pozornost?
26.11. 2019
1:00:13
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46: Mgr. et Mgr. Filip Déchtérenko, Ph.D. - Pozornost, vizualni percepce a pamét
19.11. 2019
1:00:55

45: Randon Show: O vystupovani, technologiich, universal basic income a nasich
mozcich!

12.11.2019

1:39:02

44: prof. RNDr. Ales Stuchlik, DSc. — Pamét, Véda a Zivot s Tourettovym syndromem
5.11.2019
1:10:01

43: Vnimani a Halucinace, lluze, Sila otazek a Jak (ne)vyhoret?
29.10. 2019
1:09:00

NLP Technika: Vdécnost a pferamovani — Jirka MartiSek
25.10.2019
13:10

41: Matis$ Kuchalik — Clovék, mozek a penize
15.10. 2019
1:21:13

Studie: Jak si mozek vybira signal a dokaze ignorovat okoli?
5.10.2019
6:31

38: Peto BeWise — Psychedelika, osobni zkusenost a véda
24.9.2019
1:40:20

37: Rozbita informacni ekologie a jak se v ni pohybovat?
17.9.2019
49:49

BROCAST

Podcast s nazvem BROCAST spolu nataéi bratii Adam a Tomas Dunovsti. Epizody maji podobu
piiblizné dvou az tfihodinovych rozhovord s riznymi hosty. Video zaznam nataéeni tohoto podcastu

vychazi také na YouTube. Podcast je i platformou, kde host miize rozsifit povédomi o své osob¢ a
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mluvit naptiklad o své znacce nebo jiné své Cinnosti. V listopadu 2019 tviirci podcastu navazali
spolupraci se spolecnosti O2. Tuto spolupraci bylo pii poslechu podcastu mozné pozorovat na
nekolika trovnich. Dvakrat zatadili na zacatek podcastu oddéleny blok, ve kterém spolupraci
predstavuji a uvadi, Ze jim O2 pomohlo vybavit studio. V ostatnich dilech pak partnera podcastu
zminuji v raznych ¢astech dili v rozhovoru s hostem nebo dékuji partnerovi na konci epizody,
ptipadné kombinace vyse zminéného. Kromée toho spoluprace probéehla i na urovni vybéru hosti, kdy
ve dvou dilech zminuji, Ze je s hostem propojilo pravé O2. Kromé& O2 jsou v popisu jednotlivych
epizod podcastu uvedeni jako partneti také projekt Winners club, srovnavac ptijcek a hypoték Kesh
a marketingova agentura Via Caroli. Jedna se vSak o firmy a startupy, v nichz autofi Brocastu plisobi
nebo je spoluzalozili. Nev§imla jsem si vSak, ze by se toto promitalo do obsahu podcastu. V prvnim
podcastu za sledované obdobi zmifuji, Ze v ramci snahy o monetizaci své ¢innosti nataci také podcast
pro firmu Ernst & Young s nazvem Cesta s EY. Jednou se moderatorim podafila i jakasi neumyslna
spoluprace. Svému hostovi v dile #35 — Jacob Bina je zpét vypravi, ze v jednom z piedchozich dilt
zminili, Ze jim ve studiu chybi PlayStation a druhy den se s nimi spojila agentura zastupujici znacku
Sony, ktera tento produkt nabizi, a jeden jim zaslala. Podobna situace se stala i jednomu z host
Ondreji Kaniovi, ktery v jejich podcastu zminil, ze ma rad chléb znacky Penam, Nékolik dni po
zvetejnéni dané epizody pfisel Ondfeji Kaniovi od znacky Penam balik s pefivem a panvi.

Moderatofii podcastu tuto prihodu vypravi svym hostim ve dvou z nasledujicich epizod.

Datum vydani prvni epizody: 4. 11. 2018
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 17

Seznam poslechnutych epizod:

#40 — Milos Cermak
12.3.2020
2:21:33

#39 — Roman Bacik
5.3.2020
1:36:53

#38 — Honza Palicka a Hitler jsou Sspét! Konspiracni special ¢. 2
22.2.2020
3:11:59

#37 — Martin Konecny
9.2.2020
2:52:18
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#36 — Jonas Cumrik
30. 1. 2020
2:57:12

#35 — Jacob Bina je zpét
21.1.2020
2:02:28

#34 - Jan Romportl
8.1.2020
2:08:59

#33 - Vilém Vlasic je zpét! Silvestrovska estrada

30.12. 2019
3:10:56

#32 — Lukas Hejlik
18.12. 2019
1:22:30

#31 — Tomas Etzler
9.12.2019
2:35:37

#30 — Jana Bilikova
2.12.2019
2:17:50

#29 — Ondfrej Vacha je zpét!
26.11.2019
2:30:28

#28 — Eva Césarova
15.11. 2019
2:02:27

#27 - Ondfej Kania
31.10.2019
2:23:20

#26 — Ladislav Zibura
18.10. 2019
2:06:59
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#25 — Eva Samkova
7.10. 2019
2:02:57

#24 — Dan Trzil
26.9. 2019
2:13:01

Cukrefree Podcast

Cukrfree Podcast nataéi Janina Cerna, blogerka a autorka kuchafek Cukrfree. Podcast je kromé
podcastovych aplikaci zvefejiiovan také na YouTube. Jednotlivé epizody maji formu rozhovora
autorky podcastu s jejimi hosty, mezi nimiz byvaji 1ékati a dalsi lidé zabyvaji se néjakou sférou
lidského psychického nebo fyzického zdravi. Moderatorka na zacatku ptredstavuje, co host déla a
vétsina hostll ma i na konci podcastu moznost podle svého zaméteni sdélit posluchac¢tim naptiklad
kontakt na sebe, své webové stranky nebo odkazat na sviij e-shop. Autorka podcastu ve vétsing dilt
figuruje Cisté jak moderatorka, aniz by mluvila o svych ¢innostech mimo podcast. V dile s Evou
Hajkovou vsak nasla s hostem na konci podcastu spole¢né téma a sdileji spolu zkusenosti se spravou
vlastnich e-shopil. Autorka kratce zminuje, Ze se k e-shopu dostala skrze to, Ze tam prodavala svoji
knihu, a nasledn¢ zacala nabizet i jiné produkty, které sama pouzivala. V dile s Kristynou DolejSovou
pak host sam od sebe zminuje né€kolik projektd autorky podcastu, s nimiz ma osobni a pozitivni

zkuSenost, a na konci mluvi o svych pfistupech ke komerénim spolupracim na socialnich sitich.

Datum vydani prvni epizody: 23. 4. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 12

Seznam poslechnutych epizod:

#18: MUDr. Sergej Juréenko o bezpecném odstrafiovani amalganu
13.3.2020
40:27

#17: Eva Hajkova o zdravi (2. dil)
21.2.2020
1:48:17

#16: MUDr. Peter 565 Ph.D. o spanku
1.2.2020
1:34:43
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#15: Hynek Medficky o svétle (2. dil)
19. 1. 2020
1:43:20

#14: Adam Dunovsky - vanocni special
29.12.2019
1:50:14

#13: Hanka Valaskova o hypnoze
17.12.2019
1:23:02

#12: MUDr. Jan Vojacek o funkcni mediciné
11.12.2019
1:58:58

#11: Kristyna DolejSova o Zivoté
1.12. 2019
1:18:32

#10: MUDr. Jana Cepova o vitaminech a dopliicich stravy
21.11.2019
1:19:21

#9: Hynek Medficky o svétle
2.11. 2019
1:36:32

#8: Margit Slimakova o zdravi
16. 10. 2019
1:40:01

#7: Tomas Gavlas o cesté clovéka
3.10. 2019
1:21:46

DEEP TALKS [CZE]

Podcast DEEP TALKS [CZE] nataé¢i Petr Ludwig, zakladatel spole¢nosti GrowJOB a autor knihy
Konec prokrastinace. Tematicky se jeho podcasty nejcastéji tykaji osobniho riistu, vénuje se ale i
kritickému mysleni nebo klimatickym zménam. Podcast mé formu rozhovort s hosty v ¢estin¢ nebo

v anglictiné. Nahravky zaroven vychazi jako videa na platformé¢ YouTube. Posledni podcast za
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sledované obdobi m4 jinou formu nez ostatni, protoze se jedna o kratké vyjadieni Petra Ludwiga
k situaci kolem koronaviru. Reklamni prostor pro tieti stranu se vyskytl jen v dile DEEP TALKS 49:
Petr Ludwig & Kubova English — FEAR, EGO, PASSION, ACTION, ktery byl nata€en pro vydani na
kanalech Petra Ludwiga i druhého diskutujiciho Jakuba Caslavy a je veden v angliéting. Po kratkém
uvodu je zafazen asi minutovy reklamni blok, kde je ptedstaven sponzor daného dilu Blabu.com a
posluchaciim je nabidnuta 25% sleva na prvni ndkup v pfipad¢ zadani kodu KUBA nebo PETR. Za
sledované obdobi autor zvetejnil ve formé podcastu dvé nahravky, které byly zdznamem z jeho akci
snazvem Deep Talks LIVE. Dalsi tfi jsou zaznamem z konferenci. Pravé na jednu z téchto
konferenci, ktera je potadana jeho firmou GrowJOB, zve posluchace v dile DEEP TALKS 44: Paula
Fassati, PhD. — Odbornice na vychovu a vztahy, zakladatel projektu Lepsi rodina a poskytuje jim
slevovy kod DT30 na 30% slevu ze vstupného. V dile BONUS: Petr Ludwig: Socialni sité¢ a
prokrastinace, ktery je zaznamem z zivé konference, mluvi hned na zacatku o své knize. Dale je jeho
kniha zminéna v jiz zmifiovaném dile s Jakubem Caslavou, a to v souvislosti s pfedstavenim Petra
Ludwiga poslucha¢im podcastu druhého diskutujiciho. V dile DEEP TALKS 48: David Grudl —
Programator, blogger a Zijici legenda ceského internetu predava autor podcastu na konci svému
hostovi tricko ze svého merchandise. Na své socialni sité¢ autor podcastu bézné neodkazuje, déje se
tak jen ve tiech dilech, a to opét v piipadé dilu s Jakubem Caslavou nataeného zaroveii pro podcast
DEEP TALKS [CZE] i pro podcast druhého diskutujiciho, kdy druhy z diskutujicich na konci
vyzyva ke sledovani Petra Ludwiga, autora podcastu na socidlnich sitich. Sdm odkazuje na své
socialni sité ve dvou z podcasttl, které jsou nahravkami z zivé konference, kdy tika, Ze si posluchaci
mohou stdhnout jeho prezentaci na jeho instagramovém tuctu. I hosté maji v podcastu moznost
predstavit svou ¢innost nebo produkt. Naptiklad v zaznamech z Zivé nahravanych dila podcastu hraji
roli knihy hostt, v dile DEEP TALKS 42: Jaroslav Kmenta a Mikulas Minar (zaznam Deep Talks
LIVE 01) jsou dve€ knihy Jaroslava Kmenty vénovany publiku za zajimavé otazky, v dile DEEP
TALKS 45: Tomas Sebek a Viadimir Dzuro (zdznam Deep Talks LIVE 2) pak jeden host kiti knihu
toho druhého.

Datum vydani prvni epizody: 29. 10. 2017
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 18

Seznam poslechnutych epizod:

DULEZITE: Rousky a kritické mysleni #RouskyVsem (Petr Ludwig)
15.3. 2019
8:02

DEEP TALKS 49: Petr Ludwig & Kubova English — FEAR, EGO, PASSION, ACTION
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12. 3. 2020
1:03:05

Vesrs

6.3.2020
1:09:10

DEEP TALKS 47: Martina V. Kopecka a Vratislav Hlasek — Jak budovat spokojeny partnersky
vztah?

26.2.2020

2:35:47

BONUS: Petr Ludwig: Dopaminovy minimalismus — Jak najit klid v 21. stoleti? (zdznam konf.
Osobni rust 2020)

15.2.2020

29:19

DEEP TALKS 46: Nikola DZokic — Stand-up komik
8.2.2020
58:19

DEEP TALKS 45: Tomas Sebek a Vladimir Dzuro (zdznam Deep Talks LIVE 2)
28.1.2020
2:49:37

BONUS: Petr Ludwig: Klimatické zmény z pohledu kritického mysleni (zaznam z konf. Kritické
mysleni 2019)

20.1. 2020

37:16

DEEP TALKS 44: Paula Fassati, PhD. — Odbornice na vychovu a vztahy, zakladatel projektu
Lepsi rodina

13.1.2020

1:20:48

DEEP TALKS 43: Siddhartha Bala — A creative and entrepreneurial thinker
7.1.2020
1:15:03

DEEP TALKS 42: Jaroslav Kmenta a Mikulas Minar (zaznam Deep Talks LIVE 01)
29.12.2019
2:57:10
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DEEP TALKS 41: Martin Veselovsky — Moderator a spoluzakladatel DVTV
22.12.2019
1:05:40

BONUS: Petr Ludwig: Socialni sité a prokrastinace
6.12.2019
37:06

DEEP TALKS: 40: Lukas Hejlik — Herec, autor Gastromapy Lukase Hejlika a projektu Listovani
17.11. 2019
1:13:22

DEEP TALKS 39: Tomas Studenik — Inovator, organizator FuckUp Nights, autor knihy Velka
kniha fuckupti

9.11.2019

1:08:47

DEEP TALKS 38: Petr Mara — Reénik, expert na moderni technologie a produktivitu
13.10. 2019
1:08:30

DEEP TALKS 37: Martina Viktorie Kopecka - Fararka, rodinna terapeutka a autorka blogu
Denik fararky

6. 10. 2019

1:15:03

DEEP TALKS 36: Eric Feng — Bestselling author and keynote speaker
29.9.2019
54:47

Forbes Cesko

Podcast sice vznika pod médiem, jejichz podcasty byly z vyzkumu vétSinou vyfazeny (viz kapitolu

3), protoze ale Forbes produkuje podcasty, které jsou formou i obsahem dostatecné odlisné od jejich

magazinu, rozhodla jsem se tento podcast do své prace také zatradit. Podcasty vychazi ve tfech sériich,

Byznys, Jak se stat a 30 pod 30. Jednotlivé dily maji formu zhruba ptlhodinovych rozhovort

redaktora s hostem o jeho &innosti, coz byva n&jaka forma podnikani. Ctyfi sledované epizody maji

svého partnera. Vzdy jde o nékterou z epizod ze série Byznys a timto partnerem je jednou Macquarie

Insfrastructure and Real Assets a tiikrat Moneta Money Bank. V piipadé Macquarie Insfrastructure

and Real Assets ma propagace jen podobu zminky na zacatku a na konci dilu, v pfipadé Moneta
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Money Bank se jedna vzdy o zhruba pilminutovy oddéleny blok pfedstavujici tohoto partnera na

zacatku 1 na konci dilu.

Datum vydani prvni epizody: 13. 4. 2017
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 16

Seznam poslechnutych epizod:

Forbes Byznys #063 — Véra Komdrova (Dermacol)
4.3.2020
28.24

Forbes 30 pod 30 #038 — Eliska Podzimkova, ilustratorka
2.3.2020
35:37

Forbes Byznys #062 — Michal Nydrle (ex-Kindred)
20. 2. 2020
36:16

Forbes Byznys #061 — Adam Vodicka (Anybody Hotel)
19. 2. 2020
26:50

Forbes Byznys #060 — Richard Valtr (Mews)
12.2.2020
3408

Forbes Jak se stat... kaskadérkou s Hanou Dvorskou (#021)
30. 1. 2020
33:16

Forbes Byznys #059 — René Miiller (Faency Fries)
10. 1. 2020
28:20

Forbes Byznys #058 — Miky Skoda (Lowcost Race, X-Challenge)
6.1.2020
32:05

Forbes Byznys #057 — Tomas Turek (Daytrip)
12.12.2019
28:08
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Forbes Byznys #056 — Kvido Stépanek (lsolit-Bravo)
4.12. 2020
34:18

Forbes Byznys #055 — Tomas Bfezina (BEST)
18.11. 2019
38:19

Forbes Byznys #054 — Karel Obluk (AVG, Evolution Equity Partners)
7.11.2019
37:12

Forbes Byznys #053 — Vaclav Novak, krizovy manazer
4,11.2019
39:48

Forbes: Jak se stat... svétové uznavanym kreativcem s Yemim A.D. (#20)
3.11.2019
36:40

Forbes 30 pod 30 #037 — Marie Salomonova (Nevypust dusi)
23.10. 2019
21:11

Forbes Byznys #052 — Tomas Havryluk (Alza)
25.9.2019
29:05

Girls to Girls

Podcast nataci dvé kamaradky Tereza Hodanova a Hereira Simitqiu. Az na jedinou vyjimku maji
v kazdé epizodé hosta, vzdy zenu. Témata jednotlivych rozhovori se li§i podle zaméteni zeny, ktera
je hostem podcastu, mezi probiranymi tématy byly ve sledovaném obdobi rtizné pohybové aktivity,
kosmetika, umélecké aktivity nebo sexismus. Hosté maji prostor predstavit svou ¢innost a doporucit
svoje nebo cizi sluzby ¢i produkty. Podcast vznika pod znackou GoOut, ktera je uvedena jako
oficialni autor podcastu v podcastovych aplikacich a jeji logo je v nahledovém obrazku podcastu. Na
zadnou jinou formalni propagaci partnera podcastu jsem vsak pii poslechu nenarazila, Zminku o
GoOutu jsem zaznamenala pouze ve tiech dilech, a to pokazdé jen jako soucast rozhovoru, napiiklad,
kdyz vypravéji, ze chtély d€lat podcast, a pak je oslovil GoOut, nebo kdyz zminuji podcasty, které

poslouchaji, a mezi nimi i jeden, ktery vychazi také pod GoOutem. Ve tfetiné dilti vyzyvaji autorky
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posluchace k interakcim jako sledovani jejich instagramového uc¢tu, kde mohou naptiklad polozit

hostiim otdzky nebo poskytnout zpétnou vazbu na podcast.

Datum vydani prvni epizody: 11. 11. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 12

Seznam poslechnutych epizod:

#12 Holcici potlach 101
12. 3. 2020
50:00

#11 CrossFit (ft. Lucie Minarova)
20. 2. 2020
40:43

#10 DJing (ft. Black Angelika)
13. 2. 2020
51:53

#9 Herectvi (ft. Berenika Suchankova)
6.2.2020
56:43

#8 Slow fashion (ft. Circlle)
29.1.2020
49:48

#7 Clean beauty (ft. Bisophy)
22.1.2020
1:07:52

#6 Plavani (ft. Bara Seemanova)
16. 1. 2020
57:34

#5 Q&A special (with friends)
24.12.2019
49:36

#4 Hair talk (ft. Nina Krajco)
18.12. 2019
1:31:41
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#3 Beat Sexism (ft. Blerta Sejdija)
10.12. 2019
57:25

#2 Gastro (ft. Kristina Nemckova)
19.11. 2019
56:17

#1 Joga (ft. Klara Pokornd)
11.11. 2019
1:.07:46

Jaky si to udélas?

Podcast nataci influencerka a autorka knihy Sama sob& majakem Katefina Rezkova. Prvni dil vySel
na konci kvétna 2019, ale az do konce sledovaného obdobi vyslo celkem pouze 5 dild. Do
zkoumaného obdobi tak spadaji jen 2 dily. V jednom z nich autorka mluvi o stravé bez masa se svym
kamaradem a v druhém o tom, jak si udrzet spokojeny vztah, se svym pfitelem. Pfedchozi tii dily
mimo sledované obdobi jsou vypravéni o jejich zivotnich poznanich a zazitcich a vystupuje v nich

sama.

Datum vydani prvni epizody: 31. 5. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 2

Seznam poslechnutych epizod:

#5 My dva & jak si to ve vztahu udrzet hezky?
4.3.2020
53:52

#4 (Ne)jime maso? S Tomasem Radkem
2.12.2019
1:03:16

Ladislav Sinai Podcast

Partnerem tohoto podcastu je firma GoOut, coz tviirce podcastu zminuje na konci kazdého dilu a
v poslednich tfech dilech za sledované obdobi také na zacatku. GoOut je zaroven v podcastovych

aplikacich uveden jako oficalni autor tohoto podcastu a jeho logo je v ndhledovém obrazku podcastu.
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Video verze tohoto podcastu vychdzi i na Youtube. Autor podcastu si do kazdého dilu zve hosty,
nejcasteji se jedna o rapery, mezi hosty se vSak objevilo o nékolik influencert, ktefi nejsou spojovani
s hudbou. Jednim z hostli podcastu je také Vojtéch Oteviel, spoluzakladatel spole¢nosti GoOut, na
zacatku daného dilu ale upozoriiuji, Ze byli prateli jesté pfed navazdnim jakékoli spolupréace a nejde
tedy primarné o propagaci GoOutu v tomto podcastu. Kromé toho je jednim z hosti také raper Libor
Petrasek alias Labello, ktery v podcastu také zmitiuje, Ze pracuje v GoOutu, a upozoriiuje na moznost
zakoupeni listki na kfest jeho hudebni nahravky pravé pres GoOut. Ve zminovaném dile
s Vojtéchem Otevielem jsem zaznamenala zminku autoroveé merchi, kdyz host moderatorovi predava
darek a autor podcastu zminuje, ze i on dal hostovi darek, a to praveé produkt z jeho merchandise. Ke

sledovani svych socialnich siti vyzyva ve 3 z 19 dilq.

Datum vydani prvni epizody: 9. 9. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 19

Seznam poslechnutych epizod:

#20 PEEETAAATV
14. 3. 2020
1:33:39

7~ %

#19 JONAS CUMRIK
18. 2. 2020
1:26:18

#18 SHADOW D
1.2. 2020
1:29:44

#17 ANNET X
11.1. 2020
1:06:29

#16 Nejlepsi alba 2019 (host Double J)
5.1.2020
1:10:04

#15 CASHANOVA BULHAR
28.12. 2019
1:30:23

#14 MOMA

65



21.12.2019
1:20:04

#13 PETR MARA
13.12.2019
1:21:52

#12 RENNE DANG
6.12:2019
1:49:43

#11 VOITECH OTEVREL
22.11.2019
1:16:55

#10 VIKTOR SHEEN
15.11. 2019
1:29:49

#9 JAN CERNY
8.11.2019
56:41

#8 LABELLO
1.11. 2019
53:09

#7 LVCAS DOPE
25.10. 2019
26:52

#6 STEIN27
18.10. 2019
54:44

#5 TK27
10. 10. 2019
53:05

#4 VLADIMIR 518
3.10.2019
1:03:33

#3 HOMER
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28.9.2019
49:20

#2 SAMEY
17.9. 2019
40:45

LINKA

Podcast LINKA spolu v podcastovém studiu agentury Elite Bloggers nataci influencer a moderator
Karel Kovar a influencerka a spoluzakladatelka agentury Elite Bloggers Tereza Salte. V prvnim dile
se tviirci podcastu navzajem predstavuji mimo jiné jako autofi svych knih Slehatkova oblaka a
Ovsem. V dile #7 — Knihcast mimo jiné vypravi kazdy o své zkuSenosti s psanim knihy. Dil #9 — Jak
jsme nahravali nase audioknihy vznika v dobé, kdy mé vychazet audioverze knihy Terezy Salte.
Opét si sdéluji zkusSenosti s nahravanim svych audioknih. Nasledujici epizoda zacina tim, ze Tereza
Salte tika, ze drzi v ruce novou knihu Karla Kovéare, druhého z autorti podcastu. Jednotlivé podcasty
maji obvykle podobnou strukturu, na zacatku si sd€luji, co u nich v daném tydnu udalo nového a
nasledné diskutuji na urcené téma. Od 11. epizody zacali na konec zafazovat také Gsek, ktery nazyvaji
Linka tip tydne, vramci kterého si kazdy znich pfipravi néjaké doporuceni, které by chtél
posluchacim ptedat. Objevuji se zde doporuceni na knihy, serialy, podcasty, zajimavé profily na
socialnich sitich, mobilni aplikace, hudebni kapely nebo kavarny, ale i ¢innosti jako dat si kakao, jit
spat diiv nebo letét se podivat do Skandinavie. Tato doporuc¢eni miiZou i nemusi souviset s tématem
dané epizody, nejedna se v§ak o placenou propagaci, tu jsem v podcastu Linka za zkoumané obdobi
nezaznamenala. Ve sledovani tohoto podcastu jsem vSak pokracovala i po zkoumaném obdobi a
prvni spoluprace se vyskytla ve 26. epizod€. Jednalo se o spolupraci se znackou FuelBox, s niz uz
drive spolupracovala Tezeza Salte napiiklad ve svém samostatném podcastu V oblacich, ktery je také

pfedmétem zkoumandi této bakalarské prace a je rozebran nize.

Datum vydani prvni epizody: 15.9. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 25

Seznam poslechnutych epizod:

#25 - Seros, ¢6¢a, expreso aneb boj o cestinu
12.3.2020
46:10

#24 - Inspirace nebo kradez

67




5.3.2020
34:37

#23 — My versus technologie
27.2.2020
1:03:06

#22 — Nemoci, epidemie, zdravotnictvi
20. 2.2020
43:34

#21 - Vase otdazky
13. 2. 2020
30:51

#20 — TOP3 mucici metody
6.2.2020
43:34

#19 - Stereotypy, predsudky, generalizace

30.1. 2020
49:10

#18 — Cestovani
23.1.2020
1:04:27

#17 — Hranice sdileni
16.1. 2020
52:23

#16 Bilancujeme 2019
9.1.2020
50:06

#15 — Vanocni
19.12. 2019
44:38

#14 - StarDance
12.12.2019
1:24:36

#13 — Fascinovani
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5.12. 2019
46:27

#12 - Sikana
28.11. 2019
44:55

#11 - Nuda
21.11.2019
34:07

#10 — Hate, kritika a negativita
14.11. 2019
30:21

#9 — Jak jsme nahravali nase audioknihy
7.11.2019
48:45

#8 — Na co se nas jesté nikdo nezeptal?
31.10.2019
47:10

#7 — Knihcast
24.10. 2019
53:57

#6 — Ve zdravém téle zdravy duch
17.10.2019
43:14

#5 — Komfortni zéna
10. 10. 2019
36:00

#4 — Skola (Zivota)
3.10. 2019
54:34

#3 - Nase fuckupy
25.9.2019
38:49

#2 - , A co ty vlastné délas?“
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19.9. 2019
35:34

#1 - Evoluce influencera
15.9. 2019
1:01:06

Nastav dUSI

Podcast Nastav dUSI nataéi Veronika Subrtova, ktera je aktivni na socialnich sitich, kde vystupuje
pod piezdivkou Weef. Do svého podcastu si zve hosty a témata jejich rozhovort se nejcastéji tykaji
osobniho rlstu, zdravi a zenstvi. Od tfetiho dilu, ktery je zaroven prvni plnohodnotnou epizodou,
protoze v prvnich dvou jen kratce predstavuje sebe a zameér svého podcastu, zminuje celkem v péti

dalsich vzdy na konci spolupraci s firmou Bonami, o niz fika, ze ji pomohla vybavit studio.

Datum vydani prvni epizody: 17. 11. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 10

Seznam poslechnutych epizod:

Veronika Johankova nejen o téhotenské joze
11. 3. 2020
56:03

Petr Soukup o neskatulkovani a Zivoté basnika
5.3.2020
41:05

Eva Kejikova o endometridze
26.1. 2020
44:05

Tamara Klusova o porodech a materstvi
26.12.2019
58:38

Karolina Tucker o poruse pfijmu potravy, vrcholovém sportu o jéze
17.12.2019
1:03:45

Teru Menclova o tizkostné poruse
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11.12. 2019
51:16

Kate Rezkova o procesech tvorby a praci na volné noze
5.12.2019
37:12

Veronika Jelinkova nejen o biohackingu
26.11.2019
1:00:58

Pro¢ a o éem bude podcast Nastav dUSI
24.11. 2019
7:21

Vitdm vas u podcastu Nastav dUSI
17.11.2019
1:11

Off Season

Podcast Libora Petraseka a Matéje Kratejla vznika ve studiu GoOut, ktery je partnerem tohoto
podcastu, v podcastovych aplikacich je uvedeny jako oficialni autor a jeho logo je v nahledovém
obrazku podcastu. Hlavnimi tématy podcastu jsou fotbalové udalosti a osobnosti a také rap, kterému
se autofi podcastu vénuji. Za sledované obdobi méli trikrat v podcastu hosta, jednalo se ale o jejich
znamé. Ve tieting dilt ¢tou reakce posluchaci, které jim napsali na Twitter. V péti dilech upozoriuji
na své nadchazejici jednorazové akce (koncerty, kiest alba atd.). Ve tfech pfipadech zminuji, ze se
daji listky koupit pfes GoOut, jednou zminuji, Ze koncert je pro navstévniky zdarma a je
organizovany Radiem Wave. Celkove jsem zaznamenala zminéni GoOutu v jakékoli souvislosti v 7
z 21 dila. Kromé upozoriiovani na moznost zakoupeni vstupenek na akce autord podcastu nebo jejich
hostii jednou o GoOutu mluvi naptiklad, kdyz vyzyvaji posluchace, aby na socialnich sitich vyzyvali
GoOut, aby dal tvliircim podcastu vice pen€z, nebo v souvislosti s tim, jak GoOut zasahl koronavirus.

Na konci sledovaného obdobi planuji spole¢né turné, na které upozoriiuji ve tfech dilech.

Datum vydani prvni epizody: 16. 10. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 21

Seznam poslechnutych epizod:

#21: Pfedcasnej konec sezony? (ft. Ggunja)
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11. 3. 2020
1:05:31

#20: 23. kolo
5.3.2020
54:53

#19: 22. kolo (ft. ICY L)
27.2.2020
1:14:53

#18: 21. kolo
19. 2. 2020
55:34

#17: Posledni zimni pauza (ft. Yung_ari)
12.2.2020
55:00

#16: Zimni pauza (pt. 6)
7.2.2020
58:41

#15: Zimni pauza (pt. 5)
30. 1. 2020
54:35

#14: Zimni pauza (pt. 4)
23.1.2020
52:35

#13: Zimni pauza (pt. 3)
17.1. 2020
46:41

#12: Zimni pauza (pt. 2)
9.1.2020
47:07

#11: Zimni pauza (pt. 1)
3.1.2020
46:46

#10: Vanocni dil, kterej viibec neni o Vanocich
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26.12. 2019
58:33

#9: Vyrocni ceny 2019
19.12: 2019
1:10:33

#8: 18. kolo
5.12.2019
49:13

#7: Q&A special (ft. G Herbo)
28.11. 2019
1:.02:13

#6: Listopadova repre pauza
21.11.2019
51:36

#5: 16. kolo (ft. Orion)
13.11. 2019
1:08:22

#4: 15. kolo
7.11. 2019
51:09

#3: 14. kolo
31.10. 2019
50:08

#2: 13. kolo
23.10. 2019
50:49

#1: Rijnova repre pauza
16.10. 2019
46:04

PETR MARA PODCAST

Petr Mara je odbornik na technologie a certifikovany trenér pro produkty znacky Apple. Jeho

podcasty zaroven vychazi jako videa na platformé YouTube. Obvykle si do podcastu zve hosta, se
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kterym diskutuje nejcastéji na téma seberozvoje, podnikani, nebo technologii, v poslednich tfech
dilech za sledované obdobi vSak vystupuje sdm a rozebira témata, které se ho zrovna dotykaji. Za
specificky povazuji dil PODCAST #16 PETR MARA - ZMENA! CO DAL? Koho hleddm? Nové
studio & Memento Mori Merch. V prvni ¢asti hledd tym pro své aktivity, pfedev§im pro nataceni
videi a podcastii. Dale mluvi o kolekci ze svého merchendise s nazvem Memento Mori. Jednalo se o
vté dob€ jiz vyprodanou limitovanou edici triCek, autor vysvétluje problém, ktery nastal s
jejich odesilanim. Oznamuje vSak také, ze chystd novy produkt. Nakonec zmiiuje, Ze by se chtél ve

své tvorbe zacit opét vice zabyvat vyrobky Apple.

Datum vydani prvni epizody: 25. 6. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 10

Seznam poslechnutych epizod:

PODCAST #17 PETR MARA - PLAN B #covid-19
13. 3. 2020
21:04

PODCAST #16 PETR MARA - ZMENA! CO DAL? Koho hleddam? Nové studio & Memento Mori
Merch

8.3.2020

15:07

PODCAST #15 PETR MARA - 600 dni na mase - Carnivore diet
25.1.2020
33:00

PODCAST #14 JAROSLAV HOMOLKA - Déti, vychova, technologie, drogy a tézkosti Zivota
19. 1. 2020
1:12:53

PODCAST #13 PETR NOVAGUE - Co piesné je Design? Apple vs Tesla vs Porsche. Kam chodi na
napady?

26.12.2019

1:13:07

PODCAST #12 TOMAS HAJZLER - Jak jsme se posunuli, o cesté Ruskem, klimatu, zméné lidi i
Marxovi

15.12. 2019

1:19:19
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PODCAST #11 LUKAS JOUKAL - O sportu, podnikani v mladi, nahodach a pretziti v Ciné
5.11. 2019
1:05:15

PODCAST #10 PETR LUDWIG - O uspéchu, vyzvach, smrti, Japonsku, i New Yorku
20. 10. 2019
1:12:16

PODCAST #9 VERONIKA JELINKOVA - O biohackingu, hledani limitG a psychedelickych
zazitcich

8.10. 2019

1:17:29

PODCAST #8 JARDA HOMOLKA — O archetypu hrdiny, muzské & Zenské roli, vychové déti a
seberozvoji

15.9. 2019

Proti Proudu

Podcast Proti Proudu nataci Dan Trzil, ktery byl pfedstaven jiz v teoretické Casti této bakalarské
prace. Ze zkoumanych podcastll se jednd o nejdéle fungujici podcast. Struktura zhruba hodinu
trvajicich epizod je vzdy podobna, nejprve vystupuje Dan Trzil sam s kratkym uvodem do dané
epizody a predstavenim hosta a nasleduje bud’ minutu az dvé trvajici reklamni blok, ve kterém autor
podcastu predstavuje sponzora dané epizody, nebo rovnou samotny rozhovor. Pokud nebyl zadny
partner epizody piedstaven ptred zacatkem rozhovoru, vyskytuje se reklamni blok uprostied dilu. Ve
¢tyfech sledovanych dilech se vyskytuje reklamni blok s riznymi sponzory na zacatku i uprostred.
Firmy inzerujici ve zkoumaném obdobi v Proti Proudu jsou: Driveto (4x), Keboola (2x), Zazitky.cz
(2x), CambiTour (1x), Active24 (2x), Jan Melvil Publishing (1x) a Moneta Money Bank (1x).
V zavorkach uvadim, v kolika dilech byly vySe uvedené firmy pfedstaveny jako partneti daného dilu
ve sledovaném obdobi. Mohly vSak byt partnery i predchozich nebo budoucich dili. V piipadé
Driveta, Zazitky.cz a Jan Melvil Publishing byl poslucha¢lim nabidnut promokéd, se kterym mohli
na sluzby téchto firem ziskat slevu. Urcitou propagacni hodnotu mé vystoupeni v podcastu i pro
hosta, ktery tak miize promluvit o svém projektu nebo jiné¢ své Cinnosti. V zaveéru kazdého dila
vyzyva autor podcastu k napsani reakce na podcast, k interakci na jeho osobnich socialnich sitich
nebo na socialnich sitich podcastu a asi v poloviné z nich také upozoriiuje na webové stranky
podcastu protiproudu.net. Na nich nabizi tfi modely spoluprace. Prvni z nich nazyva vykonnostni
model, kdy inzerent plati za pfedem domluvenou akci, kterou posluchaci udélaji, brandovy model,

kdy plati fixni ¢astku za spot na epizodu nebo dlouhodoba kampain v podcastu se zapojenim
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emailingu a socidlnich siti. Zaroven jsem si na webovych strankach podcastu v§imla informace, ze
podcast mohou posluchaci finanéné podpoftit pfes platformu Patreon. Podle webovych stranek
Patreonu ke konci dubna 2020 podcast takto podporovalo 11 lidi. V podcastu jsem zddnou zminku o
moznosti této podpory nezaznamenala. Pfed zkoumanym obdobim probéhly dve akce s nazvem Proti
Proudu & Na vIné podnikdni LIVE. Pfimo v podcastu jsem zaznamenala podékovani na zacatku

jedné epizody posluchacim, ktefi se na druhou z nich dostavili. Podcast vychazi i na YouTube.

Dan Trzil byl hostem podcastu BROCAST, kde promluvil mimo jiné o svych zkuSenostech
s reklamou v podcastech a monetizaci podcastu. Kromé tvorby dvou vlastnich podcasti, do nichz
zafazuje reklamni bloky, ve kterych svymi slovy pfedstavuje partnera dané epizody, tvori také
podcasry pro firmy a poskytuje konzultace a workshopy. Mysli si také, ze je lepsi do podcastt
reklamu nedavat, dokud je to mozné, protoze se bez ni Iépe §ifi, a nez vydélavat na malém
obecenstvu, je vhodné reklamu zatadit az s vétSim publikem. O své praxi se zarazovanim reklamy
do svych podcastu tika, ze dobte funguje diky zaujatému publiku a diky tomu, Ze reklama idealné
navazuje na probirané téma. Od posluchac¢t dostava na reklamu pozitivni ohlasy s tim, ze se néco
zajimavého dozvi. Rika ale, Ze shanéni sponzorl je naroéné, proto by ¢asem rad prostiednictvim

podcastt prodaval rad€ji n€jaky vlastni produkt.

Datum vydani prvni epizody: 6. 5. 2016
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 9

Seznam poslechnutych epizod:

Lukas Oteviel o mini domech a proménach v bydleni
26.2.2020
57:41

Freestyle motokrosar Libor Podmol o extrémnim sportu a sile pozitivniho mysleni
16. 2. 2020
48:20

Kamila Boudova - Médni primysl je novodobé otroctvi
29.1. 2020
46:26

Yemi A.D. - Jak propojit kreativitu, uméni a podnikani
16.1. 2020
50:16

Janek Rubes o tvorbé videi a odvracené strané turismu
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17.12.2019
40:55

Filip Molcan o socialnim podnikani a Zivoté na vesnici
6.12.2019
38:56

Bob Kartous o vychové a vzdélani v digitalnim svété
19.11. 2019
1.08:57

Jan Lukacevic¢ o vesmiru, inovacich a osobni vizi
18.10. 2019
1:04:45

Martin Cernohorsky o svobodné firmé a naplnéni vnitiniho ja
16.9.2019
1:00:43

PROUD

Podcast spoleéné nata¢i infulencefi Anna Sulcova a Jakub Gulab. Autofi podcast rozdélili do dvou
sérii, v obou z nich mluvi o tématech, které jsou pro n¢ v tu dobu aktualni a na konec epizod v prvi
sérii si vzdy zvou anonymniho hosta, ktery se k tématu také vyjadii. Ve sledovaném obdobi mayji
v druhé sérii na konci epizody hosta uz jen jednou. Na konci prvnich ¢tyf epizod se objevuje vzdy
stejny zavér, v némz odkazuji na své socialni sit¢ a vyzyvaji posluchace k jejich sdileni a napsani
zpétné vazby. V dalSich epizodach dvakrat vyzyvaji ke sdileni podcastu a jednou ke sledovani jejich

twitterovych Gctu.

Datum vydani prvni epizody: 20. 9. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 15

Seznam poslechnutych epizod:

s2e6 - MY VS COVID-19? Jak travit cas doma?
14. 3. 2020
23:49

s2e5 - Kdyz se ¢lovék v Zivoté spali

27.22020
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24:02

s2e4 - VYLET NA TENERIFE X Jak nam prestalo brzdit auto a 2x ztracena bota!
8.2.2020
51:37

s2e3 - DUSEVNI ZDRAVI aneb jsme v depresi?
28.1.2020
33:45

s2e2 - TWITTER X Ceska bublina
22.1.2020
27:07

s2el - BAVIME SE SPOLU JEN PRO FAME X Internetova pratelstvi
13.1. 2020
20:27

sle7 - Czech Social Awards
16:01
7.12. 2019

sleb - Pratelstvi X Nendvist
26.11. 2019
23:49

sle5 - Svédomi a jak vnimame narazky na sebe?
19.11. 2019
23:48

sle4 - POMSTA
15.10. 2019
22:42

sle3 - Jsme sebevédomi nebo sebe-védomi?
8. 10. 2019
29:09

sle2 - Snazime se bejt chytry
1.10. 2019
23:11

slel - Seznamovani

20.9. 2019

78




21:14

Sarkasticky kafe

Hlavnim tématem podcastu influencerek Heleny Navratilové a Mariany Prachatové jsou vztahy.
Dvakrat maji v podcastu hosta, vzdy se vSak jedna o jejich pratele, po kterych zadaji jejich pohled
na téma daného dilu. Co se tyce jejich pfistupu k reklamé v podcastech, v jednom z dilt zmiiuji, ze
do podcastil nikdy nechtéji vkladat reklamu. Nevyhybaji se ale naptiklad odkazovani na své socialni
sité. Ve 13 z 18 dilt vyzyvaji posluchace ke sledovani svych instagramovych uctd nebo poskytnuti
zpétné vazby na podcast. Autorky se rozhodly usporadat akci s nazvem Sarkasticky kafe zive, coz
poprvé oznamuji v dile #15 Valentym aka komercni svatek?. Ma se jednat o akci pro jejich fanousky,
ktefi si na ni zakoupi listky, a kde si budou povidat stejné, jako kdyby natacely podcast, ale tento
rozhovor nasledn¢ nebude nikde zvefejnén. Zaroven tam bude mozné zakoupit jejich tricka.
V nasledujicim dile oznamuji, Ze chystaji tuto akci i v dalSich méstech mimo Prahu a v poslednim
dile za sledované obdobi ptipominaji, Ze dal$im mistem konani této akce, na niz si mohou posluchaci

zakoupit listky, bude Liberec.

Datum vydani prvni epizody: 23. 9. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 18

Seznam poslechnutych epizod:

#18 Jak poznat, Ze se mu libim?
9.3.2020
36:29

#17 Jsme hypochondfi / Corona
3.3.2020
35:38

#16 Zivot influencera
25.2.2020
36:33

#15 Valentym aka komer¢ni svatek?
10. 2. 2020
24:11

#14 Odlicena pied klukem?
20. 1. 2020
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28:29

#13 Co jsme si uvédomily v roce 2019 + Nase plany
13.1. 2020
40:07

#12 Jak slavime Vanoce
19.12. 2019
49:48

#11 Jak to vidi kluci - LUKAS
11.12.2019
58:46

#10 Jak to vidi kluci - 1. cast TOM
25.11. 2019
56:04

#9 Jak jsme na tom se Zarlivosti
19. 11. 2019
41:11

#8 Jaky to je bydlet sama?
15.11. 2019
37:43

#7 Nadpfirozeno
4.11.2019
43:37

#6 Komfortni zona
29.10. 2019
37:22

#5 Friendzone
21.10. 2019
36:54

#4 Domnénky o nas
14.10. 2019
41:32

#3 Kluci a ZOBRAZENO
7.10. 2019

80




36:42

#2 Fejk socialnich siti
30.9. 2019
55:24

#1 - Single Zivot
23.9.2019
30.45

Se ségrou

Influencerky a sestry Lucie a Nicole Ehenbergerovy jsou primarn€ aktivni na socialnich sitich
Instagram a YouTube a na svém blogu. Jejich podcast vychazi pod agenturou Elite Bloggers, s niz
uz nékolikatym rokem spolupracuji. Ve svém podcastu piedevsim sdili zazitky ze svého zivota. Za
sledované obdobi jsem nezaznamenala Zadnou komer¢ni spolupréci, kterd by byla domluvena
specialng pro podcast, v Sesti epizodach jsem ale v rdmci vypravéni o né¢jakém tématu zaznamenala
zminéni nékterych firmem a lidi, se kterymi méli spolupraci na jinych platformach. Jedna se
konkrétné o Surf-trip, Yves Roscher, Ikeu, Avon pochod, jehoz jsou ambasadorkami, a turistické
centrum Dubaje, které je pozvalo na vylet do Dubaje. Ve tfech epizodach také zminuji vyzivovou
poradkyni Markétu GajdoSovou, se kterou spolupracuji a kterd vydala kuchatku spole¢né s jejich
mamou. Tuto kucharku prodavaji autorky podcastu na svém e-shopu a zminuji ji ve dvou dilech
podcastu, ve kterych jsou (za sledované obdobi jedinymi) hosty pravé autorky této kucharky. V dile
#5 Se segrou o tom, jak si vydélavaji influenceri zminuji jako jednu z moznosti vlastni produkty.
Tuto moznost rozdé€luji na poradani workshoptl, produkt, ktery prodava nékdo jiny, a vlastni znacku.
Rikaji, Ze ony maji kombinaci — diive dé&laly workshopy, dnes maji diaf, ktery se prodava i
v knihkupectvich i na jejich e-shopu, a dalsi produkty, které prodavaji pies vlastni e-shop. V dile #8
Se segrou o tom, jak Sel c¢as s A Cup of Style vypravi mimo jiné o tskalich toho, kdyZ pied nékolika
lety vydavaly knihu, a o tom, jak dnes prodavaji vlastni diaf a dalsi papirenské potteby. Ve 13 z 21

epizod odkazuji na své socialni sit€ nebo blog, kde vzdy spolu s podcastem vychazi také clanek.

Datum vydani prvni epizody: 16. 9. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 21

Seznam poslechnutych epizod:

#21 Se ségrou o tom, co nas Stve!

11. 3. 2020
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27:20

#20 Se ségrou o cestovani - proc cestovat na vlastni pést?
4.3.2020
50:53

#19 Se ségrou o sportu
26. 2. 2020
40:34

#18 Se ségrou o nasi praci - co obnasi?
19. 2. 2020
45:36

#17 Se ségrou a Markét GajdoSovou o nejcastéjsich chybach pfi zméné Zivotniho stylu
12.2.2020
1:15:04

#16 Se ségrou o nasich cilech na 2020
5.2.2020
49:09

#15 Se ségrou o nejlepsich momentech roku 2019!
29.1.2019
48:37

#14 Se ségrou o uUrazu a Vanocich
21.12.2019
37:43

#13 Se ségrou odpovidame na vase otazky
11.12. 2019
44:19

#12 Se ségrou o studiu na stfedni a vysoké
4.12.2019
1:01:50

#11 Se ségrou o tom, jak zbytecné nemrhat casem
27.11.2019
38:31

#10 Se ségrou a tentokrat i s mamkou! O velkych Zivotnich zménach

20.11. 2019
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55:07

#9 Se ségrou o zasnubach a planovani svatby
13.11. 2019
58:16

#8 Se ségrou o tom, jak Sel ¢as s A Cup of Style
6.11. 2019
1:03:55

#7 Se ségrou o tom, jak si vybudovat dobrou povést a udrzet si ji
30. 10. 2019
34:55

#6 Se ségrou o zkusenostech s Zivotem v zahranici
23.10. 2019
1:12:04

#5 Se ségrou o tom, jak si vydélavaji influencefi
16. 10. 2019
41:02

#4 Se ségrou o cestovani po Portugalsku
9.10. 2019
1:09:09

#3 Se ségrou o tom, co se (na sitich) nefika
2.10.2019
27:13

#2 Se ségrou o tom, jaké jsme a co o nds jesté nevite
25.9.2019
45:27

#1 Se ségrou o tom, jak jsme (ne)nahravaly podcast
16.9. 2019
22:21

The Coffe-chic podcast

Autorkou podcastu je Valentyna Prochazkova, influencerka, kterd je primarné aktivni na svém blogu,
YouTube a Instagramu. V bieznu 2020 zacala svtij podcast po vice neZ roce jeho fungovani nahravat

v podcastovém studiu Elite Bloggers, které se rozhodla za timto ¢elem oslovit. Za sledované obdobi
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se v podcastu ctyfikrat objevil host, a to bud’ z fad autorCinych ptatel nebo jinych influencerti.
V podcastu jsem nezaznamenala zadnou spolupréci, kterd by byla domluvena pro podcast, zmifuje
vSak nékteré firmy, se kterymi spolupracuje (vétSinou uvadi, Ze na barterové bazi) na jejich jinych
platforméch, konkrétn€ jsem zaznamenala znacky Wella, Yuppi, Natur CZ. Déle ve dvou dilech
zmifnuje spolupraci s vyzivovou poradkyni Markétou GajdoSovou, ktera je i jednim z hosti jejiho
podcastu. Neni vSak ziejmé, na jakém bazi tato spoluprace funguje. Autorka ve svém podcastu casto
dava tipy na své oblibené produkty i mimo spolupraci na zaklad¢ jeji osobni spokojenosti s nimi. Do
konce ledna 2020 se autorka v uvodu svych podcastii predstavuje jako ,,autorka stejnojmenného
blogu a YouTube kanalu Apres-chic. Dale ve 14 z 18 dili odkazuje na své instagramové ucty, blog,
YouTube kanal nebo ke konci sledovaného obdobi na facebookovou skupinu, kterou zalozila pro
posluchace svého podcastu. Autorka podcastu v souvislosti se svym podcastem potadala spolecné
s Veronikou Lechnerovou, autorkou blogu a podcastu se jménem Cas kavicky, akce pod nazvem
Aprés Coffee, které mély podobu tematickych workshoptl, ve zkoumaném obdobi se o téchto akcich

vSak v podcastu zminka nevyskytla.

Datum vydani prvni epizody: 6. 1. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 18

Seznam poslechnutych epizod:

vewvs

,UZ“ je tvé nové ,AZ“ | TIPY na to, jak se TED citit $tastnéjsi & pritom se porad chtit posouvat
dal

11.3.2020

38:18

Nova série The-Coffee-chic podcastu! | Na co se mizZete tésit & LIFE UPDATE
9. 3.2020
30:38

Q&A + LIFE UPDATE: Pujdu na Vysokou, Zase se Stéhuju a Prejidani
3.2.2020
1:00:57

Crush na Jirku Madla, uslintana pusa & zoufalstvi na Tinderu | Mdj love life
20.1.2020
53:07

»Zdravy Zivotni styl“? Letos uz opravdu ne! Aka jak jsem se poucila ze svych chyb
13.1.2020
52:20
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2020: Moje cile a predsevzeti + TIPY jak je skutecné dodrzet!
6.1.2020
41:28

12 véci, co mé naucil rok 2019
30.12.2019
42:34

Tipy na to jak (a proc) si zamilovat Vanoce! | #Valanoce
2.12.2019
25:55

Markéta Gajdosova: ,,Vanocni prejidani“, ztrata menstruace, traveni a kouzlo opravdového
jidla!

27.11.2019

1:01:54

Girls talk s Luci Minarovou! Vztahy a jaké to je, kdyZ nemuZete zapadnout
18.11. 2019
40.22

Negativni myslenky, deprese a kdyz nevis, co jsi vlastné zac | Let’s get real
16.11. 2019
42:26

Anicka Sulcova: Zagatky na socialnich sitich, vyporadani se Sikanou a zdravi
1.11. 2019
1.07:37

5 Nejstrasidelnéjsich mist na svété | SPOOKTOBER
26.10. 2019
48:21

Minulé Zivoty, regresivni terapie a co se skryva v nasem podvédomi? + LIFE UPDATE |
SPOOKTOBER

7.10. 2019

42:28

Ceho jsme se baly jako maly, strasidelny historky a konspiraéni teorie | SPOOKTOBER
1. 10.2019
1:00:10

Par tipl na to, jak si zamilovat podzim!

23.9.2019
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28:33

BONUS // Odpovidam na vase domnénky o mné!
21.9. 2019
58:35

Jak vystoupit ze svy komfortni zény?
16.9. 2019
22:14

The SIKLS

Autofti podcastu jsou influencrii, jejichz hlavnim tématem je cestovani. Za sledované obdobi vydali
pouze dvé epizody. V prvnim dile podcastu predstavuji ¢innosti, které délaji. Mezi nimi cestovni
poradenstvi, e-shop nebo foceni a naticeni pro firmy i jednotlivce. Zaroven na zac¢atku zminuji, ze
nataci video a az druhotné zvetejni tento zvuk i jako podcast. V druhé epizodé vypravi o své ceste
za plavanim s velrybami a vyzyvaji posluchace ke zpétné vazbé na podcast. Druhy dil jsem ve forme
videa na jejich YouTube kanale nena$la, proto pfedpoklddam, Ze byl nahravan primarné jako
podcast. Podcast je druhy nejmladsi z analyzovanych podcastti a spolu s podcastem Jaky si to udelas?
také podcast s nejméné epizodami za zkoumané obdobi, pro vice informaci by tedy musel byt

sledovan 1 nadale.

Datum vydani prvni epizody: 23. 1. 2020
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 2

Seznam poslechnutych epizod:

#2 Velryby a nas splnény sen.
15. 3. 2020
51:34

#1 VsSechno o nas.
23.1.2020
29:33

U kulatého stolu

Tviirci tohoto podcastu Martin Klesnil a Patrik Fiala se vénuji produkci videa, a to pod svou

spoleCnosti Forcapture, ktera je v podcastovych aplikacich zaroven uvedena jako oficialni autor
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podcastu. Do svého podcastu si zvou hosty, mezi kterymi byvaji zajimavi lidé naptiklad z médii,
politiky, podnikani, gastronomie nebo sportu. Vyjimkou je za sledované obdobi jediny dil, kdy host
nedorazil, a rozhodli se tento dil proto vénovat povidani o sobé a zakulisnich informacich ze svych
dal3ich ¢innosti. Mluvi o tom, Ze délaji pfednasky nebo potady Cernota a Nezapomenutelni. Zmitiuji,
ze tfi jejich dokumentarni pofady zacaly vychdzet na Televizi Seznam. Podcast zaroven vychazi ve
form¢ videa na YouTube. Na konci dilu Martin Kozisek: Na schiizku s Benem Cristovaem prisel
kanibal poprvé zminuji, ze zaregistrovali svilj podcast na platformé Patreon, kde jim mohou
posluchaci financné piispét a za to si poslechnout kratky bonusovy obsah s hostem, ktery jesté
vznikne po nahrani hlavniho podcastu, respektive videa. Stejné sdéleni se vyskytuje na konci
kazdého podcastu. Ke konci dubna 2020 maji na platformé Patreon 60 ptispévatelii. Urcitou

propagacni hodnotu ma ucast v podcastu i pro hosty, ktefi zde maji moznost promluvit o své ¢innosti.

Datum vydani prvni epizody: 29. 4. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 23

Seznam poslechnutych epizod:

Amazonka Truck: Ridi¢ka kamionu, kterou fanousci zadaji o ruku.
11.3. 2020
1:00:53

Zdenék Hfib: Je Praha pripravena na koronavirus?
4.3.2020
1:45:09

Cestmir Strakaty: Babi$ by musel jit do vézeni nebo zabit svoji matku, aby to dnes lidi zajimalo.
26.2.2020
1:56:00

Jan Vlachynsky: Opilé lidi do baru nepoustime. Pokud vas druhy den boli hlava, je to nase
chyba.

19.2.2020

1:04:41

Kristina Némckova: Bala jsem se, Ze MasterChef bude jako Vyvoleni. Porotci jsou drsni, ale
férovi.

12.2.2020

1:19:50
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Matéj Dvorak: Leose Marese jsem do Ukaz karu premlouval dva roky. Bral bych radéji Lambo
nez Teslu.

5.2.2020

1:54:40

Pavel Novotny: Rusové mi nabidli uplatek pal milionu. Brzy odhalime tajného dédice Karla
Gotta.

30. 1. 2020

2:13:06

Pavel Maurer: Jedl jsem v nejlepsi restauraci na svété. Na rezervaci cekate 7 mésici.
22.1.2020
1:23:12

Pavel Kacerle: Pracoval pro Marvel, ted propojuje virtualni svét s realitou
15.1. 2020
1:47:57

Vv

Martin KoziSek: Na schiizku s Benem Cristovaem pfisel kanibal
8.1.2020
1:34:04

Michal Sopor: Stravil noc v americkém vézeni, slavil narozeniny se Zendayou a trénuje s Natem
Diazem

1.1.2020

1:55:37

Luka$ Veverka: Nahled do duse pfedniho éeského motion designera a drzitele ocenéni Cesky
lev

25.12,2019

2:25:32

Josef Chodounsky - Rezistor: Nejznaméjsi cesky tramvajak, o jehoz Cinu pisi i zahrani¢ni média
18.12. 2019
1:22:57

Klesnil a Fiala: Cernota, drogy, trestni ozndmeni a podcasty
12.12.2019
1:02:28

Jifi Kubik: Nemam duvod pochybovat o Kajinkové viné

4.12.2019
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1:17:03

Petr Vétrovsky: Attila od prvni rany védél, Zze Vémolu o oktagonu porazi
27.11. 2019
1:14:13

Michal Horacek: Live sazky jsou extrémné nebezpecné.
20.11.2019
1:31:06

Vladimir Kadlec alias VladaVideos: Nemam zapotiebi psat do bulvaru, aby o mé udélali ¢lanek.
20.11. 2019
1:09:36

Master Drex: Mam dva otroky. Klientelu tvofi prevazné manazefri. 18+
13.11. 2019
1:14:48

Honza Mikulka: V Honest Guide jsem pired kamerou byt nechtél.
7.11.2019
1:20:43

Ladislav Zibura: Pfednasel jsem ve vézeni, psychiatrické lécebné i pro slepce.
21.10. 2019
1:20:01

OliverSalus: Jak se zbavit nervozity z vefejného vystupovani radi moderator Oktagonu a
Seznam Zprav.

14.10. 2019

1:09:56

Véra Mikulcova: Doping v profesiondlni kulturistice je normalni. | ja beru steroidy.
7.10.2019
45:34

V oblacich

Tereza Salte je influencerka a podnikatelka, kterd spoluzalozila agenturu Elite Bloggers. V ramci
této agentury vzniklo v zafi 2019 podcastové studio, kde vznika v dob€ vzniku této bakalatské prace
18 podcastd, a to pievazné z fad influencerti. Autorka ve svych podcastech mluvi o pro ni v tu dobu
aktualnich tématech z jejiho zivota. Pfevazné v podcastu vystupuje sama, vyjimecné si do podcastu

prizve sob¢ blizké lidi, konkrétné za sledované obdobi jednou svou osobni asistentku a jednou svého
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manzela. Jednou ve sledovaném obdobi probéhla placena spoluprace, a to v dile #43 - To uz je TO
ono! s firmou FuelBox, jejiz produkt, krabicky s kartami s podnéty na hluboké konverzace, autorka
doporucuje i z vlastni zkuSenosti. Jako formu sdéleni zvolila asi dvouminutovy jasn€ vymezeny blok
hned po tivodu podcastu, kde projekt predstavuje a mluvi o své piedeslé pozitivni zkuSenosti s jejich
produktem. S kédem TerezalnOslo mohou posluchaci ziskat 10% slevu na nakup. Podcast také
vyuziva k rozsifeni povédomi o svych produktech a ¢innostech. V tivodu vSech dild, ktery je vzdy
stejny, se predstavuje mimo jiné jako autorka knihy Slehatkova oblaka. Ve dvou dilech se také
zminuje o své audioknize. Ve Ctyfech dilech autorka odkazuje nebo vyzyva k podani zpétné vazby
¢i polozeni otazek na jeji instagramovy profil nebo blog. V deviti dilech zminuje sviij druhy podcast
s nazvem LINKA, ktery nataci s Karlem Kovaiem nebo jiné podcasty vznikajici v podcastovém

studiu agentury Elite Bloggers, kterou spoluzalozila.

Datum vydani prvni epizody: 15. 9. 2018
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 19

Seznam poslechnutych epizod:

#54 - Uméni improvizace v dobach koronaviru
15. 3. 2020
29:17

#53 - Zeny mého Zivota
7.3.2020
45:08

#52 - Az na dfen influencerim
29. 2. 2020
53:34

#51 - Co vam o manZelstvi s cizincem malokdo fekne
23.2.2020
42:14

#50 - Co na mé prozradi moje osobni asistentka Gabi
16. 2. 2020
41:14

#49 - Matefistvi & business
9.2.2020
41:21
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#48 - Jak prekonavam strach
27.1.2020
39:54

#47 - Jak zadit
14.1. 2020
24:45

#46 - Skandindavsky klid
7.1.2020
52:20

#45 - Méné je vice
16.12.2019
30:30

#44 - Ten o pratelstvi
2.12.2019
37:27

#43 - To uz je TO ono!
24.11. 2019
34:41

#42 - O mém rozhovoru v DVTV
11.11. 2019
53:39

#41 - Jak délam velka rozhodnuti?
3.11. 2019
34:35

#40 — Johni v oblacich
28.10. 2019
58:28

#39 - Nas Zivot vzhiru nohama
7.10. 2019
29:47

#38 - Otazky, na které se mé nikdo nezeptal
29.9.2019
29:02
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#37 - Uméni intuice
22.9. 2019
26:48

#36 — Fenomén podcastl
17.9. 2019
27:30

ViralCenék Podcast

Podcast nataci Cengk Styblo, ktery se zabyva tvorbou online videi a je jednim z autorské dvojice
ViralBrothers. Az na jedinou vyjimku, kdy se v dile #5 CORONAVIRUS - Nejdulezitejsi Udalost
Naseho Zivota vyjadiuje sam k situaci okolo koronaviru, si do svého podcastu zve hosty, s nimiz
zatim mluvil naptiklad o ekonomice (konkrétné se zajima tieba o bitcoin), ale také o jejich kariére.
Vzhledem k situaci v dobé vydani danych epizod jsou posledni tii vénovany koronaviru. Jedna se o
nejmladsi zkoumany podcast, jeho sméfovani se tedy teprve ukaze. Od ctvrtého dilu vyhlaSuje
soutéz, ve které rozda svym sledovatelim postupné bitcoin v hodnoté 10 000 K¢&. Podminkou je
sledovani ViralCen&k Podcastu na kterékoliv z platforem véetné Youtube, kde je podcast také

zvetejnovan, a sdileni této skutecnosti ve funkci Instastories na socialni siti Instagram.

Datum vydani prvni epizody: 10. 2. 2020
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 7

Seznam poslechnutych epizod:

#7 Koronavirus - Rozhovor z Italie - Ceka nas néco podobného?
13. 3. 2020
33:42

#6 NASTY - Kazma ma kvtli mné trvalé nasledky
11.3.2020
1:01:26

#5 CORONAVIRUS - Nejd(ilezitéjsi Udalost Naseho Zivota
8.3.2020
31:45

#4 JOSEF TETEK - Bitcoin zméni svét stejné jako internet
29.2.2020
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1:29:25

#3 ADAM MISIK - Choval jsem se jako ultimatni ¢*rak
20. 2. 2020
1:26:20

#2 Tomas Novotny - Penize a Slava ti Stésti Nezaruéi
15. 2. 2020
1:27:04

#1 Juraj Sutoris - Z toxikomana reditelem
10. 2. 2020
1:48:44

Vyhonit d’abla

Podcast ptivodn¢ vznikl pro studentské Radio R. Autorky rozebiraji témata tykajici se sexu a intimity
a v druhé poloviné epizody maji vzdy hosta, ktery ma s tématem osobni zkusenost a do podcastu se
o ni vyjadii. Vyjimkou od této struktury je jediny reportazni dil z erotického veletrhu. V prib&hu
zkoumaného obdobi se jeho autorky, Terézia Ferjancekova a Zuzana Kasparova, spojili se znackou
GoOut, pod niz vychazi podcast dnes. GoOut je v podcastovych aplikacich uveden jako oficialni
autor podcastu a jeho logo je v ndhledovém obrazku podcastu. Poprvé zminuji partnera svého
podcastu uprostied epizody, kdyz uvadi svého hosta a fikaji, Ze se spolecné nachazi ve studiu GoOut.
Dale GoOut zminuji na zacatku jednotlivych dili a jednou na konci dilu. Jest¢ pied spolupraci
s GoOutem v jednom dile upozoriiuji na to, Ze druhou ¢ast budou natacet v prostorach Universy.co.
Jelikoz tuto platformu i kratce predstavuji a v popisku podcastu odkazuji na jejich Instagram, je
mozné, ze se jednalo a n€jakou formu spoluprace. Ve 12 dilech na konci nebo na zacatku vyzyvaji
ke sledovani na socialnich sitich a od zac¢atku spoluprace s GoOut také ke sledovani na u¢tu GoOut,

kde sdili akce, na které cht¢ji jit nebo jim ptipadaji zajimavé.

Datum vydani prvni epizody: 7. 7. 2019
Pocet vydanych epizod za sledované obdobi: 15

Seznam poslechnutych epizod:

Vulvy 2: Klitoris a plastika pysku
6.3.2020
41:26

Zalepeny penis a dragovani, yes mama!
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28.2.2020
49:36

Penis
21.2. 2020
42:43

Neplodnost a vily s kniry
14. 2: 2020
54:41

Asexualita a fujsex
31.1.2020
41:37

Chemsex je novy AIDS
24.1.2020
1:00:33

Analni sex
24.12. 2019
42:25

EZOvulvy a tantricky sex bez ejakulace /s Tantraelou
17.12. 2019
58:26

SLUTshining neboli COUROzar
8.12.2019
44:15

Neoholena rozprava o chlupech
24.11.2019
48:55

Z terénu: Eroticky veletrh
16.11. 2019
20:53

Sex ve vézeni a ztrata soukromi
3.11.2019
36:08

Sperma, vytok a jiné dobroty

94




23.10. 2019
45:13

Homosrandy i homostrasti /s Kydy
9.10. 2019
46:08

Prsa aneb Kolik bradavek mas, tolikrat jsi clovékem
30.9.2019
57:57
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