Abstrakt

Tato bakalatska prace se zabyva vyuzivanim ¢eskych podcastli pro marketingovou komunikaci.
Nejprve obecné predstavuje fenomén podcastingu a jeho vyvoj ve svété i v Ceské republice.
Pozornost je vénovana také charakteristickym rysim tohoto média, které pfinasi uré¢ité vyhody
i nevyhody napiiklad pro zafazovani komeréni komunikace. Pravé zatazovani komercnich
sd€leni je vénovana hlavni pozornost v dalsi ¢asti prace o moznostech monetizace podcastu.
Predmétem vyzkumné ¢asti je mnozstvi a forma, v jakych tviirci ceskych podcastii zatazuji do
svych podcastii komeréni spoluprace nebo propagaci vlastnich produktti. Pozornost je vSak pro
SirSi kontext vénovana i dalS§im zpisobim monetizace vyuzivanych ¢eskymi tvlirci podcastil.

K vyzkumu bylo vyuzito metody obsahové analyzy vybranych podcast.



