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Anotace

Tato prace se vénuje product placementu a hlavné soucasnym trendim v ném. Prace na zacatku
piedstavuje product placement jako takovyho, jeho druhy, legislativu a stru¢nou historii
v zahraniéi i Cesku. V praktické ¢asti této prace je obsahova analyza dvou &eskych televiznich
kanalti, Ceské televize a TV Novy, které zastupuji tuzemskou soukromou a vefejnopravni
televizi. Analyza se zaméfuje na vyskyt znacek v potradech a seridlech, které jsou v zavéru

srovnany, co se tyce piejimanych trendl a rozdilech v soukromém a vetejnopravnim sektoru.

Annotation

This thesis is dedicated to product placement and mostly to its current trends. It describes
product placement on its own, its types, legislation, and brief history abroad and in the Czech
Republic. The practical part consists of content analysis of two Czech TV channels, Ceska
televize and TV Nova, which both represent local commercial and public TVs. The analysis is
focused on brand appearances in TV shows and TV series, which are later compared according

to the trends that are taken over and the differences in commercial and public sector.
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TEORETICKA CAST

1. UVOD

V zapadni kultufe (pfevazné hollywoodskych filmech, americkych televiznich seridlech
a tvorbé& streaming platforem') doslo za posledni desetileti k pferodu product placementu, kdy
jak tviirci, tak znacky usiluji o co nejlepsi umisténi znacky do daného média.? * Pasivni
polozeni produktu do zabéru se tak postupné stava prezitkem, jehoz funkc¢nost je dle analyz
znaéné slabsi.*

V Ceské republice je vSak product placement legalné ukotven teprve od roku 2010, kdy
se se o ném mluvilo spiSe kvili nepovedenym pteslaptim, které Casto vyustily 1 v pokuty
od RRTV. Zda se vsak product placement za dobu své existence v nasich podminkach zménil,
nebylo piili§ prozkouméno. To mé vedlo ke zvoleni této tematiky pro mou bakalatskou praci,
jelikoz se jedna o problematiku, jejiz vyvoj nebyl v ¢eském prostiedi velmi analyzovan.

V teoretické Casti své prace jsem se rozhodl zaméfit na obecny vyvoj PP, preferované
metody a pfevazné jeho soucasné trendy, k Cemuz jsem vyuzil pfevazné studie od Melissy
Seipel. Pro ptehled v praci také vysvétlil jednotlivé metody umistovani produktl a jejich
ptipadné vyhody a nevyhody.

V praktické cCasti jsem pak zvolil analyzu tvorby dvou nejvétSich televiznich stanic
v Ceské republice, a to Ceské televize a TV Nova. Rozhodujici tu pro srovnani nebyla tolik
jejich velikost a sledovanost, ale také fakt, Ze se jedna o vefejnopravni a komercni televizi. Tim
padem tu analyza nabizi moznost srovnani obou sektorti a jejich ptistupu k product placementu.

Analyzované potfady jsem do bakalafské prace volil pfedem s ¢astecnou znalosti toho,
které z nich PP obsahuji a které pravdépodobné ne. Ve vybéru jsem se také snazil, aby dany
serial zanrové ¢i formatove odpovidal tomu od konkurence, coz vzdy neslo naprosto piesné,
protoze CT naptiklad neto¢i zadné nekoneéné serialy v Zanru soap opera. Od teze psané v roce

2019 jsem za souhlasu vedouciho prace lehce odbocil tim, Ze jsem analyzoval nékteré novéjsi

! Product placements move to streaming services. WARC [online]. Ascential Events (Europe) Limited, 3.11.2019
[cit. 2020-05-16]. Dostupné Z:
https://www.warc.com/newsandopinion/news/product placements move to streaming services/42722

2 SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015. Journal of Promotion Management. Australian National
University, 2018, 24(6), 755-773. DOI: 10.1080/10496491.2017.1408525. ISSN 1049-6491. Dostupné také z:
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/10496491.2017.1408525

3 KALISTA, Martin. Product placement a jeho viiv pfi umisténi v audiovizudlnich poradech. Ostrava: Key
Publishing, 2011. Monografie (Key Publishing). ISBN 978-80-7418-111-5., str. 29

4 JAVERI, Roshni. Effectiveness of Product Placement. Escape Velocity [online]. 13. 6. 2011, , 1 [cit. 2020-01-
02]. Dostupné z: https://escape-velocity-blog.com/2011/06/13/effectiveness-of-product-placement/
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potfadech ménil.

Zaroven jsem také za souhlasu vedouciho prace zaménil dodate¢né nékteré tituly, a to
z toho diivodu, Ze byly vhodné&jsi pro porovnani a o tom, Ze se nataci, jsem pii psani teze nemel
informace. Potad Herbar (2013) jsem vymeénil za Pece cela zeme (2020), ktery je piihodné&jsi
pro srovnani s pofadem MasterChef Cesko (2015) z Novy. Serial Pét mrtvych psii (2016) jsem
pak vyménil za Zrddce (2020), a to z toho dliivodu, Ze je to jeden z méla dramatickych seriala
Ceské televize, ktery obsahuje product placement, coZ mi pro analyzu pfislo podstatné.

V neposledni fadé jsem se oproti tezi také rozhodl vyfadit z analyzy kompletné dva
celovecerni filmy, které televize koprodukovaly, a to z toho diivodu, Ze jsem zpétné€ vyhodnotil
své rozhodnuti je do prace umistit jako chybné. Jako koproducenti se totiz televize nepodili
na produkci filmu natolik, aby rozhodovali o mife a zplisobu product placementu. Vysledky

z téchto filmi by tedy mohly byt zavadéjici pro celkovou analyzu.

2. PRODUCT PLACEMENT

2.1. Definovani product placementu

Product placement je propagacni taktikou, kdy je opravdovy produkt vyuzity v médiu, které
miize byt jak fiktivni, tak nefiktivni, aby byl zvySen divakiv zdjem o dany produkt.’ Produkt
nebo znacka je pfi této praktice vétSinou inkorporovan do média za pené€Zni odmeénu, barter,
vz4jemnou propagaci ¢ jinou vyhodu.® Podle Lauren Weisberger je pak vhodnou definici
,,praxe védomého vkladani znacek a produktti do kontextu filmi a TV programd.*’

Vymezit se product placement d4 i podle poli své plsobnosti. Nalézt ho mizeme

nejcastéji ve filmech a televiznich potadech, odkud pochézi, ale vyskytuje se také

v po&itacovych hrach, knihach, hudebnich videoklipech &i virtudlni realité.®

3> GUTNIK, Lilia, Tom HUANG, Jill Blue LIN a Ted SCHMIDT. New Trends in Product Placement. Strategic
Computing and Communications Technology. 2007, (Spring), 1-22.

¢ GUPTA, Pola B. a Stephen J. GOULD. Consumers' Perceptions of the Ethics and Acceptability of Product
Placements in Movies: Product Category and Individual Differences. Journal of Current Issues & Research in
Advertising. 1997, 19(1), 37-50. DOI: 10.1080/10641734.1997.10505056. ISSN 1064-1734. Dostupné také z:
http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/10641734.1997.10505056

7 GALICIAN, Mary-Lou a Peter G. BOURDEAU. The Evolution of Product Placements in Hollywood Cinema:
Embedding High-Involvement "Heroic" Brand Images. GALICIAN, Mary-Lou. Handbook of Product Placement
in the Mass Media: New Strategies in Marketing Theory, Practice, Trends, and Ethics. New York: Best Business
Books, 2004, s. 15-36. ISBN 0-7890-2535-3., str. 16

8 GUTNIK, Lilia, Tom HUANG, Jill Blue LIN a Ted SCHMIDT. New Trends in Product Placement. Strategic
Computing and Communications Technology. 2007, (Spring), 1-22.



V Ceské republice je product placement (zkracené PP, pocestéle umisténi produktu)
zékonn¢ definovan jako jakakoli podoba zaClenéni vyrobku, sluzby, ochranné znamky, ktera
se k vyrobku nebo sluzbé véaze, nebo zminky vyrobku ¢i sluzby do pofadu za tuplatu
nebo obdobnou protihodnotu.’

V §irSim terminu se da product placement oznacit také jako brand placement, ktery pokryva
nejen fyzické vyuziti produktu, ale také verbalni zminéni ¢i vizudlni ukdzani jména znacky,
loga nebo oficidlniho trademarku. Piikladem obou je naptiklad scéna z filmu Sex ve méste
(2008), ve kterém postava Samanthy (Kim Cattrall) jede autem znacky Mercedes-Benz na

event, na némz jsou také vlajky s jejich logem.'°

Znacka Mercedes-Benz ve filmu Sex ve mésté (2008)!!

2.2. Déleni product placementu
Product placement se da kategorizovat mnoha zptisoby. Od pozice produktu v daném médiu,
typu umisténého produktu ¢i znacky, pozice v zivotnim cyklu produktu, nebo finan¢niho

pozadi daného umisténi.'?

2.2.2. Déleni dle ptusobeni na smysly

Nejjednodussim rozdélenim je rozdéleni dle piisobeni PP na lidské smysly. Zde méame
nejcasteji vyuzivany vizualni product placement, kdy je produkt pouze vidén divakem. Déle
auditivni product placement, pfi kterém je znacka umisténa do feci postav bez toho, aniz by

byl vidén samotny produkt ¢i znacka. Ptikladem tohoto typu jsou riizné repliky zabudované

9 CESKA REPUBLIKA. Zdkon ¢ 231/2001 Sb.: Zdkon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o
zméné dalsich zakoni. In: . Praha: Parlament Ceské republiky, 2001, ro¢nik 2001, 87/2001, 231/2001 Sb.
Dostupné také z: https:// www.zakonyprolidi.cz/print/cs/2001-231/zneni-20170701.htm?sil=1

10 PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film
or TV Programme. Management, Enterprise and Benchmarking in the 21st Century. Budapest: BKF University
of Applied Sciences, Hungary, 2015, 267-280., str. 268

" Screenshot z filmu Sex ve mésté [Sex and the City] [film]. Rezie Michael Patrick KING. USA, New Line
Cinema, 2008.

2 PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 268



do scénaie jako naptiklad hlaska ,, You speak Prada?“ (v ¢eském piekladu ,, Ty umis rec
Prada?*) z filmu Bajecny svét shopaholiku (2009). Tento PP se dostal i do traileru, kde nebyl
jedinou prezentovanou znackou.

Kombinaci vizudlniho a auditivniho product placementu je audiovizudlni, kdy je
produkt pfitomen fyzicky ve scéné a je o ném i mluveno. Zde je piikladem film Trosecnik

(2000), ve kterém je vyrazny PP sportovni znacky Wilson skrze mic, ktery ,,Wilsone* je

3

i oslovovan Tomem Hanksem.'

| e

osecnik (2000)

Znacka Wilson ve ﬁlu
2.2.3. Déleni dle pozice produktu
Délit 1ze product placement také dle postaveni ¢i umisténi produktu ve vyslednych medialnich
vystupech. Zde jej rozd€lujeme na front product placement, kdy je produkt ¢i znacka vidéna
v popiedi scény, nebo back product placement, kdy je produkt ¢i znacka umisténa v pozadi.
Produkt je naptiklad za postavami v regalu ¢i na plakatu.

BéZnou praktikou je vSak 1 ptfechod z Sirokouhlého zabéru do detailniho, kdy se
z ptivodné back product placementu, mize snadno stat front PP. Tento hybridni pfipad je

na pomezi obou a oznacuje se tedy ,,back to front product placement.*!

2.2.4. Déleni dle vyuziti produktu
Ditlezitym rozdélenim product placementu je také jeho aktivni €i pasivni vyuZiti postavami
v daném médiu. Za aktivni product placement (nebo také brand/product usage)'® povazujeme
umisténi produktu, pokud je jakkoliv vyuZzit postavami ve filmu.

Aktivni product placement by v idedlnim pfipadé mél mit dramaturgickou roli

ve scénafi, avSak v mezich uvéfitelnosti, jelikoZ u tohoto typu PP hrozi nejvice, ze bude pftili$

13 PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 268

14 Screenshot z filmu Trosecnik [Cast Away] [film]. ReZie Robert ZEMECKIS. USA, 20th Century Fox, 2000.

'S PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 271

16 SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015.



podobny reklamé. Dle prazkumu provedené¢ho v roce 2005 spoleCnosti Synovate divéci
preferuji aktivni product placement pifed pasivnim, jelikoz 1épe reflektuje realitu jejich
kazdodennich Zivott a dokazou se tak do dané situace 1épe vzit.!” Nejéast&jsimi piiklady tohoto
typu product placementu je konzumace jidla ¢i piti (vysloveni ndzvu produktu, Citelna etiketa
¢i snadno rozpoznatelny tvar produktu, napf. minerdlka Mattoni), pouziti telefonu
s identifikovatelnou znackou a aktivni vyuZiti auta jako dopravniho prostiedku.'®

Termin pasivni product placement pak oznacuje nepouzivani produktu ve filmu, kdy je
typicky v pozadi pouze ukazané logo nebo tieba zbozi lezi na regdlu atd. NejCastéjSimi druhy
jsou statické umisténi produktu na stil (ldhev, jidlo), produkt jako pfirozend soucast déje
(budova, obchod, domaci potieby), nebo pasivni vyuziti auta (zaparkovany automobil na ulici).
Konkrétnim ptikladem muze byt tieba scéna z filmu Fantasticka ctyrka (2005), ve které
postava Chrise Evanse stoji pied billboardem Burger Kingu.!® 2°

Tento zpusob déleni také tizce souvisi s rozliSenim na kreativni a nekreativni product
placement, kdy kreativni oznacuje déjovou integraci produktu do filmu, zatimco nekreativni
pouze jeho prezenci na place. Piikladem kreativniho product placementu je tfeba plechovka
limonady Dr. Pepper ve filmu Spider-Man (2002), kde si na ni zkousi Peter Parker (Tobey
Maguire) sttileni siti, kdyz objevi svou novou schopnost. Nekreativnim by bylo naptiklad

pouhé polozeni dané plechovky na stil.?!

-
FIRE GRILLED
PEREECTION.

17 JAVERI, Roshni. Effectiveness of Product Placement. Escape Velocity [online]. 13. 6. 2011, , 1 [cit. 2020-01-
02]. Dostupné z: https://escape-velocity-blog.com/2011/06/13/effectiveness-of-product-placement/

18 KALISTA, Martin. Product placement a jeho viiv p#i umisténi v audiovizudlnich potadech. Ostrava: Key
Publishing, 2011. Monografie (Key Publishing)., str. 38

19 PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 271

20 KALISTA, Martin. Product placement a jeho vliv pii umisténi v audiovizudlnich pofadech. Ostrava: Key
Publishing, 2011. Monografie (Key Publishing)., str. 38

2L PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 272-273

22 Screenshot z filmu Fantastickd étyika [Fantastic Four] [film]. Rezie Tim STORY. USA a Némecko, Marvel
Enterprises, 2005

23 Screenshot z filmu Spider-Man [Spider-Man] [film]. ReZie Sam RAIMI. USA, Marvel Enterprises, 2002.



2.2.5. Déleni dle viditelnosti znacky

Poslednim se zakladnich déleni product placementu je dle viditelnosti nebo rozpoznatelnosti
produktu, a to na plny ¢i ¢astecny. Ptiklad se da snadno dolozit na 1ahvi piva, kdy pfi plném
product placementu bude logo zfetelné rozpoznatelné a lahev bude pravdépodobné natocena
logem na kameru. Pfi Casteném product placementu je lahev natoCena stranou, takZe neni
patrné celé logo, nebo jej naptiklad ¢asteéné prekryva ruka postavy.?*

Extrémni verzi toho druhu je anti-product placement, kdy jsou pii nataceni ¢i v post-
produkci odstranovana loga a znacky, a to nejcastéji z divodu zakazu product placementu
v dané zemi (takovy zakaz naptiklad do roku 2010 platil v Mad’arsku), nebo ze snahy
nepropagovat danou znatku zdarma. Castym piikladem jsou napiiklad zalepovana loga

na noteboocich, sundané etikety z lahvi &i post-produkéni rozmazani log.?

2.2.5. Déleni dle podminek dohodnuti

Rozdélit miizeme product placement i podle smluvnich vzpominek mezi zadavatelem
(advertiserem) a studiem, za jakych vznika. NejcastéjSim druhem je serendipitous (,,ptivétiva®)
dohoda, ktera vznika Casto na posledni chvili na place, kdy je potieba pouzit specifickou véc
jako filmovou rekvizitu ¢i do pozadi scény. Tento druh je velmi ¢asto nesmluvni, neformalni
a né¢kdy 1 neplaceny.

Dalsi dva druhy jsou smluvné dohodnuté pfedem. Oportunisticky product placement je
domluveny pfimo na miru pro dany film a planovany product placement je existujici smlouva
mezi znackou a studiem o trvalé spolupraci. Studium tak exkluzivné a flexibilné vyuZiva jejich
produkty do veskeré své tvorby. Castym piikladem je tu napiiklad vyrobce elektroniky Apple,
jejichz pristroje jsou k vidéni ve vétsing hollywoodské filmové a televizni tvorby.*®

Pokud dané znacka zacne tvofit vlastni média, je pak ¢asté umistovani jejich vlastnich
znacek. Napriklad elektronika Apple v tvorbé Apple TV+, nebo sluzba Amazon v tvorbé

Amazon Prime Video.

2% PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 271

25 PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 271

26 SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015.
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Znacka Apple v seridlu The Morning Show (2019) a znacka Amazon v seridlu Upload (2020)?7 28

2.2.6. Advertainment
pro reality show. Jedna se o format, ktery je pfevazné zalozen na product placementu
a kompletné tak pokryje vyrobni ndklady. Pfikladem muze byt tieba potfad The Restaurant
(2003), ktery se odehraval kompletné ve vyhldsené newyorkské restauraci,?’ nebo ¢esky Coca-
Cola: Souboj coverii (2018), ktery vznikl na miru pro znacku Coca-Cola.>

V sir$im pojmu advertainment (spojeni slov advertising a entertainment) je terminem
oznacujicim zéanik rozdéleni mezi Cist¢ zdbavnymi a komerénimi pofady. Tento fakt dle
n¢kterych teoretikit méni definici product placementu na ,,manipulaci s vystupy televize pro
komercni potieby.” S rozvojem médii totiz kromé klasického product placementu pfisly
i reklamy maskované jako zpravy ¢i kreativni programy a filmy, nebo televizni potady
doprovazené ¢i prorostlé reklamou a PP. Advertainment je nejnové€jsi inkarnaci reklam, které
napodobuji formy tradi¢nich médii, ale jsou tvofeny cisté¢ pro potfeby daného advertisera.
Vhodnym ptikladem je potad Bud Bowl (1989), ktery byl na pomezi reality-show a reklamy,
jelikoz v ném soutézily dva tymy predstavujici dva druhy piva od pivovar Bud, tmavé a svétlé.

A dal$im Castym ptikladem tohoto druhu je reframing popularniho TV potadu, kdy je
pfed nim pousténa reklama, na kterou TV porad néjakym zplsobem navazuje. Toto se da
dolozit tfeba na seridlu Dawsonuv svet (1998), pied kterym bézely reklamy na Garnier Lumia
s hvézdou seridlu Katie Holmes. Kdyz ji pak tedy divak vid€l v seridlu, mél si jeji krasné
a vzdy upravené vlasy spojit s produktem zadavatele. A podobné pracovala i Nokia se seridlem
Alias (2001), kdy pted pilotnim dilem, ve kterém jejich mobilni telefon zachrani jedné z postav

zivot, poustéla své reklamy.

27 Screenshot ze serialu The Morning Show [serial]. Tviirce Jay CARSON. USA, Apple Inc., 2019.

28 Screenshot ze serialu Upload [serial]. Tvirce Greg DANIELS. USA, Amazon Studios, 2020.

2 GUTNIK, Lilia, Tom HUANG, Jill Blue LIN a Ted SCHMIDT. New Trends in Product Placement. Strategic
Computing and Communications Technology. 2007, (Spring), 1-22.

30 Coca-Cola Souboj Covert. FLEMA Media Awards [online]. Ceska republika: FLEMA Media Awards, 2018
[cit. 2020-01-10]. Dostupné z: https://awards.flema.cz/public/competition/15002/campaign/1000116



Za dobu své existence se tento koncept sofistikoval a jeho pouziti se d4 manifestovat
dvéma zpusoby. V jednom advertisement je entertainment a v druhém entertainment je

advertisement.’!

2.2.7. Specifické druhy product placementu

Specifickym a pomémé vzacnym druhem PP je napiiklad provedeni oznacené jako picture
in picture (n¢kdy také zvané ad product placement), kdy je do filmu zakomponovana piimo
fiktivni reklama nebo TV spot vyrobeny pouze pro n¢j. Jedna se napiiklad o na miru vyrobenou
reklamu piva Guiness pro Minority Report (2002), nebo znacku Nike v Po cem zZeny touzi
(2000), kde hlavni hrdina pracuje v reklamni agentufe a pro Nike tvoii novy spot.*?

Dals$im podobny ptikladem je embedded marketing ve filmech, kdy je produkt pfitomen
po celou dobu filmu a déjove propleten vétsinou dé&je. Jednim z nejpovedenéjsich piikladl je
komedie Sesterstvo putovnich kalhot (2005) se znackou Levi’s. Ve filmu skupina kamaradek
pti cesté po Evropé najde v secondhandu perfektné padnouci dziny, které si vzajemné ptjcuji
a kazdé z nich pfinesou Stésti. Logo této znacky je ve formé cedulky dzinti dokonce ptitomno
na plakétu filmu. Za dalsi ptiklady mizeme povazovat snimky Trosecnik (2000) s podstatnym

diirazem na znac¢ky Wilson a Fed Ex, nebo Bohové musi byt sileni (1980), kde se cely d&j toci

kolem 1ahve Coca-Coly.*
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Znacka Levi‘s na plakatu filmu Sesterstvo putovnich kalhot (2005)*

31 Advertainment: The Evolution of Product Placement as a Mass Media Marketing Strategy. GALICIAN, Mary-
Lou. Handbook of Product Placement in the Mass Media: New Strategies in Marketing Theory, Practice, Trends,
and Ethics. New York: Best Business Books, ¢2004, s. 37-63. ISBN 0789025353.

32 PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 272

33 PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 273

34 Plakat filmu Sesterstvo putovnich kalhot [The Sisterhood of the Traveling Pants]. In: CSFD.cz [online]. 17.
kvétna 2020 17:08 [vid. 2020-05-17]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/189631-sesterstvo-putovnich-
kalhot/prehled/



Dalsim specifickym a vcelku vzacnym ptikladem toho nejprominentnéjSiho umisténi
produktu je jméno zna¢ky v nazvu filmu. Zde je nejznaméjsim piipadem komedie Ddbel nosi
Pradu (2006). Historicky sem mtzeme zatadit také filmy She Wanted a Ford (1916), Vecere
v Ritzu (1937), nebo Coca-Cola Kid (1985). A podobna prominence je prikladana umisténi
produkt§ do filmového traileru.’ Pro advertisery totiz nékdy je dileZité nejen, aby se znacka
objevila ve filmu, ale spojila se s filmem uz pfi jeho ptedstaveni divakim. Jako ptiklad zde

opét lze pouzit Trosecnika (2000) s Fed Ex a Wilsonem.3®

2.3. Vyhody a nevyhody vyuzZivani product placementu

Jasnou vyhodou pro tvlirce obsahu je fakt, ze product placement projektu ptinasi finance, které
jsou schopné pokryt ¢ast ndkladl na natdceni. Vyhody vSak nejsou jen ekonomické, jelikoz
vlozeni znamych reélii v podobé znacek/produktii mlize zvySovat uvéfitelnost ¢i realismus
piib&hu.’’

Pro advertisera naopak predstavuje moznost oslovit divaky, kteti typicky preskakuji
reklamy, nebo od nich odchézeji, jelikoz se PP prakticky nedd vyhnout. Dalsi vyhodou
pro inzerujici znacku je cost-effectivness product placementu, ktery ma dlouhodobou Zivotnost
a velmi Casto globalni distribuci (hlavné u hollywoodské produkce ¢i streamingu). Zaroven
na divaky mifi mnoha kanaly od kina, pfes televizi, po DVD a streaming. U filmi je lehce
omezena moznost cileni, které je mozné pouze skrze Zanr filmu oblibeny u cilové skupiny,
nebo spojeni produktu s postavou podobnou cilové skuping.*® Mnohem lépe se vsak cili
u televiznich programil, kde se snadnéji identifikuji cilové skupiny podle ¢asu vysilani nebo
informacich o publika danych potadu, které jiz delsi dobu bézi.

Televizni prostiedi ma také vyhodu v rychlejsi produkci oproti celoveCernim filmtim,
coz je vyhodné pro noveé uvadéné produkty. OvSem kviili rychlosti je televize opét zase vhodna
spiSe pro produkty uvadéné nové na trh. Nevyhodou tu nasledné je ztrata wcinnosti

pii reprizovani fad seridlu, zejména pokud soub&Zné s reprizami jsou vysilany i nové epizody.>’

35 PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 274-275

36 PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 276

37 GUTNIK, Lilia, Tom HUANG, Jill Blue LIN a Ted SCHMIDT. New Trends in Product Placement. Strategic
Computing and Communications Technology. 2007, (Spring), 1-22.

3 SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015.
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Nevyhody jako takové se u product placementu té¢zko definuji, ale stejné€ jako u jinych
typt reklam tu hrozi $patné provedeni, které se ¢asto setkdva s kritikou divaki. Spatné
umistény produkt mize vyvolat u divaka silné negativni emoce Ustici az v ad resentiment
(odpor k dané reklamé), zvlaste pokud jim kazi zazitek z filmu.

Negativn¢ vnimany PP mtize poskodit cely brand image pfenesenim negativnich emoci.
Pod kritikou divak se ocitl naptiklad jiz zminény snimek Fantasticka ctyrka (2005), ktery byl
kritizovan za ,,do oci bijici a nadbyte¢ny“ product placement. Za ,,0dflaknutd* provedeni byly
naptiklad kritizovany i filmy Minority Report (2002), série James Bond nebo Jd, robot
(2004).%° Ku piikladu snimek Dnes neumirej (2002) ze série Jamese Bonda obsahoval 23
prominentné umisténych znacek po celkovou dobu 123 minut, za které znacky celkem zaplatily
60 miliont liber. I ptes kritizovany nadbytek znacek si tento film drzi prvenstvi jako jeden

z nejvydéleéngjsich skrze PP

T

-

e
A

B\

Znacky Guiness a Bvlgari ve filmu ‘M\inori Rt (2004)*
2.4. Vyvoj product placementu
V kratkém historickém shrnuti product placementu je nejprve nutno podotknout, ze PP byl
odjakziva soucasti filml a pravdépodobné ji i nadale bude. Za jeho historicky prvni provedeni
se da povazovat umisténi mydla Lever Brothers’ Sunlight Soap do filmu Washing Day
in Switzerland (1896) od bratrti Lumiereovych.*

Podle mnohych teoretikli (napt. Randalla Rothenberga) se product placement uzival
tedy pravidelné jiz pred 1. svétovou valkou, ovSem o PP jako skutecné filmové praxi mizeme
mluvit az ve 30. letech. V t¢ dobé se hollywoodska studia zacala domlouvat na umisténi

produkti jiz pfi tvorbé scénate, kdy advertiseram posilali kreslené navrhy product placementu

40 GUTNIK, Lilia, Tom HUANG, Jill Blue LIN a Ted SCHMIDT. New Trends in Product Placement. Strategic
Computing and Communications Technology. 2007, (Spring), 1-22.

41 KALISTA, Martin. Product placement a jeho vliv pii umisténi v audiovizudlnich pofadech. Ostrava: Key
Publishing, 2011. Monografie (Key Publishing)., str. 10

42 Screenshot z filmu Minority Report [Minority Report] [film]. ReZie Steven SPIELBERG. USA, 20th Century
Fox, 2002.

43 The History of Product Placement. Nia's Ad View: Conquering the advertising world one day at a time [online].
[cit. 2020-01-16]. Dostupné z: https://niadview.wordpress.com/blogs/the-history-of-product-placement/
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»shot by shot“. Ptikladem pocinajici praxe z této doby mtze byt tieba film Mildred Pierceova

(1945), ve kterém herecka Joan Crawford propaguje whiskey Jack Daniels.*’

2.4.1. Pfechod z radia do TV

Dohody marketért o vlozeni produktti do riiznych medidlnich zprav maji sviij ptivod v radiu
a nasledn¢ 1 televizi, kde sponzoii kontrolovali celé programy, coz se d4& povazovat
za predchidce product placementu.

Radio ve 20. letech bylo nové médium, které potiebovalo sponzoring pro uziveni se,
tudiz zacali zakomponovavat reklamni bloky do potradt. Z reklamnich blokl se postupné stal
product placement, u néjz jeden z prvnich ptipadii mizeme hledat v roce 1948 s pofadem
McGee’s Magic Act. Zde byla reklama piimo zakomponovana do d&jové linky pofadu, kde
jedna z postav proddvala magicky vosk od firmy Johnson‘s. Kromé zminéni znacky jsou tu
béhem dvou minut zminény i charakteristiky produktu. PP je navic soucasti vtipa.

0d 20. do 40. let bylo konstantné pies 55 % potadt v radiu placeno nejen reklamou, ale
dokonce vytvareno advertisery a reklamnimi agenturami. Kdyz se pak béhem 40. a 50. let
objevila televize, tak se velké mnozstvi zaméstnancii z radia piesunulo do ni jako do nového
média, s ¢imZz se pfenesly 1 jejich zvyky zradia. Vroce 1957 tim padem kontrolovali
advertisefi a reklamni agentury asi 1/3 televiznich potadu.

Ti si dokonce diktovali podminky, za jakych byly jejich produkty umistovany
do televize. Naptiklad seridl Man Against Crime (1949) sponzorovany cigaretami Camel mél
pro tvlrce 1 jasné pokyny, aby cigarety nespojovali s tlustymi lidmi, lidmi se Spatnou reputaci
a ve Spatném postaveni. A koufit se muselo elegantné. Kromé& toho byl bézny 1 sponzoring
zpravodajskych potadu, naptiklad Camel News Caravan (od 1948).

Televiznim stanicim se vSak pfili§ nelibily zvySujici se naroky advertiserti, coZ vytesil
prezident NBC Pat Weaver. Ten prodlouZzil délku vétSiny potadu, kvilli ¢emuz bylo ptili§ drahé
pro jednoho advertisera vlastnit cely pofad. V poradu o delsi stopazi tak najednou snadno
mohlo inzerovat vice znacek po vzoru €asopisu. To mélo za disledek, ze v roce 1968 jiZ byly
pouze 3 % potadd tvofeny na miru advertiserim a vznikl tak novodoby televizni product

placement.*

4 BOURDEAU, Peter G. The Evolution of Product Placements in Hollywood Cinema, str. 16-17
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2.4.2. Expanze product placementu

V 60. letech nastal boom product placementu jak v televizi, tak ve filmech, kde se zacal stavat
CastéjSi praktikou. Prestoze napiiklad studio Metro-Goldwyn-Mayer mélo na integraci
ktefi vyznavali realismus, zacali své filmy plnit skute¢nymi realiemi z kazdodenniho Zivota,
u ¢ehoz si studia v§imla mozného vydelku. A jelikoz se product placement pro studia osvédcil
jako zpusob na snizeni nékladi, zacal se jako zcela bézna praxe pouzivat od 70. let.

V 80. letech zacCaly product placement aktivné vyhledavat i samy znacky, coz se
pripisuje uspéchu cokolady Reese's Pieces v E.T. — Mimozemstan (1982). Product placement
za milion dolard béhem tii mésicti zvedl prodeje znacky o 65 % a béhem roku o 80 %. Teoretici
tedy pravé tento moment oznacuji za ten, kdy si zadavatelé¢ uvédomili plny potencial product
placementu.*” 48

Od této doby product placement dle dostupnych dat jen rostl a naptiklad v roce 2006,
za n¢j firmy celosvétove zaplatily 3,36 miliardy dolarti, coz se béhem ctyr let vice nez
zdvojnasobilo na 7,6 miliardy za rok 2010.* Soucasny rtst PP, ktery se odhaduje na 15 %
za rok, je pfipisovan hlavné rozvoji streamingovych platforem, skrze které konzumuje filmy a
TV stale vétsi pocet lidi. Napiiklad americkd sluzba Hulu v roce 2019 vyuzivala product
placement v 91 % svych ptivodnich seriali, zatimco Netflix v 74 %. Tyto firmy také ¢asto maji

oddéleni zaméfena pouze na brand partnerships.>°

2.5. Soucasné trendy v product placementu

2.5.1. Preferované druhy product placementu

Dle studie Melissy Seipel jsou vsoucasné dobé nejpreferovanéjSimi a zaroven
nejefektivnéj$imi verzemi product placementu aktivni product placement (neboli také product
and brand usage). Ten se poji Uzce s character-product interaction (zkracené CPI), které
zaroven prokazatelné zvySuje vybaveni produktu u divakl. Efektivita umisténi také Uzce

souvisi s centralnosti product placementu, a to nejen v zabéru, ale i v d&ji.>!

47 GUTNIK, Lilia, Tom HUANG, Jill Blue LIN a Ted SCHMIDT. New Trends in Product Placement. Strategic
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2.5.2. Digitalni a virtualni product placement
Modernim pfistupem k product placementu je v soucasnosti digitalni (nebo také virtualni)
product placement spojeny srozmachem vizudlnich efektti. Znacky a produkty se tak
do vysledného projektu vkladaji v post-produkéni fazi, diky ¢emuz ma produkce vice ¢asu
na nalezeni partnerii. Casto se takto naptiklad piidavaji loga na krabice, billboardy na zdi &i
nové modely aut na ulici. Jedna se zaroven o levngjsi variantu, hlavné u ndkladnych rekvizit
jako jsou automobily.>?> V Hollywoodu jiz existuji spole¢nosti zaméfené pouze na tento druh
PP, napt. firma Ryff. Tento druh product placementu ¢eka rozmach a v budoucnosti by skrze
n¢j mélo byt mozné personalizovat vlozené produkty dle divakova vkusu, platformy vysilani
¢iregionu a doby, ve které se vysila. Vznika tak moznost cilit na divaky béhem sledovani filmu
stejné jako na socialnich sitich.>®

S technologickym vyvojem je také velkym trendem propojeni PP s moznosti nakupu
daného produktu. K tomu se v souc¢asné dob¢ nejCasteji vyuzivaji complementor websites, na
kterych se daji kupovat produkty vidéné ve filmech a seridlech, nebo product linking, které pod

videem okamzité odkazuje na e-shop.>*

S dokonalym

prostorovym zvukem
ViCE ZDE

Product linking v seridlu #martyisdead (2019) od MALL TV33

2.5.2. Pfenos pozitivni emoce

Dle classical conditioning theory se muze pozitivni emoce ¢i piistup k objektu ptenést
z jednoho objektu na druhy pomoci asociace. Ptikladem miize byt obdivovana a oblibena
seridlova postava, ktera neustdle nosi jednu znacku oble€eni. V tomto pfipadé se pozitivni
emoce k této postavé mohou pfenést na znacku obleceni, a to 1 v pfipad€, Ze nejsou nasledné

vidény pohromadé.

2 PAPP-VARY, Arpad. A Possible Categorization of Product Placement Based on its Position within the Film or
TV Programme., str. 277

>3 SHIEBER, Jonathan. Virtual product placement is coming for TV and movies and RyfT has raised cash to put
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Dostupné z: https://techcrunch.com/2019/12/17/virtual-product-placement-is-coming-for-tv-and-movies-and-
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Tato praktika je v soucasné dobé v product placementu velmi oblibend a uzitecna,

jelikoZ se diky ni nemuseji pouZivat tolik ,,zjevné* zptisoby product placementu.>®

2.5.3. Social exchange theory

SET (social exchange theory) je obecnym ramcem pro studii trendii product placementu. Jde

o puvodné ekonomickou teorii, jiz adaptovali komunika¢ni teoretici k popsani procesu,

pii némz si dvé strany tvofi stabilni vztah skrze vzadjemné vyhodné vymeény (tedy exchanges).
Ctyfmi zékladnimi premisami SETu, kterou se daji aplikovat na vztahové vymény

v primyslu product placementu jsou:

I. Vymeény vedou k ekonomickym a/nebo socidlnim vysledktim.

2. Vysledky jsou souzeny po Case, aby byla ur¢ena hodnota daného partnerstvi ve srovnani s jinymi
alternativami.

3. Kontinualng pozitivni vysledky zvyS$uji miru divéry a zavaznosti ve vztahové vymeéne.

4. Normy vztahovych vymén vznikaji, aby se dle nich mohli fidit aktualni vztahy.

Aplikace SETu na product placement naznacuje, Ze znacky a filmova studia mayji
vzajemn¢ vyhodny vztah (brand-studio relationship). Ta se s ¢asem posiluje, coz znamena
pro divaky nartst PP, umisténi vice znacek a jejich vétsi integraci do déje. Podle Pomppera
a Chooa si nejen znacky, ale 1 1idé ve filmovém primyslu uvédomuji hodnotu PP a zvySuji se

tak jejich snahy. A to hlavné z diivodu sniZzovani cen produkce skrze product placement.>’

2.5.4. Obsahova analyza nejuspéSnéjSich hollywoodskych filmi 1977-1997 (Galician)
Doposud jedna z nejvétSich studii zaméfenych na product placement byla zvefejnéna v knize
Handbook of Product Placement od Mary-Lou Galician. Slo o obsahovou analyzu 15
v hollywoodském prostiedi v tomto obdobi.

Ve vSech 45 filmech bylo odhaleno celkem 546 ptipadii product placementu, které se
v souctu objevily v 1/4 (24 %) celkové délky filma. Produktovymi lidry, tedy kategoriemi
produktt, které byly do filmli nejcastéji umistény, byla auta (21 %), piva (14 %)
a limonady (11 %). Jako brandovy lidr se nej€astéji objevovala Coca-Cola.

Dulezitymi poznatky z této studie je, Ze vétSina pozorovaného product placementu byla
kratkd. OvSem pokud bylo pouZzito del$i a klicové umisténi produktu, tak znacky byly
ukazovany v centralnich a heroickych rolich. Slo o idealizované vyobrazeni typické spise pro

TV spot. Tento typ product placementu b&hem 20 let analyzy vzrostl.>®

6 SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
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Béhem let 1977 a 1997 se podle této studie velmi vyrazné nezmeénila kvantita
a typ product placement. Velkou zménou vsak prosla centralita PP ve filmech, kde se zvysil
high involvement postav a délka product placementu. Produkty také zacaly byt uzivany
a zminovany dominantnéjSimi postavami a po delsi dobu. Zaroven vice produktti hralo vétsi

roli v dé&ji, coZ je signalem zvysujici se kvality product placementu.>

2.5.4.1. Otazky vyzkumu

Zménil se pocet vyskytu jednotlivych product placementi? Celkovy pocet placementi
zustal pomérn¢ konstantni mezi lety 1977 az 1997. Ve ttech sledovanych obdobich byly
naméteny vysledky 182, 170 a nasledné 194.

Zménila se délka product placementu od roku 1977 do 1997? Priimérna celkova
délka PP se caste¢né snizila z 28,7 minuty (1977) na 26,8 minuty (1997). Tyto tdaje byly
ziskany spoctenim primérného casu, kdy se product placement objevuje na obrazovce
anasledné s témito udaji byla provedena proporéni analyza. (To je procentudlni vydéleni doby,
kdy se produkty objevuji délena celkovou délkou filmi.) V prvnich dvou sledovanych letech
tvofil celkovy podil 25 %, v roce 1997 nastal pokles celkového PP na 22 %. Obecné se tedy da
fict, ze product placement ve sledovaném obdobi tvotil 1/4 celkové stopaze filmu.

Zménil se dominantni typ produktu objevujici se v product placementu od roku
1977 do 1997? Dominantnim typem byly automobily (21 %), pivo (14 %) a limonady (11 %)
z celkového poctu 546 zaznamenanych product placementl. Tyto tii kategorie vSak
dle vysledovaného trendu byly v danou dobu na ustupu. Od roku 1977 zaznamenaly z 49 %
pokles na 44 % v roce 1987 a 38 % v roce 1997. Ctvrtou zprvu nejobsahlejsi kategorii byl tvrdy
alkohol, ktery si proSel jesté drastictéjSim poklesem v ptechodu z 80. do 90. let, kdy spadl z 10
% na 3 %.

Zménil se pocet znacek v product placementu od roku 1977 do 1997? Podle
ocekavani doslo k evidentnimu narustu individudlnich znacek ve filmech béhem let 1977-1997.
Ten vzrostl z 12 % na 18 % a nasledné na 32 %. Nejvice se ve filmech objevovala Coca-Cola
(40krat ve 20 filmech) a Mercedes-Benz (18krat v 9 filmech).

Zvysil se level of involvement (high/low) v product placementu od roku 1977
do 1997? Pomér low-level a high-level involvement byl v letech 1977 a 1987 zhruba 4:1. High-
involvement tehdy tvoftilo cca 36-37 % z celkového poctu. V roce 1997 vSak byl zaznamenan

dramaticky nartist na 2:1, kdy zhruba 70 % tvoftilo high-involvement. Ptikladem toho trendu

% SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015., str. 4-5



muze byt naptiklad film Zitrek nikdy neumira (1997) ze série Jamese Bonda, kde analyza
nalezla 22 minut dlouhy product placement, v némz James Bond k zachrané svéta pouziva
kombinované mobilni telefon znacky Ericsson, automobil BMW 750 a motocykl od BMW
spolu se Svycarskymi hodinkami Omega Watch.

Zvysila se primarni asociace product placementu s postavami (hlavni, vedlejsi,
sobé rovné) od roku 1977 do roku 1997? Naprosta vétSina product placementu byla po celou
dobu pojena s hlavnimi postavami. Pres 50 % postav spojenych s PP bylo dtlezitych pro d¢j
filmu. V roce 1977 to bylo 50 %, nasledn¢ 65 % v roce 1987 a 54 % v roce 1997. Pocet
individualnich umisténi se zvysSoval sice jak u hlavnich, tak vedlejSich postav, ale asociace
s produktem se u vedlejSich postav snizovala.

Zvysila se primarni asociace se slavnymi herci (hvézdy, ne-hvézdy, sobé rovné)
v product placementu od roku 1977 do 1997? Jasna vétSina ve sledovaném obdobi byla
spojovana s hereckymi hvézdami (v roce 1977 46 % a v roce 1987 56 %). Za hvézdu se pfi této
analyze povazoval ten, kdo byl v titulkach uveden jako starring. Tento trend se lehce zménil
v roce 1997, kdy asociace s ne-hvézdami pterostla hvézdy, a to v poméru 43 % ku 41 %.

Zménil se filmovy kontext (pozitivni, negativni, smiSeny, neutralni) ve scénach
obsahujici product placement od roku 1977 do 1997? PiestozZe vétSina product placementu
byla spojena s pozitivnim kontextem ve filmu, se nékteré produkty objevovaly i v negativnim
¢1 smiSeném kontextu. Product placement ve smiSeném kontextu béhem sledovaného obdobi
vzrostl z 23 % na 29 % a nasledné€ na 33 %. Negativni kontext product placementu byl také
na vzestupu od 27 % ku 31 % v roce 1997. Na ustupu byl neutralni product placement, u
kterého se neda vypozorovat zddnd emoce spojend s déjem filmu. Ten se v roce 1997 ocitl na
10 % po predchozich 18 a 24 %.

Negativni product placement nemusi zadavateli nutné ublizit, predstavuje vSak urcity
risk. Jako idedlni ptiklad mtze poslouZit zakomponovani limonady Pepsi do filmu Viiskot 2
(1997), kde se znacka objevuje skrze téméf cely film, a to 1 béhem nasilnych a brutalnich scén.
Podobnym ptipadem je film 7vdri v tvar (1997), kde jsou prominentné umistény zvykacky
Chiclets Gum, kter¢ jsou spojeny se zloduchem a vrahem v podéani Nicolase Cage.

ZvySsila se mira viditelnosti product placementu (plny, ¢asteény) od roku 1977
do 1997? Ve vsech tiech sledovanych letech byl plny product placement vyuzit v 60 %
z celkovych 547 tkazt PP. Zbylych 40 % tvoftil ¢asteCny PP. Pfestoze pomérove tu k vyraznym
zmeénam nedoslo, zménila se vyrazné kvalitativni technika, kterou byl product placement

tvoren.



Extrémni ptipady jako umisténi kavové znacky ve snimku Krdl dzungle (1997),
do kterého byla dokonce pouzita ¢ast opravdového TV spotu spolu s jejim logem, byly
minimalni. Velmi cCastou technikou vSak stile byly close-ups (detailni zabéry z blizka)
na produkty a loga, které Mary-Lou Galician oznacila za ,,do o¢i bijici a dotérné zdiiraziujici
dany produkt.*

Vypozorovat lze 1 narst vyuzivani panning shots, ve kterych kamera zaostti na znacku,
ale dojde ke stiihu na akci dfive, nez si divak stihne uvédomit, ze je na n&j vyvijen reklamni
tlak. Toto bylo typicky vyuzito v jiz zminéném V#iskotu 2. Dalsi popularni metodou se stal
framing, kdy je znaCka zakomponovana tak, aby byla vyrazngj$i nez zbytek pfitomnych
elementl. Naptiklad v Blizkych setkanich tretiho druhu (1977) je zabér zaméteny na zlaté
archy v logu McDonald‘s.

Zménil se typ product placementu (vidény, zminkovy, uzity) od roku 1977
do 1997? Nejcastéji vyuzivanym PP zlstal béhem 20 let vidény (50 %), ktery za celou dobu
klesl pouze o 6 %, a to pfevdzné na tkor uzitého product placementu (37 %), ktery zaznamenal
9 % narust z celkového poctu vSech product placementti. Zminkovy product placement (13 %)
byl sice nejméné vyuzivany, ovsem od roku 1977 se tato kategorie znasobila o 75 %. Pokud
byl product placement kombinovany (napt. vidény i zminény), tak se pro ucely této studie

pocital jako ten vys$§i (tedy vidény).®

2.5.4.2. Shrnuti vysledkii vyzkumu
Ve shrnuti tohoto vyzkumu se nijak vyrazné¢ neménil pocet ani délka product placement.
Pozornost rozhodné vyzaduje narist individudlnich znacek objevujicich se skrze PP, ktery
vzrostl 0 32 %, a svéd¢i o naristu dilezitosti a popularity product placementu u advertiserq.
VétSina product placementu netrvala déle jak 5 sekund. Prodlouzil se vSak kliCovy
product placement (n¢které individualni PP vroce 1997 dokonce trvaly 10-20 minut.)
Z danych podkategorii product placementli nejvetsim boomem proSly také high-involvement
placement (89 %) a uzity product placement (83 %). Pokles zaznamenalo umisténi tvrdého
alkoholu (60 %), asociace s vedlej$imi postavami (40 %) a clutter product placement (20 %).°"'
Z nekvantitativniho hlediska je snadno pozorovatelnym trendem tendence ukazovat
zna¢ky v ,kliovém product placementu® jako hrdiny ptibéhu. Casto byly tyto zna¢ky také

ukazovany idealizované spolecné s vizudlem blizkym televiznim reklamam a pouzivali je
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hlavni postavy a hvézdy filmu. Do zibéru se také casto dostavaly skrze zoom-ins

a close-ups.*?

2.5.5. Studie sou¢asnych trendi

2.5.5.1. Studie Chena a Yanga (2001-2012)

Na vySe zminény pruzkum Galician a Bourdeaua z roku 2004 navazaly dalsi dvé studie.
Nejprve mensi od H. Chena a Y. Wanga z roku 2016, ktera examinovala dva nejuspesnéjsi
hollywoodské filmy kazdého roku mezi lety 2001 az 2012. Tato studie se nedd povazovat
za zcela smérodatnou, protoze ma limitovany vzorek. Sledovan je zde ve vysledcich vizualni
product placement, character-product involvement a prominence produktu v postaveni (narast
detaild na produkt a jejich umisténi do stfedu zabér, spise nez na kraj). Studie v téchto letech

také dosla k zavéru, ze filmy se oproti filmiim v 90. letech na PP sousttedi vice, a to kvuli

rostoucim priimérnym nakladéim na tvorbu filmu.®

2.5.5.2. Studie Melissy Seipel (2005-2015)

ve filmovém product placementu od roku 2005 do 2015 v Hollywoodu. Seipel v ném analyzuje
jako proménnou product placement, ktery pocitd jako vizualni ukdzani ¢i verbalni zminéni
jména, znacky, loga nebo oficialniho trademarku. Kazdy product placement ma v této analyze
Sest podfizenych proménnych. Jde o pocet placementtl, character-product involvement, pocet
znacek, délka zobrazeni produktu, typ produktu nebo sluzby a metoda placementu.

Pocet placementt identifikoval kazdé samostatné umisténi produktu do filmu s tim, ze
jeho ukazani vicekrat se v jedné scéné pocita za jeden. Znovu se zapocital, pouze pokud se
objevil v dalsi scéné. Stejnym zplisobem byl analyzovan pocet znafek. Typy produkti se
pak dé€lily do 16 pfedem zvolenych kategorii (napt. média a zdbava, sport, sluzby, napoje atd.)

Character involvement v této studii byl délen na no character involvement, kdy je
produkt pouze ukdzdn a neni ani zminén ¢i pouzit. Umisténé produkty se pak délily
na character involvement s hlavni nebo vedlej$i postavou. Za hlavni postavu je v této studii
povazovana ta, kterd se objevuje ve vyrazné ¢asti celkové stopaze, je dilezita pro déj a mize
byt ,,viewpoint character*, kdy divaci vidi ptibéh z jejiho pohledu.

Délka zobrazeni produktu se ve studii zaznamenavala v sekundach po dobu, kdy je

znacka vidéna ¢i zminovana. Pti ¢aste¢ném zobrazeni se sekundy pocitaji az od chvile, kdy je
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vidéna plné. U zminek se pocitala zhruba sekunda za zminku a pifipocitava se i nasledny popis
produktu. Kategorie se u délky délily na 1-2 sekundy, 2-5 sekund, 6-10 sekund, 11-15 sekund
a +16 sekund.

Metoda placementu se délila na zptisob PP, tedy ukazani, zminéni ¢i pouziti dané¢ho
produktu. S tim, ze za pouziti se napfiklad povazovalo noSeni bot Nike a piti Coca-Coly.
Ovsem za pouziti se nepocita, pokud postava nosi bundu s logem Coca-Coly, jelikoz jsou jeji
vyrobky priméarné uréeny ke konzumaci, nikoliv oblékéni se.%*

Studie ve vysledcich pozorovala zminéné proménné spolu s vlivem, ktery na né maji
rostouci naklady na tvorbu filmu. Toto v Ceské republice bohuzel neni pozorovatelné, jelikoz
zdejsi televize a filmova studia vétsinou nezvetejiiuji rozpocty danych pofadii.®> V USA, kde
je zvetejiovani rozpocti béznou praxi, byl nartst PP typicky hlavné u nizkorozpoctovych
filmu, které zarovenn mély tendenci obsahovat vice individualnich produktt i znacek, a to také
streamingu a pfesunu zabavniho primyslu do online prostfedi, coz zplsobilo zmény
v alokovani rozpo&tu.®® Studie ovsem u viech vyse zminénych proménnych sledovala mezi
lety 2005 a 2015 nardst.

Ze vsech proménnych se nejvice zvysil pocet placementi o 36,2 % (ze 492 na 670)
a pocet znacek o 15,3 % (z 293 na 346) s tim, Ze pocet unikatnich znacek se zvysil z 234
na 255.% Nariist poétu znacek evidentng nebyl tak drasticky jako u jednotlivych placementi,
ptestoze tu byl patrny nartst diverzifikace znacek. Tento fakt vypovida o tom, ze se filmova
studia nesnazi spolupracovat s co nejvice znackami, ale tvofit si dlouhodobé vztahy (takzvané
brand partnerships), diky kterym studia mohou tvofit kvalitn&jsi filmy s vy$§im rozpodtem.%®

Stejna ovsem ziistala délka PP, kde byl nartst pouze o 1 %. (Tedy ze 2 % na 3 %
z kompletni stopaze filmu, coz v sekundach znamenalo ze 155 na 235 sekund kompletni

stopaze.) Nejéastéjsi sledovana délka placementu byla 2-3 sekundy.®® NeprodlouZeni této doby

% SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015., str. 6-8

8 SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015., str. 10-11

% SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015., str. 14-16

7 SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015., str. 10-11

% SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015., str. 14-16

% SEIPEL, Melissa, Jason FREEMAN a Pamela BRUBAKER. Key Factors in Understanding Trends in
Hollywood Product Placements from 2005 to 2015., str. 10-11



si autorka vyzkumu vysvétluje tak, Ze neexistuje zadny natlak ze strany zadavatell
o prodlouzeni doby ze stavajiciho standardu.”

Character-product interaction zaznamenalo narist o 14 % jak u hlavnich, tak
u vedlejsich postav. S tim, Ze evidentnim trendem byla eliminace no character involvement.
To béhem 10 let pokleslo z41,5 % na 28,4 %. Interakce produktu s hlavnimi postavami
vzrostla o neceld 4 % na 50,9 % a o0 9 % u vedlejSich postav, se kterymi bylo v roce 2015
spojeno 20,7 % product placementu.

Neménnymi zustaly tii hlavni typy produktt v PP, které¢ tvotila vozidla (automobily,
motorky atd.), sportovni produkty a elektronika. I pfes velké zmény a nartst product
placementu se tento vyvoj néjak vyrazné nedotkl pouzivanych druhii product placementu.
Pouze vizualni formou byla zpracovana vice jak polovina PP (nejpomalejsi rist
0 12 %) a tetinu tvotilo umisténi pouzitim produktu (rist 24 %).

Nejméné pak rostl zminkovy product placement, ktery se i ptes to béhem 10 let
zdvojnasobil.”! Minimalni vyuZivani zminkového PP je vcelku logické vzhledem k tomu, Ze se
jedna o nejslozitéjsi integraci produktu do daného dila. Hrozi tu, Ze prespfilis ptitahne divakovu
pozornost a vytrhne jej z déje. Mize tak dojit k suspension of disbelief, kdy se divak na porad
zacne divat kritictéji. Fakt, ze jsou na vzestupu v rtiznych mirdch vSechny tfi kategorie, ale
vizualni product placement zpomaluje, v§ak svéd¢i o tom, ze jak ze stran zadavateli, tak

filmovych studii existuje snaha o co nejefektivnéjsi a nejpropracovangjsi product placement.’”?

2.6. Product placement v Cesku
2.6.1. Historie ¢eského product placementu
Historicky miiZzeme nalézt product placement jiz v dobéach prvni republiky, kdy se poji hlavné
se jménem modni navrharky Hany Podolské, a to naptiklad ve snimku Katakomby (1940)
s Adinou Mandlovou. Zde vSak neSlo jest¢ o plné realizovanou praxi placeného product
placementu.”

Novodobé se za jeden zprvnich ceskych PP dle Martina Kalisty povazuje
zakomponovani cestovni kancelafe Cedok do serialu Rodina Bldhova (1959). Ten jednu

z epizod natdcel v Rumunsku, kam Cedok vyménnou za umisténi do dané epizody zdarma
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piepravil cely §tab. Prvni ¢esky product placement, ktery pfipomina provedenim ty soudobé,
vSak nalezneme az v rodinném filmu A¢" Ziji duchové! (1977), kde film zna¢né propaguje
smetanovy krém Pribinacek, k némuz dokonce vznikla piseii od dua Svérak a Uhlit. D4 se v§ak
pochybovat o tom, zda jde o PP, protoze Pribinac¢ek béhem komunistického rezimu byl
nedostatkovym zbozim.”*

Opravdovy rozvoj product placementu (srovnatelny s tim hollywoodskym) v Cesku
nastal az v 90. letech s piichodem komer¢nich televiznich stanic a soukromé filmové produkce.
Kviili chybégjici regulaci a predchozi praxi vSak PP m¢l spiSe smiSené az negativni vysledky.
Naptiklad serial Ceské televize Posledni sezéna (2006) se ocitl pod palbou kritiky, ktera vedla
k Setfeni RRTV za pfehnané vystavovani log znac¢ek Tipsport a Budweiser Budvar v neimérné
velikosti na hokejovych dresech. I piestoze dle RRTV byl product placement neimérny, sankce
v tomto ptipadé nepadla a televize byla pouze napomenuta. V dob¢ tohoto vyvoje ale mizeme
najit 1 povedené a pfirozené piipady, za néz se tfeba da povazovat umisténi nékolika

sportovnich znaéek do komedie Snézenky a machii (1983).7°

2.6.2. Legislativni ukotveni product placementu v Ceské republice
V Ceské republice je product placement jako reklamni prostfedek legalni od 1. &ervna 2010,
a to diky novele Zdkona o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zmeéné dalsich
zdkonu. Tento zakon definuje PP pro Ceské prostredi jako ,,umisténi produktu jakoukoliv
podobou, zaclenéni vyrobku, sluzby, ochranné znamky, ktera se k vyrobku nebo sluzbé vaze,
nebo zminky o vyrobku a sluzb& do pofadu za tplatu nebo obdobnou protihodnotu.«’® 77 Do
této novely v roce 2010 nebyl product placement v Cesku nijak regulovan, ani definovan.”®
Déle je PP regulovan n¢kolika smérnicemi platnymi pro celou Evropskou unii. A to
napiiklad Smérnici Rady 89/552/FEHS z roku 1989, ktera se zamétuje hlavné na vliv televizni
reklamy na déti a mladistvé. Podle ni napfiklad reklama nesmi pfimo nabadat ke koupi
a vyuzivat zvlastni davéru déti k riznym osobam. Dale pak je dulezitd Smernice EP a Rady

2007/65/ES, kterd znovu definovala pojem sponzorstvi pofadu (od ptedchozi verze z roku
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1996) a konecné legislativné zavedla pojem product placement. Smérnice také stanovila
podminky pro pofady obsahujici PP. Mezi témi napiiklad podminky, Zze obsah nesmi
jakymkoliv zpisobem ovlivnit odpovédnost a nezavislost poskytovatele medidlnich sluzeb,
nenabadd piimo k nakupu (zejména zvlastnim zminovanim zboZzi za Ucelem propagace),
nezdiraznuje nepatiicné¢ dotycny produkt a divaci jsou informovani o umisténi produktu.

Zbytek smémic se tykal prevazné klasickych reklamnich TV spott.”

2.6.3. Product placement v Cesku v praxi

Stejné jako v Hollywoodu je i v Cesku pro filmové producenty potiebné PP vyuzivat
pro kompenzaci zvySujicich se ndkladl na natadceni. V roce 2015 se naptiklad dle dostupnych
informaci pohybovala priimérna ¢éastka vynaloZena na natoceni celovecerniho snimku mezi 30
a 40 miliony korun. Toto ¢&islo stale rostlo.!® Oviem dle filmového reZiséra Miloslava
Smidmajera lze skrze vyuZiti product placementu ziskat od partnert az 1/3 rozpoétu. Tedy cca
10 az 13 miliont korun. V Cesku dle jeho slov bez PP natacet nelze a cena pro jednotlivého
partnera se odviji dle potencidlu filmu s tim, ze u vétSich filml vétSinou producent nejde

pod hranici jednoho milionu.®!

v roce 2010 ptinesl product placement ¢eskym televizim podle odhadt desitky milionti korun.
Naptiklad komer¢ni televize Prima odhaduje kombinované ptijmy z product placementu
a sponzoringu na 10 % jejich celkovych ro¢nich pfijmil. Na konci tietiho ¢tvrtleti byly v roce
2010 jejich trzby 443 miliond korun, tudiZ piijmy z ,kreativniho prodeje®, kam Prima PP
1 sponzoring fadi, Cinily néco pies 44 miliont korun. Nejcastéji v roce 2010 vyuZzivaly product
placement pro seridly Cesty domii (2010), Preslapy (2009) a potad Top Star Magazin
(od 2008).

Druhé ¢eska komercni televize Nova vysi svych pfijmi z product placementu nikde

v

nesd¢lila, dle autora publikace by vSak mély byt srovnatelné s Primou nebo o néco vyssi. Stejné
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jako u Primy se tu nejvétSimu prostoru pro product placement dostava seridliim. Nejcastéjsi

vyskyt PP u nich maji serialy Ulice (2005) a Ordinace v riizové zahradé 2 (2005). %

2.6.3.1. Product placement v Ceské televizi
U Ceské televize se dle dostupnych informaci v roce 2010 piijmy z product placementu
pohybovaly v fadech miliont korun. Dle mluvéiho Ladislava Sticha nebyl bezprostiednd
po zmén¢ zakona v roce 2010 ptilis velky zdjem ze strany inzerentl kvtili novoté této moznosti.
Ve zbytku daného roku pak pro CT piijmy z PP &inily 0,5 % z celkového mnoZstvi televizni
reklamy.

V roce 2010 tato televize podle vlastnich progndz ocekévala 20 milionové piijmy
z product placementu kazdy rok. Dle Martina Kalisty je uvedené &islo téZko srovnatelné
s komer&nimi televizemi, a to z toho diivodu, ze CT je znaéné omezena ve vyuzivani klasické
televizni reklamy. Pfijem z product placementu, ktery vyrovnava ceny produkce poradl, pro
né& viak rozhodné neni zanedbatelny. U CT, ktera ve sledovaném roce 2010 neuvadéla piilis
novych seriall, byl nejvyssi vyskyt product placementu zaznamenan v lifestylovych a talk-
show potadech. Slo naptiklad o Dobré rano (1993), Sama doma (1998), Hodinového manzela
(2010) a Den D (2008.)%3

V roce 2010 se také Ceska televize podilela na seminafi spole¢nosti Media Master,
ktery posuzoval ekonomicky piinos PP a zjiStoval jeho ceny v Ceském prostiedi. Zakladnimi
stanovenymi kritérii product placementu dle nich byla sledovanost potadu, identifikovatelnost
produktu, forma umisténi (aktivni a pasivni), délka a Cetnost zabérli s produktem a verbalni
zminka. Za dodate¢na kritéria se zde povazuji spojeni s hlavni postavou ¢i VIP osobou, klicova
role produktu ¢i emoc¢ni zésah.

Dle téchto podminek také CT rozliSuje dominantni a nedominantni zabér produktu.
Za dominantni se povazuje ten, kdy kamera pfimo snimé produkt v poptedi, tak aby zabral
vétSinu TV obrazovky a byl snadno identifikovatelny. U dominantniho product placementu
muze snadno dojit k poruseni pravidel danych pro PP. Nedominantnim zdbérem je nepfimy
zabé&r, kdy je produkt Casto pfirozené¢ umistén do pozadi a zabird mensi procentudlni Cast
obrazovky. Nijak tedy nerusi a neni podminéné, aby si jej divak viibec v§iml. Pokud si jej vSak

divak vSimne, mize mit ¢asto mnohem vétsi Ucinek, jelikoz neni tak rusivy a 1épe spliuje
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podstatu product placementu, ktery se zaklddd na vniméni celkové situace na obrazovce,
a nejen jedné Casti.

Konkrétng pak CT v roce 2010 stanovovala ceny dle vypodti tzv. zakladni jednotkové
ceny ur¢ené jako dominantni zabér o 3 sekundéch s pasivnim vyuzitim. Dle néj se pak urcuji

dalsi mozné variace product placementu a jejich ceny, coz je ukazano v obou tabulkéach nize.

Koeficient pro ostatni formy PP (zdroj Media Master s.r.0.) - upraveno

Forma product placementu Vypocet
Dominantni zabér na produkt 1,00
Nedominantni zabér na produkt 0,70
Aktivni vyuziti produktu 1,50
Verbalni zminka o produktu (samostatné, 3 sekundy) 1,00
Podékovani / logo v titulcich 0,30

Logo na scéné (zdbavni potrady) 1,00

Délka zabéry 4-8 sekund 2,00

Délka zabéru 9—15 sekund 3,00

Délka zabéru 16 sekund a vice dle dohody

Piiklady stanoveni ceny PP v CT (zdroj Media Master s.r.0.) — upraveno

Typ zabéru Vypocet Cena

Dominantni zabér s aktivnim vyuzitim 100.000 x 1,50 150.000 K¢
Nedominantni zabér s aktivnim vyuzitim 100.000 x 0,70 105.000 K¢
Dominantni zabér s verbalni zminkou 100.000 + 100.000 x 1,00 200.000 K¢
Nedominantni zabér s verbalni zminkou 100.000 x 0,70 +100.000 x 1,00 | 170.000 K¢

Dominantni zabér s aktivnim vyuzitim a verbalni | 100.000 x 1,50 + 100.000 x 1,00 | 250.000 K¢
zminkou
Nedominantni zabér s neaktivnim vyuzitim a | 100.000 x 0,70 x 1,50 + 100.00 | 205.000 K¢

verbalni zminkou x 1,00
Dominantni zabér v délce 8 sekund s aktivnim | 100.000 x 1,50 x 2,00 300.000 K¢
vyuzitim

Nedominantni  zabér vdélce 12 sekund | 100.000 x 0,70 x 1,50 x 3,00 + | 515.000 K¢
s aktivnim vyuzitim a verbalni zminkou 6 sekund | 100.000 x 1,00 x 2,00

PRAKTICKA CAST

Hlavnim cilem praktické ¢asti této bakalaiské prace je zjistit, jakym zptisobem funguje product
placement v ¢eském televiznim prostfedi a jak moc pfejima zahrani¢ni trendy, které byly
rozebrany v teoretické casti. Kromé tohoto by tato cast prace také mela poukézat
na rozdily v pfistupu k product placementu a jeho trendim v prostfedi komercni
a vefejnopravni televize. Pro tyto ucely byla do vyzkumné €asti zvolena forma obsahové
analyzy vybranych medidlnich vystupi. Kompletni analyza vSech potadi by kvili ¢asové

naro¢nosti pro mou bakalédfskou praci nebyla mozna.



3. OBSAHOVA ANALYZA

Obsahova analyza je vyzkumnou metodou, kterd se pouziva ke zkoumani textl a obrazl
v zaméfeni na predem vybrané znaky, jejichz vyskyt je nasledné¢ zaznamenavan. Jejimi
hlavnimi vyhodami je aplikovatelnost na riznorodé typy dat, jeji piizpusobitelnost na dany
vyzkumny zdmér (zobecnitelnost a vnimavost kvalitativnich metod) a také srovnatelnost dat,
kterd jsou opfend o objektivni kvantitativni zhodnoceni. Tuto formu vyzkumu jsem
do praktické ¢asti zvolil hlavné z divodu jeji deskriptivni funkce, diky které se idealn¢
porovnavaji dva typy obsaht.?*

Péti fazemi obsahové analyzy, které predstavim v naslednych odstavcich jsou design

vyzkumu, jeho organizace, faze ovéfovani, ziskivani a vyhodnocovani dat.®

3.1. Design vyzkumu

Design vyzkumu u obsahové analyzy by dle Scherera mél obsahovat vybérovy soubor dat (typ
médii, typ analyzovanych obsaht, ¢asové obdobi analyzy). Dale by mél definovat koncept
(kategorii), tedy obecny pojem, ktery za znaky hledame a nésledny navrh kédovani (uvedeni
jednotek v kategoriich). Koédovany zaznam nalezeného product placement bude zamétfen
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na frekvenci vyskytu, coz je vhodngjsi variace nez druhd moznost kddovani v podobé
pfisuzovaného vyznamu.®®

Vybérovym souborem dat pro tuto praci jsou televizni pofady produkované a vysilané
Ceskou televizi a televizi Nova, na které se jako na nejsledovangjsi stanice a zastupce komeréni
a vefejnopravni instituce zamétuji. U ¢asového obdobi neni pfili§ omezené rozmezi, protoze
dle mého nazoru projev trendl z roku na rok neni tak obratny. VétSina analyzovanych d¢l
vznikla mezi roky 2015 a 2019, pokud se seridl ¢i pofad zacinal vysilat jiz difive, tak se
podobnost vybranych tituld, aby jejich srovnani bylo smysluplné a daly se srovnavat
,pribuzné* potady.

Analyzovanymi pofady vybranymi na zéklad¢ pozornosti jsou tedy StarDance, aneb

kdyz hvézdy tanci (CT) a Tvoje tvdi mda zndmy hlas (Nova), za talentovou reality show

8 ALBIG, William a Bernard BERELSON. Content Analysis in Communication Research: The Free Press. The
ANNALS of the American Academy of Political and Social Science. 1952,283(1), 197-198. DOI:
10.1177/000271625228300135. ISSN 0002-7162. Dostupné také z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/000271625228300135

8 DVORAKOVA, Ilona. Obsahova analyza / formalni obsahova analyza / kvantitativni obsahové
analyza. ANTROPOWEBZIN. 2010, (2), 95-100.

8 SCHERER, Helmut, SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA, ed. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 3.,
nezmén. vyd. Praha: Karolinum, 2011. ISBN 80-246-0827-8.



s celebritami. Pece celd zemé (CT) a MasterChef Cesko (Nova), které zastupuji reality show
zaméfenou na peéeni a lifestyle. Dale budu porovnavat detektivni serialy Zradci (CT) a
Specialisté (Nova), sitcomy/komediélni serialy Helena (Nova), Marta a Véra (CT), Kameiidk
(Nova) a Zkdza Dejvického divadla (CT). K porovnani serialu Ulice (Nova) se ekvivalent
hledal htife, jelikoz CT nema Zadny nekoneény serialu v zanru soap opera, ale nakonec jsem
zvolil serial MOST! (CT), alespon diky zaméfeni serialu na vét§im spektrum postav v jednom
meésté a spadani do zanru drama/komedie. V neposledni fad¢ je pak na misté srovnani seriald
z 1ékai'ského prostiedi, které jsou ¢asto svym PP specifické. Jde tu o Doktora Martina (CT)

a Ordinaci v ruzové zahrade 2 (Nova).

3.1.1. Kodovani

Pro vSechny potady a jejich product placement budu pouzivat tabulky s kody pro vyskyt
product placementu. Kédy vzdy budou vyuzivany pro jednotlivou znacku. (Pokud se objevuje
vice produktii jedné znacky, pocitaji se dohromady, ale jako dalsi vyskyt.). V danych sloupcich
pak nejprve bude spocteno, kolikrat se v daném potadu za pocet analyzovanych dilii znacka
objevila a nadéle v jaké délce tento product placement probchl. V neposledni fadé budou
znaCky jesté¢ rozliSovany podle typu zboZi/produktu, do kterého spadaji. Naptiklad
na elektroniku, automobily, alkohol, sluzby, potraviny atd., které budu v pribé¢hu vyzkumu
doplnovat dle potieby.

Dalsi kédy budou vychdzet z fazeni do kategorii product placementu. Nejprve tedy
podle smyslu na A (auditivni), V (vizualni) a AV (audiovizudlni). Nasledné podle umisténi
na B (back), F (front), BF (back to front) a L (produkt je lokace, na které se nataci a odehrava
d¢j). Dale do tabulky bude kédovano vyuziti product placementu na AK (aktivni a kreativni),
PK (pasivni a kreativni), AN (aktivni a nekreativni) a PN (pasivni a nekreativni). Viditelnost
produktu bude koédovana na plnou a ¢asteénou (P a C). U tohoto druhu PP jsem se rozhodl
nezahrnovat jeho tieti kategorii ,,anti-product placement® do tabulky, jelikoz kvili jeji povaze
neni mozné tento kod zatadit k jakékoliv znacce. Pokud vSak potad vyuziva anti-product
placement bude to zminéno v textové analyze.

Ve sloupci ,,herec* se bude product placement kédovat dle asociace s hercem v daném
potadu. Zkratka H oznacuje hlavniho herce a hlavni hvézdu potadu, V a K jsou pak urceny
pro vedlejsi postavy a komparz. Posledni proménnou zakoédovanou do tabulky pak bude

kontext, ktery zde délime na POZ (pozitivni), N (negativni), S (smiSeny) a NEU (neutralni).



znacka | vyskyt délka | produkttyp | smysl | umisténi vyuziti viditelnost | herec kontext
znacka | poCetPP | casPP | E/A/AL/ | A/V B/F/ AK /PK/ P/C H/V/ | POZ/N/
P/S / AV BF/L AN /PN K S/NEU

4. ANALYZA OBSAHU CESKE TELEVIZE

4.1. Pece celd zemé

4.1.1. O poradu

Pece celd zemé je soutézni reality show, ktera se na obrazovky CT dostala poprvé v roce 2020.
V tezi své bakalarské prace jsem ji pivodné nemél uvedenou, ovSem zafadil jsem ji
do analyzy kvili tomu, Ze je zde srovnani s konkurenénim MasterChefem mnohem piithodné;si.
Potad je &eskou verzi britského The Great British Bake Off (od 2010) z BBC, ktera jej CT
licencuje stejné jako StarDance.’’ Jedna se o pekaiskou soutéz, ve které soutézi deset
amatérskych pekaiti a moderuji ji herci Véaclav Kopta a Tereza Bebarova.’® Potad mél
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nadpriimérnou sledovanost, ktera postupné rostla z jednoho milionu az na 1,5 milionu,* coz

také vyustilo v obnoveni pofady na druhou fadu.”®

4.1.2. Analyza poradu

Porad oficialn¢€ obsahuje product placement, na coz je na zacatku fadné upozornéno ikonkou.
Znackami, kter¢ zde maji nasmlouvané umisténi jsou ETA, Pernerka, Dr. Oetker
a Madeta. Ze se v tomto piipadé jedna o placeny product placement mi bylo i potvrzeno
v rozhovoru s pani Drahovskou z CT. Dali zna¢ky objevujici se v pofadu jsou spise nahodné
a vzhledem k tomu, Ze je d¢j zasazen na jedno misto, jich neni mnoho.

Vzhledem k povaze potadu se zde tézko analyzuje vyskyt v jednotlivych scénach. Cela
epizoda neni délena na scény, ale par segmentl. Jako vyskyt v jednotlivé scéné tu tedy bylo
zapocteno, kdyz se zaméteni presunulo k jinému soutézicimu, ktery produkt vyuzival, nebo jej
m¢l ve své blizkosti. Moderatofi a porota se pro analyzu povazuji za hlavni postavy, soutézici
za vedlejsi. Jakakoliv jina osoba je v analyze vedena jako komparz, jelikoz pro d¢j soutéze neni

nijak podstatna.

87 0 projektu: Pede cela zemé. In: Ceskd televize [online]. Praha: Ceska televize, 2020 [cit. 2020-03-21]. Dostupné

z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/12309875102-pece-cela-zeme/11508-0-projektu/

88 Pece cela zemé. In: CSFD.cz: Cesko-slovenskd filmova databdze [online]. Praha: POMO Media Group, 2020
[cit. 2020-03-21]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/802078-pece-cela-zeme/prehled/

$MAV. Pece cela zemé dal roste, v sobotu méla 1,5 mil. divakt. MediaGuru [online]. PHD, 1.3.2020 [cit. 2020-
04-26]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/03/pece-cela-zeme-dal-roste-v-sobotu-mela-1-5-
mil-divaku/

% Pfihlaste se do 2. fady: Pele cela zemé. Ceskd televize [online]. Ceské televize, 2020 [cit. 2020-04-26].
Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/12309875102-pece-cela-zeme/12776-prihlaste-se-do-2-rady/



Cely d¢j a nataceni (kromé& edukativni okének) je zasazen na zdmek Bon Repos. Zde se
nejednd o PP, ale placenou lokaci. Pofad vSak soukromy zdmek do product placementu mohl
zahrnout. Zminky lokace, jeji neustala pfitomnost a mnoho ,,beauty shots totiz formu velmi
pozitivni propagace tohoto mista plni. Toto umisténi znacky jsem nepocital, jelikoz u ngj
neustalou pfitomnosti na misté nejdou vypocitat jednotlivé PP.

Nejcastéji se v programu vyskytuje znacka elektroniky ETA, které do stanu, ve kterém
soutézici peCou, poskytla vétSinu kuchynského ptislusenstvi od lednic po mixéry. Oproti jinym
znackam se ETA objevuje nejéastéji, protoze jeji produkty jsou nedilnou a rozmérové velkou
soucasti vybaveni stanu. Zbytek produktl se jako potraviny objevuje hlavné v momentech, kdy
jsou vyuZivany a také v zavislosti na receptech. Product placement ETY je tu pomérné ndhodny
a nedd se vném vysledovat zadny trend. Vyrobky jsou vidény vyuzivané i nevyuZzivané
soutézicimi, z dalky i z blizka atd. Jejich vyobrazeni je zcela neutralni az na jednu instanci, kdy
moderatorka Tereza Bebarova v prvnim dile zmifluje znacku a fakt, Ze vyhrou je 100 000 K¢
na vyrobky od ETY. To je jediny ptipad, kdy je se znackou spojen né€kdo z hlavnich postav —

tedy porotce ¢i moderator a také jediny pozitivné ladény PP, ktery je i vice integrovan

do ptib&hu.

3
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Znacka ETA v pfadu Pece celd zemé

Pernerka a Dr. Oetker pak maji své produkty trvale vystavené na kuchyiiském pultu
v zadni casti stanu. Jinak s nimi manipuluji soutézici dle potfeby bez toho, aniz by méli
jakykoliv vliv na d¢j ¢i vice prostoru. To samé plati pro Madetu, ktera vsak své vyrobky nema
nikde ve stanu vystavené (logické vzhledem k tomu, Ze se jednd o mléény vyrobky, které musi
byt v chladu.) Stejné€ jako u ETY tu délka expozice danych produkti je pomérné kratka, vzdy
v fadu sekund, jelikoz se kvuli velkému mnozstvi déni a formatu reality show Casto stiiha.
Vyjimecné se jednotlivy placement prodluzuje, pokud je pfitomen ve scéné s del§im dialogem.
V prvnim dile napiiklad Bebarova a Kopta pfichazi za soutéZici Barou pii peceni a po celou

dobu jejich rozhovoru (cca 15 sekund) je v popiedi na stole plné viditelnd mouka Pernerka,

91 Screenshot z pofadu Pece celd zemé [TV potad]. Rezie Jan FRONC a Uro§ TREFALT. Cesko, Ceska televize,
2020.
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Poslednim diileZitym faktem této analyzy je poznatek, Ze potraviny v Pece cela zemé

také Casto podléhaji takzvanému anti-product placementu, kdy jsou loga vyrobkd casto

prelepovana samolepkami, nebo jsou vyrobky piendany do jinych nadob, pokud nepochazi

od partnera potadu.

Prehled znacek objevujicich se v Pece celd zemé (SIE1-S1E6)

*tuéné zvyraznéné jsou znacky, které jsou placeny PP

Anti-product placement v Pece celd zemé®

znacka vyskyt délka typ smysl | umisténi | vyuziti | viditel. | herec | kontext
zamek Bon X X cestovani AV L AK P H/V P
Repos
ETA 372 18,73 elektro AV BF PN /AN P H/V | POZ/
min. NEU
Pernerka 138 13,05 potraviny \% BF PN/AN | P/C v NEU
min.
Dr. Oetker 114 6,75 min. | potraviny \% BF PN/AN | P/C \% NEU
Madeta 79 4,99 min. | potraviny \% BF PN/AN | P/C \% NEU
Gratus 7 42 sek. domaci v F PN /AN A% NEU
potieby
KDS Sedl¢any 5 23 sek. domaci v F PN/ AN P v AN
potieby
Kusmi Tea 4 34 sek. napoje v B PN P X NEU

%2 Screenshot z poradu Pece celd zemé [TV potad].
93 Screenshot z poradu Pece celd zemé [TV potad].




Pigna 6 sek. papirnictv A% BF PN P v NEU
i
Hotel Sacher 1,03 min. | cestovani AV F PK P K POZ
Muzeum 30 sek. cestovani AV PK K POZ
Chodska
IKEA 6 sek. domaci A% F AN P A% NEU
potieby

Koruna Café 5 sek. restaurace AV F PK P K POZ
Gant 3 sek. moda A% F AN P \% NEU
Coca-Cola 3 sek. napoje A B PN P X NEU
Kooperativa 2 sek. sluzby A% B PN P v NEU

4.2. Marta a Véra

4.2.1. O serialu

Marta a Véra je sitcom Ceské televize, ktery se na obrazovkach poprvé objevil v roce 2014.
Do vybéru jsem ho zafadil, protoze klasicky sitcom je u CT pomérné vyjimeénym formatem
vedle béznych komedidlnich seridlti (napt. Poldové a nemluvné). Marta a Vera se zamétuji
na malou firmu vedouci slevovy e-shop, ve které s feditelem pracuji dvé zaméstnankyné, Marta
a Véra. Tyto tfi postavy jsou az na vyjimky také jedinymi, které se v seridlu objevuji a ztvarnili
je Barbora Polédkova, Sabina Remundové a Pavel Liska. Sitcom se v roce 2016 vratil s druhou

tadou, kterou jsem pouzil k analyze PP.**

4.2.2. Analyza serialu

Seridl oficidln€ nevyuziva product placementu a zddné oznaceni takového druhu potadu tedy
nenese. | pfesto se v ném objevuji znacky, které se piipadné mohly byt umistovany placené.
NejvyraznéjSim prvek v seridlu vSak je anti-product placement, ktery je tu hojné vyuZzivan,
a to prave z divodu, aby se televize zvyraznénym produktiim v déji vyhnula.

Vsechny postavy pracuji pro smysleny e-shop nazvany Leeevné.cz a ve vét§iné epizod
je také d&joveé zvyraznén néjaky produkt, ktery postavy zrovna fe$i. Tyto produkty jsou
bez vyjimky fiktivni, coz je pfevazn€ ztoho divodu, Ze Casto maji negativni konotaci
(nefunk¢nost, nekvalitnost, vedlejsi ucinky) pro komické ucely. Jedinou vyjimkou
rozpoznatelného produktu jsou pudingy od Madety pielepené s fiktivnim logem. Dalsi Casto se
objevujici znackou je bulvarni denik Bomba, ktery je také anti-product placementem, a to

smysSlenou znackou.

94 Marta a Véra. In: CSFD.cz: Cesko-slovenskd filmovd databdze [online]. Praha: POMO Media Group, 2020 [cit.
2020-03-21]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/354011-marta-a-vera/prehled/
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Anti-product placement v seridlu Marta a Véra — smySlené znacky a prelepena loga u pudingu a PC*

Z redlnych produktii, které se v Sesti analyzovanych epizodach 2. série objevily je
naprosta vétSina z nich pouzita jako rekvizity, které dotvareji redlnost kancelafe a prostiedi
e-shopu. Umisténi znacek tu tedy je pouZzito k uzemnéni celého déje realiemi skute¢ného svéta.
V pozadi se jako vybaveni kancelafe nejcastéji objevuji znacky World Map, Droste Cacao,
Esselte, Royal Safe a Korona. Pokud by s nimi postavy mély vétsi interakce, ¢i na né byly
pouzivany detailn€js$i a centrické zabéry, mohly tyto produkty skutecné byt vyuzity jako
product placement.

S postavou Véry je pak v seridlu pomérné vyrazné€ pojen jeji batoh, ktery nosi ve vétsiné
epizod. Ten je znacky D-Lite a v mnoha piipadech se objevuje i v popiedi zabéri. Stejné tak
je s ni spojen supermarket Albert. Kapesniky s jeho logem ma po vétSinu seridlu na stole. I zde
se pii ptipadné dohod€ mohlo jednat o nerusivy product placement.

Pomérmné zajimavé umisténym produktem je pak klimatizace Inventer Healthy Air,
ktera je jednim z mala produktli napojenych na dilezitou déjovou linkou s pozitivnim
kontextem. V 1. epizod¢ 2. série nazvané Investice si Marta s Vérou stézuji na horko
v kancelafi a po nékolika neshodéch s feditelem je jim pravé tato klimatizace nainstalovana

jako odmeéna za dobré pracovni vykony.

95 Screenshot ze serialu Marta a Véra — 2. série [TV serial]. Rezie Jan BARTEK. Cesko, Ceska televize, 2016.



Produkty umisténé do seridlu Marta a Véra®

Prehled znacek objevujicich se v Marta a Véra (S2E1-S2E6)

znacka vyskyt | délka typ smysl | umisténi | vyuziti | viditel. | herec | kontext
World Map 11 1,1 min. hradky \ B PN P/C X NEU
Droste Cacao 8 1,45 min. napoje A% B PN P X NEU
Esselte 7 43 sek. papirnictvi A% B PN P H NEU
Royal Safe 6 30 sek. nébytek \ B PN C H NEU
Korona 5 86 sek. papirnictvi \ BF PN /AN P H NEU
PID 1 53 sek. doprava \Y B AN P X NEG
Deuter Sport 5 43 sek. obleceni \ F AN P H NEU
Albert 5 32 sek. | supermarket \ BF PN C H NEU
Gembird 3 18 sek. elektro \'% B PN P X NEU
Zewa 2 20 sek. hygiena A% BF PN P H NEU
Twinnings 2 20 sek. napoje A% B PN P X NEU
CZ75 2 19 sek. zbran A% B PN P X NEU
Phillips 2 10 sek. elektro A% B PN/AN P X NEU
Squash Centrum |, 2 min. sport \ L AN P |H/V| NEU

Strahov

AMJ 1 25sek. | obledeni \Y B PN ¢ H | NEU
Karakal 1 19 sek. sport v F AN P H NEU
Head Extreme 1 13 sek. sport A% F AN ¢ Vv NEU
Kiyobaby 1 10 sek. hracky \% F PN C X NEU
Microsoft Office 2 9 sek. aplikace \Y F PN/AN P H NEU
Str8 1 9 sek. hygiena \ B PN P H NEU
Beng 1 7 sek. elektro \Y F AN P H NEU
D-Clean 1 7 sek. hygiena \ F AN P X POZ
Mladé fronta 1 7 sek. médium \ B PN P X NEU
Bosch 1 7 sek. elektro \ B PN P X NEU
Ecco 1 5 sek. obuv \ F AN P H POZ
In"emiilfealthy 1 5sek. | elektro % F AK ¢ |v/u| poz
Haribo 1 4 sek. potraviny \Y F AN X H NEU
Internet Explorer 1 4 sek. aplikace \ F AN P H NEU
Facebook 1 4 sek. aplikace A% F PN P H NEU
Gmail 1 4 sek. aplikace v F PN P H NEU
VLC Player 1 4 sek. aplikace v F PN P H NEU
Koh-I-Noor 1 4 sek. papirnictvi v B PN P H NEU
Olma 1 3 sek. potraviny v F PN ¢ H NEU
DELL 1 3 sek. elektro \'% B PN ¢ H NEU
Rolex 1 3 sek. doplnky A X X X \% NEG

% Screenshot ze seridlu Marta a Véra — 2. série [TV seridl].
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4.3. Zkaza Dejvického divadla

4.3.1. O serialu

Komedialni minisérie Zkdza Dejvického divadla se na obrazovky CT dostala poprvé v lednu
2019. Byla druhou spolupraci mezi tvirci Dejvického divadla a CT, které predchazel serial
Ctvrtd hvézda (2014). Reziroval ji opét Miroslav Krobot a herci z Dejvického divadla v ni
tentokrat hrali sami sebe. Serial se totiz odehraval v zakulisi divadla, které ve smysleném déni
bojovalo s ekonomickou krizi poté, co nedostalo grant. Ve stejném roce byl serial nominovany

na Ceského lva.”’

4.3.2. Analyza serialu

Serial oficidlné nevyuzivd PP a Zzadné oznaceni takového potadu tedy nenese. Sam
o0 sobé¢ se ale vlastné da povazovat za promo na Dejvické divadlo, do kterého je cely d€j zasazen
od lokace, pies herce, po ukazky jejich predstaveni. Umisténi této znacky je dokonce vlozeno
do nazvu seridlu. Nejde vSak o product placement v pravém slova smyslu, jelikoz je to
autorskym zamérem, nikoliv placenou propagaci.

V jednom dile je do d&jové linky také vyrazné zasazeno Divadla Spejbla a Hurvinka,
které hraje pro pfib&h v oné epizod¢ zasadni komediélni roli. I z né&j je kromé budovy divadla
vidét naptiklad kus ptedstaveni a loutky, které se Dejvické divadlo pokousi ukradnout.
V zéavéreénych titulcich je pak podékovani divadlu, které naznacuje, Ze §lo spiSe o spolupraci
poskytnutim lokace nez jakykoliv placeny product placement.

V seridlu se vSak nadale objevuje 1 mnoho nedivadelnich znacek. Nejvyraznéji
Sampaiiské Bohemia Sekt, které se v Sesti epizodach objevilo celkem osmkrat v souctu téméf
dvou minut. Herci jej velmi Casto piji pii slaveni, je vidét i pouze poloZené v Satné a tak dale.
Ptestoze tu tedy dle dostupnych informaci neslo o placené umisténi produktu, je to opét priklad

toho, kdy jej CT pomérné pfirozené a nerusivé do serialu umistit mohla.

97 Zkéaza Dejvického divadla. In: CSFD.cz: Cesko-slovenska filmovd databdze [online]. Praha: POMO Media
Group, 2020 [cit. 2020-03-21]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/571150-zkaza-dejvickeho-divadla/oceneni/



Bohemia Sekt v seridlu dezejvického divadla®®

S vyjimkou Dejvického divadla a Divadla Spejbla Hurvinka nejsou jiné znacky viibec
zakomponovany hloubégji do d¢je. Pokud je néjaka takova znacka potieba pro celou déjovou
linku, je opét vyuzivan fiktivni produkt a dochdzi tak k anti-product placementu. Smyslenou
znackou tu je naptiklad testovany piipravek na hubnuti Komprimex, extra silné kondomy

Medvédi stievo a japonské nadobi, které divadlo ala ,,Smejdi prodava.

Anti-product placement v serialu Zkdza Dejvického divadla®

Poslednim zajimavou ukazku v tomto seridlu je cross-promotion vetejnopravnich
médii, Ceské televize a ji spiiznéného Ceského rozhlasu. Za CT jsou do pofadu pomérné
piirozenou cestou zakomponovany jejich potady Ctvrtd hvézda (2014), Cetnické humoresky
(1997-2007), Rapl (2016-2019) a filmovéa trilogie Zahradnictvi (2017), kterou CT
koprodukovala. Z téch je nejvyraznéj$i propagace serialu Rapl, kterému v dob¢ vysilani

zadinala 2. fada. V seridlu je dvakrat zminén s ohledem na postavu Hynka Cermaka, ktery

% Screenshot ze seridlu Zkdza Dejvického divadla [TV serial]. Rezie Miroslav KROBOT. Cesko, Ceska televize,
2019.
9 Screenshot ze serialu Zkdza Dejvického divadla [TV serial]. Rezie Miroslav KROBOT. Cesko, Ceska televize,
2019.



v Raplovi hraje hlavni roli. Cesky rozhlas je do potadu ve dvou epizodach umistén skrze
moderatorku Reginu Kvétonovou, ktera s herci z divadla déla rozhovory o sou¢asném déni.

Prehled znacek objevujicich se ve Zkdaze Dejvického divadla (S1IE1-S1E6)

znacka vyskyt | délka typ smysl | umisténi | vyuziti | viditel. | herec | kontext
D?JVICke X X zabava AV L AK P H S
divadlo
B OSh:;?la 8 | 1,9min. | alkohol \% BF PN/AN | C/P | VH | NEU
Divadlo
Spejbla a 5 3,15 min. | zébava AV L AK P H POZ
Hurvinka
Apple 5 32 sek. elektro \Y BF AN P H NEU
Ceska 5 27sek. | médium | AV F AK P H | POZ
televize
Jameson 3 49 sek. alkohol \Y BF PN/AN P X NEU
Manchester
United 3 32 sek. sport v F AN P H NEU
Nikon 3 24 sek. elektro v F AN P H NEU
CSOB 3 23 sek. sluzby \Y PN P X NEU
DN 1
. 3 17 sek. médium v F PN P X NEU
Magazine
Cesky 2 | 1,36 min. | médium | AV F AK ¢ H | NEU
rozhlas
Adio 2 19 sek. obleceni \ F PN P \Y NEU
Top Topic 2 18 sek. napoje \ F PN P X NEU
Mercedes- 2 17 sek. auto \% F AN P V | NEU
Benz
Cif 2 14 sek. hygiena \ B PN P X NEU
T-Mobile 2 8 sek. sluzby \ F AN P H NEU
Friends Bar 1 48 sek. zabava \ L AK P H NEG
Persil 1 32 sek. hygiena \ B PN P X NEU
Ariel 1 32 sek. hygiena \ B PN P X NEU
Lipton 1 32 sek. hygiena \ B PN P X NEU
Durex 1 32 sek. hygiena \ B PN P X NEU
Teta Drogerie 1 32 sek. hygiena \ L AK C H NEU
LG 1 28 sek. elektro \ B AN P \Y NEU
Delicia 1 25 sek. hudba \ F AN P H NEG
Ziaja 1 23 sek. hygiena \ F PN P H NEU
Bonduelle 1 21 sek. | potraviny A F PN C X NEU
Polar 1 21 sek. elektro A F AN P H NEU
Tatran Tea 1 16 sek. alkohol \ B PN P X NEU
Malibu 1 16 sek. alkohol \Y B PN P X NEU
Jack Daniels 1 16 sek. alkohol \Y B PN P X NEU
Tullamore 1y | 16 e | alkohol | V B PN P x | NEU
Dew
Lenovo 1 13 sek. elektro A F AN P H NEU
Donau 1 12 sek. pap‘rl,mcw \ B PN p H | NEU
Esselte 1 12 sek. pap'rl,mcw % B PN P H | NEU
Avanti 1 12 sek. alkohol \ AN P H NEU
Rychly 1 12sek. | napoje A X X X vV | NEG
Spunty
Cormen 1 10 sek. sport A B PN P H NEU
Racio 1 8 sek. potraviny A B PN C H NEU




Priméator 1 7 sek. alkohol \Y F PN P H NEU
Orbit 1 6 sek. potraviny \Y% B PN lv’ H NEU
Nespresso 1 5 sek. napoje \Y% B PN C X NEU
Ibalgin 1 5 sek. ek A X X X H POZ
Celaskon 1 5 sek. 1ék A X X X H NEG
Sebury 1 5 sek. elektro A% F AN P H POZ
Piano Broz 1 5 sek. hudba A F AN P H NEG
Nivea 1 4 sek. hygiena A% B PN P X NEU
Taft 1 4 sek. hygiena A% B PN P X NEU
Adidas 1 4 sek. obleceni A% F AN P H NEU
Huawei 1 4 sek. elektro A% F AN P H NEU
Becherovka 1 4 sek. alkohol A X X X H NEG
Samsung 1 4 sek. elektro A% F AN P v NEU
Superhry.cz 1 4 sek. aplikace A" F AN P v NEU
Lino Design | 4 sek. vybaveni v F AN P v NEU
Igg;’gg 1 3 sek. zabava A X X X v NEU
4.4. Zradci

4.4.1. O serialu

Kriminalni minisérii Zrddci CT vysilalo od unora 2020. Stoji za ni rezisér Viktor Taus a jedna
se 0 jeho tieti spolupraci s CT. Serial se zaméfuje na drogovou scénu v Ceské republice, a to
ptes hlavni postavu dealera Davida (Cyril Dobry), ktery se stane podezielym z vrazdy policisty.
Série méa 6 epizod a obdrzela vcelku pozitivni pfijeti od divaka i kritikd. Zaroven se jedna
o pomé&rné zvlastni podin v tom, Ze v ném CT vyjimeéné cili na mladsi cilovou skupinu. At uz
obsazenim, tematikou, komunikaci na socialnich sitich, tak naptiklad soundtrackem,

na kterém se podileli mladi ¢esti rappei.'®

4.4.2. Analyza serialu

Seridl oficidln€ obsahuje product placement, na coZ je na zacatku fadné upozornéno ikonkou.
U CT jde teprve o druhou instanci toho, kdy je PP vyuzivan v dramatické a kriminalni tvorbg.
(Pfedtim byl vyuZzivan pouze v detektivni sérii Labyrint zroku 2015.)!°! Které znacky se
objevuji ndhodné a které jsou placené, se mi u tohoto seridlu jako jediného nepodatilo potvrdit.
Placenym PP by pravdépodobné¢ mél byt automobil Tesla a modni znacky Hustler, Bape
a Pelle Pelle. Ty jsou diilezité pro d¢j a zdbérove zdiraznovany. Pomérné Casto se objevuji
i Coca-Cola a Skoda, tyto znacky viak nejsou natolik akcentovany, tudiZ se t&zko rozhoduje,

zda jde o PP.

100 Zradci (TV serial). CSFD.cz: Cesko-slovenska filmova databdze [online]. POMO Media Group, 2020 [cit.
2020-05-07]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/616982-zradci/prehled/
101 Rozhovor se Stanislavou DRAHOVSKOU, obchodni manazerka PP z Ceské televize. Praha 2.3.2020.



Jednou z nejpatrnéjSich véci na PP celého serialu je, ze méa objemovée velmi sestupnou
tendenci. Naprosta vétSina produktli se objevuje v prvni poloving série s tim, ze v poslednich
dvou dilech se objevi celkem pouze 5 produktli, coz je malo ve srovnani s celkovym poctem
produktti v serilu.

Divodem je tu autorsky zamér, kdy v prvnich dvou dilech je ndm pfevazné
piedstavovan Daviduv Zzivotni styl, ktery si jako dealer zije na vysoké noze. To autory
ospravedlnuje k vyuziti mnoha luxusnich znacek (auta, obleceni, elektronika) pro uvétitelnost
jeho zivotniho standardu. S vyvojem ptib¢hu, kdy se David dostava na uték pred zdkonem,
sporadicky.

Dalsim faktorem, ve kterém je seridl Zrddci pomérné vyjimecny, je také kontext
veskerého product placementu. Pokud vezmeme v potaz tematiku drog (pojici se tu s né€kolika
vrazdami a nelegalnimi praktikami), tak se da veSkery kontext umisténych produkti v seridlu
povazovat za negativni, v lepSich ptipadech neutrdlni (napf. spojeni s postavami nékterych
policistti.) Jedna se o pomérné riskantni krok pro znacky, které se v trendu spiSe ¢asto vyhybaji
jakékoliv negativni konotaci s jejich produkty. Zahrani¢im ptikladem mize byt jiz zminény
film Vriskot 2 (1997), do kterého byla opakované umisténa limondda Pepsi, piestoze se jedna
o film o sériovém vrahovi a product placementu byl spojen i s brutdlnimi scénami.'*?

Déle je u kontextu nutno vzit v potaz, ze znacky které jsou skute¢né placenym PP (Tesla
a obleceni) se vSechny poji s hlavni postavou Davida, tedy dealerem podezielym z vrazdy. Jeho
Tesla je pak také nesCetnékrat spojena s vySetfovanim vrazdy a produkt tak rozhodné& neni
zasazen do pozitivniho kontextu. Plni vSak ucel vykresleni postavy, kterd dava na odiv svij

socialni status.

102 BOURDEAU, Peter G. The Evolution of Product Placements in Hollywood Cinema, str. 18-31



Chsiintn,

Product placement v serialu Zrddci'%

Prehled znacek objevujicich se ve Zradcich (S1IE1-S1E6)

*u tohoto serialu se mi nepodafilo potvrdit, které znacky byly a nebyly placenym PP (zvyraznény jsou dle odhadu)

znacka | vyskyt délka typ smysl | umisténi | vyuZiti | viditel. | herec | kontext
Tesla 14 12,23 min. auto AV BF AN P H NEG
Hustler 7 5,85 min. obleceni \% F AN P H NEG
Skoda 7 5,65 min. auto Vv BF | PN/AN P H S
Bape 6 7,26 min. obledeni AV F AK P H NEG
Nike 6 1,4min. | obledeni \i F PN ¢ H/V NEG
Coca-Cola 5 47 sek. napoje \ BF PN /AN C H NEG
Pelle Pelle 4 7,3 min. obleceni \4 F AN P H NEG
Jeep 2 43 sek. auto \ BF AN P \Y NEU
Apple 2 21 sek. elektro Vv F AN C/ H/V NEG
Yale Safe 2 19 sek. elektro \ F AN/ AK P H NEU
OMV 2 15 sek. sluzby Vv L AN C H NEG
Renault 2 13 sek. auto \ BF AN P H NEG
Motorola 1 1,03 min. elektro \% F AN P H NEU
FOC Ceskd |- 22 sek. sluzby \% B PN P \% NEG
republika
Diesel 1 21 sek. obleceni \% F AN P H NEG
Schauma 1 15 sek. hygiena A" B PN ¢ H NEU
Frosch 1 13 sek. hygiena v B PN P A% NEU
Dsqaured?2 1 12 sek. obleceni A" F AN P H NEG
Ceska posta 1 10 sek. sluzby A L X X H NEG
Audi 1 7 sek. auto A" F AN P H NEU
Ibalgin 1 6 sek. léky v B AN P H NEG
Giorgio 1 6 sek. oblegeni | V F PN P H NEG
Armani
Sufajed 1 6 sek. léky AV F PN P H NEG
Tesco 1 5 sek. supermarket | A X X X H NEG
Urban 1 5 sek. obleteni | V B AN P \Y% NEU
District
Vivo 1 5 sek. supermarket | 'V L AN P H NEG
Novaservis 1 5 sek. sluzby \% F PN P X NEU
Volkswagen 1 5 sek. auto v B PN P X NEU

103 Screenshot ze serialu Zrddci [TV serial]. Rezie Viktor TAUS a Matéj CHLUPACEK. Cesko, Cesk4 televize,

2020.




Peugeot 1 5 sek. auto A" F PN P v NEG
Mattoni 1 4 sek. napoje v B PN P X NEU
Kinder 1 4 sek. jidlo \Y% F PN P X NEU
Adidas 1 4 sek. obleceni A X X X X NEG
Kofola 1 4 sek. napoje \Y% B PN P H NEG
Fila 1 3 sek. obleceni v F PN P H NEG
Renault 1 3 sek. auto A% F AN C v NEG
Playstation 1 3 sek. elektro v B PN P H NEG
Artis 1 3 sek. sport \Y% F PN P X NEU
4.5. MOST!

4.5.1. O serialu
Komedialni minisérie MOST! se stala pro CT televizni udalosti roku 2019.
Na obrazovky se dostala v lednu 2019, s tim Ze méla streamovaci pfedpremiéru v iVysilani
tésné pred Novym rokem. Jedna se o jeden z historicky nejsledovangjsich seriali CT, ktery
v praméru mél sledovanost 1,6 milionu a po dlouhé dobé¢ tak z triinu sledovanosti sesadil Novu
s Ordinaci v rizové zahradé 2.'%

Jedna se o prvni ¢eskou mainstreamovou a televizni tvorbu, ktera se zaobira tematikou
LGBT a romské komunity. Dasa (Erika Starkova a Jan Cina) je povazovéna za prvni
transgender postavu v Ceské televizni tvorbé a dalsi hlavni postava — FrantiSek (Zdenék Godla)

je romského ptivodu, coz jsou pro tuzemskou tvorbu pomérné odvazné a novatorské kroky.!%

Obsazovani mensin je vSak v zapadni kultufe mnohem zabé&hle;jsi praktikou.!'%

4.5.2. Analyza serialu

Seridl MOST! neobsahuje upozornéni na product placement, a tudiZ jej oficidlné nevyuZziva.
Jednim z divodd, proc se tu placeny PP nevyuziva, pravdépodobné bude tematika serialu, ktery
se zaobird pfevazn€ nizSimi tfidami spolecnostmi, jejichz Zivoty rozhodné nejsou néjak
glamorizovany. Nejedna se tedy zrovna o postavy, se kterymi by se vétSina znacek chtéla pojit.
Je vsak pravdépodobné, Ze tu product placement neni také z toho diivodu, ze nikdo necekal,
jak Gspésny serial bude. O tom svédci i fakt, ze mu byl pfidélen pondélni vysilaci slot, ktery

v CT rozhodné neni pienechavan velkym a nad&jnym projektim. Napiiklad Pece celd zemé

104 MAV a CTK. Celkovy vysledek serialu Most!: v priméru pies 1,6 mil. divaki. MediaGuru [online]. PHD,
26.2.2019 [cit. 2020-04-26]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/02/celkovy-vysledek-serialu-
most-v-prumeru-pres-1-6-mil-divaku/

105 MAS. Désa z Mostu vzbuzuje sympatie. Nékterym transgender lidem dodava sebevédomi. CT24: Ceskd
televize [online]. Ceska  televize, 2020, 11.2.2019 [cit. 2020-04-26]. Dostupné  z:
https://ct24.ceskatelevize.cz/kultura/2730713-dasa-z-mostu-vzbuzuje-sympatie-nekterym-transgender-lidem-
dodava-sebevedomi

16 KUCEROVA, Tereza. Most! méni Cesko. TéZi z n&j Romové, Greenpeace i LGBT komunita. iDnes [online].
MAFRA, 2020, 27.2.2019 [cit. 2020-04-26]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/serial-most-
romove-transsexualove-v-cesku-vliv-greenpeace-zivotni-prostredi.A190226 093259 domaci_kuce




1 Zradci se vysilali od 20:00 o vikendu, coz je typicky ¢as vénovany pofadiim, kterym stanice
VET.

V serialu se nejvyraznéji projevuje lokacni product placement, ktery se da pozorovat
téméf u viech analyzovanych serialtt CT. TéZko se viak zjistuje, zda je lokace placena, nebo
je natadeni na daném misté feSené dohodou / barterem. P¥i nepenéznim PP totiz CT nema
povinnost program oznacovat product placement. V seridlu je z lokaci propagovana nejvice
nyni jiz kultovni hospoda Severka, dale pak Technické sluzby mésta Mostu, pro které Ludek
pracuje, a také Autodrom Most a mostecky hotel Cascade. Obecné se da seridl povazovat
1 za promo na samotné mesto, piestoze jej nevykresluje zrovna pozitivné. Diky seridlu se
napiiklad samotnému méstu i hospodé Severka zvysila nav§tévnost.'?” Sam mostecky primétor
Jan Paparega se v pofadu DVTV nechal slyset, Ze seridl je reklamou, kterda mésto neposkozuje

a zvazoval hlagku ,,.Dycky Most* zavést jako motto mésta.!%
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Product placement lokaci v serialu MOST!'%
Stejné jako ve Zkdze Dejvického divadia je tu velmi patrné cross-promotion s Ceskou
televizi. O CT se kompletné opira d&j prvniho dilu, v némz hlavni postava Lud’ka zjistuje, Ze
jeho sestra Déasa (kdysi Pavel) podstoupila zménu pohlavi, a to skrze potad Posta pro tebe

(2005), kam si Dasa Lud’ka pozve. V epizod¢ vystupuje i moderatorka potadu Ester JaneCkova

107 CERVENKA, Radim. Most nebo MOST?! Zajem o severoceské mésto roste, mistni jsou ale rozdéleni na dva
tabory. EuroZpravy.cz [online]. INCORP, a. s, 2018, 5.3.2019 [cit. 2020-04-18]. Dostupné z:
https://eurozpravy.cz/magazin/250797-most-nebo-most-zajem-o-severoceske-mesto-roste-mistni-jsou-ale-
rozdeleni-na-dva-tabory/

108 VESELOVSKY, Martin. Seridl Most! je reklama, mésto neposkozuje, v Severce jsem nikdy nebyl, fika
primator. DVTV [online]. Economia, 2020, 22.1.2019 [cit. 2020-04-18]. Dostupné Z:
https://video.aktualne.cz/dvtv/serial-most-je-reklama-mesto-neposkozuje-v-severce-jsem-
nikd/r~270768bald8d11e9bf06ac1{6b220ee8/

109 Screenshot ze seridlu MOST! [TV serial]. Rezie Jan PRUSINOVSKY. Cesko, Ceska televize, 2019.



s postakem Ondrou a moZné je tu vidét i budovu CT na Kavéich Horach. V nasledujicich

epizodach je pak CT mozné spatfit téméf pokazdé, kdyz v serialu bézi n&jaka televize.

1110

Umisténi Ceské televize jako produktu do serialu MOST!

Prehled znacek objevujicich se v serialu MOST! (S1E1-S1E6)

znactka | vyskyt | délka typ smysl | umisténi | vyuZiti | viditel. | herec | kontext
Most X X meésta AV L X X X S
Ceska . (1
. 10 16,7 min. média AV L/BF X X H NEU
televize
Severka 9 40,5 min. | restaurace AV BF /L AK P H S
Staropramen 9 4,73 min. alkohol \Y F PN /AN P H NEU
Huaweii 1 1,2 min. elektro \% F AN P \% NEG
BMW 5 1,13 min. auto \Y% BF AN P H/V | NEG
Technické
sluzby 4 32 sek. sluzby A% BF/L AN P H NEG
mésta Mostu
Branik 3 54 sek. alkohol \ F PN P H NEU
Benzina 3 42 sek. sluzby \Y B PN P H NEU
Mercedes- | 5 |y 11 min. | auto \% F AN P vV | NEG
Benz
LG 2 59 sek. elektro \% F AN P H NEU
Excellent 2 34 sek. alkohol \% F PN P H NEU
Volkswagen 2 31 sek. auto \Y F AN P \Y NEU
Bugatti 2 31 sek. auto \Y F AN P H POZ
Pilsner 2 | 24sek. | alkohol \% BF PN ¢ H S
Urquell
Marlboro 2 19 sek. cigarety v F PN ¢ H NEG
Adidas 2 15sek. | obleceni \Y% B AN ¢ \Y NEG
Argus 2 12 sek. alkohol v B AN P v NEG
Clin 2 12 sek. hygiena \Y% B PN C H NEU
Hyundai 2 12 sek. auto A/V F PN P v NEU
Coca-Cola 2 10 sek. néapoje \Y% BF PN P/C |V/H| NEU

110 Screenshot ze serialu MOST! [TV serial].




Sony 7 sek. elektro v F AN P H NEU
Acer 6 sek. elektro v F AN P H NEU
Auﬁ‘(’;tom 1 | 7,01 min. | zabava v L AN P H | NEU
Czls‘lt:(lie 1 |38 min. | sluzby A% L AK P H NEU
Lidl 1 53 sek. |supermarket| V L AN X H/V NEU
Prior 1 41 sek. |supermarket| V B PN P X NEU
Technické
sluzby 1 35sek. | sluzby \% F AK p H | NEG
mésta
Duchova
Bburago 1 27 sek. elektro v F AN P H POZ
Budweiser 1 24 sek. | alkohol \ BF AN ¢ H NEU
Nike 1 23 sek. obleceni A" B AN P H NEU
Esselte | 22 sek. | papirnictvi v F PN P H NEU
Bozkov 1 21 sek. elektro \ B AN ¢ H NEU
Datart | 18 sek. sluzby v F AK P H NEU
Skoda 1 17 sek. auto \ BF AN P H/V| NEU
Umbro | 16 sek. obleceni v F AN P v NEG
Renault 1 14 sek. auto v BF PN/ AN P x/H S
Ceské drahy | 14 sek. doprava v F AN P H NEU
Bzzgce 1 10 sek. | obleteni | V B AN ¢ V | NEG
Jar | 8 sek. hygiena v B PN P H NEU
Ceska posta 1 8 sek. sluzby A% B PN P X NEU
Airbank 1 7 sek. sluzby v B PN P X NEU
Nord Blanc 1 7 sek. obleceni v B PN P X NEU
Inmedio 1 7 sek. sluzby v B PN P X NEU
Odol 1 7 sek. hygiena A% F PN P H NEG
Huaweii 1 7 sek. elektro v F AN P v NEG
Iron 1 6 sek. hygiena v F AN P H NEU
Fortuna 1 6 sek. sluzby v F PN P X NEG
Pepsi 1 6 sek. napoje A% F PN ¢ X NEU
Korunni 1 6 sek. napoje v F PN P H NEU
A;if;‘;‘;o 1| 5sek jidlo v F PN P x | NEU
Heros 1 5 sek. elektro v F PN P H NEU
Pickwick 1 5 sek. néapoje \Y% B PN C H NEU
Erslg:Syon 1 4 sek. elektro \% F AN P H | NEU
Italliamo 1 4 sek. jidlo A% F PN P X NEU
D?)Zal?gg f 1 4 sek. jidlo \% B AN P \% NEU
Ciep 1 4 sek. hygiena \Y% B AN C \Y% NEU
Dove 1 4 sek. hygiena A% B PN P H NEU
Riwax 1 4 sek. hygiena v B PN P A% NEU
Oresi 1 3 sek. sluzby A% B PN P X NEU
Vans 1 3 sek. obleceni \" F AN P \% NEG




Uloz.to 1 3 sek. sluzby v F AK P H NEU
Orbit 1 2 sek. jidlo \ B PN C H NEU
Apple 1 2 sek. elektro v F AN P A% NEU

4.6. StarDance

4.6.1. O poradu

StarDance (jindy také StarDance aneb kdyz hvézdy tanci, nebo StarDance... kdyz hvézdy tanci)
je reality show, ktera na CT b&Zi od roku 2006. V roce 2019 vznikla 10. fada. Potad je Geskou
verzi britské soutéze Strictly Come Dancing, kterou CT licencuje stejné jako Pece celd zemé
od BBC.!!!

V poradu tanci slavné celebrity s profesionalnimi tane¢niky a kazdy tyden jeden par
vypadava. Od samého pocatku porad moderuji Tereza Kostkova a Marek Eben.!!? Dlouhodobé
se jednd o jeden z nejispésngjsich a nejsledovangjsich porada CT, kdy napiiklad 9. fada z roku
2018 mela priimérnou sledovanost 1,48 milionu a jednalo se o rostouci trend.!!'* O usp&chu

sv&déi i objednani dalsi fady na rok 20211

4.6.2. Analyza poradu
Portad oficialn¢ obsahuje product placement, na coz je na zacatku fddné€ upozornéno ikonkou.
Nejvyraznéji propaguje dlouhodobé partnery Mattoni a Raiffeisen Bank, ke kterym se letos
piidalo také Hodinafstvi Bechyné¢. Jiz n¢kolik tad je také propagovana znacka Preciosa, ktera
vyrabi kaminky na odévy ucinkujicich. Oproti pfedchozim roklim, kdy ji Tereza Kostkova
v kazdém dile jmenovala, je vSak jeji vyskyt nyni omezeny.

Znacky se také skoro kompletné premistily mimo hlavni déni soutéZe. Hodinafstvi
Bechyné a Raiffeisen Bank maji vlastni bannery umisténé do tréninkovych hal, kde béhem
tydne pary nacviCuji. Stejn€ tak tam pro soutézici Mattoni poskytla lednic¢ky s jejich napoji.

Hodinafstvi Bechyné se pak jesté objevuje hlavné v segmentu StarDance — rozhodnuti, kde se

I StarDance ...kdyz hvézdy tanéi. In: Wikipedia: the fiee encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-04-26]. Dostupné Z:
https://cs.wikipedia. 0rg/w1k1/StarDance %E2%80%A6kdy%C5%BE hv%C4%9Bzdy tan%C4%8D%C3%AD
2 StarDance  X.  Ceskd  televize  [online]. 2020  [cit.  2020-04-26].  Dostupné  z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12607522764-stardance-x/

113 MAV. Leto$ni StarDance méla vyssi sledovanost, nova fada za rok. MediaGuru [online]. PHD, 17.12.2018
[cit. 2020-04-26]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/12/letosni-stardance-mela-vyssi-
sledovanost-nova-rada-za-rok

114 MAV. Desata fada StarDance opét nadpriimérnd, dalsi v roce 2021. MediaGuru [online]. PHD, 16.12.2019
[cit.  2020-04-26]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/12/desata-rada-stardance-opet-
nadprumerna-dalsi-v-roce-2021/



pary dozvidaji, ktery vypadl a je jim pfedan poukaz do tohoto obchodu. Znacky také mayji
sponzorské spoty pied a po skonéeni poradu.'!?

Centru Paraple je jako v predchozich letech také vénovan cely charitativni vecer, ten
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v§ak nebyl mezi mymi $esti analyzovanymi epizodami.!

o -

11798:00: 150 ’/ﬂﬂr . "

¢ Raiffeizen
BANK

Product placement v pofadu StarDance’!”

Prehled znacek objevujicich se v seridlu StarDance (S10E1-S10E6)

*tuéné zvyraznéné jsou znacky, které jsou placeny PP

znacka | vyskyt| délka typ smysl | umisténi vyuZiti viditel. | herec kontext
Hodinalstvi| = 33| 5 46 min | 3perky | AV B PN P/¢ | H POZ
Bechyné
Mattoni 15 1,6 min. napoje \4 B PN C \4 NEU
Raiffeisen | o |y 45 min. | sluzby % B PN P/ C \% NEU
Bank
Preciosa 3 21 sek. Sperky A X X X H POZ
Bata 2 17 sek. | oblegeni \i B PN ¢ \i NEU
Centrum 1 10 sek. charita A X X X H POZ
Paraple
Jack Daniels 1 5 sek. alkohol A" B PN ¢ H NEU
4.7. Doktor Martin
4.7.1. O serialu

Doktor Martin je komedialni serial Ceské televize, ktery je ¢eskym remakem seridlu Doc
Martin (2004) od britské ITV. Ceska verze se na obrazovky dostala poprvé v roce 2015
s druhou nasledujici fadou v roce 2016. Titulni roli si v ni zahrdl Miroslav Donutil, ktery
nastupuje jako maloméstsky lékai do beskydského méstecka Protéjov.

Kromé dvou tad se serialu dostal samostatny celovecerni film Doktor Martin: Zahada
v Beskydach (2018) a seridlovy spin-off Strdzmistr Topinka (2019), ktery se zamétuje

na postavu mistniho policisty, ale stale v ném vystupuje i Donutil.''8

15 MAV. Raiffeisenbank opét u StarDance uvede spoty s Chlop&ikem. MediaGuru [online]. PHD, 8.10.2019 [cit.
2020-04-26]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/10/raiffeisenbank-opet-u-stardance-uvede-
spoty-s-chlopcikem/

116 BLINKOVA, Karolina a Honza DOLINEK. StarDance potfeti zatanila pro Paraple. Vybrala rekordni &astku.
Paraple [online]. Praha 10 - MaleSice: Centrum Paraple, 30.11.2018 [cit. 2020-04-27]. Dostupné z:
https://www.paraple.cz/paraple/media/tiskove-zpravy/stardance-potreti-zatancila-pro-paraple-vybrala-rekordni-
castku/

17 Screenshot z potadu StarDance — 10. fada [TV porad]. Rezie R. PETRENKO. Cesko, Ceska televize, 2019
118 Doktor Martin (TV serial). CSFD.cz: Cesko-slovenskd filmova databaze [online]. POMO Media Group, 2020
[cit. 2020-05-07]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/372797-doktor-martin/prehled/



4.7.2. Analyza serialu

Seridl Doktor Martin neobsahuje upozornéni na product placement, a tudiZz jej oficialné
nevyuziva. U seridlu je pomérné patrna snaha o eliminaci znacek, ale anti-product placement
tu je provadeén spise snahou znacky vibec nezabirat, nebo na né nezaostfovat kamerou (napf.
1éky v 1€karné, viz fotografie nize). Malokdy jsou odstraiiovany ¢i zalepovany. Pokud maji mit

vEtsi prostor, tak jsou tu pouzivany smyslené znacky.

2

~

119

Anti-product placement v serialu Doktor Martin

Snaha nevyhybat se zobrazeni loga je patrnd pouze u Ceskych drah, jejichz sluzby
postavy vyuzivaji v prvnim a tietim dile. Zde je to pravdépodobné z diivodu, ze jim vlak byl
poskytnut k natd¢eni vyménou. U druhé nejzobrazovanéjsi znacky Subaru, které fidi hlavni
postava, je uZ snaha logo nezabirat patrnéjsi a do zabéru se na zadni stran€ auta dostava spise

sporadicky.

120

Ceské drahy a Subaru v serialu Doktor Martin

Piehled znacek objevujicich se v seridlu Doktor Martin (SIE1-S1E6

znaCka | vyskyt| délka typ smysl | umisténi | vyuZiti viditel. | herec kontext
Ceské drahy | 3 26 doprava N B/F AN C H NEU
Subaru 3 21 auto \'% B AN C H NEU
Fantom-Xa 1 24 elektro \ F PN P \ NEU
Kastany 1 17 potraviny \Y F AN P \Y NEU
Skoda 1 8 auto v B PN P v NEU
Opel 1 5 auto v B AN p v NEU

119 Screenshot ze seridlu Doktor Martin [TV serial]. Rezie Petr ZAHRADKA. Cesko, Ceska televize, 2015.
120 Screenshot ze serialu Doktor Martin [TV serial].




4.8. Vysledky analyzy CTy

4.8.1. Obecny pristup

Ceska televize se dle analyzy spise vyhyba product placementu jako vefejnopravni médium,
které si nemtze dovolit negativni publicitu spojenou s reklamou, ke které u jeji konkurence
dochazi ¢astéji. Z analyzovanych potadi a seriali obsahovaly product placement pouze Pece
cela zemé, StarDance a Zradci.

V tabulce umisténé niZe, kde jsou shrnuty veskeré placené PP od CT, je na prvni pohled
evidentni, Ze znacky se objevuji kromé Preciosy vétSinou v delSich casovych oknech.
Primérny Cas pro umisténi kazdé znacky béhem 6 epizod je 7,07 minuty, coz velmi zvySuje
vyskyt znacek ETA, Pernerka a Tesla. Pokud vSak rozpocitadme pocet vyskytl znacky na délku
jejiho vyskytu, tak naptiklad u ETY to jsou pak pouhé 3 sekundy, coz odpovidéd nejcastéjsi
délce PP dle Seipel.

Dile jsem se rozhodl analyzovat, jak se do PP u CT promitaji sou¢asné trendy, tedy
aktivni vyuziti produktu, CPI s hlavni postavou, centralnost produktu v d¢ji a zabéru a ptenos
pozitivni emoce na divaka.

Trend aktivniho vyuziti produktu mize byt jasn¢ vidét v Pece cela zemé a Zradcich,
kdy zadny z produktli neni umistén pasivné. Naopak u StarDance aktivné zapojen neni produkt
jediného zadavatele. S tim spojené CPI tedy najdeme u obou potadu, kdy Zrddci maji veskeré
zna¢ky napojené na hlavni postavu Davida, ¢imZ vykresluji jeho luxusni Zivotni styl. V Pece
cela zemé se uz znacky poji spiSe s vedlejSimi postavami (soutéZicimi). Porotci a moderatofi
se znackami maji nulovou interakci kromé jediné instance, kdy Tereza Bebarova mluvi
o znacce ETA.

Centralnost produktii v Pece celd zemé je dosti kolisava. Kamera nesnima detaily pfimo
na produkty a vpied se dostavaji pouze organicky podle toho, jak s nimi soutéZici manipuluji.
V dé&ji je centralni pouze znacka ETA, kterd poskytla vyhru. V serialu Zradci se znaCky také
do stfedu zabérh dostavaji spise sporadicky a pro d¢j je centralni pouze automobil Tesla, ktery
hraje roli v policejnim vySetiovani. Ve StarDance se objevuji bannery znacek ve zkuSebnach
v pozadi a nehraji zadnou d&jovou roli. Vyjimkou jsou d&ove vice centralni Hodindfstvi
Bechyné¢ a Preciosa, které poskytuji ceny pro vypadlé a vyherce.

Ptenos pozitivni emoce zcela nesplituje serial Zrddci, kde jsou vSechny produkty
spojené s anti-hrdinou a dealerem. Velmi Casto se také dostavaji na nésilnych scén, ve kterych

se d&ji protizdkonné Cinnosti. PP v obou soutéznich potfadech je pak bez vyjimky neutralni,



a to opdt kromé& znadek, které poskytly vyhru do soutéze. Tento trend tedy CT piejalo

minimalnge.
Piehled placeného product placementu v analyzovanych poiadech CT
poiad znacka vyskyt délka smysl | umisténi | vyuZziti | viditel. | herec | kontext
ETA 372 18,73 min. AV BF PN/ AN P H/V POZ/
NEU
Pececeld | perperka 138 | 13,05min. | V BF PN/AN | P/C % NEU
zeme
Dr. Oetker 114 6,75 min. \'% BF PN/ AN pP/C \% NEU
Madeta 79 4,99 min. \'% BF PN/ AN pP/C \% NEU
Tesla 14 12,23 min. AV BF AN P H NEG
Hustler 7 5,85 min. \'% F AN P H NEG
Zradci
Bape 6 7,26 min. AV F AK P H NEG
Pelle Pelle 4 7,3 min. \'% F AN P H NEG
Bechyn® 1 33 | 546min. | AV B PN P/C | v | poz
Hodinarstvi
Mattoni 15 1,6 min. B PN C \% NEU
StarDance Raiffei
apersen 9 1,45 min. B PN P/C |V NEU
Bank
Preciosa 3 21 sek. A X X X H POZ

4.8.2. PP v hrané tvorbé

Z hrané tvorby, kterou jsem v praci analyzoval, byl PP vyuzivan pouze v kriminalnim serialu
Zradci. Za vyraznou absenci product placementu v hrané tvorbé u CT pravdépodobné miizou
tviirci serialu, ktefi PP ¢asto odmitaji z autorskych diivodu.'?! Pravé u Zradcii ziejmé umisténi
produktli bylo nutné kvili srazeni vysokych ndkladt (znackové high-fashion obleceni
na znacky neni néjak pfehnané upozoritiovano. Naptiklad o automobilu Tesla v seridlu postavy

sice vedou konverzace, ale o jakou znacku auta se jednd, nikdy neni slovné zminéno.

4.8.3. PP v poradech

Dle rozhovoru se Stanislavou Drahovskou je patrné, Ze vétsina product placementu je v CT
sméfovana do nehrané tvorby, tedy TV potradl, kdy vétSinu tvoii prevazné hobby
a lifestyle magaziny.'?? U jinych typt pofadii pak sazi hlavné na ovéfené formaty s dlouhodobé
vysokou sledovanosti, tedy tfeba StarDance, které v pocateCnich taddch PP vibec
neobsahovalo. U Pece cela zemé vsak suspéchem evidentné bylo pocitdno jiz doptedu

a producenti tu necekali s umisténim produktli az po osvédceni se formatu u divaku.

121 Rozhovor se Stanislavou DRAHOVSKOU, obchodni manazerka PP z Ceské televize. Praha 2.3.2020.
122 Rozhovor se Stanislavou DRAHOVSKOU, obchodni manazerka PP z Ceské televize. Praha 2.3.2020.



Pojitkem u obou potadu, které jsem analyzoval, je rozhodné umisténi produktu jako
ceny do soutézniho potadu (ETA v Pece cela zeme, Preciosa pro vitéze a Hodinaistvi Bechyné
pro vypadlé ve StarDance). Dalsi shodné faktory jiz mezi potady CT analyza neodhalila.
Zatimco StarDance veskeré produkty zapojuje do potradu spiSe pasivné (cedule sponzort),
v Pece celd zemé jsou t€émer neustale vyuzivanymi rekvizitami. A dal$i neshodou je i smysl,
na ktery oba porady ptlisobi. Pece cela zemé vyuziva kromé jediné zminky pouze vizualni
umisténi, zatimco ve StarDance je Castéji zapojena i audio slozka (pfedavani cen, monolog

Terezy Kostkové).

4.8.4. Anti-product placement

Dat k anti-product placementu analyza poskytla vice, a to diky tomu, ze je vyuzivan
i v seridlech, kde neni PP. Ceska televize anti-product placement vyuziva pouze v ptipadech,
kdy je znacka az prili$ velkou soucasti déje a je na ni pfehnan¢ upozoriiovano postavami.

Anti-product placement je také Casto vyuzit, pokud produkt je soucasti komické déjové
linky, a to z toho divodu, aby nebyl zesmésnovan produkt skute¢ného zadavatele. Piikladem
mohou byt produkty v Marte a Vere, se kterymi postavy v e-shopu pracuji nebo doplnék stravy
a kondomy ve Zkdze Dejvického divadla. V ptipadé lokdlnich beskydskych znacek v Doktoru
Martinovi se reélné znacky nevyuzily, pravdépodobné protoze takové ani neexistovaly.

V jinych seridlech, které se snazi o co nejrealistictéjs$i zachyceni skutecnosti, se anti-
product placement nevyuziva vibec. Tieba v seridlech Zradci a MOST! se totiz zaddnou

smySlenou znacku najit neda.

5. ANALYZY OBSAHU TV NOVA

5.1. Ulice

5.1.1. O serialu

Serial Ulice je nejdéle béZicim (,,nekonecnym*) Ceskym seridlem, ktery televize Nova
na obrazovky uvedla poprvé v zaii 2005. Kromé letnich prdzdnin ma vysilaci schéma
naplanované na podvecer kazdého vSedniho dne a za 15 let jeho existence uz tak bylo
odvysilano pies 3860 epizod. Zanrové se jedna o soap operu, ktera sleduje riizné se prolinajici

cey

osudy mnoha rodin zijicich na fiktivni ulici v Praze.

5.1.2. Analyza serialu
Serial oficialn€ obsahuje product placement, na coz je na zacatku fadn¢ upozornéno ikonkou.
Ten se v ném zacal objevovat jiz v roce 2010, kdy jej Ceska republika uzakonila. Mezi prvnimi

firmami, které si jej zaplatily byly Tescoma a Euronics (obé mély pobocky v kulisach serialu).



Za dobu vysilani se v ném vSak vyraznéji objevily také znacky Innogy, Jamall, Mall.cz,
Lenovo'? ¢&i Breziak.!?*

Seridl historicky mél a ma problémy s dodrzovanim legislativnich ptedpist o PP. Jiz
v prosinci 2010 obdrzela Nova napomenuti a hrozbu pokutou od RRTV, a to za propagaci
fixa¢niho krému Corega. Ten se objevil ve dvou scénach dohromady trvajicich pies 1 minutu,
které¢ dle RRTV mély spise charakter reklamniho spotu. Dtuchodce Jifi (Vladimir Brabec) si
v ném produkt zkousi, ¢te nahlas navod a nasledné¢ si jej chvali. Mezitim je krabi¢ka Coregy
polozena pied nim na stole s kompletné viditelnym logem.'?

Ze soucasn¢jsich piipadi si kritiku, véetné napomenuti RRTV, vyslouzila spoluprace
serialu s kampani Hate Free Culture, za kterou stoji Evropska Unie, Ceska republika a norské
fondy. Dle RRTV se Nova dopustila nepatficného zdiraziovani produktu, a to hlavné
detailnim popisem principu fungovani Hate Free Culture. Serial mél nad ramec déje zminovat
produkt verbalnimi a obrazovymi prostiedky, a to takovym zplisobem, Ze umisténi ptipominalo
reklamu. Znacka Hate Free se objevila ve tfech epizodach. Vizudln¢€ bylo vyobrazeno jeji logo
1 webova stranka a postavy o ni vedly dialogy, které detailné popisovaly, jak tento projekt

funguje a co je jeho cilem.!?®

Corega a Hate Free Culture v serialu Ulice’?”
Potad zcela minimalné vyuZziva redlnych lokaci k natacenti, jelikoz ma postavené interni
i externi kulisy ¢inzovnich domi v prazskych HoleSovicich.'”® To je pomé&mé rozhodujicim

faktorem pro to, jak mize produkce kontrolovat ptitomnost jakykoliv znac¢ek pred kamerou.

123 Product placement. In: Wikipedia: the fiee encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,

2020 [cit. 2020-04-26]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Product_placement

124 STK. Bieziiak vyuziva product placement v seridlu Ulice. MediaGuru [online]. PHD, 1.4.2016 [cit. 2020-04-
26]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2016/04/breznak-vyuziva-product-placement-v-serialu-ulice/
125 POTUCEK, Jan. Nové hrozi pokuta za propagaci lepidla na zubni protézu v serialu Ulice. Lupa.cz: Server o
Ceskem internetu [online]. Internet Info, 2020, 22.12.2010 [cit. 2020-04-26]. ISSN 1213-0702. Dostupné z:
https://www.lupa.cz/clanky/nove-hrozi-pokuta-za-propagaci-lepidla-na-zuby/

126 KRUPKA, Jaroslav. Propagace Hate Free v Ulici vadi vysilaci radé. Medid# [online]. News Media, 2020,
24.7.2015 [cit. 2020-04-26]. ISSN 1804-7238. Dostupné z: https://www.mediar.cz/vysilaci-rade-vadi-product-
placement-v-ulici/

127 Screenshot ze seridlu Ulice [TV serial]. Cesko, TV Nova, 2005-2020.

128 Ulice (serial). In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2001-
[cit. 2020-04-26]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Ulice (seri%C3%A11)



V seridlu se neda najit jakakoliv znacka, kterd by tam nebyla umisténa umysln¢ a tvirci se
evidentné velmi soustfedi na eliminaci neplacenych znacek ze seridlli — vymysSlena loga,

odstraniovani ¢i nezabirani log.

Anti-product placement v seridlu Ulice — fiktivni loga, ptelepena loga atd.!'?

Celkovy pocet znadek je na 6 epizod mnohem nizsi nez u CT, je to ale opét z vyse
zminéného divodu. Pokud vSak n&jaka znacka je do serialu umisténa placenou formou, dostava
se ji vétsiho prostoru oproti CT. Napiiklad jak Cedok, tak Moneta jsou delsi dobu nedilnou
soucasti kulis serialu, do kterych byly vestavény jejich pobocky. Ob¢ znacky tak mizeme vidét,
kdykoliv kolem nich postavy ptejdou po ulici.

Umisténi znacek je také Castéji doprovazeno audio slozkou a nékdy je uskute¢néno
vyhradné pies ni. To miiZzeme pozorovat napiiklad na scéné, kdy se Marie (Jitka Smutnd) pta
pana Kastana (Antonin Prochéazka), jak se dafi jeho podnikani, a ten odpovida: "No, tak néco
Jjsem meél nasetreno, ale hodné mi pomohlo, ze jsem si mohl pujcit od ty Monety. Jsem si to
vyridil pres internet bleskové, to bylo neuveéritelné rychly. A trzby jsou, tak ja jsem zatim
spokojenej.” Obecné by se dalo fici, Ze téméf Zadna znacka se v Ulici neobjevuje jen jako
rekvizita v pozadi, ktera by nebyla vyuzita, nebo by na ni nebylo néjakym zplsobem

upozornéno.

129 Screenshot ze seridlu Ulice [TV serial]. Cesko, TV Nova, 2005-2020.



Pr

oduct placement v seridlu Ulice (zdroj: screenshot)'30

V Sesti analyzovanych epizodach se vSak nejcastéji a nejdéle objevuje znacka Lenovo

(konkrétng jejich telefon a pocitac), kterd rozhodné vyc€niva i pro oko obycejného divéka,

jelikoz se jedna o jediné ptipady, kdy je mozné vidét logo u jakékoliv elektroniky. U jinych

pocitacii jsou loga zalepena a telefony postavy Casto drzi tak, aby jejich loga zakryly prsty,

nebo se kamera zamérn¢ vyhyba zabérim s logy.

Prehled znacek objevujicich se v serialu Ulice (E3741-E3746)

*tuéné zvyraznéné jsou znacky, které jsou placeny PP

znacka |vyskyt| délka typ smysl | umisténi vyuZziti viditel. | herec kontext
Lenovo 3 1,76 min. elektro \4 F/B AN P \4 NEU
Cedok 3 23 sek. sluzby \ B PN P X NEU
Erasmus 2 1,58 min. sluzby A X X X H POZ
Moneta
Money 2 26 sek. sluzby A/V B PN P/C \Y% POZ
Bank
Senf 1 15 sek. potraviny A/V AK P v POZ
thf‘sllilgy 1 | 4sek. | alkohol % B AK P H NEG

5.2. Ordinace v rizZoveé zahradé 2

5.2.1. O serialu

Ordinace v ruzové zahradé 2 (do roku 2008 pouze Ordinace v riizové zahradeé) je druhy

nekonecny seridl televize Nova, pfestoze tak zprvu koncipovan nebyl. Bézi od roku 2005

a zanrové se jednd o Ilékafskou soap operu. Pivodné se seridl soustfedil pouze

na gynekologickou ambulanci, po zméné ndzvu se vSak dé&j ptesunul na chirurgické oddéleni

nemocnice ve fiktivnim meésté Kamenice.

130 Screenshot ze seridlu Ulice [TV serial]. Cesko, TV Nova, 2005-2020.




Serial bézi kazdé utery a cCtvrtek v prime time a trvale patfil k nejsledovanéjSim
v Cesku,®' kdy jej skoro vzdy sledoval vice jak milion divakd. Serial diky uspé&$nosti
vyprodukoval také vlastni spin-off Doktori z Pocatkii (2013).!* Sledovanost serialu vsak
zacala opadat v roce 2020, kdy seridl zaznamenal trvaly pokles sledovanosti pod 900 tisic. To

é133

se pri¢ita konkurujicimu serialu Slunecna (2020) na Prim a také zméné nataceciho stylu,

wewvr

135

Stejné¢ jako Ulice je 1 tento serial Castym terCem opravnéné kritiky za product
placement, ktery opakované porusuje stanovenou legislativu. Tviirci Ordinace byli také prvni,
ktefi za PP dostali od RRTV pokutu, a to vroce 2012 za nepatiicné¢ zduraziovani 1éku
na prostatu, Prostenalu.!’® Za problematicky byl oznacen dialog ohledné léku, ktery
zdarazioval jeho vhodnost pro muze ur¢itétho véku a nasledny zabér na vanocni bali¢ek
Prostenalu, ktery evokoval spiSe reklamu. Nova za tento pfestupek zaplatila pokutu 250 000
K¢.1¥7 Pokutovan pak byl seridl také v roce 2017 za umisténi sluzby Innogy, a to 500 000 K¢&.'3®
Jiné ptipady, jako nechvalné proslulé umisténi nabytku Jamall, jejichz letdk si postavy se

z4jmem prohlizi a komentuji, si vyslouzily pouze napomenuti.'*

131 Ordinace v rtizové zahradg. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-04-27]. Dostupné Z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Ordinace_v_r%C5%AF%C5%BEov%C3%A9 zahrad%C4%9B

132 Doktoti z Pocatkt. CSFD.cz: Cesko-slovenskd filmova databdze [online]. POMO Media Group, 2020 [cit.
2020-04-28]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/343226-doktori-z-pocatku/prehled/

133 MAV. Slune¢na nadale uterni jednickou s 1,26 mil. divakd. MediaGuru [online]. PHD, 12.2.2020 [cit. 2020-
04-26]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/02/slunecna-nadale-uterni-jednickou-s-1-26-mil-
divaku/

134 STK. Ordinace pfijde od pfistiho roku s filmovym snimanim. MediaGuru [online]. PHD, 17.12.2019 [cit. 2020-
04-26]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/12/ordinace-prijde-od-pristiho-roku-s-filmovym-
snimanim/

135 SUSTR, Ladislav. Nova ztraci dominanci. Ve sledovanosti ji zagina drtit Prima. Echo24.cz [online]. ECHO
MEDIA, A.S, 3.2.2020 [cit. 2020-04-27]. Dostupné z: https://echo24.cz/a/Srp7A/nova-ztraci-dominanci-ve-
sledovanosti-ji-zacina-drtit-prima

136 HORACEK, Filip. Padla prvni pokuta za product placement, Nova zaplati za Ordinaci. iDnes [online].
MAFRA, 2020, 21.9.2012 [cit. 2020-04-28]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/ekonomika/domaci/rada-poprve-
tresta-product-placement-nova-prestrelila-ordinaci.A120921 103425 ekonomika fih

137 CTK. Piehnana propagace léku na prostatu piijde Novu draho. Aktudiné.cz [online]. Economia, 2020,
21.9.2012 [cit. 2020-04-28]. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/domaci/prehnana-propagace-leku-na-
prostatu-prijde-novu-draho/r~i:article: 758095/

133 AUST, Ondiej. Pokuty Nové za reklamu v Ordinaci a ve Snidani. Medid# [online]. News Media, 2020,
26.7.2017 [cit. 2020-04-28]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/pokuty-nove-za-reklamu-v-ordinaci-a-ve-
snidani/

139 AMLEROVA, Johana. Product placement po &esku. In: Markething.cz [online] 2012. ISSN 1805-4991 [cit.
2020-04-28]. Dostupné z: http://www.markething.cz/product-placement-po-cesku
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Znacka Jamall v seridlu Ordinace v rizové zahrade 2'%°

5.2.2. Analyza serialu

Serial oficidlné obsahuje product placement, na coz je na zacatku fadn€ upozornéno ikonkou.
Stejné jako v ptipadu Ulice je zde znatelna snaha o eliminaci znacek, které si prostor v potadu
nezaplatily. Anti-product placementu tu opé€t je dosazeno pomoci smyslenych znacek (napft.
vSechny pocitace maji fiktivni logo Comp), odstrafiovani log, ¢i otd€eni vyrobku zadni stranou

ke kamefte.

V analyzovanych dilech je pak celkem evidentni, Zze se produkce snazi limitovat
product placement podobné jako v Ulici na zhruba jednu znacku za dil, kterd vSak pfevazné
miva vyrazngjsi prostor v d¢ji. Nejprominentnéjsi umisténi ma v Sestici epizod supermarket
Tesco, ktery se objevuje ve tfech dilech. V 937. dile 1ékat Cestmir Mézl (Petr Rychly) predava
mamince po vySetfeni v ordinaci darkovy bali¢ek se slovy: ,, Tady madate jeste pozornost
od Tesca pro toho vaseho malyho.* V néasledujici epizodé¢ hned v prvnich minutach Erice
(Marta Dancingerova) klepe na dvefe kuryr s online ndkupem z Tesca, ktery nezapomene
ohlasit, z jakého obchodu pfijel. Nasleduje detailni zabér na détské pleny se znackou Tesca,
které se pak pasivné objevuji jesté v 939. dile.

Z dalSich znacek se vyrazné objevuje igelitka z obchodu Lindex v poptedi zabéru a
cokolada Lindt, kterou Zdena (Dana Moravkova) donasi Marice (Andrea Riizickova) jako

darek, ktery je dle jeji slov ,,dobry na nervy.*

140 Screenshot ze seridlu Ordinace v rizové zahradé 2 [TV serial]. Cesko, TV Nova, 2005-2020.
141 Screenshot ze serialu Ordinace v riizové zahradé 2 [TV seridl].



Tesco v serialu Ordinace v riZové zahradeé 2'#

Prehled znacek objevujicich se v serialu Ordinace v riizové zahradé 2 (E935-E940)

*tuné zvyraznéné jsou znacky, které jsou placeny PP
znatka | vyskyt| délka typ smysl | umisténi vyuZiti viditel. | herec kontext
Tesco 4 1,45 min. | supermarket| AV F/B AK /PN P H/V | POZ/NEU
Knihy | 5 31 min. | zdbava v L/B AK ¢ H S
Dobrovsky
Zlata 1 | 28sek. sluzby AV B AK P \% POZ
rybka
Lindt 1 23 sek. jidlo AV F AN P H POZ
Lindex 1 22 sek. obleéeni \4 F PN P \4 NEU
5.3. Helena
5.3.1. O serialu

Helena je sitcom ktery na obrazovkach TV Nova puvodné bézel od roku 2012 do 2013, kdy
byly odvysilany prvni tfi série, ale serial byl zdhy ukoncen. K tzv. revivalu serialu doslo v roce
2018, kdy byla natocena dodatecn¢ 4. fada. Serial pivodné zacal s vysokou sledovanosti pies
1 milion, ktera vSak postupné klesla na 700 tisic u 3. série. M¢l také vyrazny podil sledovanosti
u populace od 15 do 54 let, a to 38,7 %.143 144

Helena je ¢eskym remakem amerického kultovniho sitcomu Roseanne (1988, revival

od 2017).!% Stejné& jako on vypravi o matriarchalni rodiné s détmi, ktera ¢eli kazdodennim

142 Screenshot ze seridlu Ordinace v riizové zahradé 2 [TV seriél].

4 MAV. Serialy v pond&li vyrovnané, Helena nad 800 tisici. MediaGuru [online]. PHD, 30.4.2013 [cit. 2020-
04-28]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2013/04/serialy-v-pondeli-vyrovnane-helena-nad-800-
tisici/

14 Helena (serial). In: Wikipedia: the fiee encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2020-04-28]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Helena_(seri%C3%A11)

145 KORINEK, Petr. RECENZE: At Nova misto Heleny nasadi osatku s kotaty, usetii si ostudu. iDnes [online].
MAFRA, 2020, 22.3.2012 [cit. 2020-04-28]. Dostupné z: https://kultura.zpravy.idnes.cz/helena-jako-roseanne-a-
nova-d08-/filmvideo.aspx?c=A120322 100929 filmvideo ptk



problémtm. V hlavnich rolich v serialu hraji Sandra Pagodové, Leos Noha a Petra Hiebickova.
Postavy déti byly opakované preobsazeny.'*°

Serial oproti jinym titulim Novy nema zaddnou Spatnou historii s product placementem.
Naopak byl v roce 2013 ocenén v reklamni soutézi Metro Zlata pecka, potadanou ACRA MK,

za povedeny PP. Slo o umisténi produktu Mentos do serialu.'*’

5.3.2. Analyza serialu

Analyzovana 4. tfada seridlu Helena neobsahuje upozornéni na product placement, a tudiz jej
oficialné nevyuziva. Je tu velmi zietelna snaha o anti-product placement, kdy jsou eliminovany
veskeré znaCky objevujici se na scéné. Postavy nenosi obleceni s jakymikoliv logy, potraviny
maji odstraniované etikety anebo se jedné o fiktivni znacky. Hygienické potieby v koupelné ¢i
ptipravky v diln€¢ jsou otoceny zady ke kamete. Fiktivni jsou i vyuzivané exteriéry bufetu

a obchodu, ve kterych pracuji hlavni postavy.

V analyzovanych epizodach se objevily pouze dvé znacky, a to lizatka Kuli Kuli
a Bohemia Sekt. Kuli Kuli je pasivné polozeno na pultu v bufetu, ve kterém Helena pracuje
a objevuje se ve vSech scénach, které se v ném odehravaji. Bohemia Sekt pije postava Dana se
sousedem v jedné scéné, kdy jsou odstranéna hlavni loga, ale ne vrsek lahve, ze kterého znacka

stale jde rozpoznat.

146 Helena (serial). In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2020-04-28]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Helena (seri%C3%A11)

147 KCH. Prima, Nova a CT ocenény za product placement. MediaGuru [online]. PHD, 27.4.2014 [cit. 2020-04-
26]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2014/02/prima-nova-a-ct-oceneny-za-product-placement/

148 Screenshot ze seridlu Helena — 4. fada [TV serial]. Rezie Ivo MACHARACEK. Cesko, TV Nova, 2018.



h

Znacky Kuli Kuli a Bohemia Sekt v seridlu Helena'*

S jistotou tak lze fici, ze serial ve 4. fadé PP neobsahuje. Rozhodné€ tu pro néj vsak byl
potencidl od znacek v bufetu, pfes mnohé potraviny a produkty v domacnosti. Postavy
napiiklad maji v jedné scénce ,,studenou vecefi,” kdy na talifi maji rozbalené nanuky. Zde se
snadno dala vlozit jakdkoliv znacka nanukli. Zaroven se seridl snazi navodit ,retro pocit®,
jelikoz se odehrava se v nespecifikované dobé (podle vybaveni a médy prelom 90. let a 21.
stoleti), tudiz tu byla nevyuzitd moznost vkladat stale existujici znacky v retro obalech po vzoru
CT serialu Vypravej (2009).1%°
Piehled znacek objevujicich se v seridlu Helena (S4E1-S4E6)

znatka | vyskyt| délka typ smysl | umisténi vyuZiti viditel. | herec kontext
Kuli Kuli 7 2,7 min. potraviny \% F/B PN P H NEU
Bohemia |\ |y 63 min, | alkohol | V F AN ¢ H NEU
Sekt
5.4. MasterChef Cesko
5.4.1. O poradu

MasterChef Cesko je reality show, jejiz format Nova pievzala od britské BBC. Jedna se
o soutéz, ve které spolu soutézi amatérSti kuchati. Na Nove bézely prvni dvé série v letech
2015-2016 (predchézela jim cesko-slovenska verze v roce 2012) a potad se vratil v roce 2019
s rebrandovanou 3. fadou, kde vsadil na nové tvare kuchait/moderatorti. V soucasné dob¢ jsou

tedy porotci Radek Kasparek, Pfemek Forejt a Jan Pun¢ochai.!>!

149 Screenshot ze serialu Helena — 4. fada [TV serial].

150 AUST, Ondfej. Prvni ¢eskou cenu za product placement ziskala Annonce v seridlu Vypravéj. Medid# [online].
News Media, 2020, 6.3.2013 [cit. 2020-04-30]. ISSN 1804-7238. Dostupné z: https://www.mediar.cz/prvni-
ceskou-cenu-za-product-placement-ziskala-annonce-v-serialu-vypravej/

151 MasterChef Cesko. VOYO [online]. TV  Nova [cit.
https://voyo.nova.cz/porady/303 19-masterchef-cesko

2020-04-30].  Dostupné  z:



Porad v roce 2020 bézi po 9. hodin€ kazdou stiedu a ¢tvrtek. V dobé premiéry mél pies 700
000 divaka, pozdéji se sledovanost zvysila na 800 000. Podobny trend rastu poctu divakt mély

i pfedchozi fady.!>? 133

5.4.2. Analyza poradu
Porad oficialn¢ obsahuje product placement, na coz je na zacatku fadné upozornéno ikonkou.
Jeho hlavnim partnerem je supermarket Billa, ktery je ve vétSin¢ dili dokonce jedinou
pritomnou znaCkou. Znacka se vyskytuje v kulisach poradu jako soucast ,,velké spizirny*
1,,malé spizirny*, kam soutézici chodi pro zasoby na vateni a vybiraji hlavné brandované zbozi
Billy. Objevuji se tu i znacky pattici pod Billu jako Clever a Bon Via, ty vSak v analyze byly
zapocteny dohromady s Billou.

Loga jsou pfitomna i na vybaveni spiziren a pii soutézich odehrévajicich se venku maji
soutézici mobilni spizirnu také od Billy. Zbozi je pfi samotném vateni vidét uz v minimalnim
mnozstvi a vétsina product placementu se skutecné pouze objevuje v sekvencich tocenych ve

spizirnach.

e " - “ \h'z’n. ‘ =) E
Umisténi znacky Billa do pofadu MasterChef Cesko'*

Druhou znackou, ktera se vyrazngji objevila v pofadu je Bageterie Boulevard, které
byla ve 12. dile vénovana jedna z vyzev. V té kuchati soutéZili o to, ktery z nich vyhraje
moznost se podilet na snidanovém menu Bageterie Boulevard. Suroviny s logem tohoto fast
food fetézece pak byly také pfitomny ve spizirné.

Této znacce byl pozdé€ji vénovan dalsi cely dil (konkrétné 19. epizoda), ktery vSak
nespadal do analyzy, protoZe se vysilal aZ po jejim dokonceni. Tento dil mél pro PP Bageterie
Boulevard spiSe negativni dopad, jelikoz soutéz o nejlepsi bagetu vyhrala soutézici Pavlina,

kterou divaci dlouhodobé neméli radi. Jeji kontroverzni vyhra vedla k vin€ negativnich reakci

smétovanych hlavné na instagramovy ucet Pavliny a Facebook Bageterie Boulevard. Jejich

12 MAV. Sluneéna vede s 1,2 mil. divak®, v 15-54 Gspé&$ny MasterChef. MediaGuru [online]. PHD, 13.3.2020
[cit. 2020-04-30]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/03/slunecna-vede-s-1-2-mil-divaku-v-15-
54-uspesny-masterchef/

153 MasterChef Cesko. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2020-04-30]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/MasterChef %C4%8Cesko

154 Screenshot z potadu MasterChef Cesko — 2. fada [TV potadu]. Cesko, TV Nova, 2020.



prispévek nasbiral celkem ptes 8 000 reakci (vétSinou naStvanych) a pres 5 000 komentait. Dle
majitele fast foodu vSak pry negativni ohlas na bagetu zptsobil zdjem u mnoha lidi a jeji

prodeje oznadil za ,,skvélé. <15

VITEZNA
ok

ze soutéze
MasterChef Cesko

iy

BAGETERIE P
ARD

Spoluprace Bageterie Boulevard se soutézicimi z MasterChef Cesko

Pi‘ehled znaéek objevujicich se v serialu MasterChef Cesko (S2E10-S2E15)

W

156

znacka | vyskyt| délka typ smysl | umisténi | vyuZiti | viditel. | herec | kontext
Billa 9 9,88 min. | supermarket \4 B/F AN/PN | P/C |H/V NEU
Bageterie 1 58 sek. restaurace AV B/F AK/PK | P/C |H/V POZ
Boulevard
Uzeniny .
Vocilka 1 6 sek. potraviny A% F PN P v NEU
5.5. Specialisté

5.5.1. O serialu

Specialisté jsou kriminalni seridl TV Nova, ktery se na obrazovky poprvé dostal v roce 2017.
Do roku 2020 odvysilal 4 série Citajici 110 epizod. Zamétuje se na prazskou kriminalku, ve
které hraji od zagatku hlavni postavy David Prachaf, Zuzana Kajnarova, Jakub Stafek a Jan
Zadrazil. Nékteré hlavni postavy byly postupem sérii obménény.'*’ Serial drZi klasické schéma

kriminalnich p¥ipadt — jedna epizoda, jeden piipad.'>®

5.5.2. Analyza serialu

Serial Specialisté neobsahuje upozornéni na product placement, a tudiz jej oficidln€ nevyuziva.

Neobjevuji se v ném dokonce ani zadné jiné znacky, které¢ by se do n¢j dostaly ndhodou

aneplacené. Serial tak opét potvrzuje, Ze mimo PP se Nova snazi o naprostou eliminaci znacek.
Zalepend loga maji auta i elektronika, postavy nosi neznackové obleceni a obuv, véci

s logem jsou otaceny zadni stranou ke kamete, ¢i rozostfovany. Pokud serial né¢jakou znacku

potiebuje (napi. lokaci) je tu i ta vétSinou smySlena. Analyza znacek tedy v Sesti epizodach

135 VOKOUN, Michal. Bageta pIna hejtu aneb kauza Pavliny z Masterchefa. In: Markething.cz [online] 2012.
ISSN 1805-4991 [cit. 2020-05-08]. Dostupné z: http://markething.cz/bageta-plna-hejtu

156 Bageterie Boulevard. In: Facebook.com [online]. 17. kvétna 2020 17:49 [vid. 2020-05-17]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/bageterie.boulevard/photos

157 Specialisté (TV serial). CSFD.cz: Cesko-slovenskd filmova databdze [online]. POMO Media Group, 2020 [cit.
2020-05-05]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/475728-specialiste/prehled/

158 Specialisté. VOYO [online]. TV Nova [cit. 2020-05-05]. Dostupné z: https://voyo.nova.cz/serialy/53972-
specialiste



z4dné nenasla, coz by se z vétSiny dalo pfisuzovat negativnim konotacim pro znacky (vrazdy),
piestoze by se znacky mohly pojit s pozitivnimi postavami policisti. Sledovanost tu ziejmée
nebude hrat proti seridlu, jelikoz v roce 2019 si konstantné drzel sledovanost nad 1 milionem

divaka.'>

5160

Anti-product placement v serialu Specialisté

5.6. Tvoje tvai ma znamy hlas

5.6.1. O poradu

Tvoje tvar ma znamy hlas je zabavny potad ve formatu soutézni reality show, ktery TV Nova
predstavila v bieznu 2016. Jedna se o Ceskou verzi Spanélského potadu Tu cara me suena
(2011), ktera v zari 2020 bude mit jiz 7. fadu. Prvni Ctyfi fady si drzely sledovanost nad 1
milionem. V poradu soutézi tuzemské celebrity v péveckych Ccislech, kdy napodobuji
vystoupeni slavnych interpretl a vitéz ziskdva penize pro sebou vybranou charitu. Potad
moderuje od jeho zac¢atku herec Ondiej Sokol.!®!

V Ceské republice pofad i pies svou kontroverznost nevzbudil velkou vinu kritiky,
prestoze v ném soutézici pouzivaji ,,blackface”, pokud napodobuji afroamerické zpévaky.
Clanky zdirazijici rasisticky podtext soutéze vsak i tak byly v mensi mife zvefejnény.'®
Mnohem vétsi kontroverzi vSak zplisobila naptiklad polska verze, které si kvili soutézicim
vystupujicich s ¢ernoSskym make-upem povSimla i zahraniéni média, kdyz jeden soutéZici

vyhral s parodii rappera Drakea.!®®

159 MAV. Specialisté se v pondé&li ptibliZili hranici 1,3 mil. divakd. MediaGuru [online]. PHD, 2020, 1.10.2019
[cit. 2020-05-05]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/09/specialiste-se-v-pondeli-priblizili-
hranici-1-3-mil-divaku/

160 Screenshot ze seridlu Specialisté [TV serial]. Rezie Peter BEBJAK. Cesko, TV Nova, 2017.

161 Tyoje tvaf ma znamy hlas. In: Wikipedia: the fiee encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-05-05]. Dostupné Z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Tvoje tv%C3%A1%C5%99 m%C3%A1 zn%C3%A1m%C3%BD _hlas

162 HAVLIK, Antonin. Martin Dejdar jako The Weeknd nebo Petr Rychly Armstrongem.: Pro¢ je blackface a
pouzivani slova ,,ni**a“ absolutn¢ nevhodné? Refresher [online]. REFRESHER.cz, 2020, 30.9.2019 [cit. 2020-
05-05]. Dostupné Z: https://refresher.cz/69762-Martin-Dejdar-jako-The-Weeknd-nebo-Petr-Rychly-
Armstrongem-Proc-je-blackface-a-pouzivani-slova-nia-absolutne-nevhodne?gdpr-accept=1

163 MJO, Odwa. Outrage after talent show contestant uses 'blackface' in performance. Sunday Times: The Paper
for the People [online]. Arena Holdings, 2020, 7.11.2018 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z:
https://www.timeslive.co.za/sunday-times/lifestyle/2018-11-07-outrage-after-talent-show-contestant-uses-
blackface-in-performance/



Proti potadu se viak v Cesku opakované ozvala romska komunita. Nejprve za urazlivé
ztvarnéni zpévacky Véry Bilé, kterou si zahrala Ivana Chylkova.!®* A v Sesté tadé
za opakované uzivani hanlivych oznaceni pro Romy, kterych se dopustil jak moderator, tak
porotci a soutézici Roman Zach. Spolek Romany art workshop poslal stiznost na RRTV za

dehonestaci jejich komunity.!¢®

5.6.2. Analyza poradu

Porad oficialné obsahuje product placement, na coz je na zacatku fadn¢€ upozornéno ikonkou.
Jeho hlavnim partnerem je v 6. fadé Moneta Money Bank (v pfedchozich tfadidch zde PP
vyuzivaly tfeba suSenky Lina'®®) a kromé ni se ostatni znacky objevuji uz jen sporadicky
a ndhodné. Moneta Money Bank je do pofadu umistovéana skrze zdbery na jejich brandované
hodiny, na kterych je slogan ,, Nejlepsi cas je ted. *

Diky Monet¢ se také zdvojnésobila vyhra soutéziciho v kazdém kole na 50 000 K¢,
které soutézici vénuji svoji charité. Logo je na samotném poukazu a moderator Sokol na tento
upozornuje se slovy: ,,Letos diky Moneta Money Bank nepredavame 25 000, ale 50 000.
Dékujeme Monete. “ Zahy jesté dodava: ,, 4 my mdame ted’ takovou vymozZenost, ze diky aplikaci

Smart Banka, tam ty penize budou za t7i, dva, jedna, ted.
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Moneta Money Bank v poadu T Voje tvdi ma zndmy hlas'®’
Objevuje se zde také z analyzovanych potadi Novy poprvé cross-promotion na produkt

TV Nova, a to na koncert Tvoje tvar ma znamy hlas, na ktery divaky 1dka moderator.

164 Spraskat je klackem. Nova by mi méla zaplatit, zuii Véra Bild. A za vtipky o Romech to schytal Koh4k.
EuroZpravy.cz  [online]. INCORP, a. s, 2018, 6.6.2016 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z:
https://eurozpravy.cz/domaci/spolecnost/157880-ztratil-se-mi-mobil-i-poklice-vtipkoval-kohak-o-romech-a-
vera-bila-se-hodne-zlobi-vse-kvuli-jednomu-vystoupeni-video/

165 BOTOS, Pavel. Pavel Botos ke kauze "cigosi" v pofadu Tvoje tvai ma znamy hlas: Kdo to zastavi? Romea
[online]. ROMEA, 2020, 17.10.2019 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z: http://www.romea.cz/cz/zpravodajstvi/pavel-
botos-ke-kauze-cigosi-v-poradu-tvoje-tvar-ma-znamy-hlas-kdo-to-zastavi

166 STK. Lina komunikuje redesign, vyuziva i product placement. MediaGuru [online]. PHD, 8.11.2018 [cit. 2020-
05-07]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/11/lina-komunikuje-redesign-vyuziva-i-product-
placement/

167 Screenshot z potadu Tvoje tvdi md zndmy hlas — 6. fada [TV potad]. Rezie Michael CECH. Cesko, TV Nova,
2019.



Prehled znacek objevujicich se v serialu Tvoje tvai md znamy hlas (S6E1-S6E6)
*tuéné zvyraznéné jsou znacky, které jsou placeny PP

znacka vyskyt | délka typ smysl umisténi | vyuziti | viditel. | herec kontext
Moneta
Money 19 4,8 min. sluzby AV F PK /AN P H/V |NEU/POZ
Bank
Dance
Academy 14 | 6,68 min. zabava v B AN P/C v NEU
Prague
Tvoje tvar
m?ﬂza r;ainy 3 38 sek. zébava A X P X H NEU
koncert
volnypad.ez| 1 41 ek, | zébava \% B AK P/C |H/V| NEU
Chanel 1 8 sek. kosmetika \Y B AN P \Y NEU
5.7. Kamenak
5.7.1. O serialu

Kamendak je sitcom TV Nova, ktery navazuje na filmovou komedialni sérii stejného jména.
Premiéru mél sitcom v tnoru 2019 a o rok pozd¢ji vznikla druhd fada. Serial je provazan
s filmy navratem mnohem postav a je opét zasazen do fiktivniho mésta Kamenakov.
V hlavnich rolich hraji Vaclav Vydra nejml., Martin Dejdar, Alice Bendova a Veronika

Zilkova.'®8

5.7.2. Analyza seridlu

Serial Kameridk neobsahuje upozornéni na product placement, a tudiz jej oficialné nevyuziva.
Opét se vyznacuje az pichnanou snahou o anti-product placement, kdy jsou ze scén
eliminovany skoro vSechny pfedméty, které¢ by loga mohly obsahovat. A pokud je obsahuji,
tak jsou znich loga odstrafiovany, coZ je nejvic patrné na autech, kterymi postavy jezdi.

Smyslené znacky tu byly navrzeny pro pivo ¢i obchody na ndmésti.

* Anti-product placement v serialu Kameridk'®®
Naprosta vétSina viditelnych znacek z téchto Sesti epizod se objevuje ve scéné na

benzince, kde jsou Casto rozpoznatelng, ale nejsou kompletné vidét jejich loga. Zbytek se do

168 Kameniak (TV serial). CSFD.cz: Cesko-slovenskd filmova databaze [online]. POMO Media Group, 2020 [cit.
2020-05-07]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/ﬁlrn/617612-karpenal§/prehled/
169 Screenshot ze serialu Kameridk [TV serial]. Rezie Jan NOVAK. Cesko, TV Nova, 2019.



seridlu dostal jen sporadicky. Za zminku stoji cross-promotion v 2. dile, kdy postavy chvili

sleduji v televizi Ordinaci v rizové zahrade 2.

Piehled znacek objevujicich se v seridlu Kameridak (S1IE1-S1E6)

znacka vyskyt | délka typ smysl | umisténi | vyuziti | viditel. | herec kontext
Tic Tac 3 24 potraviny \Y B PN ¢ \Y NEU
Nesté 3 22 napoje \% B PN C \ NEU
Tullamore | 5 19 alkohol A% B PN ¢ \% NEU
Dew
Avanti 2 44 alkohol \Y B PN P H NEU
Relax 2 19 napoje \Y B PN C \Y NEU
Magnesia 1 8 napoje \Y B PN C \Y NEU
Apple 1 6 elektro \Y F AN P \Y NEU
Today 1 5 potraviny \Y B PN P \Y NEU
TV Nova 1 3 zébava \Y% B AN ¢ \Y NEU

5.8. Vysledky analyzy u TV Nova

5.8.1. Obecny pristup

V analyze jsem dosSel k zjisténi Ze potfady zdilny TV Nova, které obsahovaly product
placement, byly Ulice, Ordinace v riizové zahradé 2, MasterChef Cesko a Tvoje tvdr md zndmy
hlas. Product placement Nova sice vyuziva ve vice analyzovanych potadech nez CT (4 ze 7),
znacek se ale objevuje vyrazné mén¢. V piistupu k PP obecné plati, ze se Nova velmi snazi
limitovat pocet znacek, které se na jejich obrazovku dostanou. Znacka, ktera si sviij prostor
nezaplati ¢i nespolupracuje barterem, se tak do poradi této stanice prakticky nemize dostat.

V tabulce umisténé nize, kde jsou shrnuty veskeré placené PP TV Nova, tak je na prvni
pohled evidentni, Ze znaéky se objevuji v pomé&mé kratsich ¢asovych oknech nez u CT, kdy
vice jak dv€ minuty pfesahuje jen umisténi supermarketu Billa. Primérny ¢as pro umisténi
kazdé znacky béhem 6 epizod lehce piesahuje 2 minuty, cozZ tu zvySuji pouze Billa a Moneta
Money Bank. Velka ¢ast znacek se celkoveé objevuje v délce mezi 20-30 sekundami.

Dale jsem se rozhodl analyzovat, jak se do PP u Novy promitaji souc¢asné trendy, tedy
aktivni vyuziti produktu, CPI s hlavni postavou, centralnost produktu v déji a zab&ru a prenos
pozitivni emoce na divaka.

Vrizné mife vyuzivaji aktivniho product placementu vSechny ze Ctyf potradi.
MasterChef1 Tvoje tvar maji vSechny produkty jak ve formé aktivniho, tak pasivniho vyuZiti.
Zatimco u hrané tvorby jsou aktivné vyuzivany jen nckteré produkty. Ulice naptiklad
v analyzovanych epizodach zcela pasivné umistuje pobocky Monety a Cedoku.

Ptistup k CPI na Nové také neni n&jak sjednoceny, obé reality show poji umisténé
produkty jak s hlavnimi postavami moderatord, tak vedlej$imi postavami soutézicich. V hrané

tvorbé Ordinace poji znacky s riznymi postavami od hlavnich po vedlejsi a zcela nedilezité.



Vymyka se tu Ulice, u niz jsou v analyze znacky pojené jen s vedlejsimi postavami a Cedok
dokonce s nikym, jelikoz je pouze vidét v pozadi na namésti.

Centralnost na obrazovce splituje také vSe kromé Ulice, kterd nékteré své znacky
umistuje do pozadi. D&jovou centralnost v§ak muizeme najit jen u MasterChefa, kde se
naptiklad celéd epizoda toCi kolem Bageterie Boulevard a velkou roli hraji i spizirny od Billy.
V Tvoje tvar ma znamy hlas se soutézi o penize od Monety Money Bank pro charitu, coz ji
také Cini dilezitou pro d¢j, ale ne zrovna centralni.

Negativnimu kontextu v PP se Nova kompletné vyhybd, v déjovych linkéch s PP se
mnohem castéji snazi o vychvalovani a pienos pozitivni emoce. V Ulici je naptiklad
vyzdvihovan proces ptjcek u Monety, v Ordinaci je ukdzano, ze Tesco dorucuje az domi a
dava darky budoucim maminkam. A pozitivni rozhodné je i poskytnuti ceny pro soutézici ¢i

charitu v obou reality show. V potadu Tvoje tvar je pak také nasledné chvalena aplikace od

Monety.
Piehled placeného product placementu v analyzovanych poradech TV Nova
poiad znacka vyskyt délka smysl | umisténi | vyuziti | viditel. | herec | kontext
Lenovo 3 1,76 min. \'% F/B AN P \% NEU
Ulice Cedok 3 23 sek. \% B PN P X NEU
Moneta
Money 2 26 sek. A/V B PN P/C v POZ
Bank
. POZ /
Tesco 4 1,45 min. AV F/B AK /PN P H/V NEU
Ordinace | 7jat4 rybka 1 28sek. | AV B AK P \Y% POZ
v ruiove
zahradé 2 Lindt 1 23 sek. AV F AN P H POZ
Lindex 1 22 sek. v F PN P A% NEU
Billa 9 9,88 min. \% B/F AN /PN P/C H/V NEU
MasterChef -
Cesko | Bageferie |, sssek. | AV | B/F | AK/PK | P/C | H/V | POZ
Boulevard
Tvoje tvii Moneta NEU /
md zndmy Money 19 4,8 min. AV F PK /AN P H/V POZ
hlas Bank

5.8.2. PP v hrané tvorbé

V analyzované hrané tvorbé se PP objevuje v seridlech Ulice a Ordinace v rizové
zahrade 2, které oba spadaji pod Zanr soap opera. Vzhledem k tomu, ze kromé cervence
a srpna oba bé&zi v pravidelnych intervalech (Ulice kazdy vSedni den a Ordinace kazdé utery
a ctvrtek), k nim Nova pfistupuje jako ke snadno obméinované reklamni plose. To je patrné
hlavné€ v Ordinaci, kde se vétSinou objevuje jedna znacka v jedné epizodé, kdy je ji dan veétsi

prostor a nema konkurenci jinych znacek, které by odvadély pozornost.



I v Ulici se vétSinou neobjevuje vice znacek v jednom dile. Vyjimkou tu jsou pouze
znacky, které jsou umisténé v kulisach trvale (pobotky Moneta Money Bank a Cedok).
V téchto nekonecnych seridlech také zadavatelé maji prostor pro dlouhodobéjsi PP kampang,
které mohou byt rozlozené do vice epizod (napi. kontroverzni déjova linka s Hate Free Culture
a elektronika Lenovo v Ulici). Ordinace tyto dlouhodobé spoluprace tolik neprovozuje. Cast&ji
se v ni sice objevuje tieba sit’ supermarketti Tesco, ale jednou z méla dlouhodobych spolupraci
bylo umisténi Iékarny Dr. Max do kulis nemocnice v roce 2016. Ta si vSak za pfilisné

vyzdvihnuti znaéky vyslouzila dal§i napomenuti od RRTV.!7

5.8.3. PP v poradech

V potadech MasterChef Cesko a Tvoje tvar md zndmy hlas se neda najit podobny
ptistup k PP v nehrané tvorbé. V MasterChefovi sice ma hlavni partner Billa vyrazny prostor,
ale nikdy na né¢j neni upozoriiovano slovné¢ jako na hlavniho partnera Moneta v Tvoje tvar ma
znamy hlas. Ten neni tak Casto vidét, ale moderator jej opakované slovné zminuje a znacka je
do formatu zasazena v pozitivnim kontextu, kdy poskytuje cenu na charitu.

MasterChef také product placement pouziva spiSe aktivni formou, kdy vse slouzi jako
ingredience k vateni, nebo zadavatel soutéze v ptipadu Bageterie Boulevard. Tvoje tvar naopak
vyuziva ptevazné jen zobrazeni loga. Jedinym spoleénym faktorem je produkt jako forma

vyhry (penize od Monety, spoluprace s Bageterii).

5.8.4. Anti-product placement

V ptistupu k anti-product placementu je TV Nova pomérné extrémni, protoZe aZ na par
vyjimek odstranuje vSechny znacky, které se na obrazovku nedostanou placenym zplisobem
¢i barterem. Znacky jsou tu odstranovany vSemi dostupnymi zplsoby — rozmazavani log,
otaceni produkti zadem ke kamete, prelepovani log a vytvareni smyslenych znacek.

Pomérné ptekvapivy je fakt, Ze zalepovana jsou 1 loga znacek automobilil, coz se u anti-
product placementu Casto nevidi, a to z prostého diivodu, Ze znacky aut byvaji rozeznatelné,
1 kdyz je ptelepeno logo. V analyzovanych ptipadech ¢asto logo prosvitd skrze samolepku,

nebo kopiruje jeji tvar, tudiZ tu odstranéni znacky neni pfili§ efektivni.

170 IK a MEDIAHUB. Nova moc tla¢ila na pilu p¥i propagaci Dr. Maxe v Ordinaci v riizové zahradé 2. RRTV ji
vytkla poruseni zékona. iDnes [online]. MAFRA, 2020, 22.9.2016 [cit. 2020-05-10]. Dostupné z:
https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/nova-moc-tlacila-na-pilu-pri-propagaci-dr-maxe-v-ordinaci-v-ruzove-
zahrade-2-rrtv-ji-vytkla-poruseni. A160922 900598 mediahub_imp
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6. ZAVER

Z vysledkti obou televizi v pfedchozich odstavcich jsem porovnal pristupy k product
placement obou analyzovanych médii. Nejvyrazngjsim rozdilem je fakt, ze v tvorbé Ceské
televize se vyskytuje velké mnoZstvi znacek, které je limitované jen v n€kterych poradech a
serialech, zatimco nékde viibec. V analyzovanych epizodach CT jsou asto az desitky znagek,
zatimco na Nové se za danou epizodu vétSinou objevi jedna, nebo ani jedna znacka. Tento
vysledek analyzy je pomémé piekvapujici vzhledem k predpokladu, ze¢ CT by si jako
vefejnopravni médium mélo vice hlidat, které znacky se do jeho vysilani dostanou. Znacky
v jejich tvorbé se vSak Casto objevuji pro upevnéni piibéhu do redlného svéta, coz tento fakt
ospravedlnuje.

TV Nova naopak znacky co nejcastéji eliminuje a produkty umisténé do své tvorby bere
Cisté jako reklamni prostor, coz se ¢asto muze odrazet na kvalité jejich produkce. Jejich PP
Casto neni dileZitou soucasti d€je a k seridlim Ulice a Ordinace v riizové zahradé je
pristupovano témér jako k billboardim, které se v pravidelném intervalu obménuji.

Vyrazny rozdil je také v primérné dob¢, kterou se znacky s placenym umisténim
objevuji v analyzovanych potadech. U CT je to 7 minut, u Novy 2 minuty, coZ znamena rozdil
5 minut. Cisla tu navys$uje pfevazné nehrana tvorba jako Pece celd zemé, kde neni zabirani
znacek za epizodu n¢jak limitovano. Tento vysledek by se dal opét pfipsat obecnym piistupiim
k product placement, kdy CT preferuje spise kvalitu nad kvantitou placenych umisténi. Pokud
se u nich produkty objevuji (napt. Tesla ve Zradcich) tak maji ¢asto podstatnou roli v déji a
objevuji se opakovang, avSak pfirozen€, coz primérny ¢as navysuje. VEtsSina produkti na TV
Nova se objevi v ostie limitovaném Case (Casto jen jedna na scéna na epizodu) a neni propletend

celou stopazi potadu, coz se u CT d4 pozorovat Castéji.

17! Screenshot ze serialu Ordinace v riizové zahradé 2 [TV seridl].
172 Screenshot ze serialu Kameridk [TV serial].



Co se tyCe trendd, tak ob¢ stanice ve velké mitfe vyuzivaji aktivniho product placementu
(u CT az na vyjimku StarDance), ktery u Novy je velmi &asto doplnén také audiovizualnim
piisobenim na smysly. Toho CT nedél4 tolik a napiiklad v hrané tvorb& nazvy zna¢ek prakticky
nepadaji. Audio slozka se tak vyuziva spiSe v jejich soutéznich poradech, a i tak omezené. To
se da piipsat tomu, ze, jak bylo zminéno v praci, audio product placement na sebe velmi ¢asto
muze strhnout pozornost, ktera divaka vytrhne z d¢je, kdy dojde k takzvanému suspension of
disbelief. Toto neni kyzeny efekt PP, jelikoz ten ma na divaka piisobit nepozorovang.

Opét je tu patrné odchyleni se v piistupech, kdy se CT snaZi o vice organicky piistup a
zbytecné nepouziva jmenovani znacek. To je zietelny rozdil tteba s Ordinaci a Ulici od Novy,
kde se znacky zbytecn¢€ jmenuji bez toho, aniz by do déje byly hloubé zakomponovény. (napft.
kdyz poslicek s ndkupem v Ordinaci oznamuje, ze se jedna o nadkup z Tesca, nebo je v Ulici
vychvalovéno, jak v Monet¢ rychle vytizuji zadosti).

CPI pojici se s aktivnim PP také vyuzivaji obé€ televize. V seridlu Zradci naptiklad
veskeré produkty poji CT s hlavni postavou, u nehrané tvorby viak je vétsina produktil pojena
spiSe s vedlejSimi postavami, nebo nikym. Nova CPI u hlavnich postav vyuziva vice, ale
integrace s nimi je velmi povrchni. Jedna se spiSe o format, v némz postava produkt zvedne a
poda nékomu jinému. Mélokdy tu dochdzi k tomu, Ze by produkt byl nedilnou soucasti profilu
postavy, kterou dokresluje, jako tomu je tieba u Zradcu.

Centralnost znacek, co se ty¢e obrazi, je typicka spiSe pro PP na Nové¢, ktery castéji
déla close-ups nebo beauty shots vylozené na produkty (napt. Tesco v Ordinaci, Billa
v MasterChef Cesko, Moneta Money Bank v Tvoje tvii). Naopak dé&jova centralnost pro né jiz
tak typickd neni, cozZ uz bylo naznaceno u vyuZzivani a CPl. Znacky malokdy hraji velkou roli
v d&ji (Jedinou vyjimkou tu jsou reality show, kde partneti poskytuji ceny) a pusobi spise jako
rekvizity postav. U CT je opét nutné zminit Zrddce, kde je napiiklad Tesla d&jové centralni
znackou, kterd je soucasti policejniho patrani. V ostatni tvorb& uz vSak takovou centralnost
najit nelze.

Pokud srovname obé kuchatské show MasterChef Cesko a Pece celd zemé, tak centralné
produkty do dé€je umist'uje spisSe MasterChef, ktery zakomponoval Billu jako maly obchod pro
soutézici a Bageterii Boulevard jako poskytovatele nekolika vyzev. Oproti tomu v Pece celd
zeme je PP Ciste rekvizitni, kdy se znacky objevuji v rukou soutézicich ¢i v pozadi, ale nehraji
pro d¢j podstatnou roli. (Pouze ETA poskytla cenu vyherci.)

Posledni analyzovany trend v podob¢ pienosu pozitivni emoce je pak také vyrazné;si
u Novy, ktera produkty ¢asto vychvaluje a ukazuje je v co nejlepSim svétle. Opét je nutné

zminit tteba ptipad Monety Money Bank v Ulici a Tvoje tvar ma znamy hlas, nebo Tesco



v Ordinaci v ruzové zahrade 2. Toto je také trend, ktery se u Novy nejcastéji dostava za hranu
urcité etiky a zptusobuje vétsinu jejich pokut, které byly jiz zminény v pfedchozich Castech
bakaléiské prace. Jakmile postava za¢ind mluvit o kvalitach a vlastnostech znacky strhadva na
ni az nepatiicnou pozornost a dany PP se mtize ptilis podobat TV spotu (¢i jiné formé reklamy),
coz muze vyvolat u divaka negativni reakci, pokud citi, Ze je ovliviiovan.

Naopak CT znacky nijak nezvyraziiuje a pozitivniho naboje mohou nabyt pouze
spojenim se s pozitivni postavou. V serialu Zrddci jsou kvili tematice a déni dokonce vSechny
znacky umistény do negativniho kontextu, coz je teoreticky mtize poskodit.

V souhrnu se neda fici, ktera z televizi pfejima trendy v product placementu lépe a ve
vétsi mife. U Novy se objevuji vyraznéji, ale Casto v moznd aZ piechnané mire. Pristup
k vyuzivani PP se vSak velmi lisi pofad od pofadu i na jednotlivych stanicich a nejvétsim
rozdilem mezi obéma televizemi tak je, jak k product placementu pfistupuji obecné. Ceska
televize jako k moznosti srazit produkéni nédklady nataceni a Nova vylozené jako k reklamnimu
prostoru, ktery zadarmo zadné znacce nedd, kvili ¢emuz se uchyluje az k extrémnimu anti-
product placementu.

Budouci adaptace jejich ptistupti by pro CT znamenala moZznost dé&lat product
placement hojnéji, jelikoZ se mu Casto jako vefejnopravni médium vyhyba i v projektech, do
kterych by snadno a pfirozené produkty zasadit Sly. Nova naopak product placement vyuziva
dostatecné, ovSem stdle ma problémy s adaptaci trendli ze zapadu, které znacky do déje
zasazuji co nejvice nenucené. Tak Ci tak je vSak evidentni, ze product placement je pro ob¢
média velmi diileZitou slozkou, s jejimZ nartistem v budoucich letech se dle vzestupného trendu

musi pocitat a média se tak na jeho vyuziti musi 1épe adaptovat.
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Ordinace v rizové zahrade 2. E935 Nemam co ztratit [epizoda z televizniho serialu]. TV Nova, 2019.
Ordinace v rizové zahrade 2. E936 Navstéva z Ameriky [epizoda z televizniho serialu]. TV Nova, 2019.
Ordinace v rizové zahrade 2. E937 Uz sis uzil dost [epizoda z televizniho serialu]. TV Nova, 2019.
Ordinace v rizové zahradeé 2. E938 Piekvapeni! [epizoda z televizniho serialu]. TV Nova, 2019.

Ordinace v rizové zahrade 2. E939 Je to za nami [epizoda z televizniho serialu]. TV Nova, 2019.
Ordinace v rizové zahradeé 2. E940 Jednou jsme rodina [epizoda z televizniho serialu]. TV Nova, 2019.
Pece celd zemé. SIE1-S1E6 [epizody z televizniho pofadu]. ReZie Jan Fron a Uro§ Trefalt, CT, 2020.
StarDance. S10E1-S10E6 [epizody z televizniho pofadu]. Rezie R. Petrenko, CT, 2019.

Tvoje tvai ma znamy hlas. SOE1-S6E6 [epizody z televizniho potadu]. TV Nova, 2019.

Ulice. E3741-E3746 [epizody z televizniho potadu]. TV Nova, 2019.

Zkdza Dejvického divadla. SIE1 Rezisér [epizoda z televizniho serialu]. Rezie Miroslav Krobot, CT, 2019.
Zkdza Dejvického divadla. STE2 AIDS [epizoda z televizniho serialu]. Rezie Miroslav Krobot, CT, 2019.
Zkdza Dejvického divadla. S1E3 Vladci loutek [epizoda z televizniho serialu]. Rezie Miroslav Krobot, CT, 2019.
Zkdza Dejvického divadla. S1E4 Smejdi [epizoda z televizniho seridlu]. ReZie Miroslav Krobot, CT, 2019.
Zkdza Dejvického divadla. SIE5 Smrad [epizoda z televizniho seridlu]. ReZie Miroslav Krobot, CT, 2019.
Zkdza Dejvického divadla. SIE6 Zkaza [epizoda z televizniho serialu]. Rezie Miroslav Krobot, CT, 2019.
Zradci. SIE1 Vstup do prazdnoty [epizoda z televizniho serialu]. ReZie Viktor Taus, CT, 2020.

Zrddeci. SIE2 Hlavng at’ se to nedozvi mama [epizoda z televizniho seridlu]. Rezie Viktor Taus, CT, 2020.
Zradci. SIE3 Ze zivota pozustalych [epizoda z televizniho serialu]. Rezie Mat&j Chlupacek, CT, 2020.
Zrddci. SIE4 Dovolenka v Polsku [epizoda z televizniho serialu]. Rezie Mat&j Chlupagek, CT, 2020.
Zrddci. S1E5 Den pravdy [epizoda z televizniho serialu]. Rezie Viktor Taus, CT, 2020.

Zrddci. SIE6 Viechno bude OK [epizoda z televizniho serialu]. Rezie Maté&j Chlupacek, CT, 2020.

7.6. Pouzité obrazky z filmi a serialua

#martyisdead [serial]. Rezie Pavel SOUKUP. Cesko, MALL TV, 2019.

Bageterie Boulevard. In: Facebook.com [online]. 17. kvétna 2020 17:49 [vid. 2020-05-17]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/bageterie.boulevard/photos

Fantasticka ctyrka [Fantastic Four] [film]. Rezie Tim STORY. USA a Némecko, Marvel Enterprises, 2005
Doktor Martin [TV serial]. ReZie Petr ZAHRADKA. Cesko, Ceska televize, 2015.

Helena — 4. fada [TV seriél]. Rezie Ivo MACHARACEK. Cesko, TV Nova, 2018.

Kameiidk [TV serial]. Rezie Jan NOVAK. Cesko, TV Nova, 2019.

Marta a Véra — 2. série [TV serial]. Rezie Jan BARTEK. Cesko, Ceska televize, 2016.

Minority Report [Minority Report] [film]. ReZie Steven SPIELBERG. USA, 20th Century Fox, 2002.
MOST! [TV serial]. Rezie Jan PRUSINOVSKY. Cesko, Ceska televize, 2019.

Ordinace v riizové zahradé 2 [TV serial]. Cesko, TV Nova, 2005-2020.

Pece celd zemé [TV potad]. Rezie Jan FRONC a Uro§ TREFALT. Cesko, Ceska televize, 2020.

Sesterstvo putovnich kalhot [ The Sisterhood of the Traveling Pants]. In: CSFD.cz [online]. 17. kvétna 2020 17:08
[vid. 2020-05-17]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/18963 1 -sesterstvo-putovnich-kalhot/prehled/

Sex ve mésté [Sex and the City] [film]. Rezie Michael Patrick KING. USA, New Line Cinema, 2008.
Specialisté [TV serial]. Rezie Peter BEBJAK. Cesko, TV Nova, 2017.

Spider-Man [Spider-Man] [film]. ReZzie Sam RAIMI. USA, Marvel Enterprises, 2002.

StarDance — 10. fada [TV potad]. Rezie R. PETRENKO. Cesko, Ceska televize, 2019.

The Morning Show [serial]. Tviirce Jay CARSON. USA, Apple Inc., 2019.

Trosecnik [Cast Away] [film]. Rezie Robert ZEMECKIS. USA, 20th Century Fox, 2000.

Tvoje tvai- md zndmy hlas — 6. fada [TV poifad]. Rezie Michael CECH. Cesko, TV Nova, 2019.

Ulice [TV serial]. Cesko, TV Nova, 2005-2020.

Upload [serial]. Tvirce Greg DANIELS. USA, Amazon Studios, 2020.

Zkdza Dejvického divadla [TV serial]. Rezie Miroslav KROBOT. Cesko, Ceska televize, 2019.

Zrddci [TV serial]. Rezie Viktor TAUS a Mat&j CHLUPACEK. Cesko, Cesk4 televize, 2020.

8. PRILOHY

8.1. Rozhovor se Stanislavou Drahovskou
Pro lepsi porozumeni tomu, jak v soucasné dobé funguje v praxi product placement

v CR, jsem oslovil osoby pracujici v této oblasti jak z CT, tak z Novy. Kladné odpovédi a



nasledného rozhovoru se mi vsak dostalo pouze z Ceské televize, kde mi rozhovor poskytla pani
Stanislava Drahovskad z financniho oddéleni CT, kterd se product placement zabyvai jako
obchodni manazerka pro PP.

Jak v Ceské televizi v praxi funguje viilbec domlouvani product placementu
s danymi zna¢kami? Standardné pro nas existuji tii rizné kanaly, kdy bud’ oslovujeme znacku
my, nebo piijde produkce ¢i dramaturg, tedy interni pozadavek, ze do néjakého potradu
potifebuji auto nebo né&jaky jiny produkt. A tou tieti je, Ze za ndmi prichazi klient s néjakym
pozadavkem, Ze by chtél do vysilani umistit a poptava se na porad, do kterého by mohl mit
product placement.

Jak se stanovuji podminky provedeni product placementu? Podili se na nich i
klient? Pokud se poptava klient, tak se na umisténi vétSinou podili. Funguje to takovou formou,
7e nam zasila zadani a chce, aby se o tom produktu néco feklo. To je nejcastéjsi u hobby a
lifestyle magazinu, naptiklad Polopate. Tam ma tieba klient substrat a o tom chce fict, ze je
vhodny pro orchideje. Kdyz tedy pfijde s timhle ndpadem, tak ho dramaturg zapracuje do
scénare, ktery se ladi tak, aby to naplnilo pozadavek klienta, ale zaroven spliioval legislativni
parametry omezujici product placement. Takze napiiklad nemlizeme produkt nepfiméfené
vychvalovat, fikat kolik stoji a kde se da koupit. VétSinou to tedy je takové obecné povidani o
produktu, ktery je tam zabran kamerou. Z druhé strany, pokud hleddme my klienta s vizi. Coz
bylo naptiklad u Pece celd zemé s moukou, tak to bylo tak, ze pokud jsme n€¢koho nasli, tak se
pak ladila ta pfedstava o provedeni vziajemnou domluvou mezi klientem a kreativnim
producentem s dramaturgem.

Jaké typy produktii nejéastéji mate domluvené do poradi? To se asi tézko tika,
protoZze do serialii a celkové hrané tvorby toho mdme mnohem ménég a nejvice se vyuzivaji
hlavné lifestyle potady, naptiklad Sama doma. Ale mimo hobby a lifestyle, kde je to specificke,
to asi nejcastéji budou potraviny a ndpoje (alkoholické 1 nealkoholické). Takhle jsme méli tieba
Jameson v Labyrintu a ted madme né&jaky alkohol i do chystaného seridlu Hlava Meduizy. A ted’
v obchodnim oddéleni hledame klienty do détského seridlu Spunti, kde je prostor pro produkty
hlavné€ z druhu napojt a potravin. Tam nam ten prostor samoziejmé nabizi producent, ktery
tim muze uSetfit ndklady. To se ndm tieba stalo u filmu Veteran, kde produkce shanéla kolo,
které bylo pro d&; diilezité a chtéli tam produkéni ndklady srazit product placementem.
jsou pro nas samoziejme finance, takZe se zamétujeme na placeny product placement, ale zalezi
na tom, kolik potiebuje produkce uspoftit. Tedy pokud pfijdou s pozadavkem, Ze néco potiebuyji,

tak je mozné 1 pouzit barterovy product placement. To ted’ mame tfeba také u té Hlavy Mediizy,



kde potiebovali resort. Obecné pro kavarny a restaurace a tak dale je ten barter vice bézny nez
pro jiné produkty. Ale napiiklad u Pece cela zemé, které se natacelo na soukromém zamecku
Bon Repos, jsme si lokaci museli platit.

Jak se u CT pohybuji cenové riizné druhy product placementu? Je nutné Fict, Ze
pro kazdy potad je cena stanovena konkrétnd. Na CT1 v prime time je zakladni cena 150 000
K¢ za aktivni product placement a 100 000 K¢ za pasivni. Velmi také zalezi na tom, jestli si
klient koupi prostor na celou fadu, nebo jen na jednu epizodu. Coz opét bylo u Pece celd zeme,
kde jsme napiiklad méli partnery na celou fadu, ktefi tim padem dostali mnozstevni slevu.
Mimo prime time se plati 50 000 K¢ za aktivni product placement a 30 000 K¢ za pasivni. Na
CT2, kde je ale product placementu vyrazné méng, se v prime time plati 80 000 K& za aktivni
a 60 000 za pasivni. Tam jsem ted’ tfeba méli umistény karavan do poradu V karavanu po
Slovensku s Daliborem Gondikem.

Do jakého typu programu nejcastéji product placement umist’ujete? Nejcastéji
umistujeme do téch hobby magazinu, jako je Hobby nasi doby, Polopaté nebo Vsechno, co
mam rdada. U téch seriali a obecné hrané tvorby je to vazné minimum, protoze nékteii tvirci
skute¢n¢ odmitnou rezirovat ¢i produkovat néjaky potad, pokud je v ném product placement.

Pokud porad nema oznaceni product placementu, jsou v ném vazné vSechny
produkty nahodné? NaraZim tiéeba na to, Ze ve Zkdze Dejvického divadla je opakovatelné
rozpoznatelny Bohemia Sekt, ale poiad nema oznaceni, Ze by nesl PP. Vsechno, co je
v pofadu je na dramaturgovi nebo kreativnim producentovi, takze pokud za to nema penize a
produkt umisti, je to ¢isté na ném. Jakmile by za to byla finan¢ni ¢i barterovd odména vazana
smlouvou, tak to musi jit pfes naSe obchodni oddéleni a tim padem by pofad oznaceni PP mél.

Jak jste konkrétné vybirali partnery do Pece cela zemé? Prubéh byl takovy, Ze nés
tedy oslovil kreativni producent s tim, Ze se to¢i Pece cela zemé a jestli nam nesezenou klienty,
ktery by si tam chtél zaplatil umisténi elektronickych spotiebicli a potravin. Oslovovali jsme
tedy my s nabidkou, kterd se zpétné feSila s kreativnim producentem a ziskali jsme tak 5
hlavnich partnert. Coz byla Eta, Dr. Oetker, Madeta a Pernerka, které¢ miuzete vidét
vSudypiitomné ve vSech 10 dilech a déale pak Klasa, kterd je do potfadu zatazena formou
edukativnich segmentli o potravinach.

Mite pocit, Ze se néjak zasadné zménil pocet ¢i zptisob umist’ovani produkti do
poradu? Musim fict, Ze za tii roky, co tu plisobim jsem vibec Zadnou zménu v poctu, ani

provedeni nezaznamenala.



