
Abstrakt 

Hlavním cílem této práce je rozsáhlé studium multidisciplinárního tématu online 

vizuální komunikace v uměleckém sektoru. Zaprvé, rámec vytvořený důkladným průzkumem 

oboru je dále implementován do analyzovaných komunikačních strategií vybraných subjektů. 

Následně jsou zjištění porovnána pomocí vybrané, na případ orientované porovnávací metody 

a dále zdůrazněna prostřednictvím konečné SWOT analýzy, čímž se získá popisná a hlubší 

znalost tématu práce. Ke srovnání byly vybrány dvě instituce současného umění, aby bylo 

možné rovnoměrně zvážit různorodé přístupy založené na rozdílných pozadí každého ze 

zkoumaných subjektů. V této práci se potkávají cíle, které nejen poskytují odpovědi na 

výzkumné otázky, ale také představují mladou disciplínu vizuální komunikace na Webu 2.0 v 

uměleckém sektoru, což eventuelně umožňuje další výzkum. 

 


