Abstrakt

Hlavnim cilem této prace je rozsahlé studium multidisciplinarniho tématu online
vizualni komunikace v uméleckém sektoru. Zaprvé, ramec vytvoreny dikladnym prizkumem
oboru je dale implementovan do analyzovanych komunikacénich strategii vybranych subjekti.
Nasledné jsou zjisténi porovnana pomoci vybrané, na ptipad orientované porovnavaci metody
a dale zdlraznéna prostfednictvim konecné SWOT analyzy, ¢imz se ziska popisna a hlubsi
znalost tématu prace. Ke srovnani byly vybrany dv¢ instituce sou¢asného umeéni, aby bylo
mozné rovnomérné zvazit riznorodé pristupy zalozené na rozdilnych pozadi kazdého ze
zkoumanych subjektd. V této praci se potkavaji cile, které nejen poskytuji odpovédi na
vyzkumné otazky, ale také piedstavuji mladou disciplinu vizualni komunikace na Webu 2.0 v

uméleckém sektoru, coz eventuelné umoziuje dalsi vyzkum.



