Bakalatska prace Uméni na Zizkové: analyza marketingové komunikace vybranych Zizkovskych
galerii se vénuje popisu a zhodnoceni marketingovych aktivit v galerijnim prostfedi. Teoreticka
¢ast obsahuje ucelenou deskripci art marketingu s diirazem na marketing galerii a vytvarného
umeéni, v¢etné historie tohoto oboru, kontextu marketingu uméni v komercni sféfe a predstaveni
jednotlivych nastroji a technik pouzivanych k dosazeni stanovenych cilii. Prakticka cast je
zaméiena na popis historie a souc¢asného fungovani zvolenych zizkovskych galerii. Dale obsahuje
rozbor konkrétnich marketingovych néstroju a procest, diky nimz se tyto galerie staly v kontextu
ceského prostiedi GspeSnymi. Zaveér nabizi ndvrhy na mozné zlepseni slabych aspektti marketingu

téchto instituci a ptedstavuje aktudlni trendy vhodné k implementaci do popisovaného prostredi.



