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1. VZTAH SCHVÁLENÝCH TEZÍ A VÝSLEDNÉ PRÁCE („kliknutím“ zakřížkujte vybrané hodnocení) 
  Odpovídá 

schváleným 
tezím 

Odchyluje se od 
tezí, odchýlení je 
v práci 
zdůvodněné a je 
vhodné 

Odchyluje se od 
tezí, odchýlení je 
v práci 
zdůvodněné, ale 
není vhodné 

Odchyluje se od 
tezí, odchýlení není 
v práci zdůvodněné 
a není vhodné 

Neodpovídá 
schváleným 
tezím 

1.1 Cíl práce      
1.2 Technika práce      
1.3 Struktura práce      
 
KOMENTÁŘ (slovní hodnocení vztahu tezí a práce, případně konkrétní popis hlavních výtek) 
Autorka změny oproti tezím vysvětluje v úvodu, její vysvětlení je logické. Zúžení záběru umožňuje lépe se 
soustředit na klíčové aspekty tématu. 
 
2. HODNOCENÍ OBSAHU VÝSLEDNÉ PRÁCE 
Vyplňujte písmeno na škále A – B – C – D – E – F (A=nejlepší, F= nevyhovující) 
  Hodnocení písmenem 
2.1 Relativní úplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu A 
2.2 Pochopení zpracované literatury a schopnost ji aplikovat A 
2.3 Zvládnutí zvolené techniky zpracování materiálu C 
2.4 Logičnost výkladu, podloženost závěrů C 
 
KOMENTÁŘ (slovní hodnocení obsahu výsledné práce, případně konkrétní popis hlavních výtek) 
Autorka si chce v práci zjistit, jak české potravinářské firmy využívají české instagramové "celebrity" se 
zvláštním zřetelem na produkty firmy Coca-Cola prostřednictvím dotazníku zodpovězeného několika desítkami 
respondentů, pozorování samotných celebrit a otázek marketingové firmě. Že marketing velkých korporací bude 
mít snahu využít instagramové celebrity není příliš překvapivé. A překvapivé ani nejsou výsledky samotného 
výzkumu, ze kterého se ovšem o využívání celebrit potravinářskými firmami vlastně příliš konkrétního 
nedozvíme. Zaprvé: anketa mezi uživateli Instagramu o ničem nevypovídá, vzorek není dostatečně velký ani 
reprezentativní. Zadruhé: zjištění ohledně využití celebrit v marketingu se týkají marketingové společnosti, 
kterou si potravinářské firmy najímají, nikoliv těchto firem samotných. Další problém je, že velkou část práce 
autorka vyplňuje prezentaci v oboru všeobecně známých témat (so je to sociální síť, co je Instagram, co je 
reklama, co je celebrita atd.) a na samotný výzkum zbývá poměrně málo prostoru. 
 
3. HODNOCENÍ KONEČNÉ PODOBY VÝSLEDNÉ PRÁCE 
Vyplňujte písmeno na škále A – B – C – D – E – F (A=nejlepší, F= nevyhovující) 
  Hodnocení písmenem 
3.1 Struktura práce C 
3.2 Funkčnost a přiměřenost poznámkového aparátu a odkazů A 
3.3 Dodržení citační normy (pokud se v textu opakovaně objevují pasáže přejaté A 



bez udání zdroje, hodnoťte písmenem F. Pokud v textu zjistíte přejaté pasáže 
vydávané neoprávněně autorem za vlastní zjištění, nedoporučte práci 
k obhajobě a ve „zdůvodnění v případě nedoporučení“ navrhněte, aby 
s autorem bylo zahájeno disciplinární řízení.) 

3.4 Jazyková a stylistická úroveň práce (pokud je opakovaně porušována platná 
kodifikace pravopisné normy, hodnoťte písmenem F) 

A 

3.5 Oprávněnost a vhodnost příloh, grafická úprava práce A 
 
 
KOMENTÁŘ (slovní hodnocení podoby výsledné práce, případně konkrétní popis hlavních výtek)  
Jednotlivé kapitoly práce pokrývají různé oblasti související s tématem, v první části se tak ale děje především 
formou "shrnutí četby" bez nějkého zásadnějšího autorského vkladu. Autorka na druhou stranu na vhodných 
místech korektně cituje relevantní literaturu. Jazyková i stylistická úroveň práce je v pořádku.. 
 
4. SHRNUJÍCÍ KOMENTÁŘ HODNOTITELE/KY (celkové hodnocení výsledné práce, její silné a slabé 
stránky, původnost zpracování tématu apod.)  
Práce se skládá z teoretických psáží pokrývajících jednotlivé aspekty tématu a z empirické části, která je pro 
zodpovězení hlavní výzkumné otázky relevantní pouze částečně. 
 
 
5. OTÁZKY NEBO NÁMĚTY, K NIMŽ SE PŘI OBHAJOBĚ DIPLOMANT(KA) MUSÍ VYJÁDŘIT: 
5.1       
5.2       
 
 
6. NAVRHOVANÉ CELKOVÉ HODNOCENÍ PRÁCE („kliknutím“ zakřížkujte vybrané hodnocení)  
  

A (výborně)      B      C      D      E      F (nedoporučuji k obhajobě)  
 
 
ZDŮVODNĚNÍ V PŘÍPADĚ NEDOPORUČENÍ 
 

      
 
 
Datum: 6.6.2019                                                                                          Podpis: ……………………………….. 
 
 
Hotový posudek vytiskněte, podepište a odevzdejte ve dvou kopiích na sekretariát příslušné katedry. Posudek 

nahrajte do SISu ve formátu PDF nebo jej zašlete elektronicky na adresu sekretářky příslušné katedry, která 

jej do SISu nahraje v zastoupení. Nevkládejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musí být 

posudek bez podpisu! 

 


