Bakalatska prace se zabyva tématem ,, Celebritizace ceskych youtuberii a blogerii jako
soucast propagace ceskych potravinarskych firem * a snazi se pomoci kvalitativniho vyzkumu
definovat &tyfi vyzkumné otazky (jednu hlavni a tii vedlej$i). Uvodni &ast této prace poskytuje
vysvétleni, pro¢ se lisi od ptivodni teze, v niz je i vysvétleno, Ze pojmenovani youtuber, Ci
bloger je shrnuto jednotnym oznacenim micro-celebrita. Prace se zabyva zkoumanim pouze
jedné socialni sité — Instagramem, a to kvili jeho komplexnosti funkci této platformy a velké
oblibé mezi mladezi. Kazdopadné mladez neni jedind vékova kategorie, které je vénovana
pozornost, vyzkum se zaméfuje na prufez vékovymi kategoriemi. Teoretickd 1 prakticky cast
prace se zaméfuje na zplisob interakce mezi micro-celebritou — sledujicimi — produktem (¢i
firmou, kterou micro-celebrity propaguji), kde jsou jednotlivé interakce popsany i samostatné,
napftiklad jakym zptisobem firma navazuje spolupraci s micro-celebritou. Prakticka ¢ast prace
obsahuje popis predstaveni hlavniho sledovaného produktu Coca-Cola, poloZeni vyzkumnych
otazek a pribéh kvalitativniho vyzkumu, ktery zahrnuje 1 grafové zndzornéni. K dokonceni
vyzkumu bylo zapotiebi nékolika vyzkumnych metod — dotaznikové Setfeni, anketa na Insta

Stories, védecké pozorovani. Zavér nabizi shrnuti vychodisek vyzkumu.



