
Abstrakt 

 

Název: Vývoj medializace florbalu v České televizi 

 

Cíle: Hlavním cílem bakalářské práce je analýza vývoje medializace florbalu v České televizi, 

a to především v letech 2012–2019 na sportovním kanálu ČT sport. Dílčím cílem je zjistit, jak 

tuto medializaci vnímají v klubech nejvyšší české soutěže mužů – Superlize florbalu, členové 

výkonného výboru Českého florbalu. Rozhovory se zaměstnanci České televize mají objasnit 

příčiny výkyvů ve vysílání. 

 

Metody: V bakalářské práci jsou použity kvantitativní a kvalitativní metody výzkumu. Ke 

zjištění vývoje medializace florbalu v České televizi je použita kvantitativní obsahová analýza 

interních dat poskytnutých Českou televizí. Pro hodnocení vnímání této medializace ze strany 

sportovních klubů a výkonného výboru byla použita metoda kvalitativního elektronického 

dotazování. Kvalitativní metoda rozhovoru se zaměstnanci České televize byla použita ke 

zjištění výkyvů ve vysílání florbalu. 

             

Výsledky: Prostor věnovaný florbalu na programu ČT sport se mezi roky 2012–2019 mírně 

zvětšil, neplatí to ale o letech 2015 a 2019. Na medializaci florbalu má vliv tak významná akce, 

jako je mistrovství světa či od roku 2012 zavedené Superfinále. Nejvíce prostoru se dostává 

nejvyšší soutěži mužů. Výkonný výbor Českého florbalu a jednotlivé kluby Superligy florbalu 

pociťují zvýšený zájem České televize o florbal a očekávají, že nárůst medializace bude i nadále 

pozvolný. 
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