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Abstrakt

Nazev: Vyvoj medializace florbalu v Ceské televizi

Cile: Hlavnim cilem bakalaiské prace je analyza vyvoje medializace florbalu v Ceské
televizi, a to predevsim v letech 2012-2019 na sportovnim kanalu CT sport. Dil¢im cilem
je zjistit, jak tuto medializaci vnimaji v klubech nejvyssi ¢eské soutéze muzi — Superlize
florbalu, ¢lenové vykonného vyboru Ceského florbalu. Rozhovory se zaméstnanci Ceské

televize maji objasnit pfic¢iny vykyva ve vysilani.

Metody: V bakaléafské praci jsou pouzity kvantitativni a kvalitativni metody vyzkumu.
Ke zjisténi vyvoje medializace florbalu v Ceské televizi je pouzita kvantitativni obsahova
analyza internich dat poskytnutych Ceskou televizi. Pro hodnoceni vnimani této
medializace ze strany sportovnich klubi a vykonného vyboru byla pouzita metoda
kvalitativniho elektronického dotazovéani. Kvalitativni metoda rozhovoru se zaméstnanci

Ceské televize byla pouzita ke zjisténi vykyvi ve vysilani florbalu.

Vysledky: Prostor vénovany florbalu na programu CT sport se mezi roky 2012-2019
mirné zvétsil, neplati to ale o letech 2015 a 2019. Na medializaci florbalu ma vliv tak
vyznamna akce, jako je mistrovstvi svéta ¢i od roku 2012 zavedené Superfindle. Nejvice
prostoru se dostava nejvyssi soutézi muzi. Vykonny vybor Ceského florbalu a jednotlivé
kluby Superligy florbalu pocituji zvyseny zajem Ceské televize o florbal a oéekavaji,

Ze nartist medializace bude 1 nadale pozvolny.

Klicova slova: historie florbalu, media, Ceska florbalova unie, marketingovy vyzkum,

CT sport, Superliga florbalu



Abstract

Title: Development of media coverage of Floorball in the Czech television

Objectives: The main objective of this bachelor thesis is to determine the evolution of
floorball medialization in Czech television, primarily between the years 2012 and 2019.
Another objective is to determine how the medialization is perceived by executive
committee of Czech floorball and by the top floorball clubs in the top Czech male
floorball competition — Superlize florbalu and through the interviews to find out what

is worth the fluctuations in broadcasting.

Methods: To determine the development of medialization of floorball in the Czech
television was used a method of internal data analysis, the data will be provided by the
Czech television itself. The other method is an electronic survey, which was used
to evaluate the perception of floorball medialization by selected clubs and executive

committee of Czech floorball.

Results: The space devoted to floorball on the CT sport program has slightly increased
between 2012-2019, except for the year 2015 and 2019. The media coverage of floorball
is influenced by a major event such as the World Championship or the Superfinal since
2012. Most space is given to the highest men’s competition. The Executive Committee
of Czech floorball and the individual clubs of the Superligy florbalu feel an increased
interest of Czech television in floorball and expect that the increase in media coverage

will continue to be gradual.

Keywords: history of floorball, media, Czech floorball union, marketing research, CT

sport, Superliga florbalu
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1. UVOD

Sport a média, spojent, které k sobé neodmyslitelné patii a v posledni dob€ nabyva ¢i dal
vice na vyznamu. Diky médiim se sport stdva popularngj$im, atraktivnéjSim,
prizpisobuje se svymi pravidly, ¢eli medidlnimu tlaku, kontrole ,.fairplay* apod.

V neposlednim bod¢ tvoii média stale vyznamnéjsi a vétsi slozku piijmi.

Pro média pak sport znamena atraktivni, a ptredevsim zivy televizni obsah. V dob¢
odlozeného vysilani je tak zivé vysilani stale dulezité u sportovnich ptenost. Proto
1 neustale rostouci ceny televiznich prav u projekti, které se dokdzaly pfizplisobit
televiznimu vysilani, vyuzit své popularity a zatraktivnit obsah. A prave toto propojeni
mezi sportem a médii bude v této praci zkoumano. Piesny ndzev této bakalaiské prace
zni: Vyvoj medializace florbalu v Ceské televizi v letech 2012-2019. Hlavnim cilem je
prezentace vyvoje medidlniho prostoru, ktery byl v jednotlivych letech florbalu vénovan.
Dalsimi cili je pak zjistit diivod vykyvl ve vysildni a vniméani medializace vykonnym

vyborem Ceského florbalu a v jednotlivych klubech Superligy florbalu.

Florbal je sice stale povazovan za mlady sport, ale také je to sport predevsim pro mladé
lidi. A tak se diky svému zafazeni mezi Skolni sporty stal postupem casu jednim
z nejpopularngjsich amatérskych nebo poloprofesionalnich sportii v Ceské republice.
V této bakalarské praci bude mj. také zkoumano, zdali se ¢im dal tim vétSi popularita
tohoto sportu promita do medialniho prostoru, ktery je florbalu na obrazovkach Ceské
televize vénovan. Spojeni Ceské televize a florbalu je pro tento sport zasadni.
Nepochybné¢ napomahd ke stdle vétSimu riistu popularity a vzbuzuje i1 stile vétsi

pozornost. To mé nésledné vliv na spolupraci s obchodnimi partnery, ktefi florbalovym

vvvvv

V ramci této bakalaiské prace bude analyza vyvoje medializace florbalu v Ceské televizi.
Kazdy vyzkum podobného zaméfeni mé pro mensi sporty, jako jsou florbal ¢i dalsi halové
kolektivni sporty, velky ptinos. MiiZze jim pomoct k zefektivnéni ¢i ke spravnému zvoleni
dalSich krokt, nezbytnych k jejich ristu. Tento vyzkum muiize pomoct florbalu k analyze
jeho riistu na medialnim trhu a tim 1 stanoveni dalSich krokt, které bude k dal§imu ristu

potieba uskutecnit.

Téma této bakalarské prace jsem si zvolil jednak kviili tomu, Ze 1ze podle mne snadno

ziskat potiebné informace a data k jejimu zpracovani, jednak i kvili své naklonosti



k tomuto sportu, ktery je pro mne atraktivni jak z hlediska sportovce, tak z pohledu

divéka.
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2. CiLE A UKOLY PRACE

Hlavnim cilem bakalaiské prace je prezentace vyvoje medializace florbalu v Ceské

televizi, a to v obdobi mezi 1. lednem 2012 a 31. prosincem 2019. Ddle se prace snazi

zjistit, jak medializaci tohoto sportu vnimaji ve vedeni ¢eského florbalu a zastupci klubti

Superligy florbalu.

2.1 Dil¢i ukoly prace

K dosazeni cili bakalatské prace bylo potteba splnit dil¢i tkoly. Ty jsou stanoveny

v tomto potadi:

1.

ReSerSe odborné literatury
Zpracovani teoretickych vychodisek

Obsahova analyza televizniho programu CT sport

Obsahova analyza byla zpracovana na zaklad¢ volné dostupného televizniho

programu CT sport nasledujicim zptisobem:

e vybér obdobi, které bude sledovano,

e zpracovani ziskanych dat a jejich nésledné rozdéleni,

e vyhodnoceni dat a jejich prezentace.
Rozhovory se zaméstnanci Ceské televize
Zpracovani rozhovorli s Romanem Hozdkem a Josefem Kondracinem a nasledné
analyzovani informaci ziskanych z rozhovort.
Marketingovy vyzkum medializace ofima vedeni ceského florbalu
a zastupci klubu nejvyssi muzské soutéZe — Superligy florbalu.
Zjisténi spokojenosti s prostorem florbalu v Ceské televizi a zajmu sponzori
o florbal.
Postup byl nésledujici:

e sestaveni dotazniku a roz$ifeni v cilové skupiné,

e zpracovani a analyza zjiSténych dat,

e vyhodnoceni a prezentace dat.
Interpretace vysledkii ziskanych z ¢asti 1.—4. a jejich kompletace

Zpracovani zavéri a doporuceni pro zahrnuté subjekty vyzkumu

11



3. TEORETICKA VYCHODISKA

3.1 Historie a soucasnost florbalu

3.1.1 Historie florbalu ve svété

Florbal je celosvétoveé chapan jako sport oslovujici predevsim mladé lidi. Jeho pocatky
byly napsany na konci padesatych let 20. stoleti v USA ve stat¢ Minneapolis v tovarné
na plasty Cosom v Lakeville. Délnici si zde pro zdbavu vytvorili plastové hokejky, jimiz
ovladali micky a zacali tak hru podobnou dne$nimu florbalu. Nové zrozena hra dostala
nazev floorhockey a hrali ji pfedevsim Skolaci a studenti. Zacali se potadat i prvni turnaje,

tim nejvetsim byl Floorhockey tournament v Battle Creek v Michiganu (Kysel, 2010).

Rozkvét florbalu nastava, kdyZz v roce 1968 piivezla firma Cosom své plastové hole
do Skandinavie. Ve Svédsku, hokejové zemi s mnoha t&locviénami, nasel florbal
prirozené podminky pro to, aby mohl nadale riist a stat se popularnim sportem predevsim
umladych lidi. Na pocatku sedmdesatych let objevili kouzlo innebandy, jak hru
pojmenovali ve Svédsku, hokejisté v letnim obdobi. Hra se nasledné rozsitila do Finska,
dalsi hokejové zemé, kde se hrala pod ndzvem salibandy. Ze severu se florbal postupné
roz§ifoval na jih do Svycarska, kde se z ni stala rychle hra popularni. Ve Svycarsku mél
florbal opét jiny nazev, a to unihockey, a dlouho se ubiral jinym smérem. Charakteristické
pro §vycarsky florbal bylo, Ze branka po vzoru hokeje hral s hokejkou. Ve Svycarsku byl
nedostatek velkych sportovnich hal, ztoho divodu se florbal hrdl na dvou rliznych

velikostech htiste, tzv. kleinfeld (3+1) a grossfeld (5+1) (Kysel, 2010).

Prvni florbalové organizace byla zaloZena ve Svédsku v roce 1981. Ponékud piekvapive
byla druhd organizace zaloZena v Japonsku roku 1983. Historicky prvni mezistatni utkani
se odehralo v roce 1985 mezi Svédskem a Finskem. Nasledujici rok tyto zemé spolu
se Svycarskem zaloZily ve $védské Huskvarné Mezinarodni florbalovou federaci (IFF).
Po zalozeni IFF se florbal zacal §ifit do dalSich zemi i1 na dalsi kontinenty. V roce 1993
se do IFF zapojuje i Ceska republika. Prvni mistrovstvi Evropy (ME) muzii se odehralo
v roce 1994 ve Finsku a nasledujici rok se uskutecnilo i prvni ME Zen. Od roku 1996,
kdy se odehralo prvni mistrovstvi svéta (MS), jehoz finale se odehralo ve stockholmské
arén¢ Globen a sledovalo ho ptes 15 tisic divaki, se MS pofada kazdy rok. V sudych
letech o0 medaile bojuji muzi a v lichych zeny (Skruzny, 2005).
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Pocet ¢lenskych zemi IFF stale stoupd, v roce 2019 evidovala IFF 74 ¢lenskych asociaci.
Sougasnym prezidentem je Tomas Ericsson ze Svédska a viceprezidentem je &esky
zastupce Filip Suman, ktery je zaroveti piedsedou ¢eského florbalu a mistoptedsedou pro
neolympijské sporty Ceského olympijského vyboru. Sidlo IFF je ve finskych Helsinkach
(IFF, 2019).

3.1.2  Polatky florbalu v Ceské republice
Pocatky florbalu v Ceské republice se daji rozdélit na tfi etapy.

Prvni setkdni s florbalem se odehralo v roce 1984, kdy doslo k vyménnému pobytu
studentit VSE v Praze se studenty helsinské univerzity KY. Jednim z Gi¢astnikii byl
i Michal Bauer, tedy jeden z prikopniki florbalu v Cechach, soudasny prezident FAT
PIPE Florbal Chodov. Na vyménném pobytu, kde bylo asi 15 studentd, je Finové vzali
do haly a florbal jim pfedstavili. Tii mésice na to Finové dorazili na vyménny pobyt
do Prahy a ptivezli sadu florbalovych hokejek. Diky tomu se sehral i prvni mezistatni
florbalové utkani. ,Jedind slusna volna télocvicna byla tehdy ve staré budové ekonomky
a pravé tam se v roce 1984 uskutecnilo prvni mezistatni florbalové utkani Ceskoslovensko
— Finsko!* (Skruzny, 2005, str. 10). Tento zapas mél obrovsky ohlas. Z materialnich
divodt toto nadSeni opadlo v roce 1985 a az v roce 1991 se zase obnovil zajem o tento
sport. V tomto roce se i odehral prvni florbalovy turnaj, a to za pomoci bratrii Vaculiku,

kteti sem pfivezli nové hokejky ze zahranic¢i (Skruzny, 2005).

Historickym meznikem pro ¢esky florbal se stal z4jezd bratri Vaculikli do Mad’arska
v roce 1992, odkud pfivezli prvni florbalové mantinely, diky nim se u nas zacaly hrat
prvni turnaje. Bratfi Vaculikovi spolupracovali se Svédskou firmou Unihoc a ptivezli
do Ceské republiky dalsi florbalové hole. Tato spoluprice mezi bratry Vaculiky a jejich
Svédskymi kolegy byla zékladnim kamenem pro upofaddni dnes jiz tradi¢niho
mezinarodniho turnaje Czech Open. Jeho prvni ro¢nik se odehral v roce 1993 (Skruzny,

2005).

Tieti cestou, kterou knam florbal pronikal, byla cesta ptfes Svycarsky klub
Mattmenstetten Unicors. Jeho hraci v roce 1992 travili své predsezonni soustiedéni v roce
1992 v Jaroméfi. Rozsifeni florbalu dél zajistil Marcel Pudich, ktery ptivezl florbalové
vybaveni z Prahy do Ostravy. Zanedlouho byly uspotfddany prvni turnaje na severu

Moravy (Cesky florbal, 2019).
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Rozvoji florbalu pomohlo i potfadani historicky druhého MS muzt v roce 1998 v Brné
a Praze. Ceska republika poiadala i dal§i vyznamné akce, mezi néz patii Evropsky pohar
muzu a zen v roce 2003, v témze roce svétovy Sampionat juniort, dale pak MS muzi
2008, MS juniorek 2010, Champions cup 2011, MS Zen 2013 a naposledy MS muzt
v roce 2018.

Ceskéa republika je usp&$na i na sportovnim florbalovém poli, v roce 2003 juniofi
vybojovali bronzové medaile. Na n¢ v roce 2004 navazala muzska reprezentace, ktera
dokazala ziskat zatim své jediné st¥ibro na mistrovstvi svéta ve Svycarsku. Mezi dalsi
Ceské uspéchy patii i stiibrna medaile juniorti z MS 2007, bronzové medaile muzi z MS

2010 a 2014 a bronzova medaile Zen z MS 2011.

3.2 Pravidla florbalu

Se vznikem Mezinarodni florbalové federace (IFF) v roce 1986 vznikla i sjednocena
pravidla florbalu. Jak se hra vyviji, pfichazi i obasnd zména pravidel, kterymi se IFF

snazi o zatraktivnéni hry. Pravidla se upravuji vzdy jednou za 4 roky (Skruzny, 2005).

Ve stru¢nosti maji florbalova pravidla tuto podobu: Florbal se hraje v haldch na hfisti
s rozméry 40 metr na délku a 20 metrt na Sitku. Hfisté je ohraniceno 50 cm vysokymi
mantinely. Branky jsou Siroké 160 cm a vysoké 115 cm, maji mékkou obvodovou
a chytaci sit’. Hraje se 3x 20 minut Cistého ¢asu se dvéma 10minutovymi ptestavkami,
béhem nichZ si tymy vymeéni strany a hracské lavice. Kazdy tym ma moznost na jeden
tficetisekundovy time out. V pfipadé¢ remizy nasleduje 10minutové prodlouzeni,
ve kterém plati pravidlo zlatého golu, tedy kdo da prvni gol, vyhral. Kdyz ani pak neni
rozhodnuto o vitézi, nasleduji trestnd stfileni. Kazdé muzstvo nastupuje s jednim
brankafem a 5 hraci v poli, obvykle 3 itocnici a 2 obranci. Brankaf musi mit ochrannou
masku, zaroveit nema florbalovou hill a mi¢ek smi chytit do rukou, pouze kdyz
se jakoukoliv ¢asti téla dotyka brankovisté, které ma rozméry 4 x 5 metri. Hokejka neboli
florbalova hil musi byt vyrobena ze syntetického materidlu a musi byt certifikovana
Mezinarodni florbalovou federaci. Pro hru se pouziva dérovany mic¢ek o priiméru 72 mm

(Téaborsky, 2005).

Utkéni je fizeno dvéma rozhod¢imi, ktefi maji rovnocenné pravomoci v rozhodovani.
Ve florbalu je zakazéno hrat hlavou, ve vyskoku nebo na zemi. Zaroven je zakdzano
blokovani, sekani nebo kopani do soupefovy hole. Florbalovou holi se smi hrat jen

do vyse kolen. Za prohiesky mohou rozhod¢i natidit vhazovani, volny tuder ¢i trestné
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¢i do konce utkani (Zlatnik, Vancl, 2001).

3.3 Florbalové organizace

3.3.1 Mezinarodni florbalova federace

International floorball federation (IFF) zastieSuje mezindrodni florbal a sdruzuje
florbalové svazy jednotlivych zemi. Byla zalozena v roce 1986 v Huskvarné trojici zemi

— Finsko, Svédsko a Svycarsko (IFF. 2019).

Obrazek 1: Logo IFF

& -
/) @ INTERNATIONAL
, FLOORBALL
& FEDERATION

Zdroj: https://floorball.sport

Federace se vroce 1991 rozrostla o Dansko a Norsko, nésledujici rok pfistoupilo
na kongresu v Curychu Mad’arsko. Ceska republika se stala ¢lenem v roce 1993, spolu
s ni se pripojilo i Rusko. V soucasnosti ma IFF 74 ¢lent a n¢kolik dal$ich zemi, které

&ekaji na piijeti. Mezi nimi je napiiklad Recko, Katar nebo Bangladés (IFF. 2019).

Mezinarodni florbalova federace je pravoplatnym ¢lenem Mezinarodniho olympijského

vyboru, dale je ¢lenem GAISF a FISU (IFF. 2019).

3.3.2 Ceska florbalova unie

Ceska florbalova unie (CFbU) je organizace zastfesujici florbal v Ceské republice, jez
se stard o rozvoj a medializaci florbalu v CR. Vznikla v roce 1992 a hned nasledujici rok

se ptipojila k Mezinarodni florbalové organizaci.

Obrizek 2: CFbU

CESKY
FLORBAL

Zdroj: https://www.ceskyflorbal.cz
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Chod CFbU fidi vykonny vybor, kam jsou &lenové voleni valnou hromadou. Prezidentem
je od roku 2000 Filip Suman, ktery je od roku 2006 i viceprezidentem IFF a od roku 2012
mistopiedsedou Ceského olympijského vyboru. CFbU ma jeden celostatni sekretariat
a sedm krajskych sekretariatii. DalSimi organy unie je 9 odbornych komisi. Jedna
se o komise elitnich soutézi, mlddeze a metodiky, ekonomickou komisi, komisi
reprezentace, rozhod¢ich a delegatl, zenského florbalu, rozvoje, déle ligova komise,

regionalni a komise disciplinarni, arbitrazni a odvolaci (Cesky florbal, 2019).

V soucasné dobé¢ jsou hlavnimi partnery ¢eského florbalu T-Mobile, Komer¢ni banka,
Volkswagen, Holba a Ceps. Medialnimi partnery jsou Ceska televize, Evropa 2, denik,
TVcom live (Cesky florbal, 2019).

3.3.2.1 Struktura soutézi

Se stoupajicim zdjmem o florbal se méni i1 struktura soutézi. Momentaln€¢ mame
v muzskych soutézich az osm vykonnostnich urovni. Nejvyssi soutéz je celostatni,
do sezony 2016/2017 méla 12 tymu. Po této sezoné nasledovalo rozsifeni a momentalné
ma tato soutéz 14 tymu. SoutéZ od roku 2012 uz tfikrat zménila nazev, mezi lety 2012—
2015 se hrala pod nazvem AutoCont extraliga, poté ndsledovala zména na Tipsport
Superligu a od roku 2019 je nazev Superliga florbalu. O uroven niz je 1. liga, kterad
se rovnéz hraje celostatné a ma opét 14 tymi. Dal§imi Girovnémi je narodni liga, divize,

regionalni liga, liga muzi, pfebor, soutéz muzi a tfida muzi (Cesky florbal, 2019).

Obrazek 3: Superliga florbalu

@ EXTRALIGA
FLORBALU

Zdroj: https://www.ceskyflorbal.cz

U Zen je nejvyssi ligou extraliga Zen, ktera je celostatni a ma 12 druzstev. Nasleduje
1. liga, kterd je rozd€lena na vychod a zipad a jako posledni je 2. liga, ktera
je na regionalni urovni.

U juniori mame celostaitni KB ligu junior, kterd ma 12 tymt. Pod ni je

1. liga, ktera je stejn¢ jako u Zen rozdélena na vychod a zapad a jako posledni mame
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2. ligu opét na trovni regionalni. U juniorek mame jen dvé vykonnostni urovné, ptficemz

1. liga je celostatni a 2. liga uz je jen regionalni.

Kategorie dorostencii ma tii vykonnostni urovng, pfi¢emz prvni liga je rozdélena do péti
skupin a je celostatni. Druha a tfeti liga je na regionalni urovni. Liga dorostenek

ma nékolik regionélnich divizi.

Mladsi a star$i Zaci hraji uz jen na regionalnich urovnich. Déle se na stejné tirovni hraji
soutéze elévi a pripravek. Do roku 2015 existovala i 1. liga veterant, ale ta uz je zruSena

(Cesky florbal, 2019).

3.4 Popularita florbalu v CR

Pojem popularita je mnou chépan jako oblibenost, v tomto piipadée sportu jako produktu,

znacky ¢i sportovni hry u vefejnosti.

Florbal po svém piichodu do Ceské republiky zaznamenéava obrovsky narist popularity.
Na oblibenosti ma podil jak jeho finanéni nendroc¢nost, tak i podobnost s nasim oblibenym
lednim hokejem. Popularité florbalu pridava i to, ze se jedna o tzv. sport pro vSechny,
tedy sport s minimalnimi pozadavky na vzrist ¢i jiné fyzické parametry. Vzhledem
k tomu, Ze mé u nas teprve kratkou historii, je florbal spiSe sportem mladych lidi,
pfedevsim zaka, a to diky jeho zatazeni do Skolni télesné vychovy. Popularita florbalu
ovliviiuje negativné zajem déti a mladeze o sporty, jako jsou fotbal, basketbal, volejbal

nebo ledni hoke;.

Nartst popularity je znat i pii pohledu na riist ¢lenské zakladny. V roce 1999 mél florbal
registrovano kolem 6 tisict hraci, o rok pozd¢ji 10 tisic a jiz v roce 2002 dokonce 20 tisic
florbalisti. Dle Ceské unie sportu mé florbal k 31. prosinci 2018 pies 73 tisic ¢lend
a je tak ctvrtym sportem s nejvétsi zédkladnou u nds. Umistil se za fotbalem, lednim
hokejem a tenisem, na ktery ale ztraci pouze par stovek clent. Florbal tedy 1 pfes svoji
kratkou historii u nas zastinil sporty, jako jsou basketbal, volejbal nebo atletika, tedy
sporty s dlouhodobou historii u nas. V pftiloze €. 1 1ze vidét tabulku s 20 sporty, které mayji

nejvétsi ¢lenskou zakladnu (Ceska unie sportu [online], 2019).
Florbal jako poloprofesionalni sport je ldkavy i svym minimalnim zasaZenim
dopingovymi a korup¢nimi skandaly. Jako mnoho dalSich sportd u nés ale trpi absenci

divaklti na zépasech, ackoliv jejich pocet postupné roste. Zatimco v roce 2012 byla

pramérna navstévnost kolem 230 divakl na zépas, v roce 2018 to bylo 400 divakd.
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Velkou divackou ucasti se pySni hlavn¢ superfindle, kde se primérnd navstévnost

pohybuje kolem 9 tisic divaka, a pak reprezentaéni akce (Cesky florbal, 2019).

I prestoze florbal zatim neni ve fazi, aby na zapasy pravideln¢ chodilo vice divakl, marné

byste hledali nékoho, kdo o florbalu jesté nikdy neslysel.

3.5 Medializace

Slovnik Arts Lexikon fikd, ze pod pojmem medializace je zndmo: ,,aktivni, zpravidla
nekomercni prezentaci jednotlivcii, skupin, instituci a podnikit v ramci public relations.
Cilem je v tomto vyznamu posilenti jejich image, reputace a celkového postaveni v ocich
verejnosti, a tim i v ocich potencialnich zdkaznikii, obchodnich partnerii, klientii nebo
i vlastnich zaméstnancu (1j. ve smyslu planované pozitivni medializace). V Sirsim pojeti
Jje pojem medializace pouzivan i ve smyslu pozitivné nebo i negativné ladéného zverejnéni
nejriznéjsich akci, udalosti, konkrétnich kauz, soudnich procesii, zakonii, projekti, cen
nebo i oboru (napr. védy), tj. ve smyslu chténe, nebo i nechtené medialni publicity *
(ARTS LEXIKON, 2012). Medializace je realizovana pomoci nejriizngjSich médii.
Mezi né€ fadime nej€astéji televizi, internetoveé servery, rozhlas ¢i novinové a Casopisové
¢lanky. Vybérem média se urcuje, jak je dany jev prezentovan, a tim se rizn¢ prohlubuje

jeho znamost a zajem ze strany béznych lidi.

3.6 Média

,,Pojem média (z lat. Medium, ces. prostredek,; prostiedi) nemda presné vymezené
a obecne akceptovatelné hranice. Pouziva se jak k oznaceni primych individualnich
prostredkit komunikace (napr. rec¢, mimika, ...), tak k oznaceni prostredkii technickych
(napr. pocitacova sit, kabelova televize, ...). Zaroven se ale vztahuje na jednotlivé
organizace masové komunikace (napr. redakce, ...) i na socialni instituce (napr.
demokraticky tisk). Bezné chapani tohoto pojmu tedy absorbuje jak média ,, tradicni“
(noviny, rozhlas, televize, ...), tak média mezi lidmi méné uvazovana (veletrh, vystavy,
kongresy, vykladni skiiné, obaly vyrobku, billboardy, direct mailing, prednasky, exkurze
a dalsi) (Urban, Dubsky, Murdza, 2011, str. 48). Definici pojmu média je spoustu pro
tuto praci, ale postaci ji zazit na ,tradicni“ média, tzn. televize, noviny a rozhlas.
Pod tradi¢nimi médii rozumime sd€lovani velkého mnozstvi informaci velkému kvantu

lidi, ptfi¢emz k jejich Sifeni dochdzi bez osobniho kontaktu.
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3.6.1 Rozdéleni médii

Nejcastéji se setkavame s Clenénim médii na masova a specifickd, elektronickd nebo

klasicka, horka a chladna.

Pod masovymi médii chdpeme napf. televizi a rozhlas. Jak uz plyne z nazvu, tedy média,
ktera zasahuji velky pocet, masu lidi. Pod specificka média fadime: dresy, vysledkové
tabule, sportovni ¢isla a dalsi, tedy média, kterd zasdhnou mensi skupinu lidi, napt. jen

ucastniky dané¢ho zapasu ve sportovni tematice.

Mezi chladna média fadime noviny, ¢asopisy, obaly a dalsi. Tato média maji omezenou
schopnost ptisobeni na emoce ¢lovéka. Naopak horka média plisobi na emoce a smysly
pfijemce intenzivnéji. Mezi horkd média fadime televizi, rozhlas nebo i kino, tedy

nastroje, kde probiha n¢jaka akce.

Poslednim déleni je na média elektronickd a klasicka. Z nazvu tedy vyplyva, Ze mezi
elektronicka se tadi televize, pocitac, rozhlas a mezi klasicka tisk, noviny, billboardy

(Urban, Dubsky, Murdza, 2011).

V této praci se budeme zabyvat vyhradné televiznim médiem, které spadd pod masova
média, horkd média, ale i elektronickd média, a to hlavné Ceskou televizi. Budeme

sledovat vyvoj medializace florbalu v obdobi od 1. ledna 2012 az do 31. prosince 2019.

3.6.2 Vztah médii a sportu

Meédia pomoci zprosttedkovani sportovnich pfenostt umoziuji lidem pasivni i¢ast. Média
také dokdzi divaky vzdélavat, ovlivnit jejich nadzory a vzbudit zajem k vyzkouSeni
novinek, které vidi v televizi nebo Ctou v novinach ve vlastnim zivot€. Zaroven také

motivuji k vlastni sportovni aktivité (Slepickova, Jungmanova, 2008).

Sport ziskava diky medidlni spolupraci popularitu u Siroké vetejnosti, dale pak moznost
ziskt finan¢nich prostiedki za reklamu ¢i sponzoring a v neposledni fad¢ je to 1 pfijem
z vysilacich prav, pokud je sport vyrazné¢ populdrni a diky tomu i sledovany.
Vyse sledovanosti pak ovliviiuje 1 hodnotu televizni reklamy ¢i sponzoringu s tim, Ze plati

pfima umeéra (Svoboda, 2007).

Dulezitost partnerstvi mezi sportem a médii, a to pfedev§im televiznimi, dokazuje
1 skute€nost, ze se sporty v posledni dobé ptizptisobuji médiim, aby ziskaly medialni

prostor, prostor pro sponzory ¢i finan¢ni prostiedky za vysilaci prava. Jedna se o zménu
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pravidel, hraci doby, aby televize mohla 1épe planovat, ale vznikaji i nové discipliny,

které svoji atraktivnosti maji zvysit sledovanost ¢i popularitu.

Média na sport nemaji jen pozitivni vliv, ¢asto je to pravé naopak. Na zaklad¢ zvysené¢ho
z4jmu se Casto upozornuje na negativni aspekty, rizné dopingové kauzy ¢i v posledni
dobé $patné vykony rozhodc¢ich. Tento medidlni vystup mé potom samoziejme negativni
dopad na popularitu daného sportu. Kauzy pak tyto negativni skutec¢nosti uptednostni

a sport je dostava do pozadi (Burton, 2001).

3.6.3 Sport a socialni sité

V poslednich letech mizeme vidét znacny narlst aktivit, a to at’ uz samotnych sportovct
nebo sportovnich klubt, tak i svazl ¢i federaci prave na socidlnich sitich. Dnes uz vétSina
profesiondlnich klubi mé jako soucést svych komunikaénich aktivit vyuzivani socialnich
siti. Jako napf. svou vlastni internetovou televizi, G€ty na socialnich platformach, jako
je Instagram, Twitter a dalSich. Jejich pomoci komunikuji nejen se svymi fanousky
a sdéluji rizné informace, at’ uz prestupy, ¢asy zapasu, soupisky nebo zmény ve vedeni

klubu.

Pozadu nezlistavaji ani samotni sportovci, ktefi si pomoci socidlnich siti buduji a utuzuji
fanouskovskou zakladnu a utvafeji svilj medidlni obraz. Sportovci jsou tedy casto
poucovani vedenim lig, svymi kluby, jak se na socialnich sitich chovat, aby se pokud

mozno vyhnuli riiznym spekulacim a problémim.

3.6.4 Sport a televize

Prvni sportovni vysilani ma své koteny v roce 1935, kdy byly v némecké televizi poprvé
vysilany ptispévky tykajici se pravé sportu. Prvni Zivé vysilani prob&hlo v roce 1936
z XI. letnich olympijskych her v Berling. Ceskoslovenska televize zahajila vysilani v roce
1953 a sportovni pfenosy zacaly kratce poté. V roce 1956 se poprvé na obrazovce
objevily Branky, body, sekundy, které se neptetrzité vysilaji dodnes, ale jiz pod nazvem
Branky, body, vtefiny. Pro sportovni zpravodajstvi je charakteristick¢ jeho zaméieni
na vysledky sportovnich akei ¢i jejich prubéhu, které jsou oblibené u publika dlouhodobé

nebo prilezitostné pii uspéchu ceskych sportoveil (Jirdk, Spitzova — Kopplova, 2003).

V minulosti byl hlavnim zprostfedkovatelem sportovnich pfenosii rozhlas, ktery
v poslednich desetiletich nahradila oblibena televize. Pro sport v televizi je aktudlné

z celosvétového hlediska charakteristicky pfesun z vefejnopravniho  vysilani
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do soukromych médii, kdy vznikaji specialni placené televizni programy uréené vyhradné
na sportovni vysilani. Zaznamenévan je ¢im dal vétsi nartst vysilani na internetu a fada

klubii ma své vlastni televize, jako jsou napt. Sparta TV, Slavia TV a mnoho dalsich.

Televizni vysilani je pro sport jednim z hlavnich zdroja ptijmi z prodeje televiznich prav
a ptinasi to 1 zvySeni popularity. B€hem sportovnich pienost se ceny reklamnich spoti

pohybuji v maximalnich ¢astkéch.

3.6.5 Trojihelnik sportu, médii a sponzoringu

Trojuhelnik sportu, médii a sponzoringu, nékdy nazyvan i sportovnim trojuhelnikem,
je oznaceni interakce televize, jako masového média, sportu a sponzord. Spoluprace
téchto subjektt sili od vzniku pfimych ptenosi v 2. poloviné 20. stoleti. Diky tomuto
vysilani se sport stal dostupnym pro Sirokou vefejnost, a tedy i pro divéka, ktery nechce

nebo nemize byt ptimo na sportovisti (Wenner, 1998).

Tato interakce je vyhodnd pro vSechny zicCastnéné strany. Televiznim spolecnostem
prinasi zvysenou sledovanost a se sledovanosti spojené finance za reklamni spoty
a poplatky placenych kanall. Sportovnim celkiim ¢i sportu jako celku pfinasi vyssi
popularitu, narist fanouskt a ¢lenské zakladny a zvySeny pfisun financi. Pro sponzory
je vyhodou vétsi zviditelnéni jejich prace, produktu €1 spolecnosti a moznost nizsi
investice financi. Vhodné umisténd reklama na sportoviSti je totiz levnéj$i nez

pulminutovy spot v televiznim vysilani (Wenner, 1998).

3.6.6 Medialni ukazatelé
Existuje cela fada medialnich ukazatel, které slouZi k urceni sledovanosti daného média.
K vytvofeni medidlni analyzy v této bakalaiské praci budeme potiebovat tyto Ctyii
televizni ukazatele, které si hned vysvétlime:

RATING (mira sledovanosti) je procentualni ¢ast cilové skupiny sledujici médium,

program nebo spot v urcitém casovém useku. Uvadi se v procentech (ATO, 2019).

RATING V TISICICH (Rating 000) je odhad praim&rného poétu osob z cilové skupiny
v populaci, které zive sledovaly primérnou sekundu dané¢ho ¢asového useku televizniho

vysilani na daném kandlu. Udava se v tisicich (ATO, 2019).
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SHARE (podil na trhu) je podil zivé sledovanosti daného kandlu na celkové
sledovanosti v daném casovém tuseku. Udava se v procentech. Share vSech televiznich

kanalti v daném €asovém useku je 100 % (ATO, 2019).

REACH (zasah) je podil osob z cilové skupiny, které stravily zivym sledovanim dané¢ho
¢asového useku alespoii jistou predem stanovenou miniméalni dobu. Mize byt stanovena
absolutn¢ (napt. 3 min) nebo jako pomérna ¢ast z délky casového useku (napt. 30 %)

(ATO, 2019).

Ceska televize ma reach stanoveny jako pocet osob, které zistaly u pienosu alespoit

3 souvislé minuty.

V ramci vyzkumu vyvoje medializace florbalu v Ceské televizi je v planu pouziti
nékterych z téchto ukazateld, a to hlavné rating v tisicich, share a reach. Tyto ukazatele

budou pouzity k ukézani primérné sledovanosti na jeden ptenos z florbalového utkéni.

3.7 Ceska televize

Ceska televize (CT) byla zfizena k 1. lednu 1992 zdkonem o Ceské televizi jako televize
vefejné sluzby. Zakladni majetek byl pfeveden z Ceskoslovenské televize. Ceska televize

je samostatny subjekt, ktery je nezavisly na statnim rozpoctu.

Hlavnim ukolem je (dle zakona o CT) poskytovat vefejnou sluzbu tvorbou a §ifenim
televiznich programti a dalSiho multimedialniho obsahu. Obsah, ktery televize poskytuje,
by mél byt objektivni, ovéteny, vyvazeny a vSestranny a mél by pfispivat ke svobodnému
vytvafeni nazorti obyvatel. Programy Ceské televize by mély oslovovat viechny skupiny
vefejnosti bez ohledu na narodnost, socidlni postaveni, kulturu, viru, vék a pohlavi. Ceska
televize ma 1 dalsi tikoly, mezi které patii pofizovani zvukovych a obrazovych zaznami,
nakupovani licenci od nositelll prav, vyzkum sledovanosti medidlniho trhu, vytvareni
archivnich fondu, analyza divackych ohlast, podpora ¢eské filmové tvorby a spoluprace
s vyznamnymi kulturnimi, uméleckymi a charitativnimi organizacemi. Ceska televize
provozuje i1 podnikatelskou Cinnost, ktera vSak nesmi byt v rozporu s jejimi ukoly

a povinnostmi (Ceska televize, 2019).
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Obrizek 4: Ceska televize

Zdroj: https://www.ceskatelevize.cz

Statutirnim organem je generalni feditel, ktery je jmenovan Radou Ceské televize
na Sestileté obdobi. Historicky prvnim generalnim feditelem Ceské televize byl Ivo
Mathé, soucasnym feditelem je jiz druhé funkéni obdobi Petr Dvotak. Nejvyssi
management dale tvofi finan¢ni feditel, feditel techniky a provozu, feditel programu,
teditel vyvoje pofadii a programovych formatd, feditel vyroby, feditel zpravodajstvi,
teditel marketingu, feditel korporatnich vztahii a komunikace a feditelé televiznich studii
v Brng a Ostravé. Ceska televize ma 2970 zaméstnanct (Vyro&ni zprava o &innosti Ceské

televize v roce 2018, str. 16, 2019).

Kontrolnim orginem je Rada Ceské televize, ktera se skladd z 15 &lenit volenych
Poslaneckou snémovnou Parlamentu CR na 6 let s dvouletou obménou jedné tietiny
&lend. Vedle oddéleni managementu, vyroby, marketingu atd. nalezneme v CT i redakci

aktualni publicistiky, zpravodajstvi a redakeci sportu (Ceska televize, 2019).

Ceska televize je financovana pomoci televiznich poplatki, které jsou rozhodujicim
zdrojem piijmi. Vyse televizniho poplatku ¢ini 135 K¢ (s platnosti od 1. 1. 2008).
Doplnkovym zdrojem je zdkonem vymezend podnikatelskd Cinnost, tedy naptiklad
reklama a sponzoring. Vynosy z reklamy na CT2 sméfuji do Statniho fondu kultury
Ceské republiky, vynosy z reklamy na CT sport jsou uréeny pro vyrobu a vysilani pofadi

se sportovni tematikou (Ceska televize, 2019).

Ceska televize vysila plnoformatové programy CT1 a CT2, zpravodajsky program CT24,
sportovni CT sport, détsky CT: D a kulturni CT art.
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Obrazek 5: Programy
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Zdroj: https://www.ceskatelevize.cz

Ceskou televizi vnimam jako dalezity medialni subjekt sou¢asné doby. Jeji vefejnopravni

podstata dava prostor vyvazenému vysilani ve vSech zdjmech svého vysilani.

V oblasti sportu Ize fici, Ze na jedné strané zajiStuje a zprostfedkovava vysilani
vyznamnych celospolecenskych sportovnich udélosti a na stran¢ druhé dava prostor méné
sledovanym sportiim, které ze své podstaty ¢i ¢lenské zakladny patii mezi sporty mensi
¢i malé. Ve vysilani se pravideln€ objevuji i pofady se zaméfenim na déti, mladez,

studenty, seniory ¢i handicapované sportovce.

Diky faktu, ze Ceska televize poskytuje pravidelny prostor sportim s mensi divackou
sledovanosti, dava Sanci témto sportiim ziskavat nové ¢leny, sponzory, tedy propagovat
je. V dnesni dobé se mezi tyto sporty fadi tradi¢ni ¢i historické jako naptiklad volejbal,
basketbal, hazena ¢i nové, jako jsou napiiklad florbal ¢i futsal. Tyto sporty funguji

na divaky v ptipad¢ Gi¢asti narodniho tymu na evropském ¢i svétovém Sampionatu.

3.7.1 Redakce sportu

Redakce sportu funguje jiz od dob Ceskoslovenské televize, vznikla na prelomu unora
a brezna roku 1956, jejim prvnim Séfredaktorem se stal Miroslav Hladky. Redakce
zajistuje sportovni zpravodajstvi na vsech kanalech Ceské televize. Po vzniku
samostatného sportovniho kanalu CT sport v roce 2006, byl sportovni obsah postupné
prevadén na tento specializovany program. Uplny pievod veskerého sportovniho vysilani
na kanal CT sport nastal na pielomu let 2010/2011 kdy penetrace dosahla vice jak 80 %.
Ve vyjimeénych piipadech se sportovni obsah vysila i na programu CT2. Hlavni naplni
redakce programu CT sport je vyroba pfimych pienosi, pravidelnych zpravodajskych
relaci, publicistickych formati nebo magazinti. CT sport odvysilal v roce 2018 na 5227
premiérovych potadi, tzn. 4508 hodin premiérového vysilani (Vyro¢ni zprava o ¢innosti

Ceské televize v roce 2018, str. 44, 2019).
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3.7.2 CT Sport

CT4, pozdgji CT sport je sportovnim kanalem CT, ktery byl spustén 10. unora 2006 pied
startem olympijskych her v italském Turin€é. Vznik dal$iho kanalu piispél k vétSimu
prostoru pro sportovni pienosy na obrazovkach CT. Kanal od roku 2008 vysila 24 hodin
denné a od roku 2010 piebral veskeré sportovni vysilani. Od roku 2010 je program CT
sport v organizacni skupiné samostatné¢ a zodpovida za néj vykonny feditel, pod n€¢hoz
spada i redakce sportu. Hlavni naplni CT sport je vysilani ptedevsim &eského sportu,
sportu s Ucasti ceskych sportovcli, mapovani tzv. ,,éeské stopy ve sveéte sportu a vysilani
vyznamnych celosvétovych udalosti, jako jsou olympijské hry, mistrovstvi svéta
¢i mistrovstvi Evropy. Vedle oblibenych sporti a velkych sportovnich akci dostavaji
na programu CT sport v&tsi prostor i sporty divacky méné sledované (Ceska televize,

2019).
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4. METODIKA PRACE

V ramci kapitoly metodika prace jsou popsany jednotlivé kroky, které byly ucinény
k dosazeni cilii této bakalarské prace. Popisuje volbu jednotlivych technik sbéru dat

a také postup pii sestaveni dotazniku a urceni zakladniho vzorku.

4.1 Marketingovy vyzkum

., Marketingovy vyzkum je systematické urcovani, shromazZdovani, analyzovani
a vyhodnocovani informaci, tykajicich se urcitého probléemu, pred kterym firma stoji*

(Kotler, 2001, str. 116).

Marketingovy vyzkum je nastroj, ktery ndm pfinasi data pro vhodna a v€asné rozhodnuti
a umoznuje se co nejlépe vyhnout rozhodnutim méné vhodnym. Diky vysledkiim, jez
vyplyvaji z vyzkumu, jsme schopni rozpoznat pozadavky a potieby potencidlnich
zdkazniki. Marketingovy vyzkum v sobé zahrnuje nékolik dalSich védnich disciplin,
mezi které patfi napiiklad statistika, matematika, informatika, psychologie a dalsi.
V pribéhu marketingového vyzkumu mizeme zkoumat cely trh nebo jen jeho cast, dale
pak naptiklad konkurenci, zahrani¢ni trh, image ¢i medializaci, kterd slouzi k vytvafeni

obrazu divakl na danou sluzbu ¢i produkt.

4.2 Proces marketingového vyzkumu

Proces kazdého vyzkumu se skldda ze dvou etap, které na sebe navazuji. Jedna se o etapu
piipravy vyzkumu a etapu realizace vyzkumu. Kazda etapa sestava z odliSného mnoZstvi
neékolika po sobé nasledujicich krocich, jejichz podoba se méni podle typu a cile

vyzkumu.

Obrazek 6: Proces marketingového vyzkumu

PRIPRAVNA ETAPA A REALIZACNI ETAPA

1) Definovani problému, cile ] 5) Sbér dat
a hypotéz 6) Zpracovani dat
2) Orientaéni analyza situace 7) Analyza dat
a pilotaz 8) Vizualizace vystupl a jejich

3) Plan vyzkumného projektu interpretace
4) Pfedvyzkum 9) Prezentace doporuceni

Zdroj: Kozel, Mynatrova, Svobodova, 2011 (str. 73)

26



4.2.1 Definovani zkoumaného problému

,,Abychom predesli nékterym nedostatkiim, musime byt peclivi v pripravné etapé celého
procesu. Zvlastni pozornost v ramci této etapy potrebuje spravné definovani problému,
ktere predstavuje hlavni predpoklad uspésnosti realizace vyzkumu a ziskani relevantnich

vysledkii** (Kozel, 2006, str. 71).

vvvvvv

problém a stanovit cil prace. Vyzkumny problém ptedstavuje vyvoj medializace florbalu

v Ceské televizi. Cil byl stanoven v kapitole 2, nasledné byl rozpracovan do dil&ich cild.

4.2.2 Zdroje dat

V marketingovém vyzkumu rozdélujeme data do dvou zakladnich kategorii. Jsou
to kategorie dat primarnich a dat sekunddrnich. Rozdil mezi nimi je v ucelu jejich

ziskavani (Pribova, 1996).

V této praci jsou pouzita jak primarni, tak sekundarni data. Nejdiive se zaméfime
na sekundarni, ktera poslouzi ke zjisténi vyvoje medializace florbalu. Nasledné jsou

pouzita primarni data z rozhovora a z dotazniku.

4.2.3 Metody a techniky sbéru dat

Ke shromézdéni dat existuje velké mnozstvi zplisobtl, které nazyvame metody a techniky
sbéru dat. Obvykle rozliSujeme metody kvantitativni a kvalitativni. Kvalitativni metody
se pouZzivaji s mnohem mensim vzorkem a slouZi k prohloubeni vysledkt nebo k ziskani

specifickych dat (Hendl, 2005).

V préci jsou pouzity jak kvantitativni, tak kvalitativni metody. V prvni fazi je pouzita
kvantitativni metoda, a to obsahova analyza, ke zjiSténi vyvoje medializace florbalu
v Ceské televizi. Nasledné jsou pouzity kvalitativni metody — rozhovory se zaméstnanci
Ceské televize. Jako posledni bude vyuzit dotaznik ke zji§téni, jak tento vyvoj vnima

vykonny vybor ¢eského florbalu a zastupci klubt Superligy florbalu.

4.3 Pribéh vyzkumu

Vyzkum v této bakalaiské praci je rozdélen do tfi etap. Nejprve se provede analyza dat
poskytnutych Ceskou televizi. Nasledovat budou rozhovory vyplyvajici z téchto dat

a na zavér bude pouzito elektronické dotazovani.
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4.3.1 Prvni etapa vyzkumu

V této fazi se za pouziti obsahové analyzy budou zkoumat sekundarni data poskytnuté
Ceskou televizi. Obsahova analyza poslouzi ke zjiiténi vyvoje medializace florbalu
v Ceské televizi za obdobi mezi 1. lednem 2012 az 31. prosincem 2019, tedy vyvoj

v prubehu sedmi let.

4.3.1.1 Obsahova analyza

Obsahova analyza patii mezi sociologické metody, ale vzhledem k jejimu velkému
vyuziti v ramci medidlniho vyzkumu se tato metoda da povazovat za sociologicko-

marketingovou metodu.

Patii mezi nejpouzivanéjsi metody ke zkoumani medidlniho obsahu. Predpokladem

analyzovanych obsahtl je jejich jednozna¢ny vyznam (Punch, 2008).

Vychézi z metod kvantifikace a méfeni a zkouma pfedem vymezené znaky. Typicky
je vysoky stupenn ovéritelnosti. Podstatné je vyzkumné téma operacionalizovat, Setieni
dobfe naplénovat, ovétit zvolené metody a vhodné vylozit vysledky a vyhodnoceni.
Vysledkem je nésledny kvantifikovany popis medialnich obsaht, ktery se d& piehledné
zavést do grafl a tabulek (Schultz, 2004).

Obsahova analyza je pouzita ke zjisténi vyvoje medializace florbalu v Ceské televizi,
ato hlavné na programu CT sport. V ramci analyzy byl sledovan podet odvysilanych
hodin florbalu jako celku za jednotlivé roky, dale pak rozdélen na jednotlivé soutéze
¢1 reprezentace a v ramci toho zjiStén pocet hodin a jejich sledovanost. Byly zjistény 1

Zasy vysilani a dny, kdy se florbal dostava na obrazovky Ceské televize.
4.3.2 Druha etapa vyzkumu

Po zjisténi vyvoje medializace byly stanoveny otazky na zastupce vysilani CT sport.
V této fazi byla pouZita primarni data na zakladé kvalitativniho vyzkumu, a to piesnéji
formou rozhovoru. Tyto otazky byly stanoveny ke zjisténi rGznych vykyvil v rdmci
vysilani a jejich objasnéni. Otdzky, které byly pokladany v ramci rozhovorti, budou

piilozené v ptiloze €. 2.
4.3.2.1 Strukturovany rozhovor

Strukturované rozhovory byly provedeny se zaméstnanci Ceské televize, piesndji

s Romanem Hozikem (vedouci domacich operaci) a Josefem Kondracinem (vedouci
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planovani skladby programu). Rozhovory nebyly dlouhé, ale poslouzily k zjisténi divodii
zafazovani florbalu do vysilani Ceské televize a také toho, zda existuji n&jaka pravidla

k vysilani florbalu.

4.3.3 Treti etapa vyzkumu

V ramci treti faze budou opét pouzita priméarni data, ktera byla ziskdna pomoci
elektrického dotazovani. Dotaznik byl rozeslan formou e-mailu, jednotlivym ¢lentim
vykonného vyboru Ceského florbalu a zastupctim jednotlivych klubd Superligy florbalu.

V ramci dotazniku je nejprve nutné stanovit operacionalizaci a uréeni vzorku.

4.3.3.1 Operacionalizace

Pted samotnou tvorbou dotazniku a konstrukci otdzek byla vytvofena operacionalizace
(viz obrazek 7). S jeji pomoci byl vyzkumny problém rozloZen na né€kolik dil¢ich slozek.
Z téchto slozek byl ziskdn seznam informaci, které je tfeba si od respondenti nechat
zodpoveédét. Vzhledem k cilim této prace byl okruh otdzek zizen jen na medializaci
pomoci Ceské televize a z toho byl zjistén hlavni okruh zjmu, a to medialni prostor,

zajem o florbal a spokojenost s vysilanim.

Obrazek 7: Operacionalizace dotazniku

Medialni Otazka ¢.1

- prostor Otézka €.3
Cesky florbal Medializace

., . Zijem o Otazka ¢.2

florbal Otézka &5

Spokqjgn?St W
vysildnim

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.4 Vybér vzorku respondenti

Urcit velikost vzorku je problematické. Jsou na to dva thly pohledu. Z ekonomického
hlediska je pro nas hlavni minimalizovat naklady, to by ale znamenalo co mozna nejmensi
vzorek. Pak je tu jesté marketingovy pohled na urceni vzorku, z jehoz pohledu je idealni

mit pro co nejlepsi vysledek co nejvétsi mozny vzorek.
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Nejprve je diilezité si urcit cilovou skupinu. Nasledné se zvoli techniky vybéru vzorku,
tedy zda vybér provedeme ndhodnym ¢i uvédomélym vybérem. Jako posledni se urci

velikost vzorku, tedy kolika osob se budeme dotazovat (Kozel, 2006).

Vyzkum vyvoje medializace florbalu v Ceské televizi probihal pro program CT sport
a sledované obdobi bylo od 1. ledna 2012 do 31. prosince 2019. V ramci dotazniku byli
za cilovou skupinu zvoleni zastupci vykonného vyboru ceského florbalu a jednotlivych
klubii nejvyssi ¢eské soutéze muza ve florbalu — Superlize florbalu. Celkovy osloveny
vzorek ptredstavoval 10 jednotlive z vykonného vyboru a 14 lidi za jednotlivé kluby,

tedy 24 moznych odpovédi.

4.5 Sestaveni dotazniku

Na zékladé operacionalizace bylo stanoveno 6 otazek, které¢ byly v zajmu vyzkumu.
Vsechny otazky jsou zaméteny na prostor vénovany florbalu, jaky je zéjem o florbal
ze strany Ceské televize, jaka spokojenost panuje s medializaci florbalu nebo jestli diky
medializaci je zvySeny zajem ze strany sponzoril. Validita dotazniku byla zajiSténa
pomoci konzultaci se zaméstnanci CT sport. Dotaznik byl rozeslan pomoci Google

formuléte. Cely dotaznik je uveden v ptiloze €. 3.

4.6 Analyza dat

Zde je hlavnim cilem dosaZeni zavéru ze ziskanych dat. Jde o tfidéni ziskanych dat
a zjisténi Cetnosti veli¢in. Dobré je pouziti statistickych metod a proveétit validitu
a reabilitu (Kotler, 2001).

V ramci obsahové analyzy byl k tvorbé jednotlivych grafii a tabulek vyuZit program MS
Excel. Pro zpracovani elektronického dotazniku byl vyuzit Google formuléf, ktery

ziskana data automaticky zaznamena a rozdéli do grafii, jez je nasledné¢ mozné pievést

do programu MS Excel.
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5. VYVOJ MEDIALIZACE FLORBALU V CESKE
TELEVIZI

5.1 Po¢atky florbalu v Ceské televizi do roku 2012

Jiz od samotnych pocatki florbalu v Ceské republice se objevovaly na obrazovkach
Ceské televize kratké reportaze, napt. z ligovych turnaji &i mezinarodniho turnaje Czech

Open.

Milnikem pro florbal se stala dohoda mezi Ceskou florbalovou unii a Ceskou televizi
z ptelomu let 2001-2002, kdy se rozhodlo o zkuSebnim vysilani prvni ligy muza
ve florbalu. Z utkani byl prostiednictvim Ceské televize odvysilan padesatiminutovy
zdznam na programu CT2. Zapas mél i velmi zajimavou komentatorskou dvojici,
a to Robert Zaruba a Filip Suman, jeden z nejznamé&jsich sportovnich komentatort
v Ceské republice a prezident Ceské florbalové unie. Florbal se dale za¢al objevovat

i ve zpravodajskych relacich, jako jsou Branky, body a vtefiny. Ceska televize ptipravila

vvvvvv

Florbal se zac¢inal objevovat i v dalSich poradech, napt. v pofadu Dobré rano, kde byl
florbalovy zastupce schopen odprezentovat mezindrodni turnaj Czech Open, nadéle
se reportaze objevovaly v Brankéch, bodech a vtefinach ¢i dalSich potadech, jako byly
Sportovni ozvény nebo Sportovni odpoledne. V ramci Studia sport byl poprvé odvysilan
hodinovy zadznam utkani mezi Tatranem StfeSovice a havifovskym Pegresem, ktery

se konal 15. zafi 2002.

Florbal kvili své nizké popularité¢ nemél velkou vyjednéavaci silu, a tak se musel smifit
1 s nevyhodnymi vysilacimi ¢asy a dny. Zpocatku zapasil 1 s absenci hal, ve kterych bylo
mozné poradat televizni utkani, a tak se vétSina pienost konala z hal na Sparté

a na Vinohradech. Ceska televize nechybéla u Poharu mistrii evropskych zemi, ktery

vvvvvv

Od ledna 2003 se zacal vysilat pofad F-MAGAZIN, pofad zaméfeny na sporty s rostouci
popularitou, a to futsal a florbal. Potad byl na programu kazdé druhé pond¢€li v mésici
v 19:40 a reprizovan byl vrannich hodindch néasledujiciho dne. Stopaz potadu

se pohybovala kolem 15 minut.

Na obrazovkach Ceské televize se objevovaly zaznamy i v dalsich letech a nechybély ani

sestithy ¢i zpravodajské reportdze z vyznamnych florbalovych akci. Se vznikem
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sportovniho kanalu Ceské televize CT sport v roce 2006, mél rist prostor méné
medializovanych sportl, mezi néz patfil i florbal. Historicky prvnim pfimym pienosem
z muzské ligy se stal zépas 5. bfezna 2006, ktery se odehral mezi FBC Pepino Ostrava
a hostujicimi Kappa team SSK future. Utkani bylo na programu v 10 hodin dopoledne
a nasledovné reprizovano odpoledne v rdmci Studia sport. Od té doby se florbal stal
souasti programu CT sport a kazdoro&ng se vysilaji zdpasy z nejvyssi soutéze muzd, dale
pak z Zenské extraligy, Ceského poharu, reprezentacnich tymu, evropskych pohara
a do roku 2015 z turnaje Czech Open. Prvnim utkdnim odvysilanym ve vysokém rozliSeni
(high-definition, HD) se odehralo 17. bfezna 2013, a to mezi x3m team SSK Futer
a Tatran Omlux StfeSovice. HD rozliSeni se zacalo ve florbalu uplatiiovat az od roku

2018, od té doby jsou veskeré pfenosy v nejvyssim mozném rozliSeni.
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5.2 Obsahova analyza vysilani florbalu na programu CT sport

v letech 2012-2019

V daném sledovaném obdobi mezi lety 2012-2019 jsem zjistoval, kolik ¢asu bylo
vénovano florbalu ve vysilani CT sport. Ceska televize pfi stietu vysilani divacky velice
zajimavych poradil ve stejny ¢as zafazuje sportovni program i na program CT2. JelikoZ
7adny z potadi tykajicich se mé bakalatské prace nebyl na programu CT2, moje prace

sleduje pouze program CT sport.

Ceska televize zafazuje na program CT2 pouze porady se zvysenym divackym zajmem,
a to pouze za predpokladu, Ze jsou v piimé kolizi s pfimym pfenosem na programu CT
sport, ktery ma nizsi divacky zasah.

Cas, ktery byl vénovan florbalu, jsem se dale snazil rozdélit na jednotlivé porady dle
druhu a obsahu. Analyzovan byl volné dostupny elektronicky televizni program.
Pro dobrou piehlednost je diskuze uvedena pfimo pod tabulkami a grafy. V tabulkach
s premiérovymi pienosy, tedy v tabulkach 5, 8, 13, 15, 17, 19 a 21 byl ke zjisténi

pramérného ratingu v tisicich vyuzit aritmeticky primér.

5.2.1 Programové sloZeni CT sport

V tabulce 1 vidime pocet odvysilanych hodin premiér (pfimé pfenosy + premiérové
zdznamy) a repriz ve vysilani CT sport, a to ve sledovaném obdobi od 1. ledna 2012 do
31. prosince 2019. Sportovni program Ceské televize CT sport vysila v 24hodinovém

rezimu po cely rok.

Tabulka 1: Podil premiér a repriz ve vysilani CT sport

roky 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
premiéry (v hodindch) | 4082,1 | 43295 | 47387 | 47352 | 47721 | 46939 | 4614,6 | 4820.6
premiéry (v %) 489% | 513% | 560% | 56,6% | 56.9% | 563% | 553% | 574%
reprizy (v hodinéch) 4350,1 | 41057 | 37277 | 36372 | 3617.8 | 36485 | 37246 | 3583
reprizy (v %) 521% | 487% | 440% | 434% | 43.1% | 437% | 447% | 42,6%
celkovy &as pofadi 83422 | 84351 | 84664 | 83724 | 83899 | 83424 | 83392 | 84036
Celkovy vysilaci Eas 8784 8760 8760 8760 8784 8760 8760 8760
Rozdil 4418 | 3249 | 2936 | 3876 | 3941 | 4176 | 4208 | 3564

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadii Ceské televize 20122019
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Jak mizeme vidét z poslednich tii fadkl, kde médme uveden nejprve celkovy ¢as poradi
za dany sledovany rok, poté celkovy vysilaci ¢as a nakonec rozdil, ktery nam uvadi,
ze kazdy rok nam zbyva nékolik set hodin vysilaciho ¢asu. V téchto zbyvajicich hodinach
se na programu CT sport vysila self promotion (sebepropagace), sponzoring a reklama,
mini pofady (napf. Besip, piechod na DVBT-2) a Edice CT. Reklama se na CT sport

muze vysilat jen celkové 7 minut denné.

Graf 1 souvisi s tabulkou 1 a ukazuje nam vyvoj odvysilanych hodin premiér a repriz

za roky 2012-2019.

Graf 1: Premiéry a reprizy ve vysilani CT sport
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Zdroj: vlastni zpracovani dle databaze odvysilanych potadi Ceské televize

Z tabulky 1 a grafu 1 vyplyva, ze pocet premiérovych odvysilanych hodin, tedy ptimych
prenost (PP) a premiérovych zaznamu (PZ) je od roku 2013 vétsi nez pocet hodin repriz,
zatimco v roce 2012 byl podet hodin repriz vétsi. CT sport jakoZto sportovni program
se zamé&fuje na co nejvice premi€rovych potfadi (PP+PZ), jelikoz se jednd o porady
nejvice divacky atraktivni. Reprizové vysilani se uplatiiuje nejcastéji v pozdnich

vecernich hodinéach a v rannich (dopolednich) hodinach pro vyplnéni vysilaciho prostoru.

5.2.2 Celkovy prostor vénovany florbalu

Tabulka 2 ukazuje, kolik prostoru mél florbal ve vysilani CT sport za jednotlivé roky.
Jednotlivé Casy v tabulce 2 jsou uvadény v hodinach a pfepocteny na procenta vyjadiujici

podil z celkového vysilaciho Casu.
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Tabulka 2: Celkovy prostor vénovany florbalu

celkem
rok 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 v letech
2012-2019

prostor florbalu
(v hodinach)

prostor florbalu
v %)
vysilaci prostor | 83422 | 8435,1| 8466,4| 8372,4| 8389,9| 8342,4| 8339,2| 8403,6| 67091,2

138,5 201,9 203,3 171,1 200,7 220,7 250,9 177,9 1565,1

1,7% 2,4 % 2,4 % 2,0 % 2,4 % 2,6 % 30% | 2,1% 2,3 %

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadii Ceské televize 2012—-2019
Jako zékladni vysilaci prostor jsem si stanovil pocet hodin vénovanych jen sportovnim

pofadiim na programu CT sport, tedy bez self promotion, reklamy a sponzoringu.

Zde je patrné, Ze nejmensi prostor byl florbalu vénovan v roce 2012, naopak nejvétsiho

prostoru se mu dostalo v roce 2018, kdy se konalo domaci MS muzii v Praze.

CT sport ma ve smlouvé uzaviené s Ceskou florbalovou unii a IFF (Mezindrodni
florbalova federace) stanovené, Ze v rdmci MS muzi musi vysilat 1 zapasy s neceskou
ucasti. Tohle nafizeni je patrné v sudych letech, kdy se MS muzii odehrava. Je tak patrné,

ze sudé roky maji pravidelné vétsi prostor ve vysilani.

Na rozdil od toho si lze v§imnout, ze v lichych letech je vysilaci prostor florbalu mensi,
a to 1 vzhledem k tomu, zZe z MS Zen odvysilavaji jen zapasy s ¢eskou U¢asti a medailové
zapasy. Vyjimku v tomto ohledu tvofi rok 2017, kdy méla Ceska televize prostor

ve vysilani, a tak odvysilala vét$i mnozstvi zapasti z MS Zen na Slovensku.

Primérny ¢as vénovany florbalu ve sledovaném obdobi je 2,3 % z celkového vysilaciho

prostoru CT sport za rok.

Nasledujici tabulka 3 nam ukazuje programové zastoupeni ve vysilani florbalu na kanale

CT sport.

Tabulka 3: Programové zastoupeni ve vysilani florbalu (v hodinach)

rok 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

pfimy prenos 58,7 91,7 84,6 87,3 80,5 101,9 | 111,8 85,1

premiérovy zéznam 5.4 18,9 222 21,3 8,6 11,3 9.4 8,9

plenosy utkini celkove 64,1 | 1106 | 1068 | 1086 | 891 | 1132 | 1222 | 940

reprizy 71,6 81,8 91 62,5 109,3 | 1053 | 123,9 81,8
reportiZe / pofady 2.8 9,5 5,5 0,0 2,3 22 5.8 2,1
celkem 138,5 | 2019 | 2033 | 171,1 | 200,7 | 220,7 | 2509 | 177.9

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradi Caeské televize 2012-2019
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Z tabulky 3 je patrnad pievaha pfimych pienosti nad premiérovymi zdznamy z utkani,
1 kdyz ¢islo zdznaml mélo zpocatku tendenci rust, ale od roku 2016 ndm opét zacina
klesat. Mezi premiérové zaznamy bereme pirenosy, které se poprvé vysilaji. Pomérné

vysoka Cisla repriz jsou ddna monetizaci nakladt vlozenych do vyroby pfenosu.

Na grafu 2 je moznost vidét odvysilané hodiny florbalu v pribéhu roku.

Graf 2: Odvysilané hodiny florbalu v pribéhu roku

Odvysilané hodiny florbalu v pribéhu roku

(]2 e—2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradii Ceské televize 2012-2019

Z grafu 2 lze vycist sezénnost ve vysilani florbalu. Florbal je vysilan piedev§im v bfeznu
a dubnu, kdy jsou na programu play off zapasy nejvyssi soutéze muzi, dale pak v fijnu,
kdy zacinaji ligové soutéZze, a také ke konci roku, kdy se konaji stfidavé MS muZzi a Zen.
Florbal je minimalné vysilan v obdobi mésict kvétna, ervna a Cervence, kdy se nehraje
liga a CT sport nevysila ani Czech Open. Jedinou vyjimku zde tvoii rok 2017, kdy vznikla
dohoda mezi Ceskou televizi na jedné strané a na druhé Ceskym olympijskym vyborem
a Mezinarodnim olympijskym vyborem s tim, ze CT sport miize odvysilat pfenosy
ze Svétovych her 2017 v Polsku. Nejvetsi pocet odvysilanych hodin byl v prosinci 2018,

kdy se konalo doméci MS muzili v Praze.
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Graf 3: Zastoupeni soutéZi ve vysilani CT sport 2012-2019

ostatni Cesky pohar

9% 4%

\

50 %

evropsky potia
2%
extraliga zen
4%
Czecnupen
3%

reprezentace
28 %

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradi Ceské televize 2012—2019

Na grafu 3 mizeme vidét, ze téméf veSkery prostor ve vysilani je vénovan nejvyssi
florbalové soutézi muzi (50 %) a dale pak reprezentaci (28 %). Velky prostor dostaly
1 ostatni pofady, mezi néZ jsem zaradil potady jako Sport v regionech, Florbalovou
desitku, tiskové konference, Zijeme sportem a dalsi potady tykajici se florbalu. Nejmensi
prostor je vénovan extralize zen, evropskému poharu a Czech Open. Evropsky pohar
a Czech Open Ceska televize od roku 2015 resp. 2016 nevysila formou p¥imych pienosti

a zdznamu, ma jen reportaZze ve zpravodajstvi.

5.2.3 Struktura publika florbalu 2017-2019

Pro ucely srovnani s dal§imi sporty je potieba si stanovit aktudlni strukturu divakt

sledujicich florbal na obrazovkach CT sport (piiloha &. 4).

Florbal jako takovy sleduji prevazné muzi (69,1 %), a to zejména star$i — pres 48 %
divaka starSich nez 55 let, coz je v porovnani s ostatnimi sporty, jako jsou hazena,
basketbal a volejbal, mensi procentudlni ¢islo. Florbal ma nejvétsi zastoupeni ze sportl

u divakia do 34 let, tato vékova skupina tvoii pies 20 % divak.

U Superligy florbalu neboli nejvyssi soutéze muzl se struktura divaka o trochu lisi. I zde
je prevaha muzi (67,5 %), ale v porovnani s celkovym primeérem florbalu je zde patrné,
ze Superliga florbalu je zajimavéjsi pro Zenskou ¢ast publika, ktera zde predstavuje 32,5
%. Zde je 1 pokles divaku starSich 55 let, kdy podil na publiku v této kategorii je 41,8 %.

Naopak jesté vice mladych sleduje nejvyssi soutéz muzi, kdy divéci do 34 let tvoti 23 %.
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5.2.4 Superliga florbalu

Nasledujici tabulky 4 a 5 ukazuji vyvoj nejvyssi Eeské soutéze muzi ve vysilani CT sport.
Zastoupeni piimych pfenost a repriz, dale pak pocty pienosii ze zakladni ¢asti a play off
v jednotlivych letech a primérmy rating v tisicich (viz str. 20). Ceska nejvyssi soutéz
muzl zménila mezi lety 2012-2019 ttikrat sviij ndzev (viz str. 15). V této praci bude tato

soutéz uvadéna pod nejnoveéjsim nazvem Superliga florbalu.

Tabulka 4: Superliga florbalu (v hodinach)

Superliga florbalu
rok 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
premiéry 37,6 49,2 49,4 44,1 454 54,5 56,4 54,8
reprizy 50,8 49,6 67,8 41,5 59,4 63,7 77,8 54,5
celkem 88,4 98,8 117,2 85,6 104,8 118,2 134,2 109,3

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradi Ceské televize 2012—2019

V tabulce 4 lze vidét, Ze s vyjimkou let 2012 a 2015 se Ceskd nejvyssi soutéz muzl
dostava pravidelné pres 45 hodin premiérového vysilani za rok. Muzeme si dale
vS§imnout, ze od roku 2017 se nejvyssi souté¢z muzi dostava pies 54 hodin premiérovych
pofadii za rok. Vysoka ¢isla repriz 1ze pficitat monetizaci nakladi ze strany Ceské televize

vlozenych do vyroby téchto pfenosi.

Tabulka 4 je ptenesena do grafu 4, kde vidime vyvoj vysilanych hodin Superligy florbalu
mezi lety 2012 az 2019.

Graf 4: Vyvoj hodin Superligy florbalu
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Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadii Ceské televize 20122019
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V tabulce 5 jsou zaznamenany jen premiérové pienosy (pfimé pfenosy + premiérové
zaznamy), rozlozené na prenosy ze zékladni Casti a play off. Dale je zde zaznamenana
sledovanost téchto potadul, pfepoctena v priiméru na jedno utkani. Prvotnim planem bylo
zaznamenani primérné hodnoty share a reach. Jelikoz se tyto praméry ale vypocitavaji
pomoci unikatniho softwaru, nemél jsem k témto hodnotdm pftistup. Nakonec tedy

z prvotnich ukazateld zistal jen primérny rating v tisicich.

Tabulka 5: Premiérové prenosy Superligy florbalu

Superliga florbalu
rok 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | @ zarok
pocet penostu
Zakladni St . 13 15 13 12 11 17 16 17 14

@ rating 000 25 22 15 15 15 13 14 17 17
pocet pienosit 4 1

T . 7 9 9 0 9 9 7 8
2 rating 000 35 26 21 34 26 22 20 23 26
pocet pfenosti 17 22 22 21 21 26 25 24 22

Celkem -
@ rating 000 30 24 18 25 21 18 17 20 21

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradti Ceské televize 2012—2019
Z tabulky 5 je patrné, Ze Castéji vysilané potady ze zakladni ¢asti nemaji tak velky rating
v tisicich. V priméru je ze zakladni ¢asti vysilano 14 zépast ro¢né s primérnym ratingem
v tisicich na hodnoté kolem 17. Mlzeme vidét, Ze nam prumérny rating 000 v priab&hu
let klesa. Z tabulky 5 jsou déle vidét play off zapasy, které se vysilaji v men$im mnozZstvi,
ale maji vyssi primeérny rating v tisicich.

Déle mizeme vycist 1 celkova ¢isla. Kazdoro¢né je z Ceské nejvyssi soutéze odvysilano
v priméru 22 zapast. Nejmensi pocet byl v roce 2012, coz se shoduje i s tabulkou 4,
kde je vidét nejmensi prostor pro Superligu florbalu za sledované roky. Primérny rating

v tisicich ndm ¢ini 21, 1 u n&j je vidét, Ze v pribéhu sledovaného obdobi klesa.

V nésledujici tabulce 6 a grafu 5 je moZzné vidét zastoupeni jednotlivych tymu
v televiznich zapasech z ¢eské nejvyssi soutéze muzi, a to za sledované roky tedy 2012—
2019. Do tabulky 6 byly zahrnuty vSechny tymy, které se mezi roky 2012-2019
zOCastnily nejvysSi muzské soutéZe. Tmaveé zvyraznéné tymy jsou druzstva, kterd

v aktudlni sezon¢ 2019/2020 nehraji nejvyssi muzskou soutéz.
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Tabulka 6: Zastoupeni tymu v televiznich zapasech ze Superligy florbalu

Zastoupeni tymi v televiznich zapasech
2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

tv tv tv tv tv tv tv tv
tym zapast | zapasU | zapastu | zapasu | zapasi | zépasu | zapasu | zapasu
Technology Florbal MB 3 5 6 5 8 5 6 6
1. SC TEMPISH Vitkovice 3 6 6 8 6 4 4 4
FAT PIPE FLORBAL CHODOV 0 0 0 3 0 4 4 6
ACEMA Sparta Praha 1 1 5 1 2 3 10 6
Fbs Bohemians 2 2 2 4 3 5 4 4
SIS RN
Tatran Teka StreSovice 5 10 6 7 4 7 2 2
FBC CPP OSTRAVA 4 3 1 2 2 3 2 2
TJ Sokol Krélovské Vinohrady 2 1 1 2 1
FBC Liberec 1 3 2 5 1 4
BLACK ANGELES 2
FBC 4CLEAN Ceské Lipa 2 1 1
FBS Hummel Hattrick Brno 3
Sokoli Pardubice 3 1 1 1 4
Bulldogs Brno 3 2 1 5 5 4 2 1
TJ Znojmo LAUFEN CZ 1 1
Florbal Usti 1 2
Kanonyii Kladno 1 1
SK Bivoj Litvinov 1
Torpedo Havifov 1 !
x3m team SSK Future 2 1

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradt Ceské televize 2012—-2019

V tabulce 6 jsou zaznamendny pocty televiznich zapast, které kazdy tym odehral ten dany
rok. Je z ni patrné, Ze nejvice prostoru se dostavalo tymim z prednich pticek tabulky (viz
ptiloha €. 3), naopak tymy umistujici se v dolni ¢asti tabulky dostavaji v televiznich

zapasech minimalni prostor.

Na tabulku 6 navazuje graf 5, ktery uvadi rozd€leni tymi podle televiznich zapasu

odehranych doma ¢i venku.
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Graf 5: Zastoupeni tymii v televiznich zapasech 2012-2019
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Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradti Ceské televize 2012—2019

Z grafu 5 je zfejmé, Ze nejvice vysilané tymy jsou ty, které se umistuji v tabulce
nejvySe (viz piiloha €. 5). Mezi nejCastéji vysilané tymy patii Mladd Boleslav,
nckolikandsobny vitéz zdkladni Casti a také mistr ligy ze sezony 2017/2018, dale pak
sedminasobny ligovy mistr Vitkovice a Sestnactindsobny ligovy mistr Tatran StfeSovice.
Velké medializaci se t&$i dalsi tymy Superligy florbalu jako naptiklad Chodov,
Bohemians nebo v poslednich letech se zlepSujici Sparta. Do televizniho utkani
se dostavaji i tymy ze spodni ¢asti tabulky, ale v menSim mnozZstvi pfenosi ze svych

utkani.

Pomér domécich a venkovnich zépast hranych v televizi je relativné vyvazeny
u jednotlivych tymt. Vyjimkou jsou Vitkovice, které z celkového poctu 44 zéapast

za sledované roky hned 27 zépast odehraly venku.

Graf 6 nam ukazuje, v jakych dnech je nejcastéji vysilana ceskd nejvyssi soutéz muzi.
Je tieba zminit, Ze od roku 2015 ma Ceska televize, resp. CT sport novou strategii, kdy
je pondélni prostor ve vysilani urcen pro kolektivni halové sporty. V pond¢li dostavaji na
programu CT sport prostor sporty, jako jsou volejbal, basketbal, hdzena, futsal nebo touto

praci sledovany florbal.
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Graf 6: Vysilaci dny florbalu 2012-2019
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Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradti Ceské televize 2012—2019

Na grafu 6 lze vidét vyvoj ve volbé vysilacich dnli. Zatimco v roce 2012 a 2013 byla
Ceska nejvyssi soutéz muzl nejcastéji vysilana ve ¢tvrtek, v nasledujicich letech se i1 diky

nové strategii CT sport stalo hlavnim vysilacim dnem jiZz zmiiované pondéli.

At uz zapasy zéakladni Casti, nebo zapasy play off, tymy s vidinou mozZnosti byt
v televiznim pfenosu jsou ochotny potadat své utkani v pracovnim tydnu. Superfinale

florbalu se kazdy rok pravideln¢ odehrava v sobotu nebo v ned¢li.
Graf 7 znazoriiuje, v jakych Casech jsou pfenosy z Ceské nejvyssi soutéze muzi vysilany.

Graf 7: Casy prenosii CT sport ze Superligy florbalu 2012-2019

Casy prenosu CT sport 2012-2019
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Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadii Ceské televize 20122019
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Na grafu 7 je patrné, Ze nejcastéji jsou piimé pienosy vysilany v podvecer, tedy ve velice
divacky zajimavych Casech. Je to dano i tim, ze se hlavnim vysilacim dnem stalo pondé¢li,
kdy se CT sport orientuje jen na kolektivni halové sporty. Florbal se tak na obrazovky
dostava ve velmi ptivétivych Casech pro divaka. Mizeme dale vidét, ze zaznamy jsou
zafazovany predev§im ve vecernich hodindch. Kvili monetizaci ndkladi spojenych
s vyrobou pfenost jsou do vysilani vkladané i reprizy. Ty se vysilaji hlavné v pozdnich

vecernich hodinach a brzkych rannich hodinach (5:0-7:00).

5.2.5 Extraliga Zen

V tabulce 7 mame vyvoj vysilani Extraligy Zen ve florbalu na programu CT sport v letech

2012-2019.

Tabulka 7: Extraliga Zen (v hodinach)

Extraliga Zen
rok 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
premiéry 1,8 6,3 49 6,5 8,1 4,7 1,9 5,1
reprizy 0 10,1 72 4,6 8,7 3,9 1,9 5,7
celkem 1,8 16,3 12,1 11,1 16,8 8,6 3,8 10,8

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadti Ceské televize 2012—-2019

Na prvni pohled je mozné vidét, Ze se Extraliga Zen netési tak velkému prostoru
ve vysilani CT sport jako nejvyssi soutéz muzii. Mezi premiérové pofady fadime pfimé
pfenosy a premiérové zadznamy. Vytvofeni superfindle pomohlo k vét§si medializaci
Extraligy Zen, které tak pomérné pravidelné dostava za rok jak jeden pfenos ze zakladni
¢asti, tak 1 pfenos ze superfindle, i kdyZ ten je vétSinou ze zdznamu ¢i reprizy kvili
kolizim se zajimavéjSimi pfenosy. Nejvice prostoru dostala Extraliga Zen v roce 2016.
V nasledujici tabulce 8 vidime, kolik premiérovych ptenost se Extraliga Zen dockala

v prubehu sledovaného obdobi.

Tabulka 8: Premiérové pienosy z Extraligy Zen

Extraliga zen

rok 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | o zarok
pocet prenostu

Celkem . 1 3 2 3 3 2 1 3 2.25
@ rating 000 21 12 | 32 12 | 26 | 23 4 7 17

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadii Ceské televize 20122019
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Jak uz bylo feceno, z Extraligy Zen se vysila mnohem méné zépasi nez z Extraligy muzi.
V primeéru se vysilaji dva zapasy ro¢né, a to jeden ze zakladni ¢asti a jeden ze superfinale.
Jejich primérny rating v tisicich opét za sledované obdobi klesa. V roce 2012 dosal
hodnoty 21, zatimco v poslednim sledovaném roce to bylo uz jen hodnoty 7. V priméru

je tento ukazatel za sledované roky v hodnoté 17.

5.2.6 Superfinale

Od roku 2012 se misto celé findlové série odehrava pouze jeden zapas, takzvané

superfinale. Inspirace pro tuto udalost byla ¢erpana v severskych zemich.

Tabulka 9: Superfinale

Superfinale
Druh Rating | Share (v | Reach

Rok Utkani prenosu 000 %) 000
2012/ piimy 37 1,91 188
muzi Tatran StreSovice — SC WOOW Vitkovice pienos
2012/ 5 21 0,58 120
zeny Herbadent SJM Praha - FBS Bohemians Praha z4znam
2013/ 1. SC WOOW Vitkovice — TJ JM Pedro Perez piimy 43 1,54 215
muzi Chodov pienos
2013/ Herbadent SJIM Praha 11-1. SC WOOW Vitkovice zaznam 9 1,54 25
zeny
2014/ Tatran Omlux StieSovice - 1. SC WOOW Vitkovice piimy 49 2,28 156
muzi pienos
2014/ piimy
zeny Herbadent Praha 11 SIM — 1. SC WOOW Vitkovice | pienos 50 2,33 166
2015/ ptimy
muzi Technology Florbal MB — Tatran Omlux Stfesovice prenos 67 2,33 338
2015/
zeny Herbadent Praha 11 SIM — TJ JM FAT PIPE Chodov | sestiih 80 4,14 164
2016/ . . ptimy

.. FAT PIPE Florbal Chodov — 1. SC Vitkovice Oxdog . 38 1,68 211
muzi pfenos
2016/ ptimy
zeny 1. SC Vitkovice Oxdog — FAT PIPE Florbal Chodov | pfenos 18 0,87 149
20177 echnology Florbal MB — FAT PIPE Florbal Chodoy | PHM™Y 30 1,08 124
muzi pienos
2017/ 1. SC TEMPISH Vitkovice — Herbadent FK Jizni piimy
» " y 33 1,37 141
zeny Mésto prenos
20187 e chnology Florbal MB — 1. SC TEMPISH Vitkovice | PHmY 38 2,47 189
muzi prenos
2018/ 1. SC TEMPISH Vitkovice — FAT PIPE Florbal
; , 4 0,46 21
zeny Chodov z4znam
2019/ Florbal: Technology Florbal MB — 1. SC TEMPISH pfimy

o , y 46 1,92 172
muZzi Vit prenos
2019/ 1. SC TEMPISH Vitkovice — FAT PIPE Florbal
» . 4 1,35 12
zeny Chodov z4dznam

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradt Ceské televize 2012—-2019

V tabulce 9 jsou uvedeny vSechny prenosy ze superfinale. Cervené zvyraznéné jsou pak
pfenosy vysilané ze zaznamu nebo jen jejich sestfih. Mizeme si povSimnout, Ze veskeré

zdznamy byly z Zenského finale. Muzské finale se vzdy vysila v pfimém pienosu.
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Je zde 1 zfejmé, Ze oproti ostatnim pienostim ze zakladni ¢asti ¢i play off ma superfinéle
vetsi podil na trhu 1 vétsi zasah cilové skupiny. Zaroven i v porovnani s tabulkami 5 a 8
je vidét, ze pocet divakl, ktefi u prenosu ziistanou po celou dobu, je vyssi, coz nam

ukazuje rating 000.

Z tohoto pohledu je patrné, ze vytvoreni této udalosti je pro florbal jako takovy velice
pozitivni. Vice divaka sleduje televizni pfenosy a vice divakid chodi i do hledisté
na samotny finalovy den.

Pro ptehled kryti pfenost a tim zpiisobené zaznamy zenského superfinale jsem vytvofil

tabulku 10, kterd zahrnuje pravé zaznamy superfindle a pfenosy, které¢ za tim stoji.

Tabulka 10: Kolize pienosi superfinale

Rating | Share | Reach
Rok Kategorie pfenosu Utkani 000 (v %) 000
21.04.2012 | Superfinale zeny 2012 E:’;}ll’;dem SIM Praha — FBS Bohemians 21 0,58 120
21.04.2012 | Fed Cup 2012 Cesko — Italie 263 16,91 884
20.04.2013 | Superfindle zeny 2013 | Herbadent SJM Praha 11-1. SC WOOW 9 1,54 | 25
Vitkovice
20.04.2013 | Fed Cup 2013 Italie — Cesko 212 12,50 761
18.04.2015 | Superfinale 7eny 2015 | Herbadent Praha 11'SJM = TJ JM FAT PIPE 80 4,14 164
Chodov
18.04.2015 [ Fed Cup 2015 Cesko — Francie 319 18,14 1018
- 1. SC TEMPISH Vitkovice — FAT PIPE
21.04.2018 | Superfinale zeny 2018 Florbal Chodov 4 0,46 21
21.04.2018 | artson Hockey Cesko — Svédsko 108 | 1006 | 391
Games 2018
. Florbal: 1. SC TEMPISH Vitkovice — FAT
14.04.2019 | Superfinale Zeny 2019 PIPE FLORBA 4 1,35 12
14.04.2019 | Cyklistika 2019 Cyklistika: Patiz — Roubajic 2019 156 7,75 563

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poiadii Ceské televize 2012—-2019

V tabulce 10 jsou vidét vzdy prenosy superfindle Zen, které jsou vysilany ze zdznamu,
a pfenosy, které byly divacky zajimavéjsi, tim padem dostaly ptfednost pred florbalem.
Cervené zvyraznéné jsou hodnoty share, kterych dosahla utkéni zafazena misto

superfinale Zen.

5.2.7 Reprezentace

Nasledujici tabulky 11, 12, 13, 14 a 15 nam ukaZou vyvoj ve vysilani reprezentacnich
zapasi na obrazovkach CT sport. Budeme mit zde reprezentaci jako celek a pak rozdéleni
na muzskou a Zzenskou reprezentaci. Opét zde zahrneme 1 primérnou sledovanost pfenosu

na jedno utkéni.
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Tabulka 11: Reprezentace celkem (v hodinach)

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potada Ceské televize 2012—2019

Z tabulky 11 je mozné vidét, Ze nejvétsi prostor dostala reprezentace v roce 2018,
kdy se odehrdlo domici mistrovstvi svéta muzii a Ceskd televize, tedy CT sport,

z ni vysilala velké mnozstvi pfimych pfenosii.

V tabulkach 12 a 13 se budeme vénovat reprezentaci muzi a jejimu prostoru ve vysilani

CT sport v letech 2012-2019.

Tabulka 12: Reprezentace muZi (v hodinach)

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych pofadii Ceské televize 2012-2019

Tabulka 13: Premiérové prenosy reprezentace muZzi

@ rating 000

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadi Ceské televize 2012-2019

Z tabulek 12 a 13 je patrné, ze reprezentace muzi ma ve vysilani pomérné velky prostor.
Primérmé dostava 11 zapast na rok. Vyjimku zde tvoii roky 2013 a 2019, kdy nebyl
odvysilan jediny pienos. Je zde ziejmé, ze vétSi prostor maji vzdy v sudé roky,
kdy se kona MS muzil. Nejvétsi prostor dostala muzska reprezentace v roce 2018, kdy —
jak uZz bylo fe€eno — se konalo doméaci MS. Ve srovnani se Superligou florbalu
¢i Extraligou zen je zde vidét, ze jsou reprezentaéni utkani muzi mnohem vice sledovana.

Hodnota primérného ratingu v tisicich zde dosahuje 54.
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V dalsich tabulkach, tedy 14 a 15, se budeme vénovat prostoru zenské reprezentace
za jednotlivé roky ve vysilani CT sport. Opét zde bude nejprve souhrnna tabulka 14,
ukazujici pocet odvysilanych hodin za rok, a pak tabulka 15, znazorfujici premiérové

prenosy plus jejich primérnou sledovanost.

Tabulka 14: Reprezentace Zeny (v hodinach)

Reprezentace zeny
rok 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
premiéry 0 37,9 5,6 25,4 0 39,7 0 29,8
reprizy 0 9,2 3,8 5,3 0 20,7 0 19,4
celkem 0 47,1 9,4 30,7 0 60,4 0 49,2

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradi Ceské televize 2012—2019

I zde je patrné, Ze Zenska reprezentace pravidelné dostava prostory v rocich lichych, tedy
v letech, kdy se odehrava zenské MS. Nejvétsiho prostoru se ji dostalo v roce 2017,
kdy se konalo MS na Slovensku, a Ceska televize méla volny prostor ve vysilani.
V porovnani s muzskou reprezentaci je zde hlavnim rozdilem, ze Zenské reprezentaci
neni vénovan prostor v roky sudé, coz je patrné z let 2012, 2016 a 2018, kdy se zenské

reprezentaci nedostalo zadného prostoru.

Tabulka 15: Premiérové pifenosy reprezentace Zen

Reprezentace zeny
rok 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | @ zarok
pocet pienost
Celkem . 0 19 3 12 0 19 0 15 9
@ rating 000 0 36 14 39 0 29 0 49 21

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadii Ceské televize 2012—2019

Za sledované obdobi se v televiznim vysilani objevilo primérné 9 utkani za rok. VétSina
znich byla v dob¢, kdy se kond MS Zen. Pienosy Zenské reprezentace jsou méné
sledované nez reprezentace muzské, coz nam ukazuje hodnota primérného ratingu 000,

ktera je zde 21.

5.2.8 Cesky pohar

Dalsi tabulka 16 nam ukazuje vyvoj vysilani Ceského poharu na obrazovkach CT sport.
Z Ceského poharu nam Ceska televize pravidelné vysila finalové zapasy muzii i Zen.

I zde budeme sledovat primérnou sledovanost na jedno utkani.
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Tabulka 16: Cesky pohar

Cesky pohér
rok 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
premiéry 0 8,6 5,1 5,95 3,6 4.7 5,1 43
reprizy 0 6,2 5,1 2,2 6,7 11,1 5,1 2.4
celkem 0 14,8 10,2 8,15 10,3 15,8 10,2 6,7

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradi Ceské televize 2012-2019

Nejvétsi prostor ve vysilani dostal Cesky pohar v roce 2013, kdy se odehraly hned
4 zapasy v ptimém pienosu. Nejmensiho prostoru se mu naopak dostalo v roce 2016

a v roce 2012, kdy nebyl odvysilan zadny zapas.

Tabulka 17: Premiérové pienosy Ceského poharu

Cesky pohar
rok 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | & za rok
pocet pfenost
Celkem - 0 4 2 3 2 2 2 2 2.1
@ rating 000 0 20 | 16 | 23 | 26 | 16 | 16 | 13 16

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadii Ceské televize 2012—2019

Tabulka 17 nam ukazuje, kolik premiérovych ptenost se kazdy rok odvysilalo v rdmci
Ceského poharu. Ze sledovaného obdobi nam vyplyva, Ze v praméru se odvysilaji
z Ceského poharu 2 utkani za rok. Od roku 2016 to jsou vyhradné finalové zapasy muzii
a zen. Z primérné hodnoty ratingu v tisicich, ktera dosahuje 16, je vidét, ze Cesky pohar
divacky porazi Extraligu Zen, ale miiZe to byt ovlivnéno tim, Ze se jedna pouze o findlové

zépasy a hraji zde 1 muzi.

5.2.9 Czech Open

Dalsi tabulka 18 zobrazuje vyvoj vysilani Czech Open, tedy nejvétSsiho mezinarodniho
turnaje, ktery se kona na tizemi Ceské republiky. Prvni roénik se odehral v roce 1993.
Czech Open se na obrazovkach CT sport objevoval az do roku 2016. Z dtivodu vysilacich
kolizi a priorit ve vysilani pak tento turnaj pieSel na Nova Sport. Turnaj se na obrazovkach

CT sport uz objevuje jen v ramci zpravodajstvi.
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Tabulka 18: Czech Open (v hodinach)

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadii Ceské televize 2012—2019

Z tabulky 18 je o¢ividné, ze Ceska televize postupné od vysilani Czech Open opoustéla.
Nejvice prostoru se mu dostalo vroce 2012, v nasledujicich letech se ale prostor

zmenSoval. V roce 2016 byl naposledy odvysilan piehled z tohoto turnaje.

Tabulka 19: Premiérové pienosy Czech Open

4 5 1 1 1 - - - 2,4

@ rating 000 18 17 29 15 19 - - - 20

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadii Ceské televize 2012—2019

Nejvétsi prostor za sledované obdobi byl vénovan Czech Open v roce 2013,
kdy se odvysilalo 5 zapast. Czech Open byl podle primérného ratingu sledovan skoro
stejn¢ jako Superliga florbalu. Zde to mize byt ovlivnéno tim, ze v poslednich letech
od sezony 2014 se vysilal jen findlovy pienos nebo pouze sestiih jako v roce 2016. Od
roku 2016 se uz Czech Open na obrazovkach Ceské televize neobjevuje, proto hodnoty

v tabulce 19 kon¢i pravé v roce 2016.

5.2.10 Evropsky pohar

Naésledujici tabulky 20 a 21 ukazuji vyvoj vysilani Evropského poharu neboli Poharu
mistri.

Tabulka 20: Evropsky pohar (v hodinach)

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradi Ceské televize 2012-2019
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Tabulka 21: Premiérové prenosy Evropského poharu

Evropsky pohar
rok 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | @ zarok
pocet pfenost
Celkem : 3 2 1 13 0 0 0 0 2
@ rating 000 25 | 11 1 13 0 0 0 0 6

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych poradi Ceské televize 2012—2019

Z tabulek 20 a 21 je zfejmé, Ze Evropsky pohar nemél ve vysilani velky prostor.
Nejvétsiho se mu dostalo v roce 2015, kdy se odehraval v Mladé Boleslavi. Z Evropského
pohéaru bylo v roce 2015 odvysilano 13 zapasu, které mély praimérny rating 000 v hodnoté

13.

5.3 Sledovanost florbalu na obrazovkach CT sport

V této kapitole se podivame na vyvoj sledovanosti kanalu CT sport v letech 2012-2019
a zamétime se na florbalové prenosy, které se umistily vysoko na Zebti¢ku sledovanosti.
Sledovanost métime pomoci ukazatele SHARE, ktery sledujeme na publiku star§im nez

15 let a jeho hodnota se vyjadiuje v procentech.
Diskuze bude provedena ptimo pod grafy a tabulkami.

Graf 8: CT sport — Share

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Zdroj: Ceska televize
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Na grafu 8 je patrné, ze CT sport je nejvice sledovan v sudych letech, tedy v letech,
kdy se mimo jiné konaji olympijské hry, MS ve fotbale ¢i ME ve fotbale. V téchto letech
(2012, 2014, 2016 a 2018) se share CT sport pohybuje pies 4 %.

V lichych letech je Share znateln€ mensi. Piesto kdyZ porovname roky (2013, 2015, 2017
a 2019), mizeme vidét, Ze podil na trhu postupné roste. Znatelny z lichych roki je tady
predevsim rok 2015, kdy se odehravalo doméci MS v hokeji, které bylo Ceskou televizi

siln¢ pokryto a divaky bylo velmi oblibené, cozZ se na sledovanosti odrazilo.

Graf 9: CT sport — Primérny denni reach
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Zdroj: Ceské televize

Muzeme si v§imnout, Ze prumérny reach nam na rozdil od hodnoty share klesé. Tyto dvé
hodnoty se spolu nedaji moc porovnavat. Pro televizi jako takovou je hodnota share

zakladnim ukazatelem, ktery sleduji.

V posledni tabulce, tedy tabulce 22, jsou zaznamenany porady s florbalovou néaplni, které
se za sledované obdobi, tedy od roku 2012 do roku 2019, umistily v mési¢nich zebticcich

TOP 50 nejsledovanéjsich potadi CT sport.
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Tabulka 22: Florbal v mési¢nich Zebric¢cich TOP 50 nejsledovanéjSich poradi CT sport

Florbal v mési¢nich Zebfi&cich (TOP 50) nejsledovangj$ich potadii na CT sport

Rok |Mésic [Pofadi|Pofad Epizoda Datum | Den |Zagitek| Minut R;B‘gg Share R(fggh
2012 [Prosinec | 29 |Cesko - Finsko MS ve florbalu Svycarsko muzi|06.12.2012 | &tvrtek | 15:24 124 69 4,39 243

2012 |Prosinec | 49 |Cesko - Japonsko MS ve florbalu Svycarsko muzi | 02.12.2012 | nedéle | 16:21 129 93 3,49 343

2013 [Prosinec [ 19 |Svycarsko - Cesko MS ve florbalu Brno/Ostrava Zen| 15.12.2013 | nedéle | 12:15 | 156 155 6,85 612
2013 |Prosinec | 28 |Cesko - Svédsko MS ve florbalu Brno/Ostrava Zen| 14.12.2013 | sobota | 16:45 140 140 5,33 473

2013 [Prosinec [ 44 |Cesko - Svycarsko MS ve florbalu Brno/Ostrava Zen 08.12.2013 | nedéle | 16:44 139 119 4,04 470
2013 |Prosinec [ 45 |Florbal z nadhledu 11.12.2013 | stfeda | 0:03 20 29 3,96 35

2014 [Duben 43 | Cesko - Finsko Euro floorbal tour 2014 26.04.2014 | sobota | 17:32 | 126 76 3,55 283
2014 |Prosinec | 18 [Cesko - Finsko MS ve florbalu Svédsko muZii | 13.12.2014 | sobota | 12:46 143 179 10,76 566
2014 |Prosinec [ 20 |Cesko - Dansko MS ve florbalu §védsko muza |12.12.2014 pétek 15:47 139 162 9,00 438
2014 [Prosinec [ 21 |Cesko - Svycarsko MS ve florbalu §védsko muzi |14.12.2014 | nedéle | 11:45 | 153 201 8,93 680
2014 |Prosinec | 29 |Estonsko - Cesko MS ve florbalu §védsko muzi  |09.12.2014| datery | 15:45 150 124 6,89 389
2014 [Prosinec [ 34 |Cesko - Svycarsko MS ve florbalu Svédsko muzi | 08.12.2014 [pond&li| 15:45 146 103 5,91 351

2014 |Prosinec | 36 |Svédsko - Finsko MS ve florbalu §védsko muzi | 14.12.2014 | nedéle | 15:17 | 157 144 5,79 470
2015 |Duben 47 |Herbadent Praha 11 SIM - TJ JM FAT PIPE Chodo|Superfinale Zen - zdznam 18.04.2015 | sobota | 16:25 36 80 4,14 164
2015 [Prosinec | 33 |Cesko - Svycarsko MS ve florbalu Finsko Zen 12.12.2015 | sobota | 11:14 | 149 104 6,46 428
2015 [Prosinec | 48 |Cesko - Finsko MS ve florbalu Finsko Zen 11.12.2015| patek 16:20 151 110 4,76 412
2016 |Prosinec | 31 [Cesko - Finsko MS ve florbalu Lotyssko muzi |10.12.2016 | sobota | 15:24 | 145 177 8,65 543
2016 |Prosinec | 45 |Cesko - Norsko MS ve florbalu LotySsko muzt |03.12.2016 | sobota | 15:54 117 113 5,51 346
2016 |Prosinec | 46 |Cesko - Svycarsko MS ve florbalu LotySsko muZa | 11.12.2016 | nedéle | 13:23 176 139 5,46 649
2018 |Prosinec | 39 [Cesko - Finsko MS ve florbalu Praha muzi 08.12.2018 | sobota | 15:34 | 155 232 | 1112 | 682
2018 [Prosinec [ 50 |Cesko - Svycarsko MS ve florbalu Praha muZzii 09.12.2018 | nedéle | 12:36 161 218 9,40 679

Zdroj: vlastni zpracovani zkoumanych dat dle databaze odvysilanych potadti Ceské televize 2012—2019

Z tabulky 22 je patrné, ze florbal je divdkem sledovan predevSim v ramci utkéni
narodniho tymu. Piekvapivé je, ze nejvice vysilana domaci soutéz muzii se za sledované

obdobi nedostala ani jednou mezi TOP 50 potadii v mésici.

Zarazejici je 1 fakt, Ze se vroce 2017 do Zebficku nedostal jediny pienos, piestoze
se konalo MS Zen na Slovensku, kdy cCeska reprezentace obsadila ¢tvrté misto. Vyssi

sledovanost by si tato udalost urcité zaslouzila.

Prekvapenim je, ze ackoliv se od roku 2012 kona superfinale, ani jeden z jeho pienost
se nedostal mezi TOP 50 daného mésice. Vyjimku tvoii rok 2015, kdy se do zebticku
dostalo Superfinale Zen, ale jen jeho zdznam, ktery v ramci sestfihu trval pouze 30 minut.
Pied premiérovym zaznamem Superfinale Zen se na CT sport odehraval tenisovy duel
v ramci Fed Cupu mezi Ceskem a Francii. Tento pfenos mél share v hodnoté 18,14 %
a fada z divaki ziistala i nadale sledovat CT sport. To jisté mélo podil na pomérné velké
sledovanosti zaznamu Superfinale Zen, které se jako jediné ze vSech dostalo do mési¢nich

zebticka TOP 50.
5.4 Porovnani sporti

V tabulce 23 mlzeme vidét porovnani sportii. Pro porovnani jsem vybral sporty, které
soupeii o halu nebo mladez, kterd by se danému sportu chtéla vénovat. V této tabulce
budeme tedy porovnévat sporty florbal, basketbal, volejbal a hdzenou. Kritéria pro jejich
vybér byla: jedna se o kolektivni halovy sport, ktery je podle strategie od roku 2015

vysilan hlavné v pondé€li, a také fakt, Ze tyto sporty mezi sebou prokazatelné soupeti
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o divaky, sponzory a i haly. Vybrané sporty maji i podobnou strukturu publika,
kdy viechny tyto sporty sleduji pfevazné muzi a vékova kategorie divakd je 55+ (Ceska

televize — prezentace, ptiloha ¢. 4).

Tabulka 23 byla poskytnuta p¥imo Ceskou televizi, proto se mizou hodnoty florbalu
lehce od hodnot zjisténych v této praci lehce odchylovat. Je tedy mozné, Ze byl pro florbal
pouzit jiny zdklad pro vypocet téchto hodnot, nez jak to bylo provedeno v tabulkach

predchozich.

Tabulka 23: Porovnani sporti

hodiny / rating 000 (15+)
rok 2015 2016 2017 2018 2019 Pramér
Florbal 107/21 89/28 104/ 22 118/28 85/27 101/25
Basketbal 112/23 45/ 17 94/ 16 57/19 176/ 35 97/22
Volejbal 49/ 19 50/21 70/ 28 53/23 59/28 56/24
Hézena 35/38 23/40 31/30 22/23 62/32 35/33

Zdroj: Ceska televize

Muizeme vidét, ze nejmensi prostor na obrazovkach je vénovan hazené. Jeji prostor
je vpriméru 35 hodin za rok stim, Ze nejvétsi prostor dostala vroce 2019,
kdy se odehralo MS muzi v Némecku a Dansku, kam se ale bohuZel ¢eska reprezentace
nedokézala probojovat. Pro Ceskou televizi je i velmi naroéné ziskat prava na vysilani
hazené¢, ktera jsou prodana na dlouho doptedu. I piestoze dostava nejmensi prostor, ma

hazena na rozdil od ostatnich sportll nejveétsi primérny rating v tisicich.

DalSim sportem je volejbal, ktery mé v priméru 56 hodin za rok. Nejvétsi prostor dostal
v roce 2017, kdy se odehrdlo ME muZza v Polsku, ve kterém se ¢esky reprezentacni tym
dostal do ¢tvrtfinale. Volejbal dostava v priméru 56 hodin premiérovych pienost na rok

a rating v tisicich zde Cinni 24.

Dalsim sportem v tabulce je basketbal. U n¢j Ize vidét rozdilny pocet hodin v letech 2015,
2017 a 2019 oproti 2016 a 2018. Je to déno tim, ze v lichych letech se hraji bud’
mistrovstvi svéta, nebo mistrovstvi Evropy. Jednoznacné nejvétsi prostor byl basketbalu
vénovan v roce 2019, kdy se konalo MS muzti v Cing, na které se Seskd reprezentace
dostala po dlouhych 37 letech. Reprezentace muzi zde doséhla obrovského uspéchu
askonCila v turnaji na 6. misté. To se odrazilo na poctu odvysilanych hodin
1 ve sledovanosti. Basketbal ma tedy mezi lety 2015-2019 v priméru 97 hodin

premiérovych pienostl za rok a primérny rating v tisicich 22.
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Florbal se dockal ze viech téchto sportii nejvétsiho prostoru ve vysilani programu CT
sport. Nejvice hodin zaznamenal v roce 2018, kdy se konalo domaci mistrovstvi svéta
muzi a Ceska televize z n&j vysilala velké mnozstvi pienostl. Florbal méa na rozdil
od basketbalu kazdoroéné podobny prostor ve vysilani CT sport. Florbal mezi lety
2015-2019 ma v priméru 101 hodin premiérovych pfenost za rok a primérny rating

v tisicich se pohybuje na hodnot¢ 25.

Celkové z toho vyplyva, Ze florbal mé& na obrazovkach nejvétsi prostor. Lehka kanka
pro florbal je, ze u jeho pfenost nezlstava velké mnozstvi divakli. Miize to byt i dano
tim, ze CT sport ma hlavng starsi vékovou skupinu divaka, ktefi mladému sportu, jako

je florbal, nepfisli na chut’ a jeho pienosy tak ve velkém mnozstvi nesleduji.

Z tabulky 23 je zaroven patrné, Ze na poctu vysilanych hodin za rok i sledovanosti téchto
pfenost je velmi dulezitd ucast Ceské reprezentace na nejvétSich turnajich a také
schopnost Ceské televize ziskat televizni prava téchto turnajii, co je hlavné u hizené
velky problém, jelikoz jsou prava prodand na nékolik let doptedu a vlastni je televizni

stanice Sport 1.

5.5 Analyza dat z rozhovort

Hlavnim motivem k uskute¢néni rozhovori bylo zjistit, co stdlo za vykyvem ve vysilani

urcitych soutézi ve sledovanych letech. Celé znéni rozhovorii se nachazi v ptiloze €. 2.

Z rozhovort se dozvidame, Ze ackoliv je florbal oblibeny sport ,,na zahrani*, bohuzel neni
tak atraktivni pro televizni divaky. Od této véty se nasledné daji vysvétlit vSechny mnou
kladené¢ otazky, at’ uz na pokles prostoru Superligy florbalu v letech 2013 a 2015 (tabulka

4) ¢i celkoveé mensi prostor v roce 2012 (tabulka 2).

V rozhovoru je také fedeno, ze mezi Ceskou televizi a &eskym florbalem existuje
smlouva, ktera stanovuje pocet odvysilanych zapasi za rocnik. V roce 2019/2020
by to mélo byt 32 pfenosti. Je v ni také feceno, ze kazdy tym ze Superligy florbalu musi
odehrat minimalné jedno domaci utkdni pfimym ptenosem. Dal§im zajimavym tématem
byla nova strategie od roku 2015, kdy se hlavnim vysilacim dnem stalo pondéli (popisek
grafu 6). Tato strategie je nastavena kvili prostoru ve vysilani, jelikoz

se fotbal/hokej/biatlon hraji pfes vikend a mezinarodni soutéze se hraji v priabchu tydné.

Zajimal jsem se 1 o vznik superfindle. Hlavnim motivem k nému bylo zvySeni atraktivity

florbalu a s tim 1 véts$i navstévnost v halach.
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Z posledni otazky v rozhovoru vyplynulo, Ze florbal neni bohuzel pro televizni divaky
atraktivni, coz ale obecné plati pro vSechny halové sporty mimo hokej. Halové sporty
maji v televizi vétsSi sledovanost pouze u mezindrodnich soutézi ¢i reprezentaci,
coz je 1 ptipad florbalu, ktery ma pomérn¢ dost sledované zapasy reprezentace v ramci

mistrovstvi svéta.

5.6 Dotaznik pro cleny vykonného vyboru a zastupce Kklubu

Superligy florbalu

Cilem dotazniku bylo zjistit, jak ¢lenové vykonného vyboru ceského florbalu a zastupci
klubti Superligy florbalu vnimaji vyvoj medializace florbalu v Ceské televizi a zda citi
vEtsi zajem sponzord.

Dotaznik byl distribuovan e-mailovou postou ¢lenim vykonného vyboru a zastupciim
klubt. Jelikoz jsem chtél zabranit jakémukoliv ovlivnéni dat kvili stejnému jménu
s feditelem CT sport, byl dotaznik rozeslan anonymné. Na dotaznik, ktery byl rozeslan

mezi 24 lidi, odpovédéli vSichni.

Dotaznik byl kratkého razu. Obsahoval pouze Sest otazek, tykajicich se medialniho
prostoru, z4jmu o florbal ¢i sponzorii. Vysledky dotazovani byly pro tuto préci spise
doplityjiciho  charakteru. Interpretace ziskanych odpovédi probéhla piimo

pod jednotlivymi grafy.

1) Je podle vaseho nazoru florbalu v programu Ceské televize vénovan adekvatni

prostor?

Graf 10: Otazka ¢. 1

Ne, je mu vénovano pfilis prostoru 1

Ne, mélo by mu byt vénovano vice prostoru 5

0 5 10 15 20

Zdroj: Vlastni Setieni

55



Na grafu 10 mazeme vidét, jak dotazujici odpovidali na otazku. Je patrné, Ze naprosta
vétsina dotazujicich si mysli, Ze florbalu je na obrazovkach Ceské televize, a tedy hlavng
na programu CT sport, vénovéan odpovidajici prostor. Z celkovych 24 odpovédi hned 18

dotazovanych ma tento nazor.

2) Zaznamenal jste v poslednich letech (2012-2019) ze strany Ceské televize

zvySeny zajem o florbal?

Graf 11: Otazka ¢. 2

Vibec ne
Témér ne

Zajem vnimam stejny

0
0
2

Zdroj: Vlastni Setfeni

V této otazce jsem se zajimal o to, zda jednotlivi dotazujici zaznamenali zvySeny zajem
o florbal ze strany Ceské televize. I kdyZ to podle odvysilanych hodin neodpovida,
muzeme vidét, Ze si dotazujici mysli, ze Ceska televize ma o florbal vétsi zajem neZ diive.
Pouze dva z dotazovanych tekli, Ze zajem je o florbal stejny, naopak dalSich 22 odpovéedi
prineslo odpoveéd’, ze zajem se zvétSuje, 1 kdyz 9 z nich pfipousti, ze jenom nepatrné.

Nejvice dotazovanych (13) zvolilo odpovéd’: ,,Ano, velmi vyrazny*.
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3) Ocekavite v pFistich letech narist medializace florbalu v Ceské televizi?

Graf 12: Otazka ¢. 3

Ne, o¢ekdvam spise pokles

Ne, nérust nebude Zadny

Ano, nardst bude pozvolny 17

o
=
[e)]

Ano, narust bude vyrazny

o
N
N
[e)]
[o0]
=
o
=
N
=
>

16 18
Zdroj: Vlastni Seteni

Tato otazka se snazila zjistit, jestli jednotlivi zastupci vykonného vyboru a jednotlivi
zastupci klubii oekéavaji nariist medializace florbalu v Ceské televizi, a to predeviim
na programu CT sport. Miizeme vidét, Ze 7 z dotazovanych si mysli, Ze nariist nebude
zadny, ¢i Ze bude dokonce zaznamendn pokles. Naopak vétSina dotdzanych ocekava
pozvolny rist medializace florbalu. To potvrzuje i smlouva mezi Ceskym florbalem
a Ceskou televizi, ktera tika, e vsezoné 2019/2020 bude odvysilano 32 zapast

ze Superligy florbalu.

4) Jste spokojen s tim, jak Ceska televize medializuje florbal? (studio, experti,

komentatoii)

Graf 13: Otazka ¢. 4

Ne, nejsem spokojen

(€]

o
N
D
)]
oo
=
o

12

Zdroj: Vlastni Setfeni



Z grafu 13 je patrné, Ze vétina dotazovanych je spokojena s tim, jak Ceska televize
florbal medializuje. Pouhych 5 dotazovanych zvolilo odpovéd’ ,,Ne, nejsem spokojen®.
Dalsich 10 dotazovanych je pomérné spokojeno s tim, jak se Ceska televize stara
o prenosy florbalu, ale ze by to mohlo byt jesté o néco lepsi. DalSich 9 dotazovanych

je plné spokojeno s medializaci florbalu ze strany Ceské televize.
5) Vnimite zvy$eny zdjem Ceské televize o vysilani svétovych Sampionati muZi
a Zen? (experti, studio, specialy)

Graf 14: Otazka ¢. 5

Ne, zdjem je nizsi | 0

Zajem zUstava stejny - 5

Zdroj: Vlastni Setfeni

Z téchto odpovédi je patrné, ze Ceska televize, konkrétné program CT sport, ma &im dél
tim vEtsi zajem o svétové Sampiondty, tedy mistrovstvi svéta muzi i zen. V odpovédich
mohlo hrét roli, Ze posledni muzsky $ampionat se konal v Praze a CT sport, z mistrovstvi
svéta vysilala kazdé utkani, at’ uz piimo na obrazovkach CT sport nebo prostiednictvim
iVysilani. Ani jeden z dotazovanych nezvolil jako odpovéd’, ze by zdjem o tyto
Sampionaty byl mensi. Velkou roli v tom bude hrat i smlouva mezi Ceskou televizi
na jedné strané a na druhé strané Ceskou florbalovou unii a International Floorball
Federation o tom, Ze CT sport musi z muzskych Sampionat(i vysilat i utkani, ktera nemaji

¢eskou stopu.
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6) Vnimite v disledku medializace florbalu v Ceské televizi zvySeny zijem

sponzori?

Graf 15: Otazka ¢. 6

Viibec ne - 2

Témér ne 2

Ano, velmi vyrazny - 1

Zdroj: Vlastni Seteni

Posledni otazka méla zjistit, jestli jednotlivi dotazujici vnimaji v disledku medializace
florbalu zvySeny zajem sponzord. Z odpovédi je patrné, ze jen malo dotazovanych
si mysli, Ze medializace jim pomaha k vice sponzoriim, at’ uz pro svij klub, ¢i pro florbal
jako celek. Naopak 13 z dotazovanych zvolilo odpovéd’, Ze medializace jim pomaha

alespon trochu a pocituji diky ni zvySeny z4jem ze strany sponzord.
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6. DISKUZE

Bakalaiska prace je v souladu se zaddnim zameéfena na prezentaci vyvoje medializace
florbalu v Ceské televizi, a to konkrétné mezi lety 2012 a 2019. Pro ucely prace
a vyzkumu se podafilo zajistit dostatecné mnozstvi dat. Oproti ptivodnimu piedpokladu
je nedostatkem nemoznost vyuziti prumérnych hodnot share a reach na jeden zapas kvili
jejich unikdtnimu vypoctu, které zahrnuji presny pocet divaki v dany vysilaci Cas.
Tato hodnota mi nebyla Ceskou televizi, pro tento vyzkum poskytnuta. Bylo planovano
tyto hodnoty vyuzit vzdy v primérné hodnoté na jeden zapas a nasledn¢ je porovnat
s ostatnimi sporty, jako jsou volejbal, basketbal a hazena. Vzhledem k nemoznosti jejich

vyuziti se porovnavala pouze hodnota ratingu v tisicich.

Podstatnou &asti této prace je obsahova analyza sportovniho programu Ceské televize,
CT sport, kde byly zjistény informace o prostoru vénovaném florbalu ve vysilani tohoto
programu. Pro doplnéni vysledkii prace byl vyuzit rozhovor se zaméstnanci Ceské
televize a pro ziskani pohledu z ,,druhé strany* bylo realizovano dotaznikové Setieni
zacilené na vykonny vybor Ceského florbalu a jednotlivé zastupce klubt nejvyssi soutéze
muzil.

Celkovou analyzu mé prace jsem postupné rozkladal od celkového vysilaciho prostoru
Ceské televize na programu CT sport pies vysilaci prostor vénovany florbalu jako celku
az po vysilaci prostor, ktery jsem dale rozdé€lil na analyzy jednotlivych soutéZi. Velkym
prekvapenim, které bych neocekaval, je fakt, Ze florbal nema pouze kontinualni rostouci
tendenci vysilaciho prostoru ve vysilani programu CT sport. Je to pom&rné zaraZejici
i kvali tomu, ze CT sport v poslednich letech ztraci prava na soutéze, jako je Liga mistri
ve fotbale, zapasy Ceské fotbalové ligy nebo vysilaci dny ledniho hokeje. Ocekaval bych
tedy, ze florbal jako Ctvrty nejvétsi sport podle Clenské zékladny dokaze ve vysilani
obsadit v&tsi prostor. Vyvolava to ve mné pocit, ze jak Ceskd televize, tak i Ceska
florbalova unie jsou s timto stavem spokojeni, jelikoZ se z dlouhodobého hlediska nijak

zasadné nezménil pocet odvysilanych hodin a zapast.

Florbalové vysilani na Ceské televizi v obdobi mé prace roste i klesa. Zde je potieba
si toto tvrzeni rozdélit na roky liché a sudé. Neptedpokladanym je pro mé propad v letech
2015 a 2019, ktery velmi pravdépodobné souvisi s konanim Mistrovstvi svéta Zen.
Tato tendence nebyla v letech 2013, kdy se poprvé konalo MS Zen v Ceské republice,

a jak uz to byva, domaci Sampionat je vzdy povazovan za svatek, a to 1 pro Ceskou
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televizi. Tim tento Sampionat dostal i vEétsSi prostor ve vysilani. Také i v roce 2017,
kdy se MS Zen odehravalo na Slovensku a kdy Cesk4 televize ziskala za vyhodnych
podminek vétsi prostor pro vysilani tohoto Sampionatu, takze vysilala i méné atraktivni
utkani. Na rozdil od toho ma wvysilani v sudych Iletech rostouci tendenci,
coz pravdépodobné souvisi s konanim Mistrovstvi svéta muzii. Pozvolny riist ve vysilani
v téchto letech zaznamenal sviij vrchol v roce 2018, kdy se MS muzt konalo v Praze,
a CT sport mu vénovala adekvétni prostor ve vysilani. Mistrovstvi svéta muzi i Zen tak
patfi k vyznamnym udalostem v daném obdobi ve vysilani CT sport. Zde je dilezité
si uvédomit, ze doméci Sampionaty jsou jak pro televizi, tak i pro divaky svatkem.
Tento vyznam miizeme vidét na letech 2013 a predevsim v roce 2018, kdy florbal dostal
nejveétsi prostor za mnou sledované obdobi. V rdmci domacich Sampionatl je v rdmci
vysilani vénovana i dal$i fada formatd, rozhovori, fejetoni ¢i denniho ohlédnuti
za Sampionatem. Z toho vyplyva, Ze Ceska televize se spole¢né s Ceskou florbalovou unii
zamérn¢ zaméfuje na sveétové Sampionaty, ktefi nejvice ovliviuji pokles ¢i nartist
ve vysilani. Z toho vyplyva, ze medializace domacich soutézi se nijak zdsadné nerozsituje
a opét to ve mné vyvolava pocit spokojenosti s timto stavem jak ze strany Ceské televize,
tak i ze strany Ceské florbalové unie. Podle mého nazoru by tedy zejména Ceska

a4

florbalova unie méla mit snahu o vétsi prostor domacich soutézi ve vysilani.

V dnesni dobé je logicka a pro kazdy sportovni program velmi zasadni pfevaha piimych
ptfenosti nad zdznamy, a to z divodu konkurence. Pro divaka ma ptimy pfenos vzdy vétsi
hodnotu a atraktivnost. V tomto ohledu se florbalu dafi, jelikoZ v jeho vysilani pfevazuji
piimé pienosy nad zaznamy. Zaznamy jsou uplatiovany v ptipadé, ze CT sport nema
moznost florbalu poskytnout dany vysilaci ¢as pro pfimy ptenos, nebo se florbal
nedokaze pfizplsobit casu, ktery mu byl nabidnut. To je samoziejmé nest’astné, jelikoZ
vice ptfimych pienosti by mohlo zvysit divacky zdjem o tento sport. Miize zde hrét roli
1 fakt, Ze florbal neni profesionalnim sportem, haly pro zapasy si musi jednotlivé kluby
pronajimat a samotni hrac¢i chodi do prace, proto florbal pravdépodobné ne vzdy ptistoupi
na ¢as, ktery mu byl poskytnut.

Dal$im zjisténim je, e CT sport netrva na vysilani tdch nejlepsich zapast z kol,
kdy si vyberou vysilani, ale Ze se v televiznim utkani objevi kazdy ucastnik superligy,
coZ je na zakladé dohody mezi Ceskou televizi a Ceskou florbalovou unii. Tento fakt

je podle mého nazoru na Skodu produktu jménem florbal, jelikoz vysilani toho nejlepSiho
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a nejatraktivnéjsiho by mohlo oslovit vice divakul, ktefi by se o to nasledné zajimali,

tak jak k tomu pfistupuje Ceska televize v ramci vysilani MS.

Dalsi otazkou k diskuzi je Superfinale. Vytvoreni této udalosti v roce 2012 je na jednu
stranu velmi pozitivni, a to tim, Ze se v jeden den strhne veskery zajem florbalistt o jedno
utkdni a Superfinale je ve skutecnosti opravdovym svatkem florbalu. Na stran¢ druhé
florbal ptichdzi o medializaci. KdyZ si vzpomeneme na doby pied Superfinale, tedy
sezony pred rokem 2012, finalova série se hrala na Ctyfi vitézné utkéani, a pokud finale
koncilo sedmym rozhodujicim zépasem, tak o né&j byl velky divacky zajem. Pravé tyto
zapasy z findlové série jsou vzdy nejzajimavéjsi, a tak je zasadni otdzkou, jestli by pro
florbal nebyl lepsi navrat k tomuto modelu za ptredpokladu, ze by mél jistotu odvysilani
findlové série. Chapat se d4 i druhy pohled, a to ten, Ze tolik divaki na stadionu a medialni

pozornost, jakou ma Superfindle, by nejspis findlova série nikdy neméla.

K dalsi diskuzi je i pomér mezi zapasy muzské a zenské ligy. Prekvapuje mé, ze v dnesni
dobé Ceska televize nezatazuje do vysilani vice zenskych zapasi, a to z davodu
genderové vyvazenosti. Je ziejmé, Ze florbalovy svaz stimto souhlasi a vice dba

na medializaci muzské soutéze.

Sledovanost florbalu nebyla oproti pivodnim pfedpokladim zadnym piekvapenim,
1 pfestoze ma florbal c¢tvrtou nejpocetnéjsi cClenskou zakladnu. Pro florbal plati,
ze je to sport, ktery si vétSina lidi rdda zahraje, ale mélokdo se na néj nasledn¢ diva
v televizi. Neni tedy nikterak zaraZejici, Ze za celé sledované obdobi se florbal nedostal
ani jednou do TOP 50 nejsledovanéjsich poradii v daném roce. V mési¢nich Zebticcich
TOP 50 nejsledovangjsich poradii se florbal umist'uje hlavné v mésici prosinci a to diky
zapastim reprezentace na mistrovstvi svéta. Velmi zarazejici je fakt, Ze ackoliv je nejvice
medializovand muzska soutéz, tak se ani jednou neumistila v téchto Zebfticcich,
a to ani Superfinale. Velkou roli zde pravdépodobné hraje velmi Castd kolize vysilani

Superfinale se soutéZemi tenisu, reprezentace ledniho hokeje ¢i jinymi divacky

atraktivnéjSimi pfenosy.
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7. ZAVER

Vysledky vyzkumu ukézaly, Ze prostor vénovany florbalu na obrazovkach Ceské televize
je za sledované obdobi relativné stejny. Nejhiife byl na tom florbal v roce 2012, naopak
nejlepsi rok z hlediska vysilaciho prostoru zaznamenal vroce 2018. V névaznosti
na tento vyzkum je velice pravdépodobné, ze florbal se v televizi dostava na hranici svého
potencialu. Jak bylo feCeno v této praci, je to sport, ktery bavi lidi hrat, ale bohuzel neni
tak atraktivni na sledovani v televizi. Florbal jakozto vétSina halovych sportd neni
v Ceské republice atraktivni pro televizni divaky. V porovnani s ostatnimi halovymi
sporty je na tom florbal pomérné dobfte, jelikoz ma v porovnani s hazenou, volejbalem

a basketbalem nejvétsi praimerny prostor ve vysilani.

Mym doporugenim pro Cesky florbal by bylo v ramci Superligy vysilat vzdy podle
divakl nejatraktivnéjsi zdpas v daném kole, protoze vysilani toho nejlepsiho, co florbal
ma, by mohlo pfildkat nové sponzory, kteii by se soustfedili na florbal jako celek.
Tim by se mohl ustalit ndzev soutéze, ktery od roku 2012 prodé¢lal tii zmény a dosahlo
by se i vétsi miry jistoty financovani tohoto sportu. K zamysleni je i tvaha nad jakymsi
florbalovym dnem, kdy by se v Ceské televizi odehrél jak zapas Zen, tak i muz{ v ramci
domaci soutéze. Tento den by znamenal vétSi vyrovnanost mezi vysilanim Zenského
a muzského florbalu. Z hlediska atraktivnosti je pro florbal velkym uspéchem vytvoieni
takzvaného Superfinale, které pravidelné zasahuje pomérné¢ velkou skupinu divakd,
a to at’ uz v hledisti, nebo u obrazovek. Pro florbal jako takovy by méla priorita vychéazet
vstfic potiebam a poZadavkim televize. Pfedev§im v ramci play off a Superfinile
se snazit rozpis zapasi skloubit s co nejlep§im prostorem ve vysilani, aby Ceska televize
mohla v pfimém pfenosu ukazovat to nejlepsi, co miZze florbal nabidnout,
a aby nevznikaly kolize s atraktivnéjSimi pfenosy. Voditkem pro sponzory by mélo byt
zjisténi, Ze nejvice medializované tymy jsou ty, které se pravidelné umistuji v poptedi
tabulky, a dale Ze nejsledovangjsim produktem Ceského florbalu jsou reprezentaéni akce
a mezinarodni akce. Pokud se chtéji partneti florbalu co nejcastéji vidét na obrazovkach
televize, méli by svillj z4jem upirat na reprezentaci a tymy z poptedi tabulky Superligy

florbalu.

Pro $§ir§i poznani problematiky medializace florbalu ¢i jinych méné vysilanych sportii
by bylo vhodné porovnani s ostatnimi sportovnimi stanicemi v Ceské republice ¢i

porovnani florbalu se zahrani¢im, a to ptedevsim s florbalovymi kolébkami — Svédskem,
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Finskem & Svycarskem. Dalsim zajimavym ukazatelem by bylo zjiiténi hodnot share

a reach a jejich primér na jeden zapas a nésledné porovnat s dal§imi halovymi sporty.

Znacn¢ pozitivni vliv by pro florbal znamenalo zatazeni do programu olympijskych her,
coz by velice pravdépodobné mélo za nasledek zvyseni medializace a tim dost mozna
uplnou profesionalizaci tohoto sportu. Je patrné, ze pro florbal je velice dulezité
si spolupraci s Ceskou televizi udrzet. Neni totiz pravdépodobné, Ze by na komerénich

sportovnich programech dokazal sebrat prostor sportiim, jako jsou ledni hokej, ¢i fotbal.
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Piiloha &. 1 — Clenska zikladna 20 nejvétsich Eeskych sporti 2019

Zdroj: Ceska unie sportu, dostupné z: http:/cf.datawrapper.de/Hhf8r/6/

Celkem
Poradi | Sportovni odvétvi Celkem Podil Mladez Podil
1 fotbal 459035 39,46 % 107825 34,67 %
2 ledni hokej 90026 7,74 % 23192 7,46 %
3 tenis 74118 6,37 % 24702 7,94 %
4 florbal 73781 6,34 % 27275 8,77 %
5 golf 61962 5,33 % 6529 2,10 %
6 volejbal 47202 4,06 % 12838 4,13 %
7 hokejbal 36138 3,11 % 5682 1,83 %
8 basketbal 35856 3,08 % 14968 4,81 %
9 atletika 34483 2,96 % 19446 6,25 %
10 Cesk4 unie bojovych sportii 26867 2,31 % 13185 4,24 %
11 lyZovani 26234 2,26 % 6306 2,03 %
12 universitni sport 25034 2,15% 3147 1,01 %
13 jezdectvi 24640 2,12 % 7381 2,37 %
14 cyklistika 24397 2,10 % 2689 0,86 %
15 plavecké sporty 23258 2,00 % 15405 4,95 %
16 stolni tenis 22652 1,95 % 4628 1,49 %
17 turistika 21935 1,89 % 2035 0,65 %
18 Sachy 20501 1,76 % 5020 1,61 %
19 hazena 19825 1,70 % 6782 2,18 %
20 horolezectvi 15415 1,33 % 1953 0,63 %
1163359 310988




Piiloha &. 2 — Rozhovor s pracovniky Ceské televize

1. Cim se da vysvétlit maly prostor florbalu na obrazovkach CT sport v roce

2012?

R. H: Nebyl jsem v Ceské televizi, takze nevim, ale vie prameni dle mého z ,,té*

atraktivnosti.

J. K: Byl jsem na CT sport opravdu kratce, ale fekl bych, Ze v té dobé se teprve za¢inal

florbal vice prosazovat do televizniho vysilani.

2. Cim se da vysvétlit pokles vysilanych hodin v letech 2015 a 2019 ze
Superligy florbalu?

R. H: Jednoznaéné Slo o to, Ze jsme méli jiny lepsi kontent a ten vytlacil florbal
z vysilani. Josef by asi dokazal vypsat jaky, ale dle mého to muselo byt bud’ hokejové

play off, nebo mezinarodni pfenosy.

J. K: VSeobecné plati, ze v lichych letech je florbalu ve vysilani mén¢. Jedna se o roky,
kde je MS ve florbalu Zen, z kterého nevysilame tolik utkéni jako je to u Sampionatu
muzil.
3. Existuje smlouva mezi Ceskym florbalem a Ceskou televizi o vysilani
Superligy florbalu? A co v ni pFipadné zni? Zda je stanoveny pocet zapasi ¢i

Ze kazdy tym musi byt v pfimém prenosu?

R. H: Ano je to tak. Ceska televize ma smlouvu s Ceskym florbalem, kde se CT sport
zavazuje odvysilat urcity pocet prenost. Aktualné je to 32 ptenosti pro sezénu 2019/2020.
A vzhledem k tomu, ze florbal pfispiva na externi ndklady spojené s pienosy a ziskava
tim okolo pfenost sponzorsky prostor pro své partnery, tak i vybird pfenosy pro nase
vysilani. Cesky florbal ma tak s kluby extraligy dohodu, Ze kazdy klub bude mit

minimalné jedno domaci utkéni pfimym pfenosem na CT sport.

J. K: Tady souhlas s Romanem. NejvétS§im tskalim pro sledovanost florbalu, je prave
pravidlo, Ze kazdy klub musi byt vysilan jednou za sezonu na domacim hfisti.
Sledovanosti by prospélo, vybirat z kazdého kola nejatraktivnéjsi utkani, coz se bohuzel

zatim ned¢je.



4. Proc je od roku 2015 zavedena strategie, v niZ je urcené pondéli jako hlavni

vysilaci den pro kolektivni halové sporty?

R. H: Vychazi to z toho, Ze vikendy jsou plné mezindrodnich pfenosti a utkéani
fotbalu/hokej/biatlonu plus v ostatni dny v tydnu jsou mezinarodni poharové soutéze,
napiiklad fotbalovd Evropska liga, basketbalové pohary a diive kdyz jsme méli prava

tteba i1 fotbalové Liga mistra.

J. K: Pondéli je jediny den, kdy domacim soutézim v mic¢ovych sportech neptekazi zadné

mezinarodni akce a miizeme tak vysilat pravideln¢ a ve stejnych casech.

5. Co vedlo ke vzniku Superfinale? Nebylo by pro florbal lepsi mit

garantovanou finalovou sérii ve vysilani?

R. H: Nahodou jsem byl u t&chto jednani na Ceském florbalu a cilem bylo jednoznacné
zvysit atraktivitu, zajistit TOP event, véetné divacky plnych hal v Praze/Ostravé. Findlové
série by nikdy pro florbalové hnuti nevygenerovaly takovy zdjem uvniti florbalu z celé
republiky ani obecny medidlni a o navstévach v malych halach ¢i télocvicnach ani

nemluveé.

J. K:Ja ujednani nebyl, ale musim fict, Ze format Superfinale je pro televizi idealni. Jeden
zépas rozhodne o vitézi ligy, divaci se soustfedi na jeden zapas. Findle na nékolik
vitéznych utkani by nikdy nevygenerovalo takové cislo, jako je to u Superfinale. Je to
vidét u ostatnich sportii, kde findlové série zdaleka nedosahuji takovych cisel jako

florbalové Superfinale.

6. Jak si vysvétlit nulovy pocet odvysilanych hodin reprezentace muzi v letech

2013 2 2019?
R. H: Pravdépodobné nebylo v téchto letech misto ve vysilani na programu CT sport.
J. K: S velkou pravdépodobnosti jsme méli vysilani plné. Nebyla tedy moZnost vysilat
Zive.
7. Co stalo za tim, Ze v roce 2012, 2016 a 2018 nebylo z reprezentace Zen

odvysilana ani jedna hodina?

R. H: Mimo MS se zenskému florbalu vénujeme vyjimec¢né a neni to ani priorita Ceského

florbalu mimo Ceského poharu.



J. K: Florbal Zen bohuzel u divakl nevzbuzuje velky zajem. Jedinou sledovanéjsi akei je
pravé MS, kde vysilame vzdy vSechna utkani ve skupiné + ptipadné postupové boje.

8. Jak se da hodnotit florbal pro vysilani Ceské televize?
R. H: Obecné je to tak, ze ac je florbal velmi oblibeny sport ,,na zahrani®, tak bohuzel
neni atraktivni pro televizni divaky. Obecné to ale plati pro vS§echny halové sporty (mimo

hokej) a specialné pro narodni soutéze. Pfi mezinarodnich je to trochu lepsi, ale i velmi

isp&sné MS v basketbalu 2019 pro CR tym sledovanost basketbalové KNBL nezménilo.



Piloha ¢&. 3 — Dotaznik pro vykonny vybor Ceského florbalu a zastupce jednotlivych

klubii Superligy florbalu
Dotaznik pro vykonny vybor Ceského florbalu a zastupce klubti Superligy florbalu

Vazeny ¢&lene vykonného vyboru Ceského florbalu nebo zastupce tymu Superligy

florbalu,

jsem studentem Univerzity Karlovy v oboru Management sportu. Momentalné
zpracovavam vyzkum mé zaveérecné bakalaiské prace na téma: ,,Vyvoj medializace

florbalu v Ceské televizi".

Proto se na Vas obracim s zadosti, o vyplnéni tohoto dotazniku, pomoci n¢hoz ziskdm

informace pro ucely mého vyzkumu.
Dotaznik je anonymni a bude slouzit vyhradné jen pro potieby vyzkumu.
Dotaznik je kratky a nezabere vam vice nez Sminut.

Predem dékuji za Vs cas.

Jiti Ponikelsky
MNG TVS

3. ro¢nik

1) Je podle vaseho nazoru florbalu v programu Ceské televize vénovan adekvatni
prostor?
[ ] Ano, soudasny prostor je odpovidajici
[_] Ne, Mélo by mu byt vénovano vice prostoru
[ ] Ne, je mu vénovéno piili§ prostor
2) Zaznamenal jste v poslednich letech (2012—2019) ze strany Ceské televize
0 zvySeny zajem o florbal?
[] Ano, velmi vyrazny
[] Ano, ale jen maly
[]Zajem vniméam stejny
[ ] Témét ne
[ ] Viibec ne



3)

4)

5)

6)

Ocekavate v piistich letech nariist medializace florbalu v Ceské televizi?
[] Ano, nérist bude vyrazny

[_] Ano, narist bude pozvolny

[] Ne, nartst nebude zadny

[] Ne, o¢ekavam spise pokles

Jste spokojen s tim, jak Ceska televize medializuje florbal? (studio, experti,
komentatoii)

[ ] Ano, jsem spokojen

[_] Ano, ale mohlo by to byt lepsi

[] Ne, nejsem spokojen

Vnimate zvyseny zajem Ceské televize o vysilani svétovych Sampionati muzi
a zen? (experti, studio, specialy)

[] Ano, zajem je vyssi

[ ] Zajem zGstava stejny

[ ] Ne, zajem je nizsi

Vnimate v diisledku medializace florbalu v Ceské televizi zvyseny zajem
sponzoru?

[] Ano, velmi vyrazny

[] Ano, ale jen maly

[]Zajem vnimam stejny

[ ] Téméf ne

[ ] Viibec ne



Piiloha €. 4 — Struktura publika florbalu, basketbalu, hazené a volejbalu dle Ceské

televize

POHLAVI

B Muzi ®Zeny

BASKETBAL FLORBAL HAZENA VOLEJBAL

Zdroj: Ceska televize

VEK

M Basketbal ™ Florbal mHazend ™ Volejbal

15,5 %

4-14 LET 15-24 LET 25-34 LET 35-44 LET 45-54 LET 55-64 LET 65+ LET

Zdroj: Ceska televize
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Priloha ¢é. 5 — Tabulka umist

umisténi’rof nik| 201172012 20122013 20132014 2014/2015 20152016 201672017 201772018 20182019
1 Tatran Teka Stfelovice Tatran Teka Stfedovice Tatran Teka StfeSovice Technology Florbal MB FAT PIPE FLORBAL CHODOV Technology Florbal MB Technology Florbal MB Technology Florbal MB
2 1. 5C TEMPISH Vitkovice 1. SC TEMPISH Vitkovice Technology Florbal MB Tatran Teka Strclovice Technology Florbal MB FAT PIPE FLORBAL CHODOV 1. 8C TEMFISH Vitkovice ACEMA Sparta Praha
3 FAT PIPE FLORBAL CHODOV  [Technology Florbal MB FAT PIPE FLORBAL CHODOV 1. SC TEMPISH Vitkovice Bulldogs brno Tatran Teka Stfedovice FAT PIPE FLORBAL CHODOV  |FAT PIPE FLORBAL CHODOV
4 |FBC CPP OSTRAVA FAT PIPE FLORBAL CHODOV 1. 8C TEMPISH Vitkovice [Fbi Bohemians Tatran Teka Stfedovice 1. SCTEMPISH Vitkovice Fhi Bohemians 1. SC TEMPISH Vitkovice
5 _w.____%wm brno x3m team SSK Future Hu-Fa PANTHERS OTROKOVICE [FAT PIPE FLORBAL CHODOV 1. SC TEMPISH Vitkovice Bulldogs brno IACEMA Sparta Praha Tatran Teka Sifedovice
& Technology Florbal MB Hu-Fa PANTHERS OTROKOVICE |ACEMA Sparta Praha Bulldogs brno Fbé Bohemians FBC (PP OSTRAVA Hu-Fa PANTHERS OTROKOVICE |FBC (PP OSTRAVA
7 Hu-Fa PANTHERS OTROKOVICE [FBCCPP OSTRAVA Fbi Bohemians ACEMA Sparta Praha ACEMA Sparta Praha Hu-Fa PANTHERS OTROKOVICE [Tatran Teka Stfedovice Hu-Fa PANTHERS OTROKOVICE
8 Torpedo Havifov Bulldogs broo Bulldogs broo FBC CPPOSTRAVA Hu-Fa PANTHERS OTROKOVICE (Fb2 Bohemians Sokoli Pardubice Fbi Bohemians
9 Fbi Bohemians Fbi Bohemians Sokeli Pardubice Sokoli Pardubice FBC CPP OSTRAVA ACEMA Sparta Praha FBC CPP OSTRAVA FBC Liberec
10 x3m team SSK Future ACEMA Sparta Praha FBC (PP OSTRAVA FBC Liberec Sokoli Pardubice FBC Liberec FBC 4CLEAN Ceski Lipa FBC 4CLEAN Ceski Lipa
11 FBC Liberec FBC Liberec FBC Liberec Hu-Fa PANTHERS OTROKOVICE [TJ Sokol Krilovské Vinohrady Sokoli Pardubice FBC Liberec TJ Sokol Krilovské Vinohrady
12 | Sokoli Pardubice Torpedo Havifov Kanonyti Kladno TJ Sokol Krilovské Vinohrady SK Bivoj Litvinov Kanonyti Kladno T) Znojmo LAUFEN CZ Bulldogs brno
13 Bulldogs brno Sokoli Pardubice
14 Florbal Usti TJ Znojmo LAUFEN CZ

Zdroj: Cesky Florbal




