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Komparace marketingového mixu dvou konkurenc¢nich joga studii

Cilem bakalaiské prace je zhodnoceni a porovnani marketingového
mixu dvou konkurenc¢nich joga studii. Na zakladé¢ ziskanych dat je tfeba
mezi sebou jednotliva studia porovnat a poté rozhodnout, jaké studio je
vyhodnéjsi pro zakaznickou skupinu, kterou tvoii studentky a které by

podpotilo jejich loajalitu.

Vyzkum vyuziva kvalitativnich metod, konkrétné hloubkovych
rozhovort s osmi nové ptichozimi zédkaznicemi. Déle je v praci vyuzita
metoda komparace. U hloubkovych rozhovori je vyuzita

metoda polostrukturovaného rozhovoru.

Z vysledkti vyzkumu bylo vyvozeno, ze respondentky jsou vcelku
spokojeny s nabizenymi sluzbami. Nelze jednoznacné stanovit, které
studio je vyhodné&jsi. Respondentky uvedly pfipominky k obéma

studiim, které byly dale zpracovany a doporuceny k vylepSeni.
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