Abstrakt

Tato bakalatska prace se zaméfuje na komunikaci ¢eskych politickych stran na socidlni
siti Facebook Vv predvolebnim obdobi voleb do Evropského parlamentu v roce 2019. Cilem
prace je analyza a pfislus$na interpretace dat z piedvolebnich kampani jednotlivych politickych
stran, které¢ ziskaly v pfedmétnych volbach mandat.

Teoreticka ¢ast této bakalarské prace popisuje vybrané teorie politické komunikace na
socialnich médiich. Dale predstavuje demografickou strukturu uzivateld, ktefi vyuzivaji
socialni média v Ceské republice. V posledni fadé se vénuje nastrojiim politického marketingu
na socidlni siti Facebook.

Praktickd Cast prace analyzuje aktivitu politickych stran na socidlni siti Facebook, ktera
byla soucasti pfedvolebnich kampani. Relevantni pro tuto praci jsou politické strany, jez ziskaly
mandat Vv pfedmétnych volbach. Tato data jsou vybrdna a analyzovdna pomoci softwaru
ZoomSphere. Jedna se vyhodnoceni popularity jednotlivych politickych subjekti, tedy kolik
ma politicka strana sledujicich a zdd ma, pripadné jak velkou, odezvu piipadnych volict
konkrétni politické strany na této socialni siti. Dale je pak analyzovana Cetnost zvefejnénych

piispévki politickych aktéri, ¢asova posloupnost sdéleni a jejich struktura.



