
Abstrakt 

 

Tato bakalářská práce se zaměřuje na komunikaci českých politických stran na sociální 

síti Facebook v předvolebním období voleb do Evropského parlamentu v roce 2019. Cílem 

práce je analýza a příslušná interpretace dat z předvolebních kampaní jednotlivých politických 

stran, které získaly v předmětných volbách mandát.  

Teoretická část této bakalářské práce popisuje vybrané teorie politické komunikace     na 

sociálních médiích. Dále představuje demografickou strukturu uživatelů, kteří využívají 

sociální média v České republice. V poslední řadě se věnuje nástrojům politického marketingu 

na sociální síti Facebook. 

Praktická část práce analyzuje aktivitu politických stran na sociální síti Facebook, která 

byla součástí předvolebních kampaní. Relevantní pro tuto práci jsou politické strany, jež získaly 

mandát v předmětných volbách. Tato data jsou vybrána a analyzována pomocí softwaru 

ZoomSphere. Jedná se vyhodnocení popularity jednotlivých politických subjektů, tedy kolik 

má politická strana sledujících a zdá má, případně jak velkou, odezvu případných voličů 

konkrétní politické strany na této sociální síti. Dále je pak analyzována četnost zveřejněných 

příspěvků politických aktérů, časová posloupnost sdělení a jejich struktura.  

 


