Abstrakt

Nazev: Vnimani znacky Red Bull v oblasti sportu generaci Z

Cile: Hlavnim cilem této prace je identifikace sou¢asného vnimani znacky Red Bull v oblasti
sportu z pohledu generace Z. Prostfednictvim marketingového vyzkumu proniknout do
povédomi o sportovnich akcich poradanych ze strany spolecnosti a zjistit znalost Red Bull

sportovcll mezi mladou generaci.

Metody: V ramci bakalaiské prace jsou pouzity metody kvalitativniho a kvantitativniho
vyzkumu. Konkrétnéji je pak v téchto oblastech vyuzita technika hloubkového interview a
elektronického dotazovéani. Kvalitativni vyzkum slouzi k ziskani informaci pro pochopeni
celkové firemni identity a definici otazek k vyzkumnému Setfeni. Metodou kvantitativniho

vyzkumu je zkoumano soucasné vnimani znacky Red Bull generaci Z.

Vysledky: Vysledky vyzkumu ukazuji, Ze image znacky Red Bull je ze strany generace
Z vnimana velmi pozitivné a znacce jsou prisuzovany zadouci charakteristické vlastnosti.
Mlada generace vnima znac¢ku zejména jako sebevédomou, uvolnénou, zabavnou, profesionalni
a milujici Zivot. Mezi znadkami ve vazb& na sportovni eventy pofadané v CR se Red Bull
umistil na patém misté. Nicméné povédomi o vybranych Red Bull eventech se ukéazalo se
znanymi nedostatky. Mezi nejvyraznéjSimi sportovci pusobicimi pod znackou Red Bull se

potvrdili Ester Ledecka, Martin Sonka a Eva Samkova.
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