Abstrakt

Tato diplomové prace analyzuje unikdtni mikrodata nejvétsi reward-based crowdfundin-
gové platformy v Ceské republice s vyuzitim néstroju textové analyzy. Prace zkoumd,
jaké atributy crowdfundingovych kampani (spolu se stylem jazyka v popiscich projekti)
vyrazné ovliviuji jejich tspésné zafinancovani. Empirickd analyza kombinuje vysledky
Bayesovského prumérovani modelu a logistické regrese. Vysledky odhaluji, ze styl jazyka
v popiscich projekti nemd vyznamnou vypovédni hodnotu. Déle vysledky analyzy in-
dikuji, ze krétké video, velikost pozadované ¢astky nebo pocet prispévatelu u kazdé z kam-
pani signifikantné ovliviiuji zafinancovani projektu, coz je v souladu s existujici literat-
urou. Co se dale prokazalo jako pravdivé, je fakt, ze kategorie, do které je projekt
zafazen, hraje vyznamnou roli. Je v8ak nutné zduraznit skutecnost, ze vysledky neimp-
likuji kauzalitu, tzn. Ze vySe identifikované faktory nestoji za rozhodnutim piispévatelu

danou kampan financovat.
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