
Abstrakt

Tato diplomová práce analyzuje unikátńı mikrodata největš́ı reward-based crowdfundin-

gové platformy v České republice s využit́ım nástroj̊u textové analýzy. Práce zkoumá,

jaké atributy crowdfundingových kampańı (spolu se stylem jazyka v popisćıch projekt̊u)

výrazně ovlivňuj́ı jejich úspěšné zafinancováńı. Empirická analýza kombinuje výsledky

Bayesovského pr̊uměrováńı model̊u a logistické regrese. Výsledky odhaluj́ı, že styl jazyka

v popisćıch projekt̊u nemá významnou výpovědńı hodnotu. Dále výsledky analýzy in-

dikuj́ı, že krátké video, velikost požadované částky nebo počet přispěvatel̊u u každé z kam-

pańı signifikantně ovlivňuj́ı zafinancováńı projektu, což je v souladu s existuj́ıćı literat-

urou. Co se dále prokázalo jako pravdivé, je fakt, že kategorie, do které je projekt

zařazen, hraje významnou roli. Je však nutné zd̊uraznit skutečnost, že výsledky neimp-

likuj́ı kauzalitu, tzn. že výše identifikované faktory nestoj́ı za rozhodnut́ım přispěvatel̊u

danou kampaň financovat.
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