Diplomova prace ,,Sémioticka analyza ptfedvanocnich spotli mobilni sit¢ Oskar/Vodafone* se zabyva
rozborem televiznich reklam tohoto operatora, které byly po jeho vstupu na ¢esky trh odvysilany. Prace
byla zasazena do kontextu symbolického interakcionismu a sémiotiky, respektive teoretického a
terminologického ramce francouzského sémiologa Rolanda Barthese a jeho pojeti znaku a procesu
konstrukce jeho vyznamu.

Studie je koncipovéna jako kvalitativni analyza, jejimz zdmérem bylo odhalit, zda se proména nosnych
komer¢nich informaci odrazi také v konstrukci samotnych reklamnich komunikati. Pozornost byla
zaméfena na jedno Ustfedni komer¢ni sdéleni operatora v daném roce, do zkoumaného vzorku proto bylo
zatazeno 8§ spotl z obdobi 2000-2007.

Zajimalo nas, jakych vyrazovych prostfedkl a znakl bylo pii tvorbé reklam pouzito a zda, pfipadné jak,
tato konstrukce odrazi propagovanou informaci, respektive nabidku operatora. Deskripci jednotlivych
znakt a jejich komparaci v kontextu reklamniho sdéleni jako celku jsme se poté pokusili odkryt
specifika dané reklamy, a to s ohledem jak na manifestné komunikovany vyznam, tak mozné varianty
interpretace.

V zavéru jsme poznatky z analyzy vyhodnotili a nastinili poméry a tendence, ke kterym v rdmci
pfedvanocni komunikace operatora dochazi.
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