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Indikatory kvality zavéreéné prace
Oznadte X, zda pfedloZena prace obsahuje nize uvedené znaky. .
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A ‘ Obecné
A1 | Jazykova tirovei (dodrzeni odborného stylu prace, gramatika, stylistika) X
A2 | DodrzZeni stanoveného rozsahu X
A3 | Dodrzeni ostatnich obligatornich pozadavkt (viz Opatieni dékana ¢. 37/2017, véetné X
platnych ptiloh)
B ‘ Uvodni &ast
B1 | Ztetelné vymezeni do oblasti studovaného oboru X
B2 | Jasna formulace tématu a cile prace (Co ma byt ovéfeno, zjisténo, ceho ma byt dosazeno, X
co nového chce autor zjistit?) Charakteristika cile (SMART)
B3 | Objektivni analyza z oblasti fizeni ve Skolstvi, nikoli shrnuti subjektivnich zkuSenosti X
z vlastni praxe
C ‘ Dosavadni FeSeni problému
(C1 | Prehled nazort vztahujicich se k danému tématu na zaklade¢ studia odborné literatury X
C2 | Relevantni odkazy na odbornou literaturu X
C3 | Ztetelné rozliSeni autorského textu a citaci (doslovnych i parafrazi) X
D \ Vyzkumna &ast
D1 | Ziejmy vztah k tématu a cili prace X
D2 | Stanoveni vyzkumného problému. Spravna formulace vyzkumnych otazek a tvrzeni, popf. X
hypotéz (pokud typ vyzkumného problému umoznuje hypotézy formulovat)
D3 | Vhodné vyzkumné metody a nastroje X
E ‘ Analyticka ¢ast
E1 | Kvalitni analyza ziskanych faktti a idaja X
E2 | Kvalitni interpretace zjisténych vysledkt X
E3 | Zpracovani vhodnych doporuceni a uvedeni vystupii prace X
F ‘ Zavéry. Piinos pro studovany obor
F1 | Zhodnoceni miry dosazeni stanoveného cile prace X
F2 | Shrnuti hlavnich myslenek celého textu X
F3 | Adresné vyjadieni o vyuziti prace X
F4 | Vyuzitelnost pro oblast fizeni ve skolstvi — Skolsky management. Jde skutené o odborné X
fundovany materidl vedouci k rozvoji urcitého useku rizeni Skoly €i Skolstvi
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Klady price:

> Autor zpracovava velmi aktualni téma oboru

> Teoreticka ¢ast vytvari kvalitni oporu pro empirickou ¢ast a vyzkumné Setfeni.

> Teoreticka ¢ast poskytuje peclivé zpracovany piehled marketingovych strategii a moznosti v prostiedi
Skoly.

> Autor zvolil vhodnou metodu pro dosazeni stanoveného cile své empirické ¢asti a vhodné vybral statni
a soukromou skolu, coz poskytuje urcity $ir$i pohled na zkoumanou problematiku

> Kladn¢ hodnotim zafazeni rozhovort i se zdkonnymi zastupci, coz poskytne dalsi uhel pohledu na
marketingovou strategii Skoly.

> Kladn¢ hodnotim i ¢ast vénovanou etice vyzkumu a anonymizaci dat

>V zavéru autor vhodné zdiraznil, ze marketing Skoly je dilezity pro image Skoly, coz zkoumani feditelé
povazuji za dulezitéjsi nez ziskavani novych zaku.

Nedostatky prace:

> Jako mirné¢ problematickou vnimam vyzkumnou otézku ¢.3, ktera se zaméfuje na ocekavani zékonnych
zastupcl, nejsem si jistd, zda maji zakonni zastupci marketingova oc¢ekavani

> Autor mohl jasnéji popsat, jakym zpisobem volil zakonné zastupce pro rozhovory, zda mél néjaka
kritéria a pro¢ vybral prave je.

> Zhodnoceni na str. 48: ,,Reditelé obou kol se shoduji na tom, Ze internetovy marketing je pro skoly
v dnesni dobé velmi diilezity, avsak nejsou presvédceni o tom, ze by webové stranky ci socialni sité
mohly zakonné zastupce vyrazné ovlivnit pri vybeéru skoly pro své deti zcela neodpovida
prezentovanym datiim na str. 41

> Nejvice problematické vnimam zpracovani dat z rozhovort se zdkonnymi zéstupci, kdy se autor odklani
od svého cile prace a zamétuje se na otazky vybéru Skoly a na zpisoby komunikace se $kolou apod.

>V kapitole 4.5.5 autor zobeciuje, coz jeho vyzkum neumoziiuje.

>V zavéru se autor zamysli nad budouci podobou skoly, coz nevyplyva z jeho dat a hodilo by se spise do
diskuze nez do zavéru.

> Zavér obsahuje i dali tvrzeni, ktera nejsou podloZzena daty: ,,uz dnes v nékterych regionech Ceské

republiky stdtni zakladni Skoly ,, bojuji** o své Zdky..."

Vzal jsem na védomi Protokol o vyhodnoceni podobnosti zdavérecné prdace ze dne 17.4.2020
a stav kontroly Turnitin ze dne 16.4.2020.

Hodnoceni _prace: Prace sphiuje pozadavky kladené na dany typ prace v oboru Skolsky

management

Doporuceni a otazky pro obhajobu:

1.

2.

Jedna z VaSich respondentek zminila zbyte¢nost marketingu u spadové Skoly, jak byste
zhodnotil tento nazor?

V zavéru se zamyslite na moznymi podobami Skoly v budoucnosti, o jaké zdroje se
opirate a jak odhadujete na zédklad¢ Vaseho vyzkumu tento vyvoj? MiiZete téma rovnéz

zasadit do kontextu soucasné koronavirové situace.

V Praze 15. kvétna 2020

Jméno, piijmeni
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