ABSTRAKT

Teoreticka cast bakalarské prace popisuje problematiku marketingu a online marketingu.
Porovnava definice a vymezeni marketingu od rtiznych autor odbornych publikaci. Sleduje
provazanost marketingu a managementu v organizaci. Zabyva se stanovenim marketingovych
cili ve vazbé na volbu marketingové strategie. Popisuje specifika marketingové komunikace,
sleduje moderni trendy v této oblasti a zamysli se i nad budoucnosti marketingu. Prace se
vénuje 1 definovani internetu jako prostiedi, které nabizi mnoho moznosti a ma velky
potencial k uplatnéni v rameci marketingu. Pozornost je v této souvislosti vénovana i vyuzivani
socialnich siti. Prace odkryva specifika marketingu v riznych oblastech se zaméfenim na
prostiedi Skol. Zamysli se nad koncepci, pfinosy a podstatou marketingového fizeni na
Skolach. Definuje cileny marketing na zakladé specifického trhu Skoly. Zabyva se komunikaci

Skoly a vztahy s vetejnosti, které podporuji budovani celkové image organizace.

Empiricka cast se vénuje zkoumani pfistupu k marketingu na internetu na vybrané statni
a soukromé zakladni Skole. Popisuje zakladni cile vyzkumu, definuje vyzkumné otazky,
metody ziskdvani ¢i zpracovani dat. Analyzuje pfistupy vybranych zakladnich Skol
k marketingu v digitalnim prostoru a zjist'uje efektivitu marketingu na cilovou skupinu, tedy
na zakonné zastupce zaki zkoumanych zakladnich S$kol. Vyzkum byl realizovan
prostiednictvim rozhovoru s fediteli vybrané statni a soukromé Skoly. Druhou rovinou Setieni
byly rozhovory s vybranymi zdakonnymi zastupci Zaka zkoumanych $kol. VSechny rozhovory
byly podrobné analyzovany, vzdjemné porovnavany a vyhodnoceny tak, aby vznikl
komplexni pohled na vyuzivani a efektivitu vysledného pisobeni marketingu a online

marketingu na vybranych skolach.
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