Abstrakt

Tato diplomova prace zkouma, ktery druh argumentacnich prosttedkl pouzivaji zadavatelé

v reklamé v ¢eskych zenskych ¢asopisech, ptfi¢emz analyza je provedena na titulech Svét zeny
a Elle v obdobi druhé poloviny roku 2018. Teoreticka ¢ast této prace nejprve zkouma
medialni krajinu v CR v oblasti Zenskych ¢asopisii a objastiuje zékladni pouzivané pojmy.
Poté¢ se vénuje rozdilem mezi raciondlni a emocionélni argumentaci v reklamé a aspektem
zaujeti v procesu nakupniho rozhodovani. Na zavér teoretické ¢asti prace jsou popsany mnohé
konkrétni argumentacni chyby, které se v objevuji v reklamni komunikaci. Prakticka ¢ast této
prace potom zkouma tyto fenomény v inzeratech v diive jmenovanych titulech. Konkrétni
metody, které vyzkum pouZziva jsou obsahova a sémantické analyza. Vystupy kvantitativniho
vyzkumu jsou prezentovany za pomoci grafi a tabulek, u kvalitativniho vyzkumu se pak
jedna o textové bloky. Prace potvrdila hypotézu, zZe se v danych reklamach Castéji objevuji
emociondlni nez racionélni argumenty. Nepovedlo se jednoznaén¢ potvrdit ¢i vyvratit
hypotézy, tykajici se zadavatelll reklamnich sdéleni. Dale bylo identifikovano skoro 15

v

argumentacnich chyb na vzorku 5 inzerati napti¢ obou mediélnich titult.



