Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva vyzkumem medidlniho obrazu prezidentskych kandidatu,
a to jak v rovin¢ teoretické, tak i v rovin¢ empirické. Teoreticka ¢ast se vénuje tématim
nastolovani agendy, vyznacnosti a ramcovani. PfedevSim vSak sumarizuje dosavadni studie
a metodologické piistupy k vyzkumu nastolovani agendy atributl a vytvareni medidlniho obrazu
politickych kandidati. Celkem je v této praci analyzovéno Sestnact vyzkumii provadénych
v riznych medidlnich prostiedich. Z téchto studii byla za pouziti konceptualniho clusteringu
vyextrahovdna sada obecné platnych a sledovatelnych mikroatributli. Tato baterie byla dale
doplnéna o vlastni uvahy autora a o atributy, které vzesly z empirického vyzkumu ceskych
denikli. Vysledkem teoretické Casti je tak Siroce aplikovatelnd sada 29 mikroatributl, které
napliuji pétici makroatributi a dvojici nové definovanych zastfeSujicich metaatributt.
Vedle zminéné sady atributll je v této diplomové praci vytvoiena a popsana zcela nova metoda
vypoc¢tu Koeficientu medidlni afekce, diky némuz je mozné vyhodnotit afektivni zabarveni
obrazu kandidéatli v médiich novym a variabiln€¢ upravitelnym zplsobem. Teoreticka ¢ast prace
tedy predstavuje novy a komplexni pfistup ke sledovani medialniho obrazu prezidentskych
kandidati. V empirické Casti je tato metodologie aplikovana na vyzkum medidlniho obrazu
prezidentskych kandidata v pfednich ¢eskych nebulvarnich denicich Mlada fronta DNES a Pravo.
Zvolenou metodou je smiSena obsahova analyza rozsifena o afektivni rozmér a ndsledny vypocet
nové definovaného Koeficientu medidlni afekce. Sledovani byli kandidati pfi doméci
prezidentské volbé v Ceské republice (z roku 2018) a téz kandidati v zahraniénich volbach
v USA (2016) a ve Francii (2017). Empiricka ¢ast odhaluje rozdily mezi sledovanymi deniky
a jednotlivymi kandidaty a zaroven potvrzuje relevanci metodiky vytvotené v teoretické ¢asti této

diplomové prace.



