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Anotace

Tato diplomova prace se zabyvd vyzkumem medidlniho obrazu prezidentskych
kandidatt, a to jak v roviné teoretické, tak 1 v roviné empirické. Teoretickd Cast se
vénuje tématim nastolovani agendy, vyzna¢nosti a ramcovani. Piedev§im vsSak
sumarizuje dosavadni studie a metodologické ptistupy k vyzkumu nastolovani agendy
atributi a vytvareni medidlniho obrazu politickych kandidatt. Celkem je v této praci
analyzovdno Sestnact vyzkuml provadénych v riznych medialnich prostredich.
Z téchto studii byla za pouziti konceptudlniho clusteringu vyextrahovana sada obecné
platnych a sledovatelnych mikroatribut. Tato baterie byla dale doplnéna o vlastni
uvahy autora a o atributy, které vzeSly z empirického vyzkumu c¢eskych denikt.
Vysledkem teoretické Casti je tak Siroce aplikovatelna sada 29 mikroatributti, které
napliiuji pétici makroatributli a dvojici nové definovanych zastteSujicich metaatributd.
Vedle zminéné sady atributi je v této diplomové praci vytvotrena a popsana zcela nova
metoda vypoctu Koeficientu medialni afekce, diky némuz je mozné vyhodnotit afektivni
zabarveni obrazu kandidati v médiich novym a variabiln¢ upravitelnym zpisobem.
Teoretickd C¢ast prace tedy piedstavuje novy a komplexni piistup ke sledovani
medidlniho obrazu prezidentskych kandidati. V empirické casti je tato metodologie
aplikovana na vyzkum medialniho obrazu prezidentskych kandidatl v ptednich ceskych
nebulvarnich denicich Mlada fronta DNES a Pravo. Zvolenou metodou je smiSena
obsahova analyza rozSifena o afektivni rozmér a nasledny vypocet nové definovaného
Koeficientu medialni afekce. Sledovani byli kandidati pfi doméaci prezidentské volbé
v Ceské republice (z roku 2018) a téZ kandidati v zahrani¢nich volbach v USA (2016)
ave Francii (2017). Empirickd ¢ast odhaluje rozdily mezi sledovanymi deniky
a jednotlivymi kandidaty a zaroven potvrzuje relevanci metodiky vytvofené v teoretické

¢asti této diplomové prace.



Annotation

This thesis focuses on media image of presidential candidates on both theoretical and
empirical level. Theoretical part elaborates on agenda setting, salience, and framing. But
mainly it focuses on summarization of current studies and methodological approaches
to research of attribute agenda setting and creation of media image of political
candidates. In total, sixteen studies from various media environments have been
analysed. From these studies, set of universally applicable attributes have been derived,
using the method of conceptual clustering. This set has been further extended
by author’s own categories and other attributes that emerged during empirical study
of Czech daily newspapers. Result of the theoretical part is widely applicable set
of 29 micro-attributes which five macro-attributes and two meta-attributes (as newly
defined category) are consisted of. Besides the set of attributes, this thesis creates and
defines brand new method of analysis through Coefficient of media affection which
allows to evaluate the affective dimension of media image. The Coefficient is variable
and can be tailored to the needs of specific research. Theoretical part, therefore, presents
new and complex approach to analysing the media image of presidential candidates. The
empirical part applies the methodology to the case study of media image of presidential
candidates in leading Czech non-tabloid daily newspapers — Mlada fronta DNES and
Pravo. Mixed content analysis extended by affective dimension was chosen as a main
method. This approach has been broadened by calculation of newly defined Coefficient
of media affection. Analysis focused on candidates in domestic presidential elections in
the Czech Republic (in 2018) and candidates in foreign elections, namely in the United
States (2016) and France (2017). Empirical part uncovers differences among the dailies
and the individual candidates and also confirms the relevance of methodology defined

within the theoretical part of this thesis.
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1 Uvod

Volba politickych reprezentanti je jednou z klicovych soucasti demokratického
procesu. Své volené zastupce vSak zpravidla pozndvame pouze skrze média, nebot’
moznost osobniho kontaktu s kandidaty je tim mensi, ¢im vyssi je Gstavni funkce, o niz
usiluji. Média proto hraji ve spoleénosti roli ,, obcanskych ucitelii, “'*? ktefi nam o
potencialnich reprezentantech piredkladaji alespon dil¢i informace. AvSak ze své

podstaty je toto zprostfedkovani vzdy urcitym zptisobem ovlivnéné.

V prvni fadé omezeny medialni prostor nutn¢ vede k vybirani pouze nékterych zprav
ajejich zjednodusovani. Realita je pfili§ komplexni na to, aby mohla byt v celé §ifi
popsédna v pouhém novinovém clanku ¢i televizni reportdzi. Proto jsou z reality
vybirany pouze urcité Casti, kterym je vénovan medidlni prostor. I tyto dilci vysece
reality jsou nasledné¢ zjednoduSovany, aby se dokazaly vméstnat do nékolika
novinovych odstavcil. Proto jsou vzdy vybrany pouze nckteré jejich aspekty, a praveé
ty aspekty, které média vybiraji, se nasledné usazuji i v myslich publika. V ptipadé
informovani o prezidentskych kandidatech tak média upozoriiuji na jejich vybrané
postoje, charakterové vlastnosti a atributy.* Jsou to pak pravé tyto charakteristiky
jednotlivych kandidat, které hraji klicovou roli pfi hlasovdani ve volebnich

mistnostech.’

Druhym ovlivnénim medidlni reality je vzdy subjektivita autora zpravy, respektive
média, vnémZz zprdva vychazi. Autor voli vyrazové prostiedky, kterymi zpravu
prezentuje a dava ji urcity ton. ,, 4 zpusoby, kterymi jsou otazky ramovany mohou

podstatné ovlivnit nazory publika. “® Toto ovlivnéni pak mize byt dano implicitnim

' CAMAJ, Lindita a David WEAVER. Need for Orientation and Attribute Agenda-Setting During a
U.S. Election Campaign. International journal of communication [online]. 2013, 7, 1464 — 1463 [cit.
2019-11-16]. Dostupné z: https://ijoc.org/index.php/ijoc/article/view/1921/937, str. 1465

2 VSechny citované zdroje v této praci budou pfi prvnim vyskytu uvedeny v plné citaéni normé,
nasledujici citace téhoZz zdroje pak budou uvadény ve formatu ,,Ptijmeni Rok, Strana®,

3 Jména Zenskych autorek v této praci nebudou pfechylovana s vyjimkou prezidentskych kandidatek
sledovanych ve vyzkumné ¢asti této prace. U nich bude piistoupeno k pfechyleni v zajmu plynulosti
textu.

4 Camaj a Weaver 2013, str. 1465

S BEAN, Clive. The Electoral Influence of Party Leader Images in Australia and New Zealand.
Comparative Political Studies [online]. 2016, 26(1), 111-132 [cit. 2019-11-23]. DOL:
10.1177/0010414093026001005. ISSN 0010-4140. Dostupné z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0010414093026001005, str. 111

¢ Joint Research Centre. Understanding our political nature: How to put knowledge and reason at the
heart of political decision-making, EUR 29783 EN [online]. Luxembourg: Publications Office of the
European Union, 2019, [cit. 2019-11-11]. ISBN 978-92-76-08621-5, d0i:10.2760/374191,
JRC117161. Dostupné z: https://ec.europa.eu/jrc/en/facts4eufuture/understanding-our-political-nature



https://ijoc.org/index.php/ijoc/article/view/1921/937
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0010414093026001005
https://ec.europa.eu/jrc/en/facts4eufuture/understanding-our-political-nature

rdmcem, ktery je pro zpravu zvolen, anebo explicitnim vyjadienim afekce, ktera se

prenasi z médii do mysli publika, stejné jako substantivni aspekty zprav.’

Z téchto ditvodl povazuji vyzkum medialni prezentace politickych kandidata za velice
dilezity a vénoval jsem se mu jiz v ramci své bakalafské prace.® Tato diplomova prace
si ale klade za cil rozebrat téma medidlniho obrazu a atributizace hloubéji. Za tim
ucelem bude provedena Siroka revize dosavadni literatury a metodologie. Na tomto
teoretickém zéklad¢ pak bude vytvofena sada charakteristik — atributti — kterymi mohou
byt kandidati vykreslovani. Popsana bude 1 metodologické stranka vyzkumt a budou
revidovany 1 zpusoby evaluace vysledkii. Nasledné¢ bude stanovena metodika
aplikovana v ramci pripadové studie, vniz bude sledovano informovani
o prezidentskych volbach v USA (2016), Francii (2017) a Ceské republice (2018)
v prednich ceskych nebulvarnich denicich. Vystupy empirického vyzkumu budou
v zaveéreénych kapitolach prezentovany a vybudovand teoretickd metodologie bude

revidovana na zéklad¢ zjisténi z provadéni empirického vyzkumu.

Ambici této prace tedy je vytvoreni Siroce aplikovatelné metodologie vyzkumu
medialniho obrazu politickych kandidati v substantivni i afektivni rovin€. A to véetné
vytvoteni vhodného néstroje pro jejich evaluaci a zaroveil nalezeni odpovédi na otazku:

Jak vypada predkladany medialni obraz prezidentskych kandidati v ¢eskych denicich?

"BALMAS, M. a Tamir SHEAFER. Candidate Image in Election Campaigns: Attribute Agenda
Setting, Affective Priming, and Voting Intentions. International Journal of Public Opinion Research
[online]. 2010, 22(2), 204-229 [cit. 2019-11-12]. DOI: 10.1093/ijpor/edq009. ISSN 0954-2892.
Dostupné z: https://academic.oup.com/ijpor/article-lookup/doi/10.1093/ijpor/edq009, str. 4

8 PRESSER, Simon. Mediélni prezentace americkych prezidentskych kandidata ve vybranych eskych
denicich pied volbami 2012. Praha, 2016. 104 s. Bakalatska prace (Bc.) Univerzita Karlova, Fakulta
socialnich véd, Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky. Katedra mediélnich studii. Vedouci
diplomové prace Mgr. Roman Hajek. Dostupné z: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/138222/
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2 Agenda setting

Koncept nastolovani agendy — agenda setting — je jednim z hlavnich pfedmétt studia
medialni teorie a bude i prvnim teoretickym konceptem rozebranym v rameci této prace.
Redlné pfitomny je v médiich jiz od dob jejich vzniku a rozsifeni, v teoretické roviné
vsak byl rozebiran poprvé az ve 20. letech 20. stoleti v pracich Roberta E. Parka
a Waltera Lippmanna.’ Za milnik vSak byva povaZzovana studie Shawa a McCombse
z Chapel hill z roku 1968, ktera byla publikovéna o étyfi roky pozdéji.'® V této publikaci

byl také poprvé uveden termin agenda setting!' jako oznadeni pfedmétného jevu.

Za vice nez stoleti se nastolovani agendy dockalo fady definic a interpretaci. McCombs
a Shaw jej ve své pielomové studii popisuji tak, ze ,, Tim, Ze vybiraji a zobrazuji zpravy,
hraji editori, redaktori a zpravodajské spolecnosti dilezitou roli pri utvareni politické
reality. Ctendri se dozvidaji nejen o predklidanych tématech, ale také o tom, jakou
diileZitost témto tématim prikladat ... Média tak mohou nastolovat agendu. ">
Trampota et al. tuto tezi definici relativn¢ zjednodusuji na tezi, ze ,,agenda setting je
funkci masovych médii, ktera pomoci preferovani urcitych témat ovliviiuji postoje

verejnosti ‘!

a asi nejjednodussi (a zdroven jeden z nejcitovanéjSich) popis predklada
Bernard Cohen, kdyz tikd, Ze ,, Masova média moznd po veétsSinu casu nejsou uspésna
v tom, kdyz Fikaji lidem, co si maji myslet, ale jsou velice uspésnd, kdyz lidem rikaji
o ¢em maji premyslet. “!* Jinymi slovy témata, ktera se objevuji v médiich, se prenaseji
do vefejné agendy. Jak takovy proces probiha, miizeme piehledné¢ znézornit

nasledujicim schématem:

9 REIFOVA, Irena. Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-717-8926-7. Str. 17

19 MCCOMBS, Maxwell a Donald SHAW. The Agenda-Setting Function of Mass Media. The Public
Opinion Quarterly [online]. Oxford University Press, 1972, 36(2), 176-187 [cit. 2019-12-28].
Dostupné z: http://www.jstor.org/stable/2747787

1 Refiova 2004, str. 16

12 McCombs a Shaw 1972, str. 176

13 TRAMPOTA, Tomas, Jan KRECEK a Vlastimil NECAS. Média a moc: prazské socialné védni
studie. Praha. 2006. ISSN 1801-5999. [cit. 2019-12-28] Dostupné z
https://dl1.cuni.cz/pluginfile.php/827835/mod_resource/content/1/Trampota T. et al. Media_a_moc.
pdf, str. 23

14 COHEN, Bernard. The Press and Foreign Policy. New Jersey: Princeton University Press, 1963.
ISBN 087772346X. str. 13
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Schéma percepcniho modelu nastolovani agendy, Zdroj: Presser 2016, str. 8
Pro vyzkum efektivity nastolovani agendy je kli¢ové sledovat nejen medialni agendu,
ale logicky i agendu vefejnou. Zpravidla tak jsou provadény obsahové analyzy
medialnich obsaht a nasledné kvalitativni dotazovani, které zkouma, zda skuteé¢né doslo
k ptenosu témat z médii do pfemysleni lidi. Takto extenzivni vyzkum by vSak byl
za hranicemi moznosti této prace, a proto se zaméfime pouze na agendu medidlni.
Z vyse uvedeného schématu nas tedy nejvice zajima proces vybéru témat, ktery je slozen
z tvorby agendy (agenda building) a ofezavani agendy (agenda cutting). Tyto dva
procesy jsou uzce spojeny s gatekeepingem, ktery ovliviiuje to, které zpravy
se do vetejného prostoru dostanou a které nikoliv. Spociva v tom, Ze zpravodajstvi
,,ma o urcitd témata zdajem a jina naopak ignoruje, cimz ovliviiuje standardy, dle kterych

hodnotime vidady, prezidenty, politickd rozhodnuti a uchazece o verejné funkce. "’

Vybér i ofezavani témat miize byt zcela zamérny, ale i nezamérny'® a miize byt ovlivnén
celou fadou faktori. At' uz se jednd o medialni rutiny, vaZeni zpravodajské hodnoty
zpravy, osobni zainteresovanost ¢i zazemi autora, organizacni vlivy vydavatelstvi,
¢i ekonomické motivace. Hlubsi rozbor téchto a dalSich vlivi je vSak za hranici rozsahu

diplomové prace, a proto na tomto misté¢ odkdzeme na knihu Pamely Shoemaker

ISTYENGAR, Shanto a Donald KINDER. News That Matters: Television and American Opinion.
Chicago, London: The University of Chicago Press, 1987. ISBN 0-226-38857-3, str. 63
16 Reifova 2004, str. 16
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Content, ktera se pravé na tyto fenomény zamétuje.!”

V nastolovani agendy hraji riznd média rizné silnou ulohu. Kihan a McCombs,
i s odkazem na dal$i prace, uvadéji, ze dominantnim médiem jsou v tomto sméru stale
tisténé noviny, které nastoluji agendu nejen ve vetejné agendé, ale i v agend¢€ ostatnich
médii.'* Ztoho dfivodu se na tisténé deniky zaméiim i v ptipadové studii, ktera

je soucasti této prace.

Doposud popsany model nastolovani agendy muzeme oznacit za zakladni agenda
setting, nebo téZ nastolovani agendy prvniho stupné.'® Pro tuto zavére¢nou praci je viak
klicovy hlubsi pohled. Tim je naslotovani agendy druhého stupné, téz oznacované jako

nastolovani agendy atributt.

2.1 Agenda setting druhého stupné

Kazdy objekt, ktery je médii popisovan, ma urcitou sadu vlastnosti a atributi. At uz se
jedna o materialni dispozice predméttl, vlastnosti lidi, anebo riizné aspekty piib&hu,
vSe lze popsat rliznymi zpusoby. A pravé vybér a prezentace téchto atributh
je pfedmétem nastolovani agendy druhého stupné. ,, Na prvaim stupni zkoumani lezi
otazka, jaké téma (nebo kandidat, objekt) je vyznamné, na druhém stupni, ktery
z atributii, vlastnosti ma prednost.“*° Z toho plyne, Ze existence agenda settingu
druhého stupné je podminéna tim, Ze popisovany objekt jiz prosel sitem gatekeepingu
a byl nastolen v medidlni agend&. Logicky totiz neni mozné pfisuzovat atributy tématu,
které samotné nebylo uvedeno. Proces vybéru atributi byva ovliviiovan podobnymi

faktory, jako vybér samotnych témat na zakladni Grovni agenda settingu. Vysledek

7 SHOEMAKER, Pamela J. a Stephen D. REESE. Mediating the message: theories of influences on
mass media content. 2nd ed. White Plains, N.Y.: Longman, c1996. ISBN 08-013-1251-5.

18 KIHAN, Kim a Maxwell McCOMBS. News Story Descriptions and the Public's Opinions of Political
Candidates. Journalism & Mass Communication Quarterly [online]. 2007, 84(2), 299-314 [cit. 2019-
11-21]. DOI: 10.1177/107769900708400207. ISSN 1077-6990. Dostupné z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/107769900708400207, str. 303

1Y MCCOMBS, Maxwell E. a Lei GUO. Agenda-Setting Influence of the Media in the Public Sphere:
past, present and future. The Handbook of Media and Mass Communication Theory [online].
Hoboken, NJ, USA, 2014, 2014-03-28, 6(4), 249-268 [cit. 2019-12-08]. DOT:
10.1002/9781118591178.ch14. ISBN 9781118591178. ISSN 1461-670X. Dostupné z:
http://doi.wiley.com/10.1002/9781118591178.ch14, str. 254

20 TABERY, Paulina. Prvni a druhy stupefi nastolovani agendy (agenda-setting), ramcovéni (framing) a
vypichnuti (priming). IN: Agenda-setting: teoretické pfistupy. Praha: Sociologicky tstav Akademie
véd CR, 2008, 28 - 39. ISBN 978-80-7330-151-4., str. 29
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procesu je ale nesmirné€ dulezity, nebot’ do velké miry ovliviiuje, jak budou obecenstvem
popisované objekty vnimany. V ptipad¢ politickych kandidati mohou atributy vyrazné
ovlivnit nésledné rozhodovani voli¢t pti volbach. ,, Tak jako malir vybira barvy
a objekty z redalného svéta, aby vytvoril jeho reprezentaci (na platné), ktera vsak jiz neni
samotnou realitou, ale jejim obrazem, stejné tak i média vybiraji urcité atributy
kandidati, aby vytvarely obrazy, které se hodi k medidlnimu pokryti voleb... Tyto
konstruované obrazy jsou zasadnim zdrojem informaci o kandidatech mezi volici, coz
znamenad, ze proces nastolovani agendy druhého stupné je klicovym aspektem volebniho
procesu. “*! Tento fenomén nazorné ilustruji také Balmas a Sheafer, ktefi pro vysvétleni
vyuzivaji vy$e uvedenou Cohenovu definici. Rikaji, Ze nastolovani agendy atributd je
v zasade ,, presun pozornosti ze schopnosti médii rikat nam ,,0 cem premyslet“ na jejich

schopnost Fikat nam ,,jak o vécech premyslet «“22

Jinymi slovy tedy miizeme fici, Ze agenda setting se na prvnim stupni zabyva
nastolovanim témat (issues) v obecné rovin€ a na druhém stupni jde vice do detailu

a nastoluje atributy t&chto témat.??

Tento rozdil l1ze ilustrovat na ptikladu voleb — prvni
stupeil nastoleni agendy se tykéd informovani o tom, kteti kandidati viibec kandiduji.
Je mozné, ze kandidati malych stran budou zminovani méné Casto, poptipadé¢ dokonce
viibec (v takovém ptipadé nebudou viibec v medialni agend& nastoleni).?* Naproti tomu
u prominentné&jSich uchazecl se dozvime nejen to, ze kandiduji, ale téz jaka je jejich
politickd minulost, jak jsou kompetentni pro vykon funkce, jaké jsou jejich charakterové
vlastnosti, informace z jejich soukromého Zivota a dalsi. A praveé uvadéni téchto detailt
— atributi — oznacujeme jako nastolovani agendy druhého stupné. Pfitomnost
konkrétnich atributli v médiich pak lze méfit a z nej¢astéji uvadénych atributl sestavit

7ebtitek nejast&ji akcentovanych.? Ten lze nasledné testovat kvalitativnimi metodami

u ptijemct sd€leni, aby bylo zji§téno, zda doslo k prenosu atributli z medialni do vefejné

2l MCCOMBS, Maxwell, Juan Pablo LLAMAS, Esteban LOPEZ-ESCOBAR a Federico REY.
Candidate Images in Spanish Elections: Second-Level Agenda-Setting Effects. Journalism & Mass
Communication Quarterly [online]. 1997, 74(4), 703-717 [cit. 2019-11-16]. DOL:
10.1177/107769909707400404. ISSN 1077-6990. Dostupné z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/107769909707400404, str. 706

22 Balmas a Sheafer 2010, str. 3

23 COLEMAN, Renita a H. Denis WU. Image and emotion in voter decisions: the affect agenda.
Lanham: Lexington Books. 2015. ISBN 978-0-7391-8995-5, str. 82

24 Naptiklad o post prezidenta ve Spojenych statech se ve volbach uchézeji i kandidati Libertarianti a
Zelenych (a dalsi dokonce desitky drobnych kandidat). Ti vSak v Ceské medialni agendé€ nejsou
zminovani témeét vilbec, a to prestoze v samotnych volbach ziskavaji od voli¢t nékolik miliont hlast.
Vice viz Presser, 2016.

2> McCombs a Guo 2014, str. 254
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agendy. Prave kvantifikace nejcastéji uvadénych atributti bude hlavnim cilem vyzkumu,

ktery je soucasti této prace.

Jednotlivé atributy v sob¢ ale déale obsahuji dvé roviny. Prvni rovinu oznacujeme jako
substantivni a tykd se samotné materidlni podstaty atributu. Druhou rovinou je pak
rovina afektivni, kterd atributu pfisuzuje urcité valencni zabarveni — at’ uz pozitivni,
neutralni, ¢i negativni.?® A stejné jako dochazi k pfenosu témat a atributli z mediélni
do vefejné agendy, mize dochazet i k pfenosu afektivniho rozmeéru. Proto i v ramci
piipadové studie této prace bude sledovan tento fenomén, a to jak na urovni afekce
jednotlivych  atributd, tak 1 vyznéni a  afekce celych  c¢lankt.

Vice viz kapitola 7.1.3 — kédovani afektivni stranky.

Pokud hovofime o pfenosu (témat, atributl ¢i afekce) z medidlni do vetejné agendy,
mame tim na mysli pfenos vyznac¢nosti téchto prvkl. A co je vyznacnost, rozebereme

v nésledujici podkapitole.

2.2 Vyznaénost

Vyznacnost (v literatufe téz uvadéna jako vyznamnost’’) je kliovou soucasti
nastolovani agendy. Je to totiz pravé vyznacnost, jakozto vlastnost sdéleni, ktera
zajistuje redlné nastoleni agendy a jeji prevod z medidlni do vefejné sféry. Nastoleni
agendy (prvniho i druhého stupng) je vysledkem twisp&$ného pienosu vyznaénosti.”s
Pokud medialni obsah nedisponuje dostate¢nou vyzna€nosti, nebrani to tomu,
aby se objevil médiich, av§ak nedojde k jeho pfenosu do vefejné agendy. Tento prenos
funguje jak u nastolovani agendy prvniho, tak i druhého stupné, coz potvrzuje Cetna
literatura.”” Je tedy relevantni sledovat vyzna¢nost i ve vztahu k vytvéafeni obrazu
prezidentskych kandidati.

Co ale vlastné vyznacnost je? Od pocatku vyzkumu nastolovani agendy se 1 vyznacnost

dockala tady definic a konceptualizaci. Popis mtizeme rozd¢lit na vyzna¢nost vnimanou

26 McCombs, Llamas et al. 1997, str. 706; Son a Weaver 2005, str. 182 a dalsi

YHALADA, Jan, ed. Marketingova komunikace a public relations: vyklad pojmii a teorie oboru. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, nakladatelstvi Karolinum, 2015. ISBN 978-80-246-3075-5., str. 36

28 McCombs a Guo 2014, str. 253

2 SON, Young a David WEAVER. Another Look at What Moves Public Opinion: Media Agenda
Setting and Polls in the 2000 U.S. Election. International Journal of Public Opinion Research [online].
2005, 18(2), 174-197 [cit. 2019-12-04]. DOI: 10.1093/ijpor/edh090. ISSN 0954-2892. Dostupné z:
https://academic.oup.com/ijpor/article-lookup/doi/10.1093/ijpor/edh090, str. 177; McCombs a Guo
2014, str. 254 a dalsi
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piijemci a vyznacnost medidlni. Prvni zminénou lze definovat jako ,, miru relevance
informace pro prijemce sdéleni pri jeho dalsim rozhodovani. “>° Podobné hovoii i Slerka
o tzv. hodnoté informaci, kterou lze podle jeho soudu ,, pomerovat podle toho,
jak (lidem) pomdhaji se rozhodovat.“*' Alternativni popis pak poskytuji vyzkumnice
Taylor a Fiske, které postuluji, ze nejvyznacné€jsi informace nejsou vzdy takové, které
které jsou prvni dostupné.’?> Ztoho tedy plyne, Ze vnimana vyznacnost je vzdy
subjektivni kategorii, kterou vnima jinak kazdy piijemce sdéleni i jeho autor.
Individualni jsou totiz jak rozhodovaci procesy, tak i kognitivni vybaveni informaci.

Druhou stranou mince je vyznacnost medialni. Ta je dle Kiousise multifaktorovym
konceptem, ktery je slozeny z fady dil¢ich prvka — pfedevsim viditelnosti (visibility)
a valence, coz dokézal i na faktorové analyze informovani The New York Times o osmi
zédsadnich politickych tématech roku 2000.** Alcock a Dickson pak k témto prvkiim

uvadgji jesté diivéryhodnost a legitimitu informace,**

nicméné pro ucel této prace
budeme pracovat s Kiousisovou terminologii a zjednodusené tedy vyzna¢nost budeme
brat jako spojeni viditelnosti a valence.

Valence ¢i afekce je vztazena k tomu, jak je prezentovany obsah emocionalné
zabarveny. Tedy zda je neutralni (ambivalentni), anebo je zabarven ur¢itym smérem —
pozitivng, ¢i negativn€. Druhou rovinou pak je intenzita tohoto zabarveni. Pokud by
tedy autor chtél zvyraznit valenci sdéleni, mize pro to pouZit naptiklad vyrazové
prostiedky nebo zasazeni do urcitého kontextualniho ramce.

Pokud by autor chtél pfistoupit ke zvySeni viditelnosti — zvyznaénéni — ma k tomu

n¢kolik nastroji. ,, Vyznamnosti muze byt dosazeno ruznymi  prostiedky,

30 ALCOCK, Frank, Nancy DICKSON, David CASH, William CLARK, Noelle ECKLEY a Jill
JAGER. Salience, Credibility, Legitimacyand Boundaries: Linking Research, Assessment and
Decision Making [online]. 2003 [cit. 2019-12-08]. Dostupné z:
https://dash.harvard.edu/handle/1/32067415. KSG Working Papers Series. Harvard University. Str. 6

31 SLERKA, Josef. Fake news uz s nami ziistanou In: Transparency International Ceska republika
Youtube [online]. 4.11.2019 [cit.2019-12-08]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=_6zq88WEwWWY ¢as 1:11

32 TAYLOR, Shelley E. a Susan T. FISKE. Salience, Attention, and Attribution: Top of the Head
Phenomena [online]. Elsevier, 1978, 1978, , 249-288 [cit. 2019-12-08]. Advances in Experimental
Social Psychology. DOI: 10.1016/S0065-2601(08)60009-X. ISBN 9780120152117. Dostupné z:
https://linkinghub.elsevier.com/retrieve/pii/S006526010860009X

33 KIOUSIS, Spiro. Explicating Media Salience: A Factor Analysisof New York Times Issue Coverage
Duringthe 2000 U.S. Presidential Election. Journal of Communication [online]. International
Communication Association, 2006, 54(1), 71 - 87 [cit. 2019-12-08]. Dostupné z:
https://academic.oup.com/joc/article/54/1/71/4102908, str. 71

34 Alcock a Dickson et. al., str. 7 -9
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napr. umisténim, nebo opakovanim >

Dilezitost cetnosti medidlniho pokryti
pak zdtraziuji i Chyi a McCombs.’® A dale vyznacnost zvySuje nejen &etnost
(frekvence) vyskytu tématu, ale také jeho intenzita, kterd muize byt vyjadiena
jednoduchym kvantifikitorem — délkou ¢&lanku.’’” Poslednim nastrojem pro
zvyznaénéni, ktery budeme sledovat, je autorstvi ¢lankd.’® Pokud autorstvi pochazi
ptfimo z redakce deniku ¢i od konkrétniho autora, lze predpokladat, ze ¢lanky jsou
povazovany za vyznacné&j$i, nebot’ redakce vyhradila kapacity a prostfedky na vytvoreni
textu, namisto pouhého prevzeti od zpravodajské agentury.

Proto bude v ramci vyzkumu této diplomové prace provedena i analyza vyznacnosti
pravé s ohledem na viditelnost ¢lankl, kterou lze detailnéji rozvést na mnozstvi
publikovanych vystupli, umisténi ¢lankd v ramci periodik, délku ¢lankd a autorstvi
¢lankd. Jako posledni aspekt vyznacnosti pak bude sledovdno zvyznacnhovani

konkrétnich kandidata skrze jejich umisténi v titulku ¢lanku,

viz kapitola 7.1.1 — Kédovani vyznacnosti.

Tim jsme popsali teoreticky zaklad nastolovani agendy a souvisejicich témat, které
jsou kli¢ové pro tuto praci. McCombs shrnuje vzajemné plisobeni nastolovani agendy

a vyznacnosti na diagramu, ktery ptevzala a adaptovala Tabery:

35 Tabery 2008, str. 31

36 CHYI, Hsiang Iris a Maxwell MCCOMBS. Media Salience and the Process of Framing: Coverage of
the Columbine School Shootings. Journalism and Mass Communication Quarterly. [online]. 2016,
81(1), 22-35 [cit. 2019-12-08]. DOI: 10.1177/107769900408100103. ISSN 1077-6990. Dostupné z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/107769900408100103, str. 22

37 VARGO, Chris. National television news and newspapers as media salience, Twitter as public
salience: an agenda-setting effects analysis [online]. Tuscaloosa, 2011 [cit. 2019-12-09]. Dostupné z:
http://libcontent1.lib.ua.edu/content/u0015/0000001/0000521/u0015_0000001 0000521.pdf. Thesis.
University of Alabama., str. 7

38 Presser 2016, str. 67
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MEDIALNI VEREJNA

AGENDA AGENDA
Vyznamnost Vyznamnost
p e .
objektd objekta
Formovani nazoru
Sila nazoru
Vypichnuti \
Chovani
Smérovani nazoru

Vyzna_imngst Vyzna_imngsl / Vypi;hanti

atributd atributd atributd

Schéma vzdjemného propojeni nastolovani agendy a vyznacnosti, Zdroj: McCOMBS, Maxwell E. 2004. Setting the
Agenda. The Mass Media and Public Opinion.Cambridge: Polity Press IN: Tabery 2008, str. 39

V tuto chvili se hloubéji zaméfime na studium atributi, které jsou klicovou soucasti této
prace a jejiho vyzkumu. Nejprve proto rozebereme ramcovani a nasledné do detailu

prostudujeme atributy v teoretické roviné i v dosavadnich empirickych vyzkumech.
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3 Ramcovani — mikro a makroatributy

které ovliviuji vefejné minéni.*® Byva interpretovano rtizné a fada vyzkumnikd jej
vymezuje s uréitymi odchylkami. Proto se nejprve zaméfim na vymezeni obecného

zékladu pojmu a nésledné rozeberu pohled Maxwella McCombse, ktery bude vyuzivan

1V této praci a je pro ni stézejni.

Robert Entman vnima ramce jako schémata, ktera jsou zasazena jak v samotnych
mediovanych sdélenich, tak 1 v myslich publika. Skrze tyto ramce pak na udalosti
nahlizime. Medialni rdmcovani vnima jako ,,vybér urcitych aspektii vnimané reality
a jejich zvyznacneni v komunikovaném textu takovym zpusobem, ktery podporuje
specifickou definici problému, interpretaci, moralni hodnoceni a / nebo doporuceni
Feseni ¢i nakladani s tim, co je popisovano.“*! Individudlni ramce pak piedstavuji
shluky myslenek, které ma ¢lovek s urcitym tématem spojené a které ovliviiuji jeho
piedstavu o daném tématu a pomahaji mu pti rozhodovani.*> Modigliani a Gamson pak
popisuji ramce jako ,, centralni organizacni myslenky, které davaji smysl jednotlivym
uddlostem celého pribéhu ... rdmec naznacuje, v cem spocivd kontroverze a jaké
jejadro celého tématu.“* Zakladni idea tedy spocivd v zardmovani obsahu
do konkrétniho ramce, ktery je pfitomny v médiich. Konzumaci téchto ramcti se pak
vytvaii jejich obdoba i1 v myslich pfijemci. Réamce se tedy skladaji ztady
zvyznaénénych, opakujicich se mySlenek. Ty McCombs a Ghanem oznacuji
za mikroatributy a ramce jako makroatributy. ,, Vétsina ramcii tihne ke komplexnosti,
protoze zahrnuji, nebo implikuji Fadu atributu nizsiho stupné ... Ramce jsou efektivni

prostiredky spojujici mikroatributy a jako takové mohou byt brany za makroatributy. “*

39V anglickém originale ,,framing®, piekladano Casto téZ jako ,,rAmovani*

40 SLOTHUUS, Rune a Claes H. DE VREESE. Political Parties, Motivated Reasoning, and Issue
Framing Effects. The Journal of Politics [online]. 2010, 72(3), 630-645 [cit. 2019-12-29]. DOI:
10.1017/S002238161000006X. ISSN 0022-3816. Dostupné z:
https://www.journals.uchicago.edu/doi/10.1017/S002238161000006X, str. 630

4 ENTMAN, Robert M. Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm. Journal of
Communication [online]. 1993, 43(4), 51-58 [cit. 2019-12-08]. DOI: 10.1111/j.1460-
2466.1993.tb01304.x. ISSN 0021-9916. Dostupné z: https://academic.oup.com/joc/article/43/4/51-
58/4160153., str. 52

4 Entman 1993, str. 53

4 GAMSON, William a Andre MODIGLIANI. The Changing Culture of Affirmative Action. In:
Richard BRAUNGART, Research in Political Sociology. Greenwich, CT: Jai Press, Inc, 1987, s. 137-
177., str. 143

44 MCCOMBS, Maxwell a Salma GHANEM. The convergence of agenda setting and framing. IN:
Framing Public Life Perspectives on Media and Our Understanding of the Social World 3. pr.
Hoboken: Routledge, 2001, s. 67 - 83. ISBN 141060568x., str. 74
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To je stézejni teoreticky podklad této diplomové prace. Z uvedeného tedy mimo jiné
vyplyva, Zze makroatributy — jakozto rdmce — jsou napliovany dil¢imi mikroatributy.
Ty vSsak mohou dosahovat rizné trovné komplexnosti. McCombs hovoii
o mikro-makro kontinuu, na néz lze jednotlivé atributy zatadit od téch jednoduchych
(v€k, misto narozeni aj.) az po ty komplikované jako napiiklad oznaceni
za konzervativniho.* Je vsak dilezité sledovat a zkoumat atributy, nehledé na to,
na jaké stran¢ tohoto kontinua se nachézeji. Makroatributy jsou klicové dle Millera et
al., protoze tvrdi, ze ,,lidé premysleji o prezidentskych kandidatech ve velmi omezeném
poctu Sirokych kategorii spise nez v mezich Siroké skaly konkrétnich atributii.*“*
Stejné tak 1 mikroatributy jsou dilezité, nebot jsou jednodus$si a snaze uchopitelné
pro piijemce sdéleni. Eibl k tomu podotyka, ze ,, Byt letmy pohled na kandidata totiz
volice vybavi pomérné komplexni sadou informaci (pohlavi, vek, rasa, mira
sympaticnosti atd.), ze které na zakladé aktivovanych stereotypii, miiZze odvozovat v dané

chvili potiebné informace vedouct k volbé — a to véetné kompetenci pro vykon tiradu

A v neposledni fad€ spoc¢iva vyhoda mikroatributil téZ v tom, Zze umoziuji 1épe vyuzit
vyzkumné metody, nebot’ je Ize preciznéji vymezit a tim padem i sledovat. Skrze né€ pak

poznavame i makroatributy.

V ptedchozich kapitolach jsme vymezili pojmy nastolovani agendy prvniho i druhého
stupné, priming, vyznac¢nost a také jsme popsali ramce jako makroatributy, které v sobé

spojuji jednodussi mikroatributy. V tuto chvili je vSak nutné polozit si otazku, co jsou

vlastné atributy? A pravé to zodpovi nasledujici kapitoly.

45 MCCOMBS, Maxwell E. Setting the agenda: the mass media and public opinion. Malden, MA:
Blackwell Pub., 2004. ISBN 07-456-2312-3. str. 1966

46 MILLER, Arthur H., Martin P. WATTENBERG a Oksana MALANCHUK. Schematic Assessments
of Presidential Candidates. American Political Science Review [online]. 1986, 80(2), 521-540 [cit.
2019-11-23]. DOI: 10.2307/1958272. ISSN 0003-0554. Dostupné z:
https://www.cambridge.org/core/product/identifier/S0003055400183224/type/journal _article, str. 528

47T EIBL, Otto. Cesta k (experimentalnimu) vyzkumu efekti osobnostni stranky politiky pod jednou
konceptudlni stfechou: metodologicka pozndmka k vyzkumu personalizace. European Electoral
Studies [online]. 2016, 11(1), 34 — 43 [cit. 2019-12-12]. Dostupné z: http://volebnistudia.cz/wp-
content/uploads/EVS 2016 _1-3.pdf, str. 38
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4 O atributech

Rada vyzkumi tykajici se atributll selhdva pii konceptualnim vymezeni toho, co jsou
vlastné atributy. Tim dle Hardyho ,, sabotuji delikatni chapani jejich funkce a diilezitosti
pii rozhodovani volicii. “*® Tomu lze dat za pravdu i dle revize literatury, ktera byla
provedena vramci této diplomové prace. Podstatnd cast vyzkumii totiz zkouma
propojeni agendy atributd s dalSimi fenomény, at’ uz je to nastolovani agendy prvniho
stupn€, chovani voli¢l, vnimani vyznacnosti a dal§i. AvSak charakteristice atributli
&i metodologii vybéru zvolenych atributii vénuji jen malou pozornost. Casto pouze

vvvvvv

nutné se vymezit.

Koncept atributu vyuzivany v této praci bude vychazet z dvojiho pojeti. V prvni fadé
muzeme oznacit atributy, které jsou pouhymi deskriptory, kterymi popisujeme
konstituéni povahu (constitutional nature) jednotlivce — typicky to budou atributy jako
vek, pohlavi, vzdélani a dalsi. Druhou, komplexnéjsi kategorii jsou vSak atributy, které
popisuji reaktivni povahu (reactive nature) clovéka — jeho chovani, vystupovani,
povahu.* Tyto atributy jsou vyrazn& komplikovangjsi, nebot jejich identifikace
vyzaduje opakované sledovani reakci na prostiedi, ve kterém se posuzovana osoba
pohybuje. Zpravidla totiz jeji chovani vykazuje opakujici se vzorce a pravé ty, pokud
jsou stalé®® a dostatené vyrazné,’! mohou byt oznaceny za charakterovou vlastnost.>?
Muzeme je tedy oznacit jako atributy charakterové. Obé kategorie jsou uzce provazané
a na sobé& zavislé, pokud je cilem pozorovatele popsat Clovéka v uspokojivé Sifi.
Samotné deskriptivni atributy by vytvotily velmi strohy popis ¢lovéka, charakterové

atributy pak z téch deskriptivnich nutné vychéazeji a jsou na nich vystavény.

vvvvvv

atributy pfi evaluaci lidského chovani a pfedvidani chovéani budouciho. Diky tomu,

ze osobu dokazeme charakterové popsat, , minimalizujime nejistotu, riziko

“8 HARDY, Bruce. Candidate traits and political choice. In: KENSKI, Kate a Kathleen HALL
JAMIESON. The Oxford handbook of political communication. New York: Oxford University Press,
2017,437 - 450. ISBN 978-0199793471, str. 438

4 Hardy, str. 438

9 Mélo by jit o konsistentni projevy, nikoliv tieba o vykyvy nélad, nebo reakce vyvolané atypickymi
extrémnimi projevy

3! Carr and Kingsbury, 1938 In: HARDY, Bruce. Candidate traits and political choice, jako soug4st
sborniku KENSKI, Kate a Kathleen HALL JAMIESON. The Oxford handbook of political
communication. New York: Oxford University Press, 2017, 437 - 450. ISBN 978-0199793471

52 Hardy, str. 439
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a pochybnosti. ... Jakmile jednou charakterizujeme cloveéka pomoci osobnostnich rysu
(atributii), vznika tim dostupna heuristika, diky které dokazeme predvidat budouci
chovani. “>* Takové piedvidani pak je klicové pravé i pfi politickém rozhodovéni, nebot

volicim umoznuje odhadovat, jak bude ten ktery kandidat zastavat roli ve volené pozici.

Zaroven je také nesmirné dilezita simplifikacni schopnost atributi. Déni okolo nas je
prilis komplikované na to, abychom mohli kazdy jeho prvek vyhodnocovat individualné
a vénovat mu plnou pozornost. Proto si podvédomé vytvarime zjednodusené mentalni
reprezentace svéta, které Miller et al. nazyva schématy.>* Ty jsou dostateéné redukované
na to, abychom s nimi mohli bézn¢ operovat a v ptipadé potieby je dopliiovat o nové
informace, poznatky a zkusenosti. Zminéna redukce spociva praveé v tom, ze ,, redukuje
komplexnost nasich dojmii a tim umozinuje kategorizovat a zaradit si individudlniho
politika dle urcitych abstraktnich, nebo zastupnych atributu. Tyto atributy pak slouzi

Jjako sada névodnych prvkii, dle kterych cinime tivahy o budoucim chovani kandidati. “°

To, ze voli¢i skute¢né vyuzivaji tato zjednoduseni a zkratky, potvrdili napiiklad Lodge
et al.,’ kteti dodavaji, Ze voli¢i vyuZivaji zjednoduseni do té miry, Ze informace, které
Cerpaji  z politickych kampani, ovliviiuji jejich evaluaci kandidati predevsim
v kratkodobém horizontu poté, co jsou jim vystaveni. Pfedevsim prave proto, Ze se jedna
vtu chvili o nejdostupnéj$i informace. Téma také rozpracoval Arthur Lupia
z Kalifornské univerzity. Ten dochazi k zdvérim, Ze 1 neinformovani volici
bez hlubokych faktickych znalosti problematiky se mohou diky zkratkam
a predstavenym schématiim chovat podobné¢ jako ti s hlub§imi znalostmi problematiky.

To dolozil i vyzkumem u problematiky pojistné reformy.>’

Je tedy nanejvys pravdépodobné, ze atributy realné ovlivituji chovani volict, a proto
je vice nez relevantni se zaméfit na jejich vyzkum. Nasledujici kapitola proto rozebere

dostupnou literaturu k tématu a predstavi fadu vyzkumi, které identifikovaly konkrétni

53 Hardy 2017, str. 439

34 Miller, Wattenberg a Malanchuk 1986, str. 523

55 Miller, Wattenberg a Malanchuk 1986, str. 524

¢ LODGE, Milton, Marco R. STEENBERGEN a Shawn BRAU. The Responsive Voter: Campaign
Information and the Dynamics of Candidate Evaluation. American Political Science Review [online].
1995, 89(2), 309-326 [cit. 2019-11-28]. DOI: 10.2307/2082427. ISSN 0003-0554. Dostupné z:
https://www.cambridge.org/core/product/identifier/S0003055400096325/type/journal_article

ST LUPIA, Arthur. Shortcuts Versus Encyclopedias: Information and Voting Behavior in California
Insurance Reform Elections. American Political Science Review [online]. 1994, 88(1), 63-76 [cit.
2019-11-28]. DOI: 10.2307/2944882. ISSN 0003-0554. Dostupné z:
https://www.cambridge.org/core/product/identifier/S0003055400092121/type/journal_article
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sady atributii. V radmci obsahové analyzy pak bude tato kapitola slouzit jako hlavni zdroj

pro vytvoreni kédovaci knihy a provedeni vlastniho vyzkumu.

4.1 Metody stanoveni atributii

V predchozi kapitole jsme popsali dva zadkladni druhy atributi — deskriptivni
a charakterové. Stanoveni deskriptivnich atributi zpravidla nepotiebuje hlubsi rozbor,
nebot’ se jedna o charakteristiky o¢ividné (naptiklad pohlavi, rasa a dalsi) ¢i jednoduse
zjistitelné (vzde€lani, vék a dalsi), ale predevSim jsou objektivni a platné stejné
pro vSechny, kdo je hodnoti. Mizeme samoziejmé uvazovat i o jejich subjektivni
interpretaci — napiiklad zda veék 75 let je ptilis vysoky pro vykon funkce prezidenta aj. —
ale samotny vék je vzdy objektivni kategorii. Zakotveni deskriptivnich atributd tak

zpravidla vychazi z bézného pozorovani kandidati.

Komplikovangjsi je vSak stanoveni charakterovych atributi, které jsou zalozeny
na hodnoceni internim a subjektivnim. Carolyn Funk postuluje, ze v zasad¢ existuji
tf1 hlavni zdroje, z nichz lze tyto atributy derivovat. Prvni je psychologicky vyzkum,
ktery opakované skrze metodu multidimenzionalniho Skalovani poukazuje na dva
zakladni nejSir§i  makroatributy, kterymi jsou spolecenskost a intelektualni
kompetence.’® Druhym zdrojem je ,,faktorovd analyza otevienych otizek tykajici se
politickych leaderii, ktera ukazuje na ctyri dimenze atributii nazyvané kompetence,
integrita, spolehlivost a charisma. > Tato metoda je nejéetn&ji zastoupend, jelikoZ se

tyka dat vzeslych z prizkumi — je tedy replikovatelna a vykazuje vyssi reliabilitu.

Ttetim uvadénym zplsobem je pak apriorni kédovani, tedy takové, které je stanoveno
pred naslednym vyzkumem, kterym je jeho relevance potvrzena ¢i vyvracena. Vychazi
z presvédéeni a domnének autort, proto ¢asto byva ovlivnéno vyssi mirou subjektivity
nez predchozi uvedené. Na tomto misté€ Ize jesté doplnit Ctvrtou kategorii, ktera je tizce
spojena s apriornim kdédovanim a tim je kédovani emergentni. Takové kategorie jsou

nalezeny az pii samotném vyzkumu. V idedlnim piipadé pak v tzv. predvyzkumu, ktery

8 FUNK, Carolyn. Understanding the importance and structure of trait inferences in candidate images
[online]. Houston, 1994, 1 - 37 [cit. 2019-12-05]. Dostupné z: https://electionstudies.org/wp-
content/uploads/2018/03/1994Candidate Funk.pdf, str. 7

3 Funk 1994, str. 8
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zkouma dil¢i ¢ast podkladového materialu, aby ovéfil spravné nastaveni metodiky.

Pokud je urcita kategorie objevena v této fazi, zpravidla se zafadi do metodologie.

Prvni dva uvedené pfistupy vyvéraji z predchozich vyzkumi, a proto je nezbytné
provést dostatecné hlubokou analyzu dosavadni literatury. To samé dosvédcuje
1 Scherer, kdyz podotyka, ze ,,Zadani (vyzkumu) vznika teprve v konfrontaci s odbornou
literaturou. Prakticky to znamend, Ze na zacatku obsahové analyzy je zapotrebi ...
zpracovat relevantni odbornou literaturu. “° V nasledujicich kapitolach proto stru¢né
rozebereme dosavadni studie a empirické vyzkumy na téma nastolovani agendy
atributii. Cilem je sumarizovat dosavadni pfistupy k vyzkumu a vyextrahovat z nich
kategorie, kter¢ budou zahrnuty do kodovaci knihy mé diplomové prace.
Baterie atributl pak bude dale rozsifena a doplnéna o atributy nové — takové, které
vyvstaly z diive provedené bakalaiské prace, vlastnich pozorovani a predvyzkumu.
Az kategorie vybrané¢ do findlni analyzy budou hloubéji rozebrany s ptihlédnutim
ke zpracovanym metodologiim. Pofadi vyzkuml je zvoleno dle roku, kdy byly

publikovany.

4.2 Atributy v kvalitativnich vyzkumech

V prvni ¢asti se zaméfime na prace, které stanovovaly atributy Cist¢ na zakladeé
kvalitativnich Setfeni. Nejprve bude struéné popsana jejich metodologie a ndsledné pak

atributy, které byly v ramci vyzkumu popsany.

4.2.1 Kinder et al., 1980

Jednim z prvnich a nejvyraznéjsich vyzkumi na poli atributizace politickych kandidati
ve vefejném minéni je prace Kindera, Peterse, Abelsona a Fiskeové z roku 1980.%!
Tym sloZzeny z vyzkumnikli z Yale University a univerzity Carnegie-Mellon
v Pensylvanii se zaméfil na to, jak vefejnost vnima idealniho prezidentského kandidéta

a jak nasledné tyto teoretické idealy aplikuje na redlné kandidaty.

60 SCHERER, Helmut. Uvod do metody obsahové analyzy In: SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA.
Analyza obsahu medialnich sdéleni. 2., pfepracované vyd. Praha: Karolinum, 2004: 29-51 149 s.
ISBN 80-246-0827-8, str. 32

6l KINDER, Donald, Mark PETERS, Robert ABELSON a Susan FISKE. Presidential Prototypes.
Political Behavior [online]. Springer, 1980, 2(4), 315 - 337 [cit. 2019-11-23]. Dostupné z:
https://www.jstor.org/stable/5864 18
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Zvolena metodologie se relativné vyrazné 1isi od ostatnich vyzkumi zahrnutych v této
praci. Vyzkumnici nejprve provedli kvalitativni rozhovory s vice nez stovkou
univerzitnich studentt, ktefi odpovidali na oteviené otazky vztahujici se k tomu, jaky
by m¢l byt idedlni prezident, a naopak, jak by vypadal ,,anti-idealni* prezident. Z téchto
rozhovort identifikovali 64 atributti, které byly rovhomérné rozdéleny do kategorii
spravné chovani, spravné vlastnosti, $patné chovani a Spatné vlastnosti. Tento seznam
byl v naslednych hloubkovych rozhovorech s voli¢i zredukovan tak, ze respondenti méli
z niz bylo v kazd¢ kategorii zvoleno 8 s nejvyssi vnimanou dilezitosti, tedy se seznam
zten¢il na 32 atribut@.? Diky tomu byla zaji§téna vysoka relevance zkoumanych
vlastnosti.

Vybrané atributy byly nasledné diskutovany s voli¢i v rdmci hlavni ¢asti vyzkumu.
Diskuse se ucastnilo 280 respondentd, jejichz tkolem bylo vybrat z predloZzeného
seznamu ¢&tyfi nejdilezitéj§i atributy pro dobrého prezidenta.® Jednid se tedy
o idealizované atributy v teoretické roving, nikoliv zatim o jejich aplikaci na konkrétni
politiky. Staly se jimi nasledujici kvality, sefazeny v kazdé ze 4 kategorii podle toho,
kolik procent respondenti wuvedlo danou kategorii mezi vybranou Cctvefici
nejdulezitéjsich atributl:

Pozitivni vlastnosti

—

Uptimny (honest)

Znaly (knowledgeable)
Otevieny (open-minded)
Odvazny (courageous)
Chytry (smart)
Inspirujici (inspiring)
Viely (warm)

Skromny (humble)

® N kWD

92 Kinder et al. 1980, str. 318
0 Kinder et al. 1980, str. 317
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Pozitivni chovani®

9.

10.
11.
12.

13.
14.
15.
16.

Silny vidce (provide strong leadership)

Jmenuje dobré poradce (appoint good advisors)

Vyftesi ekonomické problémy (solve our economic problems)

Rozviji dobré vztahy s dal§imi zemémi (develop good relations with other
countries)

Otevien¢ komunikuje s lidmi (Communicate openly with the people)

Drzi slovo (stick to his word)

Chépe bézné lidi (understand the little people)

Je moralnim vzorem (set a good moral example)

Negativni vlastnosti

17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.

Lacny po moci (power-hungry)
Nestaly (unstable)

Slaby (weak)

Predpojaty (prejudiced)
Bezohledny (reckless)

Ptilis politicky (too political)
Amoralni (immoral)

Sobecky (selfish)

Negativni chovani

25.
26.

27.
28.

29.
30.
31.
32.

Zatahne USA do zbytecnych valek (Get us into unnecessary wars)

Zneuzije postaveni prezidenta pro osobni prospéch (Use office of president for
personal gain)

Taji pted vetejnosti informace (hide things from the public)

Nechrani zajmy Spojenych statl v zahrani¢ni politice (Not stand up for the U.S.
in foreign affairs)

Nadrzuje ur¢itym zajmovym skupinam (favor special interest groups)

PorusSuje zakon (break the law)

Strani se lidi (become isolated from the people)

Chova se amoralné v osobnich zaleZitostech (be immoral in personal conduct)®

% Pro ticely této prace budou v dalsich kapitolach vynechany atributy, které se postojii ke konkrétnim
tématiim a politikam a nikoliv charakteristik kandidatt jako takovych — vyfesi ekonomické problémy,
zatdhne USA do zbytecnych valek aj.

% Kinder et al. 1980, str. 319
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Az v dalsi fazi vyzkumu testovali autofi, jaky maji zvolené atributy vliv na vefejné
minéni ve vztahu ke konkrétnim kandidatim. Konkrétné se jednalo o uradujiciho
prezidenta Cartera a potencidlni kandidaty Geralda Forda, Edwarda Kennedyho
a Ronalda Reagana. Vysledky byly v mnohém piekvapivé. V prvni fadé se ukazalo,
ze pfi vnimani teoretickych kategorii ,,spravného prezidenta® nehrala velkou roli
demografie ucastnikli. Nezalezelo tedy, zda je respondent piiznivce republikdnd,
demokratli, nebo nezévislych kandidatd, dokonce stejné idedlni vlastnosti oznacovali
respondenti i nezavisle na svém pavodu, véku, & pohlavi.® Idedlniho prezidenta
sivobecnych  teoretickych  kategoriich  pfedstavovali  vSichni  obdobng.
Druhym, pon¢kud piekvapivym zavérem pak bylo, ze , presvédceni o kvalitach
idealniho prezidenta, zda se, ovliviiuji pouze vnimani aktudlné uradujiciho prezidenta.
Pri hodnoceni potencialnich prezidentii — Forda, Kennedyho a Reagana — se koncepce
a kvality idedalniho prezidenta ukdzaly byt v zdsadé irelevantni.“®" Je tedy relevantni

kategorie sledovat, ale jejich vliv na redlné chovani voli¢t nebyl potvrzen.

Predstavené baterie atributl se liSi od ostatnich uvedenych vyzkumii mimo jiné v tom,
Ze negativni a pozitivni atributy nejsou vzajemnymi protiklady. Ostatni metodologie
zpravidla sleduji valenci urcéitého atributu v jeho pozitivni, neutrdlni, ¢i negativni
podobé. V ptipadé Kindera et al. tomu tak nebylo. Naptiklad je kodovana kategorie
»sobecky,” ktera k sobé vSak nemd protiklad totozného vyznamu — nesobecky.
Pti vybéru kategorii pro obsahovou analyzu tedy budou muset byt upraveny.

V zéavéru pak jesté autofi predkladaji zajimavou tezi. Vystupy totiz nasvédcuji tomu,
ze tada atributti, dle kterych voli¢i kandidaty hodnoti, je u vSech kandidati sdilena.
Avsak v nékterych ptipadech miZeme hovofit o atributech idiosynkratickych, které jsou
spojovany pouze s konkrétnim kandiddtem vzhledem k jeho specifickym vlastnostem.®
V ptipadé mého vyzkumu by takovou idiosynkratickou kategorii mohla byt kategorie
pohlavi ve vztahu k Marine LePenové, nebot’ by v ptipadé zvoleni byla historicky prvni
zenskou prezidentkou Francie. Lze pfedpokladat, ze v muzskych duelech nebude atribut

pohlavi nijak akcentovan, ale v ptipadé¢ voleb francouzskych tomu tak bude.

% Kinder et al. 1980, str. 320
7 Kinder et al. 1980, str. 330
% Kinder et al. 1980, str. 333
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4.2.2 Miller, Wattenberg a Malanchuk, 1986

O Sest let pozdé€ji Arthur Miller, Martin Wattenberg a Oksana Malanchuk zpracovali
studii nazvanou Schématické hodnoceni prezidentskych kandidatt,® ve které
analyzovali odpovédi americkych voli¢ii na oteviené otazky tykajici se charakteristik
prezidentskych kandidati. Data byla shromézdéna v ramci Americké narodni volebni
studie (American National Election Studies’®), coZ je kompletni priizkum volebniho
chovani, ktery se kona pted kazdymi prezidentskymi volbami a po nich. Vysledky,
kterymi se trio vyzkumnikti zabyvalo, pochazeji z let 1952 az 1984 a hledali v nich
kategorie a schémata, do kterych by charakteristiky mohli zatadit. ,, Schémata redukuji
komplexnost nasich dojmii, ¢cimz nam umoznuji kategorizovat a oznacovat jednotlivé
kandidaty podle jasnych abstraktnich ¢i zdastupnych znaki. Tyto kategorie pak mohou
slouzit jako soubor voditek, ze kterych vyvodime zavery o budoucim chovani

kandidatii. «"!

Trio vyzkumnikl pojmenovalo pét kategorii, do kterych je mozné odpovédi respondentil
zatadit. Do téchto kategorii vSak nebyli respondenti nijak manipulovani, jelikoz
kategorizace byla na vyzkum aplikovéana az ex post po sbéru dat. Kazdy tak mohl své
odpovédi na oteviené otazky formulovat vlastnimi slovy, aniz by musel sva vyjadreni
pfizplisobovat nabidnutym moznostem. To je, jak autofi tvrdi, jedna z velkych vyhod
jejich vyzkumu a zavérd. Celkovy soubor obsahoval témét stovku mikroatributi,
kterymi respondenti kandidaty popisovali. Takové mnozstvi je vSak az pfili§ Siroké pro
vyvozeni zavérl. Proto byla provedena faktorové analyza, ze které vyplynulo, Ze i tak

vysoky pocet mikroatributil 1ze shluknout do nasledujicich péti makroatributii:

1. Kompetence (competence): Jak uz ndzev napovida, jedna se o prapravu
vykonavat Ufad prezidenta. Pod tento pojem spadaji ptedchozi politické uspéchy

a zkuSenosti, rozhled v politice, ¢i inteligence.

6 Miller, Wattenberg a Malanchuk 1986

70 ANES je akademicka studie zalozena roku 1948 a udrzovana University of Michigan, od roku 2005
ve spolupraci se Stanford University. Vice viz American National Election studies [online]. Stanford
University and the University of Michigan [cit. 2020-01-03]. Dostupné z:
http://www.electionstudies.org/

"I Schneider, Hastorf a Ellsworth, 1979 in Miller, Wattenberg a Malanchuk 1986, str. 524
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2. Integrita (integrity): Do této skupiny fadi autoii divéryhodnost, upiimnost
¢i Cest. Spadaji sem také atributy, které jsou opacné tém jiz zminénym, tedy
necestnost, ¢i napojeni na korup¢ni skanddly. Mohli bychom tedy dodat,

ze se jedna o integritu pfedevsim moralni.

3. Spolehlivost (reliability): Tuto kategorii vymezuji charakteristiky jako tvrdé
pracujici, silny, rozhodny. I sami autofi citi, ze jasné¢ ohraniCeni kategorii je
problematické a dodavaji, Ze ,,Spolehlivost slouzi jako most mezi integritou
a kompetencemi. Mozna nejlepsi definice by tak byla duvera ve smyslu

schopnosti spise nez upiimnosti.

4. Charisma: Vlastenectvi, vad¢i schopnosti, pokora, schopnost komunikace
s lidmi a obdobné vlastnosti. Terminologicky slovnik psychologie a véd
ptibuznych definuje charisma jako ,, Zvidstni schopnost a dovednost piisobit
na druhé lidi, predavat jim své myslenky, ziskavat je pro své nazory a postupy,
byt pro né autoritou, sugestivné na né piisobit.“’® Tato definice odpovida i pojeti

vyzkumnikti a bude s ni zachdzeno v nasledujicich kapitolach.

5. Osobni rozmér (personal dimension): Pata a posledni kategorie v sob& obsahuje
jak fyzické atributy (vzhled, vyska, rasa, vaha...), tak i pozadi a zdzemi kandidata
véetné nabozenského vyznani, majetku, ¢i predchozich povolani.” Je viak nutné
odlisit od sebe posledni dvé zminéné kategorie, protoze pti laxnim vymezeni by
mohlo dojit k jejich splyvani a prolindni. Charisma popisuje, jak kandidat
vystupuje, jak se projevuje. Osobni rozmér pak popisuje ploché, zikladni

charakteristiky. Dle Hardyho charakteristiky, viz kapitola 4 — O atributech,

obsahuje charisma charakterové popisy, zatimco osobni rozmér obsahuje pouze
deskriptory. ZjednoduSené si proto mizeme posledni kategorii ptedstavit jako
encyklopedicky zapis ¢i nadnesené cedulku, kterou by mél kandidat pied sebou

coby exemplaf v zoologické zahrade¢.

72 Miller, Wattenberg a Malanchuk 1986, str. 528

3 KOHOUTEK, Rudolf. Terminologicky slovnik psychologie a véd pfibuznych. 2007. Pedagogicka
fakulta Masarykovy univerzity.

74 Politické zkuSenosti vSak spadaji do kategorie kompetence, pod tuto osobnostni charaktristiku spadaji
zminky nesouvisejici pfimo s politickou kariérou
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Trio autorti dospélo k témto vymezenim a potvrdili tak, ze lidé uvazuji o kandidatech
skrze velmi omezeny pocet kategorii,”” piestoze v jejich ramci mohou zdiraziovat dil¢i
aspekty s riznymi nuancemi ¢i je oznacovat riznymi pojmy, coz je divodem, proc¢
na urovni mikroatributli mtizeme najit tak rtiznorodou skalu. V piiloze své prace autofi
prikladaji seznam konkrétnich charakteristik, které konstituuji jednotlivé skupiny.

Kodovaci kniha této prace byla vytvoifena s pfihlédnutim k tomuto seznamu.

4.2.3 Bean, 1993

Atributizaci piednich politikl se vénoval ve své praci i Clive Bean z Australské narodni
univerzity v Canbefe.”® Ten si pro analyzu vybral vrcholné piedstavitele pfednich
parlamentnich stran v Australii a na Novém Z¢landu. V prvni fad¢ provedl analyzu
vystupil Australského prizkumu politickych postoji (Australian political attitudes
survey) z roku 1979 a Novozélandské povolebni voli¢ské studie (New Zealand post-
election voting survey), ktera probéhla v roce 1981. Diky blizkému propojeni obou zemi
a podobnosti politického prostfedi — i studii tohoto prostiedi — byly vysledky snadno
propojitelné.”” V téchto priizkumech odpovidali respondenti na oteviené otazky
,,Je néco konkrétniho, co se vam libi na Politikovi A/B/C/D? Co to je?“ respektive
na tutéz otazku formulovanou negativné — Je néco, co se vam nelibi?’® Tato data Bean
analyzoval, aby doSel k tomu, Ze konkrétni zminky Ize kategorizovat do sedmi

makroatributd, které se blizce podobaji kategoriim, jez definovali Miller a jeho kolegové

v roce 1980, jak podotyka sam autor.”” Témi jsou:

1. Kompetence (competence)

Integrita (integrity)

Sila ve smyslu rozhodnosti a viidcovstvi (strength)

Harmonie ve smyslu pochopeni a tolerance (harmony)

Obecné sympatie bez uvedeni konkrétniho atributu (general likeability)

Ostatni osobni atributy (other personal)

N kWD

Postoje k tématim a vazby na stranické a jiné skupiny (policy/party/group

references)

75 Miller, Wattenberg a Malanchuk 1986, str. 528
76 Bean 1993

"7 Bean 1993, str. 114 - 115

78 Bean 1993, str. 115

7 Bean 1993, str. 115
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Autofi ke kazdé¢ kategorii uvadéji modelové piiklady odpovédi a kédovaci kniha mého
vyzkumu bude formulovéna s pfihlédnutim k nim. Vysledky analyzy dospély k uréitym
rozdilim mezi obéma zemémi. Napiiklad v Austrdlii byly nejcastéjsi kategorii
kompetence (23 % vSech) a harmonie (21 %), zatimco na Novém Z¢landu zvitézila
harmonie (28 %) a na druhém misté skoncila sila (18 %). Nejméné zmiflovanou
kategorii byly shodn& v obou zemich ostatni osobni atributy (5 % respektive 7 %).%

I tato Cisla vSak nejsou zanedbatelnd, relevance metodologie proto byla potvrzena.

4.3 Atributy v obsahovych analyzach

Kli¢ovym tématem této diplomové prace je ale urceni atributi ve vztahu k obsahové
analyze, nikoliv ve vefejném minéni ¢i studiich voli¢skych preferenci, ¢emuz
spociva v téch vyzkumech, které¢ obsahovaly i1 vlastni obsahovou analyzu médii, at’ uz
tisténych denikli nebo prezidentskych kampani. Takovych studii bude v nasledujicich

podkapitolach analyzovéano hned tfinact.

4.3.1 McCombs, Llamas et al., 1997

Jednim z prvnich a kli¢ovych vyzkumi, které zahrnovaly 1 obsahovou analyzu médii,
je studie Maxwella McCombse, Juana Pabla Llamase, Estebana Lopeze-Escobara
a Federica Reye zroku 1997.3! V této praci se autofi zamé&fili na medidlni obraz
lokalnich politikii v regionu Navarra na severu Spanélska. Nejprve bylo realizovano
telefonické kvalitativni Setieni, pfi némz bylo celkem obvoldno 299 ndhodné vybranych
voli¢l v regionu. Ti byli otevienymi otazkami dotazovani, jak by popsali jednotlivé
kandidaty ve volbach na post starosty mésta Pamplona a do vedeni navarrského
parlamentu. Nésledovala obsahova analyza dvou tisténych denikti — Diario de Navarra
a Diario de Noticias — a televizniho programu Telenavarra. V této obsahové analyze
vyzkumnici hledali tfi pfedem definované makroatributy, které mohly byt médii

kandidatim pfisuzovany. A byly jimi:

80 Bean 1993, str. 118
81 McCombs, Llamas et al., 1997
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1. Ideologické zakotveni a ndzory (Ideology and issue positions) — tedy kategorie,
kterou napliiovaly informace o politickém postaveni kandidata, typicky jeho
zafazeni v ramci pravicoveé — levicového spektra anebo kandidatovy postoje ke
konkrétnim politickym otazkam a problémam

2. Kvalifikace a zkuSenosti (Qualifications and experience) — zminky
o kompetencich kandidat, jejich ptedchozich politickych zkusenostech
a zivotopisnych udajich.

3. Osobnost kandidata (Personality) — do této kategorie spadaji vSechny osobnostni
rysy kandidatd, vcéetné charismatu, moralky, odvahy, nezavislosti, ambici

a dalgich.%?

Autofi potvrdili své hypotézy tykajici se propojeni vnimané vyznacnosti atributl
ve vefejném minéni, jsou-li tyto akcentovany i medialné, a to jak v roving substantivni,
tak v roviné afektivni.®® Tato studie je v pozd&jsi literatufe hojné citovana a fada

metodologii se na ni odkazuje. Proto i v této diplomové praci bude zahrnuta.

4.3.2 Golan a Wanta, 2001

V primarnich volbach® Republikdnské strany, které piedchazely prezidentskym
volbam v roce 2000, se utkali 0 moZnost uchéazet se o hlasy voli¢t senator John McCain
a dosavadni prezident George W. Bush. Toto klani siln¢€ rezonovalo americkymi médii,
a proto vyzkumnici Guy Golan a Wayne Wanta provedli obsahovou analyzu nastolovani
agendy druhého stupné ve vlivnych denicich ve staté New Hampshire.® Piestoze se tedy
nejednd o piimé prezidentské volby, jsou s témito volbami tizce spojeny a také popisuji
atributy prezidentskych kandidatt, a¢ v této chvili pouze kandidati potencialnich, nebot’
se zatim nejednd o samotné prezidentské klani. Jako sledované kategorie atributti zvolili
autofi baterii, kterd se v fad¢ kategorii vymyka ostatnim zminénym studiim. Sledovali

nasledujicich devét charakteristik:

82 McCombs, Llamas et al., 1997, str. 708

8 McCombs, Llamas et al., 1997, str. 715

8 Primérni volby, tzv. primarky, jsou volby v ramci strany, v nichZ strana vybira svého kandidata do
hlavnich prezidentskych voleb. Vice napt. SAFARIK, Joanna. Financovani volebnich kampani v USA.
Praha: Parlament Ceské republiky, Parlamentni institut, 2007.

8 GOLAN, Guy a Wayne WANTA. Second-Level Agenda Setting in the New Hampshire Primary: A
Comparison of Coverage in Three Newspapers and Public Perceptions of Candidates. Journalism &
Mass Communication Quarterly [online]. 2001, 78(2), 247-259 [cit. 2019-11-16]. DOLI:
10.1177/107769900107800203. ISSN 1077-6990. Dostupné z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/107769900107800203
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Diivéru (trust)

Viili ménit véci (reformer)

Vidcovstvi (leadership)

Vlastenectvi (patriotism)

Souciténi (compassion)

Pravdépodobnost ispéchu ve volbach (winner / electability)®

Agresivitu ve smyslu tvrdé€ si jit za svym (on the attack)

Ma pléan / vizi (has a plan / vision)

A S AR A e

Vagnost (Vagueness)®’

Ve svych zavérech uvadéji autofi i analyzu Cetnosti zminek jednotlivych atributt, ktera
bude stézejnim vystupem 1 v piipadé¢ mé diplomové prace. Ze sledovanych kategorii
nejvyssi pocet vyskyti u obou kandidati zaznamenala kategorie pravdépodobnosti
uspéchu ve volbach. Tento vysledek neni ne¢ekany, nebot’ v priméarnich volbach fada
voli¢t i médii spekuluje o tom, ktery z kandidatti ma nejvétsi Sanci porazit v bipartijnim
systému prezidentského kandidata protistrany. Volic¢i tak mohou radé€ji volit nikoliv
svého preferovaného kandidata, ale kompromisni osobnost, kterou vnimaji jako ,,mensi
zlo“, nez kandidata opozi¢ni strany, pokud mé tento vétsi Sanci zvitézit nez idealné
preferovany kandidat. Nejmensi frekvenci vyskytu — v sou¢tu zminek u obou kandidatt
dohromady — zaznamenaly kategorie souciténi, vagnosti a vlastenectvi. VSechny
atributy vSak zaznamenaly vyskyt a s vyjimkou souciténi se Zzadny rys nepodilel
na celkovém podtu méné neZ Sesti procenty.®® Vyzkum tak potvrdil relevanci viech
zvolenych atributi.?® Zjisténi z obsahové analyzy byla nasledné porovnéna
s prizkumem vefejného minéni spolecnosti Gallup a vyzkumnici potvrdili, Ze povédomi
lidi o atributech kandidatl je ovlivnéno tim, zda o téchto kvalitach informuji média,
¢i nikoliv. V rdmci zkoumani afekce vSak Golan a Wanta zjistili, ze afektivni zabarveni
zprav neovliviiuje do vysoké miry to, zda o atributech kandidati smysleji volici ve stejné

pozitivnim, ¢i naopak negativnim svétle jako média.

8 Tato kategorie je unikétni pro primarni volby, nebot’ voli¢i (i média) kalkuluji s otazkou, ktery

z kandidatt strany ma vétsi Sanci porazit kandidata protistrany v hlavnich prezidentskych volbach.
87 Golan a Wanta, str. 250
8 Golan a Wanta, str. 250

v

nezanedbatelny podil.
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4.3.3 Cichosz, 2003; Bobrowska a Garska 2010

Polsk4 autorka Marzena Cichosz postulovala ve své studii politické image®® celkem

sedmero kategorii, které hraji dilezitou roli a které ji vytvareji. Jsou jimi nasledujici:

1. Geograficky ptivod kandidata
Odkazy na spolecenské hodnoty
Vzdélani a povolani

Nérodnost a rasa

Nébozenské vyznani

Sexualni orientace a postoj k sexu

R

Bohatstvi

Tuto teoretickou sadu kategorii nasledné¢ ve vyzkumu testovaly Anita Bobrowska
a Maria Garska. Aplikovaly ji na volebni televizni spoty polskych prezidentskych
kandidatd v roce 2010 a potvrdily, Ze volebni spoty jako médium obsahovaly ptimo
hned Sest kategorii a zbyvajici — odkaz na spolecenské hodnoty skupiny — byl pfitomny
nepiimo. ,, Pro vyobrazeni kandidati byly pouzity znaky, mezi které patri: geograficke
koreny, vzdelani, vztah kandidadta k jeho politické strané, etnickd prislusnost, rasa,
narodnostni piivod, naboZenstvi, sexualni orientace a bohatstvi. 91 Koncept Merzeny
Cichosz byl zaroven klicovy i pro mou bakalafskou praci, na niz tato diplomova prace
navazuje. Je proto mozZné potvrdit relevanci navrZzenych kategorii 1 vlastnimi zavéry,
nebot’ (v podobé upravené pro potieby prace) tvotily v souhrnu vice nez 34 % vSech
nalezenych atribut.”? Z druhého tihlu to viak znamena, Ze téméf dvé tietiny atributti
kodovanych v ramci bakaléaiské prace nebyly metodologii polské autorky postihnuty.
To doklada i vyse uvedena citace, v niz mizeme vidét, ze Bobrowska a Garska
identifikovaly ve svém vyzkumu dva dalsi atributy, které se v médiich objevovaly —
etnickou pfislusnost a vztah kandidata k jeho politické strané. Proto v zavére¢né tabulce,
ktera bude shrnovat tuto kapitolu mé diplomové prace, rozsitim metodologii Marzeny

Cichosz jesté o tyto dva atributy, které vzesly z vyzkumu postaveném na jeji praci.

% CICHOSZ, Marzena. (Auto)kreacja wizerunku polityka na przyktadzie wyboroéw prezydenckich w 111
RP. Torun: Wydawn. Adam Marszatek, 2003, 288 p. ISBN 83-732-2308-8.

' BOBROWSKA, Anita a Maria GARSKA. Elementy kreacji wizerunku podmiotu politycznego w
rzeczywistos$ci wyborczej. Colloquium Wydzialu Nauk Humanistycznych i Spotecznych. 2012, (2):
147 - 164. ISSN 2081-3813. str. 161

92 Presser 2016, str. 74
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4.3.4 Golan, Kiousis a McDaniel, 2007

Ve své studii z roku 2007 analyzovali Guy Golan, Spiro Kiousis a Misti McDaniel
medidlni kampané prezidentskych kandidati George Bushe a Johna Kerryho, ktefi se
stietli o tii roky dfive. Jejich cilem bylo odhalit, zda je agenda atributli nastolovana
i politickou reklamou kandidat, nikoliv pouze médii. Vyzkumny vzorek tvofilo
116 politickych reklam, které sbirali v relativné dlouhém obdobi od biezna
az do listopadu volebniho roku.”® Pfedem autofi stanovili baterii atributf, které byly
sledovany, a to nejen co se tyce prostého vyskytu, ale téz s ohledem na to, zda vyznéni
atributu bylo pozitivni, negativni, ¢i neutrdlni. Konkrétn¢ se jednalo o nasledujici

konkrétni charakteristiky:

Zalezi mu na lidech (cares about people)
Vidcovstvi (leadership)

Uptimnost (honesty)

Reformator (reformer)

Vlastenectvi (patriotism)

Végnost (vagueness)

AU o

Sjednotitel (uniter)

V rozboru vysledkt se vSak vyzkumnici k relevanci jednotlivych atributi nevyjadiuji
Konstatuji pouze, ze zaveéry poukazuji na to, Ze atributy jako celek jsou médii nejen
nastolovany, ale zaroven ,,média maji vliv na to, jak jsou tyto atributy verejnosti
interpretovany. “** Potvrdili tedy svou hypotézu, avSak stejné jako fada dalSich

vyzkumt nereflektovali relevanci jednotlivych atributd individudlng.

4.3.5 Kihan a McCombs, 2007

Pfi volbach na post guvernéra statu Texas a soubéznych volbach do Senatu Spojenych
stath provadéli vyzkum nastolovani agendy atributl jiz Maxwell McCombs
a Kim Kihan.” I oni sledovali vyskyt atributl v médiich ve vztahu k vefejnému minéni,

stejné jako tomu bylo u ptfedchozich vyzkumi. Vyzkumny vzorek jejich studie Cital

% GOLAN, Guy J., Spiro K. KIOUSIS a Misti L. McDANIEL. Second-level agenda setting and
political advertising. Journalism Studies [online]. 2007, 8(3), 432-443 [cit. 2019-11-15]. DOI:
10.1080/14616700701276190. ISSN 1461-670X. Dostupné z:
http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/14616700701276190

% Golan, Kiousis a Mcdaniel 2007, str. 440

%5 Kihan a McCombs 2007
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107 ¢lanku v lokalnich denicich mésta Austin, hlavniho mésta statu Texas. V téchto
¢lancich identifikovali celkem 83 jednotlivych mikroatributii. Toto ¢islo je zdaleka
nejvyssi napti¢ vSemi vyzkumy, bohuzel vSak autofi neuvadéji jejich kompletni seznam.
V nasledujicim telefonickém prizkumu vetejného minéni totiz nesledovali celou takto
Sirokou baterii. V prvni fadé kvili obtizné proveditelnosti, druhym diivodem pak byla
roztii§ténost atributi, které byly az pfilis Siroce rozprostieny.’® Proto formulovali autofi
Sest makroatributd, pod které bylo mozné vice nez osmdesatku popist roztadit. Hloubéji
rozpracovali jediny. Ten, ktery v obsahové analyze tvofil vice nez 42 % vSech

nalezenych atributii.”” Makroatributy tedy byly:

1. Obecny politicky popis (general political descriptions)
Postoje k politickym tématim (specific issue positions)
Biografické udaje (biographical information)
Organizace kampané (campaign conduct)

Vyjadieni podpory (support and endorsements)

A i

Osobni kvalifikace a charakter

Az posledni kategorie byla jako jedind dale rozdélena na nasledujici mikroatributy, které

byly sledovany v telefonickém prizkumu minéni:

6.1. Vudcovstvi (leadership)

6.2. ZkuSenosti (experience)

6.3. Kompetence (competence)

6.4. Dlvéryhodnost (credibility)

6.5. Moralnost (morality)

6.6. Stara se o lidi (caring about people)

6.7. Komunika¢ni dovednosti (communication skills)

6.8. Hrdost na rodinu / zazemi, ptivod, rasu, etnicitu (pride in family / background,
roots, and race/ethnicity)

6.9. Neni politik, vniméano v pozitivnim smyslu (non-politician)’®

6.10. Styl a osobnost (style and personality)

6.11. Ostatni komentafe (”other” comments)””

% Kihan a McCombs 2007, str. 303
97 Kihan a McCombs 2007, str. 303
% Tento atribut byl v negativni valenci popséan jako ,,politik* v pejorativnim smyslu slova.
9 Kihan a McCombs 2007, str. 305
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Téchto jedenéct atributii bylo sledovano neutralné a také ve dvou valencich, tedy bud’
pozitivni varianté, anebo jako negativni informace o tom, ze dané kvalita kandidatovi
schazi.!® Nejéetn&jsim pozitivnim atributem byly zkuSenosti, nejéetn&jsim negativnim
pak nedivéryhodnost. Vysledky medidlni analyzy vSak ukézaly, ze nékteré zminéné
atributy byly zvoleny takovym zplsobem, Ze se ve sledovaném vyzkumném vzorku
neobjevily ani jednou, a to ani v pozitivni, ani negativni valenci (6.1.; 6.8.), n€které pak
zaznamenaly pouze nizké jednotky vyskytu (6.6.; 6.7.; 6.9.; 6.10.). I k tomu bude
prihlédnuto pii sestavovani kodovaci knihy vyzkumu, ktery je soucasti této diplomové
prace. Vyzkumu pak lze dale vytknout, Ze kategorie ,,ostatni (at’ v pozitivni,
¢i negativni roving) ¢inily tfetinu viech atributii.!®! To dokazuje, Ze zvolené kategorie

nebyly vyCerpéavajici a dostateéné. Je tedy nutné je rozsifit pro hlubsi analyzu

a pochopeni medialni agendy atributti.

4.3.6 Balmas a Sheafer, 2010

Izraelsti vyzkumnici Meital Balmas a Tamir Sheafer z Jeruzalémské univerzity provedli
studii, v niz zkoumali zejména priming a nastolovani agendy atributl pii volbach
do jednokomorového izraelského parlamentu — Knesetu — v roce 2006. V ramci studie
provedli obsahovou analyzu periodik a sérii telefonickych prizkumd, v nichz sledovali,
zda atributy uvadéné v novindch budou ovliviiovat vyznacnost ve vefejném minéni
a nazorech respondentli. Celkem probéhla tfi kola telefonickych rozhovori s ¢asovym
odstupem, aby bylo mozné sledovat i vyvoj ovliviiovani nazort v ¢ase. To je jednim
z nejvyzdvihovanéjsich ptinosil priizkumu, nebot’ ¢asto se obdobné priizkumy omezi
pouze na jednordzovy sbér telefonickych dat, ktery méize byt netiplny, ¢i zkreslujici.'%?
Ve dvou pfednich izraelskych denicich — Yediot Aharonot a Ha’aretz — pak bylo

kdédovano celkem 467 ¢lankua.

Kategorie definované pro obsahovou analyzu byly formulovany pfedev§im s ohledem
vvvvv 3

z niz vyvodili pro sviij vyzkum &tyii zakladni makroatributy, ' jejichz vyskyt v médiich

a ve vefejném minéni sledovali. Jsou jimi:

100 Kihan a McCombs 2007, str. 305

101 Kihan a McCombs, str. 305

192 Balmas a Sheafer 2010

103 § odkazem pfedevsim na prace Donalda Kindera, Marka Pancera a dalSich

104 K 6dovana pak byla i kategorie Ostatni zminky o osobni kvalifikaci a charakteru kandidati, avsak
neni v publikovanych vystupech rozvedena a zavéry studie s ni nikterak nepracuji.
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1. Vidcovstvi (Leadership)
2. Inteligence (Intelligence)
3. Duvéryhodnost (Credibility)
4

Moralnost (Morality)!®®

Ve svych zavérech pak potvrdili, ze vetejné minéni skuteéné reflektuje nastolovanou
agendu, nebot’ vnimana vyznacnost atributii ve vefejném minéni kolisa spolu s atributy
vyzdvihovanymi v médiich. Zaroven pak dovozuji i dillezity vyznam afekce v primingu,
kdyz z telefonickych prazkumi vyplynulo i to, Ze voli¢i vnimaji nejen atributy jako
obecné kategorie, ale piejimaji z médii do urcité miry i afektivni zabarveni atributi
ve vztahu k jednotlivym kandidatim. Na tomto zaklad¢ pak hodnoti, zda je kandidat

zpusobily pro vykon funkce, o kterou se uchazi.!%

4.3.7 Zamora, 2010

Hlavnim tématem Spanélské profesorky Rocio Zamory byl vyzkum utvareni politické
image pii lokdlnich volbach ve $pané&lském regionu Murcia v roce 2007.1%7 Piedevsim
se zam¢tovala na trend personalizace politiky, kvili kterému hraji ¢im dal vétsi roli
jednotlivei a jejich osobnost, a naopak mohou byt upozad’ovany politické strany
a instituce.'®® Proto profesorka Zamora provedla obsahovou analyzu ti§ténych deniki
a televizniho vysildni a nasledné sérii telefonickych kvalitativnich Setfeni. V analyze
dvou nejétenéjSich regionalnich denikti — La Verdad a La Opinion — identifikovala
224 ¢lankd, které podrobila vyzkumu. Stanoveno bylo celkem tfinact substantivnich

atributi, které byly podfazeny pod dva zastfesujici rdmce:
Osobnostni ramec

1. Fyzicke dispozice (physical aspect)
Integrita ve smyslu moralky a etiky (Integrity)

Komunikaéni dovednosti (communication skills)

Sl

Politika / ideologie (politics/ideology)

105 Balmas a Sheafer 2010, str. 8

196 Balmas a Sheafer 2010, str. 1

107 ZAMORA, Rocio. Local media and the "political brand": Candidates attributes portrayed on local
media and their consequences on public perceptions. Central European Journal of Communication
[online]. 2010, €. 2, str. 283 - 297. ISSN: 1899-5101. Dostupné z: https://www.cejc.ptks.pl/Central-
European-Journal-of-Communication-Volume-3-No-2-5-Fall-2010/Local-media-and-the-political-
brand-Candidates-attributes-portrayed-on-local-media.

108 Zamora 2010, str. 283
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5. Teritoridlni ptislusnost (territorial adhesion)

6. Sympatie (likeability)
Profesni ramec

7. Schopnost u€init slib (ability to deliver promises)

8. Koherence a kompromis (coherence and compromise)

9. Ambice ve smyslu aktivni cilevédomosti, jde si za svym (ambition, fight)
10. Kompetence (competence)

11. Séf tymu (head of a team)

12. Efektivnost (efficiency)

13. Politicka zkuSenost (political experience)!'?

Vysledkem obsahové analyzy bylo, Ze nejcastéji se objevovaly v tisténych médiich
atributy efektivnosti, kompetence, schopnosti ucinit slib a integrity.'! Hypotézy o
silném vlivu médii na agendu atributli vSak nebylo mozné potvrdit, nebot’ vysledné
statistické korelace mezi agendou medidlni a agendou vefejnou byly pfili§ slabé.
Autorka shledava divody predev§im v tom, ze ,, kdyz média vyobrazuji kandidaty, c¢ini
tak vice skrze raciondalni atributy, jako jsou profesionalita, ¢i politické atributy a
kompetence a dalsi. ... Verejné minéni stavi obraz kandidatii na vice emocnich a
osobnostnich rysech. “!! Dalsi potencialni diivody mohou dle autorky byt v lokalnosti
voleb a v tom, Ze zvolené deniky vyuzivaji minimum bulvariza¢nich a personaliza¢nich
prvki, a tedy popisuji kandidaty snad az ptili§ exaktné. Tento vyzkum se tak ve svych
zavérech vymyka ostatnim uvedenym v této praci, nebot’ ty v naprosté vétSin€ potvrzuji

vliv medialni agendy na vetejné minéni ohledné atributt kandidati.

4.3.8 Camaj a Weaver, 2013

Dalsi z obsahovych analyz, které povazuji za dilezité uvést, je analyza z roku 2013,
kterou provedli americti akademici Lindita Camaj a David Weaver ve vztahu
k americkym prezidentskym volbam z roku 2008.'!> Ve své praci stavéli predev$im na
datech Americké narodni volebni studie (ANES), tedy zdroji, ktery byl kli¢ovy i pro

vyzkum tria Miller, Wattenberg a Malanchuk. Tato studie sleduje pravidelné Sirokou

109 Zamora 2010, str. 290
110 7Zamora 2010, str. 293
11 Zamora 2010, str. 294
12 Camaj a Weaver 2013

31



Skalu dat a vetejné minéni tykajici se voleb a jednotlivych kandidat. Data vyzkumnici
zanalyzovali a vyextrahovali celkem sedm kategorii, které sledovali v nasledné
obsahové analyze médii, konkrétn¢ televizni stanice NBC, rozhlasové stanice NPR
a tisténého deniku The New York Times. V tisténém periodiku — které je nejblize tématu

této diplomové prace — se objevilo 173 relevantnich ¢lankd.!'!?

Zminénymi kategoriemi byly nésledujici atributy, kterym byly dale nadfazeny dva Sirsi

makroatributy — kvalifikace a osobnostni rysy.

Kvalifikace

1. Vidcovstvi (leadership)

2. Znalosti (knowledge)

3. Inteligence (intelligence)
Osobnostni rysy

4. Moralka (morality)

5. Upfimnost (honesty)
6. Starostlivost (caring)
7

Optimismus (optimistic)''*

Nésledny prazkum potvrdil relevanci vybranych kategorii, avSak vysledky nereferuji
o Cetnosti medidlniho zastoupeni, nybrz pouze rozebiraji vztahy mezi medidlnim

pokrytim a vefejnym minénim.

4.3.9 Cervinkova a Kulhava, 2013

Jelikoz je Gstfednim tématem této prace obsahova analyza Ceskych periodik, ktera bude
aplikovana 1 na ¢eské volby, je vhodné zahrnout do piehledu literatury 1 ¢eskou studii.
A to pfesto, Ze téma atributizace prezidentskych kandidatl a nastolovani agendy
druhého stupné prozatim nebylo v Ceské republice zpracovano velkym mnoZstvim
recenzovanych studii. Jednou z takovych je ale prace sociolozek Moniky Cervinkové

a Lucie Kulhavé z roku 2013.'> Autorky se zaméfily na obsahovou analyzu kampani

113 Camaj a Weaver 2013, str. 1451

114 Camaj a Weaver 2013, str. 1451

115 CERVINKOVA, Monika a Lucie KULHAVA. Karel Schwarzenberg and Milo§ Zeman: Karel
Schwarzenberg a Milo§ Zeman: Pozitivni a negativni kampan k prezidentskym volbam. Nase
spolecnost [online]. 2013, 11(2) [cit. 2019-11-23]. DOI: 10.13060/1214-438X.2013.11.2.2. ISSN
1214438X. Dostupné z:
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prezidentskych kandidatd pii volb& prezidenta Ceské republiky v lednu 2013.
V zavére¢ném kole téchto voleb se stietl Karel Schwarzenberg s Milosem Zemanem
ajednalo se vlibec o prvni piimé prezidentské volby. I tim byly kampané silné
ovlivnény. Autorky se soustfedily na oficidlni volebni kampaii obou kandidati, kdy

identifikovaly 71 materidlt, které podrobily analyze, z niz vyslo n€kolik ramct pro
kazdého kandidata.

Ramce Milose Zemana Ramce Karla Schwarzenberga
1. Zastupce nizsich vrstev 1. Moralni osobnost
2. Vymezeni proti soucasna vladé 2. Noblesni osobnost (kultivovany, vzor)
3. Nacionalismus 3. Prezident vSech
4. Pevnost nazoru 4. CR jako souast Evropy
5. ZkuSenosti, zasluhy 5. Diraz na volebni ucast
6. Proti minulému rezimu 6. Clovék se smyslem pro humor
7. Nadg¢je, jistota, to nejlepsi 7. Oslovujici mladou generaci
pro budoucnost CR
8. Muz bonmotl 8. Pokracovatel odkazu Vaclava Havla
a T.G. Masaryka!!®

Autorky k témto kategoriim podotykaji, Ze ,, hlavni témata kampané K. Schwarzenberga

lze ozmnacit za abstrakinéjsi a zamérené predevsim na prezentaci osobnosti
K. Schwarzenberga. Kampan M. Zemana se naopak soustredila predevsim na aktudlni
spolecensko-politické problémy a kazdodenni starosti. Prave relevance témat znacné
ovliviiuje miru pozornosti, jakou lidé sdéleni vénuji.“!'" Nastitiuji tak dal$i moznost
déleni nejSirSich ramct nejen dle kategorizace osobni/profesni, ale 1 dle miry
abstraktnosti. Tento pfistup se vSak vymyka ostatnim uvadénym pracim.
I metodologické roziazeni atributi dle této logiky by bylo komplikované a mohlo

by sniZovat replikovatelnost a reliabilitu vyzkumu.

https://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c3/al1679/f28/Schwarzenberg%20a%?2
0Zeman_Pozitivni%?20a%20negativni%?20kampan%20k%20prezidentskym%20volbam.pdf

116 Cervinkové a Kulhava 2013, str. 20 - 22

17 Cervinkové a Kulhavé 2013, str. 26

33


https://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c3/a1679/f28/Schwarzenberg%20a%20Zeman_Pozitivni%20a%20negativni%20kampan%20k%20prezidentskym%20volbam.pdf
https://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c3/a1679/f28/Schwarzenberg%20a%20Zeman_Pozitivni%20a%20negativni%20kampan%20k%20prezidentskym%20volbam.pdf

Definované ramce se pro oba kandidaty vyrazné 1isi, nebot’ jsou jim Sity na miru
a vyplyvaji z unikatnich kampani. To se ukazuje jako druhé uskali uvedené studie.
Pro ucely mé prace tedy spojim ob¢ baterie atributii a zobecnim je takovym zpiisobem,
aby mohly byt potencialné zahrnuty i v mé metodologii. Zarovenn budou vynechany
ty ramce, které se netykaji atributi osob, ale vztahuji se k postojim ke konkrétnim

tématiim. Budu proto pracovat s nasledujicimi rdimci—makroatributy:

—

Muz z lidu

Patriot

Pevnost nazort

ZkuSenosti, zasluhy

Postoje a budouci smétovani zemé
Smysl pro humor

Moralka

Kultivovanost

o ® N kWD

Prezident vSech

10. Pokracovatel odkazu politické osobnosti

4.3.10 Cheng, Golan a Kiousis 2015

Cilem této prace je shromazdit co nejpestiejsi spektrum dosavadnich obsahovych
analyz, které se vénuji kognitivnim atributiim. Proto jsem se rozhodl zahrnout i praci
Zhuqing Cheng z New Yorkské Syracuse University, na které spolupracovala
s jiz zmitovanymi Guyem Golanem a Spiro Kiousisem.!'® Jejich studie se zamé¥ila na
sledovani atributii ¢inského prezidenta Si Tin-pchinga ve tfech americkych denicich
a zaroven také ve vystupech dvou tiskovych agentur — americké the Associated Press
atiskové agentury Nova Cina, ktera je oficidlni statni zpravodajskou agenturou

Cinské lidové republiky.'"

18 CHENG, Zhuging, Guy J. GOLAN a Spiro KIOUSIS. The Second-Level Agenda-Building Function
of the Xinhua News Agency. Journalism Practice [online]. 2015, 10(6), 744-762 [cit. 2019-11-19].
DOI: 10.1080/17512786.2015.1063079. ISSN 1751-2786. Dostupné z:
http://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/17512786.2015.1063079

19 Cheng et al. 2015, str. 745
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Vyzkumnym vzorkem bylo 282 vystupl z vySe uvedenych zdrojli, v nichz autorka
hledala devét atributli, které definovala s pomoci diive uskute¢nénych studii'?

doplnénych o vlastni kategorie. Sledovala tedy:

1. Ideologické zakotveni (ideology issue positions)

2. Roli velitele!?! (commander of the country)

3. Styl prace (work style)

4. Vidcovstvi (leadership)

5. Biografické udaje / Pracovni zkuSenosti (biographical information/work
experience)
Rodinné zazemi (family background)

6

7. Osobnostni rysy (personal traits)

8. Odhodlani reformovat (determination to reform)
9

Mirotvirce a viile spolupracovat (peacemaker and cooperator)!??

V Cinské tiskové agentufe dominovaly atributy velitele, mirotviirce a odhodlani
reformovat, zatimco v americkych vystupech (shodné ve vSech) byly nejcastéji uvadény
odhodlani reformovat, viidcovstvi a styl prace. Nejméné¢ zminek pak zaznamenaly
atributy rodinného zizemi (ve vystupech Nové Ciny) a pracovnich zkuSenosti
(ve vystupech médii ve Spojenych statech).!?® Tato studie je pro mou diplomovou praci
zajimava piedev§im proto, ze autorka pfichdzi s n€kolika novymi substantivnimi
atributy, které se zCasti vymykaji dosavadni literatufe, a zaroven potvrzuje jejich
relevanci. Na druhé stran€ je nutno mit na paméti, Ze tato studie nesleduje prezidentské
kandidaty v pfedvolebnim obdobi, ale monitoruje prezidenta Cinské lidové republiky
v dobé, kdy jiz pusobi v ufadu. Kazdopadné pro obohaceni teoretického zakladu

mé diplomové prace povazuji tuto studii za relevantni a cennou.

120 Napt. McCombs, Llamas et al. 1997.

121 Takto byly kddovany zminky o realném vykonu funkce velitele, napiiklad vyd4vani rozkazi. Atribut
vudcovstvi odkazuje spiSe na teoretické kompetence a kvalifikace nutné pro vedeni

122 Cheng 2014, str. 750

123 Cheng 2014, str. 753
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4.3.11 Wu a Coleman, 2015

Duo americkych akademikli Renita Coleman a Denis Wu se vénuje tématu obrazu
politikli a emoci, které u voli¢li vzbuzuji, fadu let. Béhem nich svou metodologii
rozpracovali a otestovali na ptfikladu vSech americkych prezidentskych voleb mezi lety
2000 — 2012, ptficemz vyzkum v pribéhu této doby prochéazel upravami, které jeho
zavéram dodavaji o to vétsi relevanci. Vystupy studii publikovali v knize Obrazy
a emoce v rozhodovani voli¢t.!?* V ramci této diplomové prace se proto budu soustiedit
na posledni z fady vyzkumii, jehoz metodika je ze vSech zavérh prezentovanych v jejich
knize nejaktudlnéjsi a je zalozena na uspéeSich a omylech predchozich vyzkuma dua
autorti. V obsahové analyze periodik pfi volbach z roku 2012 tedy sledovali nasledujici

skupinu atributt:

—_

Moralni (moral)

Pecujici (caring)

Znaly (knowledgeable)
Dobry viidce (good leader)
Uptimny (honest)
Kompetentni (competent)
ZkuSeny (experienced)

Inteligentni (intelligent)

A e A o B

Konsistentni (consistent)

[S—
=

. Soucitny (compassionate)

—
—

. Charismaticky (charismatic)

[—
[\

. Schopny kompromisu (compromises)

. Flexibilni (flexible)

_
A~ W

. Vychazi s druhymi (connects with others)

15. Kreativni (creative)'?

Po sérii vyzkumi americkych prezidentskych voleb se vSak autoii rozhodli podrobit
metodologii jesté rigordznéjsimu testu a aplikovat ji v odliSném prostiedi. Pro tento
pokus byly zvoleny prezidentské volby na Taiwanu v roce 2012. Vysledkem bylo,

ze v prostiedi této zemé& hrala diilezitou roli velka ¢ast jiz definovanych atributi,

124 Wu a Coleman 2015
125 Coleman a Wu 2015, str. 68
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ale zaroven analyza odhalila hned osm novych atributii. To pfisuzuji vyzkumnici faktu,

7e rtizné kultury zd@raziuji riizné vlastnosti kandidata.'?

Tato diplomova prace si vSak klade za cil zhodnotit Sirokou Skalu atributizacnich
vyzkumt, a proto i tyto atributy — a¢ mohou byt specifické pro prostiedi asijskych voleb

a médii — zminim a budu s nimi pracovat. Konkrétn¢ se tedy jednalo o nasledujici:

16. Kvalifikovany (qualified)

17. Dvéryhodny (trustworthy)

18. Raciondlni (rational)

19. Sympaticky (congenial)

20. Vzezieni (appearance)

21. Narodni identita (national identity)
22. Hospodarny (thrifty and economical)

23. M4 ¢&isty obraz/stit (has a clean image)'?’

Jednotlivé atributy bohuzel opét nejsou rozebrany do vétsi hloubky a s ohledem
na sémantickou blizkost se nékteré mohou pirekryvat. Avsak jedna se v tomto ptipadé
o mikroatributy relativné nizké urovng, takZe lze pifedpokladat jejich splynuti
do nadfazenych atributii (stale relativné nizké urovné). To by vSak nemélo dal$i praci

s nimi vyrazngji ovlivnit.

4.3.12 Kim, Kim et al., 2016

Hlavnim cilem studie vyzkumnikt Yeojin Kima, Youngju Kima, Gonzenbacha a Varga
bylo zjistit, nakolik je politickd reklama prezidentskych kandidati spojena
s nastolovanim agendy v médiich a na sociélnich sitich, a to i mimo placenou inzerci.'?®
Vyzkum provadéli ve Spojenych statech pied prezidentskymi volbami roku 2012.
Studie se vénovala hned nékolika tématiim, pro tuto praci je vSak klicova obsahova
analyza nastolovani agendy atributti v tiSténych denicich. Sbér téchto dat probihal

po dobu necelych dvou mésicii a identifikovano bylo 666 relevantnich ¢lankl v denicich

126 Coleman a Wu 2013, str. 70

127 Coleman a Wu 2013, str. 70

128 KIM, Yeojin, Youngju KIM, William GONZENBACH a Chris VARGO. First and Second Levels of
Intermedia Agenda Setting: Political Advertising, Newspapers, and Twitter During the 2012 U.S.
Presidential Election. International Journal of Communication [online]. 2016, 10, 4550 — 4569 [cit.
2019-11-16]. ISSN 1932-8036. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/309533553 First and Second Levels_of Intermedia Ag
enda_Setting_Political Advertising Newspapers_and Twitter During_the 2012 US_ Presidential
Election
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The New York Times a The Washington Post.!?”’ Sledované atributy autofi
o nasledujici osmero atributil, z nichz vzdy polovinu zastfeSoval nadifazeny ramec.
Réamec: kvalifikace

1. ZkusSenosti (experience)

2. Inteligence (intelligence)

3. Vidcovstvi (leadership)

4. Rozhodnost (decisiveness)
Ramec: osobnostni rysy

5. Integrita (ve smyslu mordlky a uprimnosti) (integrity — morality and honesty)

6. Vile ke zméné ¢i zachovani statutu quo (change/status quo)

7. Pozitivita ¢i negativita (positivity/negativity)

8. Souciténi (compassion)'*
Ameri¢ti vyzkumnici dosli k zavéru, ze opravdu dochdzi k ovlivnéni atribut uvadénych
médii podle toho, zda jsou tyto atributy pfedmétem politické reklamy samotnych
kandidati. Potvrdili tak relevanci kategorii, avSak Cetnost jednotlivych atributii jako

takovych autofi neuvadi.

4.3.13 Presser, 2016

Poslednim vyzkumem, ktery bude v této ¢asti zahrnut, je vyzkum provedeny v ramci
mé bakalafské prace. V ném jsem zkoumal atributizaci americkych prezidentskych
kandidatd v ¢eskych denicich pred volbami roku 2012.!*3 V t&chto volbach se stietl
Mitt Romney s Barackem Obamou, ktery nakonec post prezidenta obhajil a ujal se
druhého funkéniho obdobi. Stanoveni kategorii bylo provedeno kombinaci n€kolika
pristupti. Prvnim byla revize literatury, kdy studiemi, které metodologii ovlivnily
nejsilnéji, byly Cichosz, 2003 a Zamora 2010. Jejich kategorie byly doplnény apriornim
koédovanim novych kategorii, jejichz vyskyt byl pfedpokladan a finaln€ byl emergentné

doplnén posledni atribut vzesly z predvyzkumu vyzkumného vzorku. Ten €inily ¢lanky

129 Kim, Kim et al 2016, str. 4557

130 HEIM, Kyle. Framing the 2008 Iowa Democratic Caucuses [online]. 2013, 90(3) [cit. 2019-11-14].
DOI: 10.1177/1077699013493785. ISSN 1077-6990. Dostupné z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1077699013493785

BIBOYLE, Thomas P. Intermedia Agenda Setting in the 1996 Presidential Election [online]. 2016,
78(1), 26-44 [cit. 2019-11-14]. DOI: 10.1177/107769900107800103. ISSN 1077-6990. Dostupné z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/107769900107800103.

132 Kim, Kim et al 2016, str. 4558 - 4559

133 Presser 2016
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ve tfech pfednich Ceskych denicich — MF DNES, Pravu a Lidovych novinach — které se
vénovaly alespoii tfetinou rozsahu kandidatim a jejich charakteristikdm. Zkoumanym
obdobim bylo 72 dni od zacatku republikanského sjezdu, z néhoz byl definitivné
nominovan Mitt Romney jako kandidat strany, az do dne samotnych voleb. Celkem bylo
dle této metodologie analyzovano 229 clanki, ve kterych byly identifikovany

nasledujici atributy rozdélené do dvou zastiesujicich ramct:

Profesni ramec Osobnostni ramec
1. vzdélani 12. vék
2. schopnosti a dovednosti 13. geografické koteny
3. nepoliticka pracovni minulost 14. zazemi a majetek
4. politicka minulost 15. rodina
5. politicka orientace a budouci kroky 16. vira
6. tym 17. charakter a charisma
7. spojeni se zdjmovymi skupinami 18. vzezieni
8. vedeni kampan¢ 19. rasa'3*
9. irelevantni schopnosti a zajmy

10. vztah s nepolitickymi osobnostmi

11. wvztah s politickymi osobnostmi

Jednotlivé atributy pak byly sledovany 1 sohledem na jejich zabarveni
(pozitivni/neutralni/negativni) a také bylo valenén¢ kdodovano vyznéni celého ¢lanku,
a to na pétistupnové skale vyrazné negativni / negativni / neutralni ¢i smisené / pozitivni
/ vyrazné pozitivni. Zpétné¢ reflektuji, ze v analyze nebyl dan dostatecny diraz
na rozliSeni osobnich atributl a postojii ke konkrétnim témattim, coZ mohlo vést k urcité
niz8i vypovidajici hodnoté vyzkumu. Kdédovaci kniha vyzkumu mé diplomové prace

tak bude Cerpat z pouceni a zdsadné hlubSiho rozboru dosavadni literatury k tématu.

134 presser 2016, str. 53 - 63
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4.4 Diskuse a vybér kategorii

V predchozich kapitolach bylo vybrano 16 riznorodych vyzkuma, které byly
aplikovany na medidlni obrazy politickych kandidati hned v n€kolika zemich.
Zahrnou tak v sobé rizné kulturni a spolecenské pohledy ze Spojenych stath
Americkych, pres Spanélsko, Polsko a Ceskou republiku az po Cinu, Taiwan, Australii
a Novy Z¢land. Z nich je mozné sestavit souhrnnou tabulku, ktera je ptilohou €. 1 této

prace.

Aplikujeme proto metodu kvalitativniho konceptuélniho clusteringu,'*3 pfi niz jsou data
— v nasem piipadé¢ atributy — rozfazeny do skupin, které reprezentuji urcité konkrétni
koncepty.!*® U standardnich metod shlukovani staéi, aby prvky v ur¢ité zastiesujici
skupiné vykazovaly vzajemnou stejnost a odliSnost od prvkd v jinych skupinach.
U konceptualniho clusteringu je navic nutné, aby kazda zastteSujici skupina disponovala
jasnym popisem, ktery charakterizuje piislusnost jednotlivych prvkdi do ni.!*’
U predstavené tabulky jsou prvky reprezentovany jednotlivymi mikroatributy
a nadfazenymi skupinami jsou makroatributy. V zasad¢ se jedna o rozvedeni tradi¢ni
metody kategorizace, kterou Weber oznacil jednoduse za ,, vytvdreni skupin slov

s podobnym vyznamem ¢i konotacemi. 138

Podstatnou otazkou je velikost jednotlivych clusterti. Rizni vyzkumnici se totiz
pohybuji rizné na Skdle mikro/makro atributi, kterd jiz byla popsana
v kapitole 3 — rdmcovéni. Né&kteti popisuji atributy na mikro urovni, tedy s velkym
detailem, a jejich metodologie proto ¢&itaji desitky atributd.!>® Jini autofi naopak
nerozliSuji  jednotlivé  atributy vtakovém detailu a kloni se spiSe
ke sledovani obecnéjsich terminti, které v sobé zahrnuji fadu dil¢ich charakteristik.

Takové vyzkumy by dokazaly spo&itat své kategorie na prstech jedné ruky.'*® K tomuto

135 Qualitative Conceptual Clustering, v &estiné lze nalézt téZ jako ,,shlukovani*

136 SALAZAR, Addisson, GOSALBEZ, Jorge a BOSCH, Ignacio. Mining association rules from
qualitative and quantitative clustering. Data Mining XI: Data Mining, Text Mining and Their
Business Applications [online].2005, 35. [cit. 2019-11-14]. ISSN 1743-3517. Dostupné z:
https://pdfs.semanticscholar.org/8733/0bd9274ac061680843fc1ce65de2bct9cl 1f.pdf, str. 301

137 KAUFMAN, Kenneth A. Conceptual Clustering. Encyclopedia of the Sciences of Learning [online].
Boston, MA: Springer US, 2012, 2012, 738-740 [cit. 2019-11-26]. DOIL: 10.1007/978-1-4419-1428-
6_1219. ISBN 978-1-4419-1427-9. Dostupné z: http://link.springer.com/10.1007/978-1-4419-1428-
6_1219

138 WEBER, Robert Philip. Basic content analysis. 2nd ed. Newbury Park, Calif.: Sage Publications,
¢1990. ISBN 08-039-3863-2., str. 37

139 srov. napi. Kihan a McCombs, 2007

140 srov. napt. McCombs, Llamas et al., 1997, ¢i Balmas a Sheafer, 2010
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tématu se vyjadiuje napt. profesorka Zamora, kterd tvrdi, ze ,,z metodologického
hlediska miize byt empiricky design obsahujici vice nez 13 atributii az prilis
vyéerpavajici pro nalezeni signifikantni korelace mezi medidlni a verejnou agendou. “'*!
Ambici mého diplomového vyzkumu je mimo jiné vytvorit baterii atributii, ktera by
byla Siroce aplikovatelna. Proto stanovime pocet atributl tak, aby vyhovoval Sirokému
uziti'*? a uréime atributy na $kdle mikroatribut@i, i makroatributl. Navic ale byla pfi
clusteringu potvrzena relevance dvou zékladnich makroatributd, které se prolinaly
témef vSemi vyse uvedenymi vyzkumy. Ty miizeme nazvat metaatributy, nebot’ pod né
1ze podradit vSechny ostatni kategorie. Koncepce déleni atribut hned na tiech irovnich
je ojedinéla, avsak metodologicky zapadé do zjisténych clusterti. Diky této Siroké skale
a hlubokému teoretickému zakotveni je mozné pro riznd budouci vyuziti zvolit
tu z téchto tii kategorii, kterd odpovidd potfebam dané¢ho vyzkumu a mife detailu

atributil. Stanoveny seznam je tedy nasleduyjici:

Metaatributy Makro Mikro
Inteligence
Kompetence ZkuSenosti politické
(Je kompetentni ZkuSenosti nepolitické, neni politik
pro vykon funkce?) Vzd&lani
Schopnosti

Politické zakotveni
Profesni
Spojeni se zajmovymi skupinami

Sméfovani Vztahy s politiky, odkazy politikd
(Kam bude zemi Odhodlani ménit, budovat
smérovat?) Vidcovstvi
Tym

Vlastenectvi, geografické koteny

141 Zamora 2010, str. 294

142 Proto téz ponechame v baterii napiiklad atribut viry, pfestoze v éeském prostiedi ne¢ekdme jeho
Cetny vyskyt. Naopak ale v Polsku, USA a dalSich zemich se silnou roli ndbozenstvi se jedna o
relevantni kategorii. Podobn¢ pak neocekdvame vyskyt atributu rasa a etnikum. Ta by ale napiiklad
v americkém zpravodajstvi mohla hrat klicovou roli s ohledem na multietnicitu Spojenych statd.
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Moralka

Charisma
Charakter Dutivéryhodnost, konsistentnost
(Jaky je jako Smysl pro humor, pozitivni emoce
clovek?) Vztah k druhému pohlavi
Cisty stit

Nevyhranénost nazortu

Rodina
Osobnostni Personalizacni Nepoliticka podpora
(Kandidat jako Chépe bézné lidi
Jeden z lidu) Irelevantni schopnosti a zajmy
Majetek
Vek
Vira
Biograficky _
Vzezieni a fyzickd zdatnost
(Zakladni popis)

Pohlavi
Rasa a etnicita
Jiné
Seznam zvolenych atributii, Zdroj: autor

Pred vyzkumem tedy bylo definovano 28 mikroatributd, které napliuji pét

makroatributi a dva metaatributy.

Kategorie jsou stanoveny z vétSiny deduktivné s piihlédnutim k dosavadni literatufe,
jezbyla rozvedena v pfedchozich podkapitolach. Kategorie ,,pohlavi kandidata“
je zavedena na zdéklad¢ vlastni Gvahy. Predpokladam, Ze se bude vyskytovat jako
tzv. idiosynkraticky atribut, jenz bude explicitné uvadén pouze ve vztahu ke konkrétnim
kandidatim, konkrétné kandidatkdm. S ohledem na to, Ze prezidenty USA
1 Francouzské republiky byli doposud vyhradné muzi, piedpokladdm, Ze bude
vyzdvihovédno, ze Hillary Clintonova, respektive Marine Le Penova jsou prvnimi
potencidlnimi prezidentkami. A stejné tak bude vlastni tivahou doplnéna i kategorie

»vztah k opacnému pohlavi®“ ptedev§im kvili chovani D. Trumpa, ktery je cCasto
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spojovan s misogynnimi postoji. Ve svétle kampané #MeToo!*

a ¢im dal castéjsi
vetejné diskuse o rovnosti pohlavi se jevi relevantni zaradit 1 tuto kategorii.
Vyse uvedené atributy byly tedy stanoveny tzv. apriornim kdédovanim pred pocatkem
vyzkumu. Emergentné pak byla doplnéna jeSté jedna kategorie, ktera vzesSla
z ptredvyzkumu, a tou je atribut ,,Nevyhranénost nazorti““. Sledovana baterie tedy celkem
¢itd 29 konkrétnich mikroatributi. Dle dvojice Kihan a McCombs, 2007 a dalsich
pak byla stanovena i posledni tficatd kategorie ,,Jiné.“ Cilem vyzkumu je totiz zjistit
1 pfipadn¢ emergentni atributy, které vyvstanou az pii samotném kodovani, nebot’
predvyzkum nemusi vSechny chybéjici kategorie odhalit. Tato proménna umozni zjistit,
zda lze preddefinované kategorie povazovat za vycCerpavajici. Vice o zpracovani vsech

atributii je rozvedeno v kapitole 7.1.2 — Kodovani atributi.

V této kapitole byly do hloubky rozebrany n¢které dosavadni vyzkumy na poli vyzkumu
atributli. Bylo analyzovano Sestnact studii s velmi Sirokym, celosvétovym zabérem,
jejich kategorie byly shrnuty a nasledn€, pomoci metody konceptudlniho clusteringu,
bylo stanoveno 29 mikroatributii pro vlastni obsahovou analyzu. Tyto atributy pak
napliiuji 5 stanovenych makroatributl a 2 metaatributy. Diky tomu je mozné
pro predestienou metodologii najit Siroké vyuziti, predevsim v rdmci obsahové analyzy.

A prave rozbor této stézejni vyzkumné metody se stal predmétem nasledujici kapitoly.

I3 Iniciativa ,,#Me too* neboli ,,J4 také* vzniklo, aby upozornilo na miru sexualniho obtéZovani, které
mnohdy zistava skryto. Ve skutecnosti je vSak rozsah tohoto problému mnohem §irsi, nez si fada
lidi uvédomuje. Vice viz napi: GUPTA, Rajiv, Arunima GUPTA a Dharmender NEHRA. Going
Forward with #MeToo Movement: Towards a Safer Work Environment. Journal of Psychosexual
Health [online]. 2019, 1(2), 174-179 [cit. 2019-12-12]. DOI: 10.1177/2631831819862087. ISSN
2631-8318. Dostupné z: http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/2631831819862087
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5 Metoda obsahové analyzy

Obsahova analyza je jednou ze zdkladnich vyzkumnych metod v oblasti vyzkumu
medidlnich obsahli a médii obecné. Jeji zdklady polozil Bernard Berelson

jiz ve 40. letech minulého stoleti!** a od té doby se dockala Sirokého vyuziti. Helmut

Scherer popisuje obsahovou analyzu'#®

jako ,, kvantitativni vyzkumnou metodu
pro systematicky a intersubjektivné ovéritelny popis komunikacnich obsahii. “'*¢ V této
kapitole proto stru¢n¢ rozebereme hlavni aplikace obsahové analyzy a jeji hlavni
vyhody. Nasledné¢ se zaméfime na formu smiSené obsahové analyzy, konkrétné
konceptualni obsahové analyzy. Ta vsobé spojuje potencial kvalitativnich
1 kvantitativnich metod a jako takova bude vyuzita 1 pfi vyzkumu, ktery je soucasti této
diplomové prace.

Aplikaci obsahové analyzy je celd fada. Weber predklada otevieny seznam moznosti
vyuziti od odhalovani rozdild v komunikacnich obsazich v riznych zemich
az po zkoumani propagandy.'*’ Pro tuto praci je vSak relevantni fakt, Ze obsahova
analyza ,, muze byt uzitecnou technikou pro odhaleni a popsani toho, na co se soustredi
individudlni, skupinova, instituciondlni, nebo socidlni pozornost. “'** V zasadé je cilem
obsahové¢ analyzy zjednoduSeni a urcitd kvantifikace medidlniho obsahu. Ten je totiz
metodologicky pfevadén na métitelné proménné, takze z komplexniho textu je vytvoten
komprimovany zjednoduSeny dataset.'* V ném jsou uvadéné pouze sledované
proménng, a to takovym zpisobem, ze mohou byt nasledné podrobeny kvantitativni
statistické analyze. Proto je ,, nejcastéji obsahova analyza uzivana za ucelem popsani
atributii sdéleni.“*° Kvili témto néleZitostem metodu fadime do pozitivistického

modelu empirického vyzkumu.'®! Jako takovy ma fadu vyhod.

14 KRONICK, Jane. Alternativni metodologie pro analyzu kvalitativnich dat. Sociologicky asopis.
1997, 33(1), 57- 67. ISSN 0038-0288, str. 57

45 Oznacent obsahova analyza byva klasicky uzivanym a preferovanym synonymem k piesnéjsimu
ndzvu kvantitativai obsahova analyza ¢i formdlni obsahova analyza. “ IN: DVORAKOVA, Tlona.
Obsahova analyza / formalni obsahova analyza / kvantitativni obsahova analyza. AntropoWebzin
[online]. 2010, (2), 95 - 99 [cit. 2019-12-03]. ISSN 1801-8807. Dostupné z:
http://www.antropoweb.cz/webzin/index.php/webzin/article/view/97, str. 95

146 Scherer 2004, str. 30

147 Weber 1990, str. 9

148 Weber 1990, str. 9

149 STEMLER, Steve. An Overview of Content Analysis. Practical Assessment, Research & Evaluation
[online]. 2001, 7(17) [cit. 2019-12-03]. Dostupné z:
https://scholarworks.umass.edu/pare/vol7/iss1/17/, str. 8

150 HOLSTI, Ole. Content analysis, In GARDNER, Lindzey a Elliot ARONSON. The handbook of
social psychology 1968: 596-692. Reading MA: Addison- Wesley, str. 604

151 Kronick 1997, str. 57
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V prvni fadé jde o aplikovatelnost na velky objem podkladového materialu.!>
Diky ptfesné stanovenému postupu je mozné pii provadéni vyuzit vicero kdédovacu,
nebot’ postupuji dle stejného zadani. Jejich vystupy proto byvaji soumcéiitelné
anezkresluji  vysledky. Weber dale postuluje vyhody, které se vztahuji
k aplikovatelnosti vyzkumu v del§im ¢asovém tseku.'”® Obsahovou analyzu lze
provadét i zpétné. Tak muizeme sledovat napiiklad vyvoj urcitych trendd, jedinou
limitaci je v zasad¢ dostupnost podkladového materialu. Dale pak dle Webera je

prednosti jeji neinvazivnost,'>*

nebot’ obsahova analyza ve své zakladni podob¢ zkouma
pouze obsah sdéleni, nikoliv dalsi slozky tradi¢niho pfenosového modelu
komunikace'>> — plivodce ani pifjemce sdéleni. Dvordkova déle mezi piednostmi uvadi
i variabilitu metody, kterou je mozné aplikovat na riiznorodé typy texti.!>
Metodika v§ak musi byt spravné navrzena, protoze sice ji 1ze aplikovat na rizné druhy
textl, avSak pii nedostate¢ném propracovani nemusi aplikace v ptipadé nékterych textl
vést ke korektnim vysledkéim.!®” MoZn4 nejvétsi piinos ale tkvi v tom, Ze obsahova

analyza umoziuje dosdhnout vysoké miry zobecnéni a kvantitativniho hodnoceni

a zaroven neztratit vnimavosti kvalitativnich metod.'>®

Na tomto misté se vratime k vySe uvedené citaci Scherera. Je totiz nutno se pozastavit
hned nad jeho prvnim uvedenym defini¢nim znakem, a to je oznaceni obsahové analyzy
za kvantitativni metodu. Pfili§ striktni vniméani tohoto znaku by totiZ mohlo byt
zavadgjici, nebot’ i sdm Scherer uvadi, ze existuje vice pristupti k vyzkumiim medialnich
obsahtl, které se mohou do urcité miry prolinat. Jako pomysIné krajni metodiky miizeme
povazovat hermeneutickou textovou analyzu (Cist¢ kvalitativni format) a Cisté
kvantitativni obsahovou analyzu. ,, Mezi témito dvéma idedlnimi typy lezi Siroka skadla

smiSenych forem. Miizeme také pouzit kombinovany pristup obou téchto metod. !>

152 Stemler 2001, str. 8

153 Weber 1990, str. 10

134 Weber 1990, str. 10

155 LASSWELL, Harold. The Structure and Function of Communication in Society. IN: BRYSON,
Lyman. The Communication of Ideas. New York: Institute for Religious and Social Studies, 1948.
str. 37 - 51.

156 Dvorakova 2010, str. 96

157 Typicky pokud bychom tutéZ obsahovou analyzu aplikovali napfiklad na novinové a zarovef
televizni vystupy; beletristickou a Zurnalistickou tvorbu aj.

138 Dyvotakova 2010, str. 96

159 Scherer 2004, str. 30
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A pravé v tomto prolindni tkvi vyhoda, jak ji popisuje Dvoidkova, a je to i hlavni
vyhoda, zniz mize tézit vyzkum této diplomové prace. Pravé tzv. smiSend forma

umoznuje vyuzit vyhody obou piistupti — kvalitativniho i kvantitativniho vyzkumu.

5.1 SmiSena obsahova analyza

Kvantitativni obsahova analyza v nejCistsi podobé by zkoumala pouze vyskyt
konkrétnich slov ¢i slovnich spojeni. Takovy pfistup vSak ma zjevnad omezeni, nebot’
nedokaze zachytit veskeré obsahy, které mohou byt rizn¢ formulovany. Proto doslo
k ur¢itému posunu metody. Ta by ostatné méla vzdy slouzit zodpovézeni vyzkumné

otazky a za tim Gi¢elem je mozné metodologii do ur¢ité miry prizptsobit.'°

Z drivéjsiho pristupu, ktery sledoval pouze textovy obsah, ale ignoroval vyrazové
struktury,'®! se proto vyvinula smi$end metoda obsahové analyzy. Ta v sob& spojuje
kvalitativni i kvantitativni pfistup. Tim umoziiuje pochopit a popsat vyzkumny problém

1épe nez by to dokézala kterdkoliv z metod jednotlivé. '

v

Jeji kvalitativni slozky jsou ¢asto vnimany pozitivng,'6* nebot jsou citlivéjsi ke smyslu
sd¢leni a medialnich obsahd. Mohou ale slouzit i jako zaklad pro kritiku pro svou
potencialni niz3i reliabilitu a v&tsi vliv samotnych vyzkumnikii na vysledek.'** V ramci
smiSené obsahové analyzy miizeme rozliSovat dva zékladni podtypy, kterymi jsou
analyza konceptudlni a analyza rela¢ni.'®
Konceptudlni analyza — téZ oznaCovana jako tematicka analyza — hledd ve zkoumaném
medialnim textu vyskyt a frekvenci vyskytu urcitych konceptl jez jsou zaznamenany
formou kodi. Avsak na rozdil od cCistého pocitani vyskytu konkrétnich slov je jejim

cilem najit vyskyt SirSich konceptli. Ty mohou byt vyjadieny riznymi terminy, slovnimi

160 Stemler 2001, str. 7

16l MAYRING, Philipp. Qualitative content analysis. IN: FLICK, Uwe, Ernst VON KARDOREFF a Ines
STEINKE. A companion to qualitative research. Thousand Oaks, Calif.: Sage Publications, 2004,
266 - 269. ISBN 9780761973744., Str. 268

VLCKOVA, Katefina. Smideny vyzkum: Jedna se o nové a zavazné téma? In: Smiseny design v
pedagogickém vyzkumu: Shornik prispévkii z 19. virocni konference Ceské asociace pedagogického
vyzkumu [online]. Masaryk University Press, 2011, s. 1-6. DOI: 10.5817/PdF.P210-CAPV-2012-84.
ISBN 9788021057746. Dostupné z:

http://www.ped.muni.cz/capv201 1/sbornikprispevku/vickova.pdf, str. 3

163 Napi. Mayring 2004 a dalsi

164 Dyotakova 2010, str. 98

165 Dyotakova 2010, str. 97

162
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% a to jak explicitng, tak i implicitn&.'®” Pravé schopnost

formulacemi ¢i frazemi,'®
nachdzet 1 implicitni koncepty je hlavnim odliSenim od standardni kvantitativni
obsahové analyzy. Je ale nutné dbat na kvalitu zadédni i samotného kodovani,
aby provadéjici vyzkumnik nepfisuzoval obsahtim 1 témata, ktera v nich obsaZena
nejsou. Ruazné vyznamy totiz mohou byt do textu projektovany samotnym
vyzkumnikem. At uz védomé ¢i podvédomé. V piipadé mého vyzkumu bude zvolena
praveé tato metoda, kterd umozni nejlépe sledovat definované atributy prezidentskych
kandidatt v médiich. Budeme sledovat pravé frekvenci vyskytu jednotlivych koncept
— mikro a makroatribut — abychom nasledn¢ dovodili, které byly akcentovany nejvice.
Aby ale prace byla komplexni, vyuzijeme jesté jednu metodu.

Vyse jiz bylo nastinéno, Ze existuji dva zakladni podtypy smiSené obsahové analyzy.
Vedle konceptudlni analyzy je to jeste analyza relacni, kterd téz byva oznacovana jako
sémanticka. Jejim uéelem je hledat nejen vyskyt konceptt, ale i vztahti mezi nimi. '
Relaéni analyzu vSak mizeme déle segmentovat na analyzu blizkosti'®, kognitivni
mapovani'’? a afektivni analyzu.!”! Pravé posledni zminéna bude v této praci pouZita.
Jejim cilem je poskytnout emociondlni hodnoceni konceptli obsaZenych v textu skrze
pfedem definované Ciselné vyjadieni hodnot. To byvéa zpravidla uvedeno na Skale
od pozitivniho k negativnimu, pfi¢emz tato Skala mize mit fadu bodli. Obecn¢ vSak
plati, ze pocet bodi pro pozitivni vyjadieni by mél byt totozny s poctem bodl
pro vyjadreni negativni. Pfinos této metody tkvi v tom, Ze pifevedeni emoci na ¢iselnou

hodnotu umoziuje naslednou statistickou praci se ziskanymi daty.!”? Je tedy mozné

napiiklad vypocitat, zda urCité¢ deniky nékterym kandidatim stranily ¢i naopak,

viz kapitola 6 — Koeficient medialni afekce. Afektivni analyzu obsahovala i fada vyse

166 CARLEY, Kathleen. Coding Choices for Textual Analysis: A Comparison of Content Analysis and
Map Analysis. Sociological Methodology [online]. 1993, 23 [cit. 2019-12-12]. DOI:
10.2307/271007. ISSN 00811750. Dostupné z: https://www.jstor.org/stable/271007, str. 81

167 KULATUNGA, Udayangani, Dilanthi AMARATUNGA a Richard HAIGH. Structuring the
unstructured data: the use of content analysis [online]. University of Salford, 498 - 509 [cit. 2019-
12-03]. Dostupné z: https://www.researchgate.net/publication/46419200, str. 502

168 Dyotakova 2010, str. 97

169V originale ,,Proximity analysis.* Tato metodika sleduje spole¢ny vyskyt uréitych explicitnich
konceptl v predem definované blizkosti v ramci textu. Vystupem byvaji tzv. konceptualni matice.
IN: Colorado State University. Three Subcategories of Relational Analysis. Writing@CSU [online].
CSU, 2019 [cit. 2019-12-03]. Dostupné z:
https://writing.colostate.edu/guides/page.cfm?pageid=13 14&guideid=61

170V originale ,,Cognitive mapping.“ Tato analyza navazuje na pfedchozi uvedenou, kterou se snazi
posunout na dal$i uroven tim, Ze vysledované matice zanasi do graficky vizualizovanych map, které
reprezentuji vztahy mezi nalezenymi koncepty. IN: Colorado State University 2019.

17! Colorado State University 2019.

172 Colorado State University 2019.
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rozebranych vyzkumu, které casto akcentuji jeji dillezitost. ,, Afektivni aspekty atributi
jsou promitnuté v pozitivnim, negativnim, ¢i neutralnim vyznéni téchto atributii. Je
dulezité zahrnout i kontext samotnych atributu, protoze kandidati jsou jak v médiich, tak
samotnymi volici casto vykreslovani pravé v pozitivnim ¢&i negativnim svétle. '3
Pro ucely svého vyzkumu budu u jednotlivych atributl sledovat afekci na trojbodové

skale, celkové vyznéni pak na $kale pétibodové,!” viz kapitola 7.1.3 — Kédovani

afektivni stranky.

S ohledem na vyssi subjektivitu hodnoceni mtize byt reliabilita a replikovatelnost
afektivni analyzy niz$i nez u analyzy konceptudlni. V ramci mé prace vSak tato analyza
bude urcitou nastavbou stézejni konceptualni analyzy, jejiz reliabilitu snizovat nebude.
Frekvence vyskytu atributl je totiz na jejich afektivnim rozméru nezévisla. 1 kdyz
by tedy bylo mozné polemizovat nad valencnim zabarvenim atributd, jejich vyskyt,

¢i absenci nelze jen kvili afektivni analyze zpochybnit.

Tim jsme popsali vyhody obsahové analyzy a jeji druhy, které jsou relevantni pro tuto
praci. Je vSak nezbytné rozebrat i naroky, jez je nutné na metodu klast. A prave tyto

kvality spravné nastavené metodiky jsou predmétem nasledujicich odstavct.

5.2 Naroky kladené na obsahovou analyzu
Helmut Scherer popisuje obsahovou analyzu jako ,, kvantitativni vyzkumnou metodu

“175 3 tento

pro systematicky a intersubjektivné ovéritelny popis komunikacnich obsahii
popis v sob¢ skryva prvni klicovy narok, ktery je nutno kldst na metodu obsahové
analyzy. Odkazuje na vysokou miru strukturovanosti, kdy na rozdil od kvalitativnich
vyzkumd, podléhd provadéni vyzkumu jasné definovanym pravidlim, od kterych neni
mozno se vyrazné odchylit. Z toho pak vyvéra 1 vysokd mira replikovatelnosti,
respektive ovéfitelnosti zavéri.!’® Pokud stejnou metodu aplikuje na stejny vyzkumny
vzorek kterykoliv vyzkumnik, mél by dojit ke stejnym vysledktim. Pokud tomu tak nent,
muselo dojit k pochybeni pifi definovani kdédovaci knihy, anebo se néktery

z vyzkumnikl od ni odchylil. Za ucelem ovéteni tohoto faktu se standardné provadi

tzv. ,intercoder reliability testy*, b&hem néhoz jsou ndhodné vybrané kodovaci

173 McCombs, Llamas et al. 2000, str. 81

174 Pozitivni / neutralni / Negativni, resp. Vyrazné pozitivni / Pozitivni / neutralni / Negativni / Vyrazné
negativni

175 Scherer 2004, str. 30

176 Scherer 2004, str. 29
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jednotky kédovany vsemi kodovaci a jejich vystupy u téchto jednotek jsou porovnany.
Nejéastéji je vyuzivana metoda vypoctu tzv. Krippendorffovy alfy.!”” Jako dostatecny
standard shody mezi kodovaci je bézné povazovana hodnota 80 %, minimalnim
standardem pak byvéa hodnota kolem 70 %.!”® V opodstatnénych piipadech — zejména
v ptipadech, kdy je soucasti vyzkumu vyssi mira kvalitativnich prvkl — se Ize spokojit
i se shodou 60 %.!”° Pokud by v§ak mira shody nedosahovala t&chto &isel, mohla by byt
zpochybnéna reliabilita vysledki, nebot” induktivni uvahou l1ze diivodné predpokladat,
ze k obdobné odchylce mezi kodovaci doslo u vSech jednotek. Pokud je ale postup
spravné navrzen a dodrzen, je mozné aplikovat obsahovou analyzu i na rozsahlé datové
soubory a zaroven je mozné nasledné ovéfit platnost vysledkl. Terminologicky je tato
kvalita oznadovana jako pozadavek reliability & spolehlivosti.!®® Reliabilitu je ale
mozno ovéfovat nejen ve smyslu inter-coder spolehlivosti mezi kodovaci, ale také
intra-coder spolehlivosti, tedy jestli je kddovac ve svych kodech konsistentni. Stemler
tento druh reliability nazyva stabilitou.'®! Ta miize byt ovlivnéna délkou ¢asu, po ktery
kédovani probiha, a také mnozstvim jednotek, které koddovac zpracuje, protoze
v zacatcich vyzkumu lze predpokladat vetsi vykyvy a nizsi stabilitu, nez se proces
internalizuje a zautomatizuje. A to pfedevsim u valencni ¢i jiné kvalitativnéji zaloZzené
¢asti vyzkumu.

Reliabilita ale neni jedinym aspektem, neméné dulezitd je i1 validita. Validni vyzkum
popisuje Krippendorff jako takovy, ktery ,,je otevieny dukladné kontrole a jehoz
vysledky obstoji tvaii v tvar nezavisle dostupnym ditkaziim. “'*? V zasadé se tedy jedna
o to, aby vyzkum méiil to, co skute¢né¢ chceme méfit, a aby jeho vystupy odpovidaly
na polozené vyzkumné otazky (ptipadné potvrzovaly ¢i vyvracely stanovené hypotézy).
Obé zminéné kvality jsou spolu uzce spojeny, Scherer uvadi, Ze , reliabilita

Jje predpokladem validity. “'%

177 Vice srov. DE SWERT, Knut. Calculating inter-coder reliability in media content analysisusing
Krippendorff’s Alpha [online]. Amsterdam, 2012, University of Amsterdam. [cit. 2019-12-02].
Dostupné z: https://www.polcomm.org/wp-content/uploads/ICR01022012.pdf

178 De Swert 2012, str. 5; Scherer 2004; Krippendorff 2004; Mayring 2004, str. 267

179 De Swert 2012, str. 5

180 Scherer 2004, str. 34

181 Stemler 2001, str. 5

182 KRIPPENDORFF, Klaus. Content analysis: an introduction to its methodology. Fourth Edition. Los
Angeles: SAGE, [2018]. ISBN 978-150-6395-661., str. 24

183 Scherer 2004, str. 34
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Tim byla stru¢né popsana metoda obsahové analyzy, co se tyCe teoretickych konceptt.
Nyni je nutno rozvést, jaky je prubéh samotného vyzkumu, k ¢emuz vyuzijeme

pfedevsim praci jiz zminovaného Helmuta Scherera a Klause Krippendorffa.

5.3 Proces obsahové analyzy

Scherer déli vyzkumny proces do Sesti zakladnich casti, které na sebe navazuji a je tfeba
je provést v daném potadi. Jeho schéma je relativné zjednodusené a kazdou fazi bychom
mohli rozebrat na vétSi mnozstvi detailngjSich usekti. Dovolim si vSak jednu fazi
do tohoto schématu i tak ptidat, nebot’ je natolik svébytnou, ze je tézko ji podiadit

pod kteroukoliv ze stavajicich. Touto fazi je ,kontrola dat“. Cel¢ schéma tedy vypada

nasledovné:
Stanoveni Planovani a Ptiprava a
vyzkumného  |—>| Operacionalizace —> . —> prava a
. organizace ovéiovani
tematu
Sbér dat —> Kontroladat [—>| Vyhodnoceni

Schéma pritbéhu obsahové anazlyzy; Zdroj: Scherer 2004, str. 31, upraveno

Nejprve je nutné stanovit téma, které ma vyzkum za cil hloub&ji poznat a rozvést.
Wimmer a Dominick postulovali osm kli¢ovych otazek, které¢ by mél kazdy vyzkumnik
ve vztahu ke zvolenému tématu zodpovédét. K jejich zodpovézeni by mélo dojit bud’
v prvni, druhé, nebo nejpozdéji tieti fazi procesu. Témito otazkami jsou nasledujici:

1) Neni téma pfili§ Siroké?

2) MiuzZeme skute¢né problematiku analyzovat?

3) Jsou data podrobitelné analyze?

4) Je problém dulezity?

5) Je mozné zavéry generalizovat?

6) Jaké Casové a finan¢ni kapacity budou zapotiebi?
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7) Je planovany pfistup vhodny?

8) Miize byt potencidlné zplisobena n&jaka skoda?!%*

Pokud by jiz v prvni fazi vyzkumu vyslo najevo, ze nékteré otazky je nutno zodpoveédét
negativné, bylo by vhodné piehodnotit ptistup. Pokud vsak lze pokrocit dale, nastava
faze operacionalizace, tedy ,,prevedeni obecnych pojmii do roviny analyzovanych
znaki. ‘% Prave tato faze je stézejni pro zajisténi reliability a validity vyzkumu, proto
ji bude vénovano nejvice prostoru.

V této fazi vyzkumu je jiz zfejmé, co je nasi vyzkumnou otazkou a je nutno definovat,
jak na ni najdeme odpovédi. To provedeme skrze obsahové kategorie, které budou
nabyvat urcitych hodnot. Abychom je stanovili, postupujeme od obecného
ke konkrétnimu. Nejprve tedy ur¢ime média, kterd budou vyzkumu podrobena,
nebolimusime definovat vybérovy soubor. Z ného pak je tieba vybrat konkrétni
vybérovy vzorek. 3¢ Takové zliZeni je nezbytné s ohledem na kapacity a zaroven
inarelevanci vysledkii. Vybér vzorku byva ohrani¢en ¢asové (analyzuji se obsahy
pouze z ur¢itého obdobi), z hlediska zkoumanych médii (omezeni na celostatni deniky,
détské Casopisy, konkrétni média aj. dle potieb zkoumaného tématu) a v neékterych
ptipadech i zénrové (napiiklad pouze zahrani¢ni zpravodajstvi v ramci zvolenych
denik®).!®” Vybér vzorku miize byt ndhodny anebo tcelovy.!®® Metodu vzdy volime
s ohledem na vyzkumné téma, nebot’ u nékterych témat by ucelovy vybér mohl mit
negativni vliv na vysledky studie, v n€kterych ptipadech by naopak mél negativni vliv
vybér nahodny. Ve chvili, kdy je vybrany vyzkumny vzorek, ur¢ime jednotku méfeni,
tedy ,, nejmensi prvek analyzy, kterého si budeme viimat. “'*® Tou mohou byt vyroky,
odstavce, ¢lanky a dal$i prvky textu, které lze identifikovat na zakladé jejich logické
struktury, syntaktické stavby ¢i vizualni podoby. Podstatné je, aby bylo mozné rozlisit,

kde dana jednotka za¢iné a kon¢i.

13 WIMMER, Roger D. a Joseph R. DOMINICK. Mass media research: an introduction. 9th ed.
Boston, Mass.: Cengage-Wadsworth, c2011. ISBN 978-1-4390-8274-4, str. 20 - 23

185 Dvorakova 2010, str. 98

186 TRAMPOTA, Tomés a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal,
2010, 293 s. ISBN 978-80-7367-683-4., str. 103

187 Trampota a Vojt&chovska 2010, str. 104

188 CROWLEY, Brian a Joseph DELFICO. Content analysis: A methodology for structuring and
analyzing written material. United States General accounting office (GAO), 1996., str. 35

1% Trampota a Vojtéchovska 2010, str. 105
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V tu chvili nastava stézejni cast metodologie, kterou je , konstrukce obsahovych
kategorii jednotlivych proménnych, kterych mohou zkoumané jednotky analyzy
nabyvat.“*° Jinymi slovy je zapotfebi pfevést abstraktni obsah textu na méfitelnou
empirickou uroven.!”! Konstrukce proménnych je vystavena piedev$im na dvou
zékladnich tvahach — deduktivni a induktivni.!®®> Metoda dedukce je zaloZena
na dosavadnim poznani, z n¢hoz jsou kategorie vyvozovany a nasledn¢ je b&hem
vyzkumu potvrzovana, ¢i vyvracena jejich platnost a relevance. Obsahové kategorie
jsou tak stanoveny pted zacatkem analyzy a lze je oznaéit za apriorni.!”® Induktivni
metoda naopak zacind vyzkumem, z néhoz urcité vzorce a kategorie teprve vyvstavaji.
Ty mohou byt formuloviany ve formé ptredbéznych zaveéri a nasledné v dal$im
pozorovani ovéfeny.!”* Jelikoz kategorie vyvstavaji aZ po zapodeti vyzkumu, lze je
oznacit jako emergentni. Vyhodou je, Ze pfi stanoveni kategorii neni nutné vybrat
ze zminénych metod pouze jedinou. Naopak je vhodné pfi zvoleni apriornich kategorii
provést predvyzkum a piipadné nové objevené kategorie doplnit do metodologie

dodate¢né — emergentné.

V zadsad¢ rozliSujeme dvé hlavni kategorie proménnych, které¢ je nutné v této fazi
vyzkumu definovat. Témi jsou proménné identifikacni a analytické. Identifikacni,
jak jiz nazev napovidd, maji za ukol ve vytvofeném datasetu slouzit k zatfazeni
koédovacich jednotek a jejich formalnimu popsani a ptipadné ke zpétnému dohledani.
Analytické proménné pak slouzi k zodpovézeni vyzkumné otazky, pfipadné hypotéz
a vztahuji se k obsahu kodovanych sdéleni. Aby byly obsahové kategorie stanoveny
korektn¢, musi splnit dvé zakladni podminky. Prvni je jejich vzajemna vylu¢nost,
diky které by nemélo dojit k situaci, kdy nalezeny atribut by bylo moZzné zaradit do vice
kategorii zaroveinl. Takové vysledky by pak byly vyrazné€ zkreslené a jejich reliabilita by
byla zpochybnéna. Druhym zékladnim ndrokem na obsahové kategorie je to,

7e kategorie musi byt vyerpavajici.!” To lze chdpat dvéma zplsoby.

19 Trampota a Vojtéchovska 2010, str. 106

! MUELLER, Charles. Conceptualization, Operationalization, and Measurement. In: LEWIS-BECK,
Michael, Alan BRYMAN a Tim FUTING LIAO. The SAGE Encyclopedia of Social Science
Research Methods [online]. Thousand Oaks: Sage Publications, 2004, 2004, 162 - 166 [cit. 2019-12-
07]. DOLI: 10.4135/9781412950589. Dostupné z: http://willsull.net/la597/resources/Jan-31/4-
mueller.pdf, str. 162 - 163

192 DISMAN, Miroslav. Jak se vyrdbi sociologicka znalost: prirucka pro uzivatele. 3. vyd. Praha:
Karolinum, 2000. ISBN 80-246-0139-7., str. 76 -78; dale také Mayring 2004 a dalsi

193 Stemler 2001, str. 4

194 Disman 2000, str. 76

195 Stemler 2001, str. 8
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Vnitin€ vycerpavajici jsou takové kategorie, pro néz byly stanoveny vSechny hodnoty,
jichz mlze proménnd nabyvat. Zajisténi této podminky lze provést razné dle
konkrétniho vyzkumu. V nékterych ptipadech lze odpovédi zaradit na Skdlu a v takovém
piipadé je nejsnazsi zaiidit vycerpavajicnost intervalem.'”® V ptipadech, které nelze
zafadit na $kalu, miZzeme vyuzit hodnotu ,,jiné* ¢i ,,ostatni.“!*’ Pokud tedy proménnou
v podkladovém materidlu najdeme, musime mit moznost, jak ji zanést do kédovaciho
archu. Druhy smysl vycerpavajicich kategorii tkvi v mezikategorickém vycerpani, které
je uzce spojeno s validitou. Pokud bychom napiiklad u vyzkumu atributti sledovali
pouze vyskyt dvou mikroatributl, vysledky by nikdy nemohly byt validni pro
zodpovézeni vyzkumné otazky ,,jaké atributy média akcentovala?“, protoze drtivou

vétSinu v textech obsazenych atributli by nebylo mozné zaznamenat do datasetu.

Ve chvili, kdy je vytvofena metodologie vyzkumu, je tfeba vyzkum naplanovat
a zorganizovat. To se nejcastéji tyka Casovych, kapacitnich a finan¢nich zdroji, které je
nutné pro provedeni vyzkumu alokovat. Jest¢ pied zaCatkem sbéru dat je nutné
podstoupit ptfipravu, béhem niz probéhne skoleni kddovach a ptiprava podkladového
materialu. Aby bylo zajisténo, Ze operacionalizace byla provedena korektné, je nutné
jesté pred sbérem dat provést ovéfeni formou tzv. predvyzkumu, ktery ,,nékdy
prredstavuje viastné cely vyzkum v miniaturnim, modelovém provedeni.“'* V ramci
pfedvyzkumu tedy na omezenou cast podkladového materialu aplikujeme vytvofenou
metodiku, a tak ov&fime validitu i reliabilitu zvolené operacionalizace. Pokud by béhem
pfedvyzkumu byly zjiStény vady, je mozné metodiku upravit vcas, nikoliv
az po provedeni celého vyzkumu. Po ovéfeni metod nastavd hlavni sbér dat, tedy
kédovani. Pfi kédovani jsou z podkladu extrahovany hledané koncepty za pomoci
sémantické a kulturni interpretace.'”® Je tedy diileZité znat sémantické vyznamy,
kulturni reference, a ptedevsim t€z kontext. ,,Zdsadni vyznam ma vytvoreni kontextu,

ktery nejen 7idi vyklad, ale stava se i hlavni zbrani ve zjistovani validity

196 Napfiklad na otazku ,,jaky je hruby ptijem respondenta?* 1ze odpovédi kodovat intervaly 1) méné,
nez 15 000 K¢, 2) 15000 K¢ — 24 999 K¢, 3) 25 000 K¢ — 34 999 K¢, 4) 35 000 K¢ — 44 999 K¢, 5)
vice nez 34 999 K¢.

197 Napfiklad na otazku ,;jakou znacku auta fidite?* 1ze odpovédi kodovat tak, Ze piipravime kddovani
jmenovité pro nejcastéji prodavané znacky automobill a pro pfipadné exoticke, nepredpokladané
znacky bude piipravena kategorie ,,jiné.*

198 BURIANEK, Jiti. Pfedvyzkum. Sociologickd encyklopedie [online]. 2017 [cit. 2019-12-07].
Dostupné z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/P%C5%99edv%C3%BDzkum

19 Dvotakova 2010, str. 98
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interpretace. “**° Smisena obsahova analyza totiz, jak jiz bylo piedestieno, neni zavisla
pouze na Cist¢ kvantifikovaném vyskytu predem definovanych slov. Jde o analyzu
komplexniho sdéleni, které zkoumany obsah predava. Takové sdéleni piesahuje predem
stanovend konkrétni slova a formulace. Dtlezité vSak je dodrzovat stanovenou
metodologii a vyuZivat kontext samotného textu, nikoliv kontext vyzkumnika.?’! Jinymi
slovy nehledat (a nenachazet) v textu vyznamy, které by v nich vidél pouze sam
vyzkumnik na zéklad¢ své osobni unikéatni zkuSenosti a ivahy. Profesor Hirsch proto
rozliSuje mezi vyznamem samotného textu (meaning) a jeho signifikanci
(significance).**> Vyznam je inherentni soucasti textu jako takového, a proto
je neménny, zatimco signifikance oznacuje jeho subjektivni ucinek na Ctenafe
¢i kodovace. Ta proto mize byt vnimana odlisné jak mezi jednotlivymi piijemci sdéleni,
tak 1 v ase. Korektni analyza by méla ignorovat signifikanci a brat v potaz pouze
vyznamy obsazené v textu. Pfi takovém postupu je pfi sbéru dat zachovana reliabilita
1 validita vyzkumu.

S ohledem na ¢asovou a kapacitni naro¢nost sbéru dat je ¢asto vyuzivano vice kodovaci,
mezi které je prace rozdélena. Tim je uSetien Cas, avSak miiZe byt ohroZena reliabilita.
Pokud naopak praci provadi jeden vyzkumnik, muize dojit k ohrozeni reliability
v disledku dlouhého trvani vyzkumu. Z téchto diivodl je mozné po sbéru dat ovétit
inter-coder ¢i intra-coder reliabilitu. U c¢asti podkladového materidlu — cCasto se
uvadi 10 %,2%° ale v zavislosti na rozsahu miize posta¢ovat i niz$i podil — provedou
koédovani vSichni kodovaci. Jejich vystupy se nasledné porovnaji. Testy je mozné
provadét zaroven ve vice rovinach. Naptiklad pokud je soucasti sbéru dat kvantitativni
slozka vyskytu jevi i kvalitativni slozka jejich afektivniho hodnoceni, je mozné sledovat
intra/inter-coder reliabilitu oddélené pro oba fenomény.®* MiZeme tak ovéfit,
ze reliabilni jsou jak kvantitativni 1 kvalitativni slozka, pfipadné pfi zjisténi rozpord
v jednom ohledu miizeme tvrdit reliabilitu druhého.?*> Posledni &4sti vyzkumu je pak

vyhodnoceni, kdy jsou ziskanad data podrobena analyze a interpretaci, aby diky datim

200 Kronick 1997, str. 61

201 Kronick 1997, str. 61

202 HIRSCH, Eric Donald. Validity in interpretation. New Haven: Yale University, 1967. ISBN 0-300-
01692-1.

203 Camaj a Weaver 2013, str. 1451

204 Camaj a Weaver 2013, str. 1451

205 Naptiklad potvrdime reliabilitu ve vztahu k vyskytu atributii, u kterych se budou kddovaci shodovat,
ale zjistime Ze v jejich afektivnim hodnoceni dostate¢né shody nedosahuji, protoze pozitivitu a
negativitu vnimaji az pfili§ subjektivné. V takovém ptipad¢ doslo k nedostate¢nému definovani
v kodovaci knize, nedostatecnému proskoleni anebo osobnimu pochybeni nekterych kddovaci.
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mohly byt zodpovézeny vyzkumné otazky a hloubé&ji pochopeno vyzkumné téma, které
stalo na uplném zacatku vyzkumu. Rozli§ujeme n¢kolik typt analyz, které volime dle
vhodnosti pro dany vyzkumny problém, a aplikovatelnost na dataset ziskany pfi sbéru
dat. Kontingentni analyza zkouma souvislosti mezi sledovanymi jevy. Intenzitni analyza
ma za cil postihnout intenzitu ¢i mohutnost sledovaného jevu.?’ Frekvenéni obsahova
analyza popisuje frekvenci vyskytu sledovanych jevi. Jako takova byva nejcastéji
zvolena pro analyzu dat vzeSlych z kvantitativni obsahové analyzy a bude i jednou
z hlavnich analytickych metod této prace spolu s valen¢ni analyzou. Ta sleduje afektivni
zabarveni sledovanych kategorii.??” Valenéni analyzu rozebereme hloubgji v nasledujici
kapitole, nebot’ se jednd o metodu relativné komplikovanou na operacionalizacni
zakotveni Zaroven je druhou hlavni metodou mého vyzkumu. Proto v nasledujici
kapitole rozebereme a prepracujeme koeficient medidlniho stranéni. Ten bude hlavnim
nastrojem pro valencni analyzu, tedy i pro vytvofeni zdvérti ohledné celkového

emocniho zabarveni sledovanych ¢lankd.

206 OCHRANA, Frantisek. Metodologie, metody a metodika védeckého vyzkumu. Praha: Univerzita
Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2019. ISBN 978-80-246-4200-0., str. 49
207 Ochrana 2019, str. 49

55



6 Koeficient medialni afekce

Diky zapojeni afektivni valen¢ni analyzy bude mozné zpracovat ziskana data
o emotivnim zabarveni ¢lankl. Zékladni metodiku vypoctu koeficientu medidlniho
stranéni postuloval David Deephouse z Louisianské Univerzity.?”® Tato metoda byla
praci Janise a Fadnera, ktefi analyzovali valeCnou propagandu prostiednictvim
koeficientu nerovnovahy (coefficient of imbalance). V zasad¢ se jednd o soustavu

tfi rovnic, do nichZ dosazujeme pocty afektivné zabarvenych ¢lanku:

(f* — fu)/(total)? if £ > u;
Coefficient of media favorableness = {0 1f f = u;

(fu — u?)/(total)? ifu > f;

Vypocet medialniho stranéni, Zdroj: Deephouse 2000, str. 1102
V tomto schématu ,,f oznacuje clanky s pozitivni afekci, ,,u“ oznacuje clanky
s negativnim zabarvenim, ,,total” je pak soucet vSech ¢lankl véetné téch s neutralnim
vyznénim. Tento model ma vSak zasadni kvalitativni nedostatek. Pracuje totiz pouze
s afektivnim zabarvenim ve velmi omezeném rozsahu a nereflektuje to, do jak velké
miry byl ¢lanek zabarven. Bud’ byl pozitivni, neutralni, nebo negativni, $ir§i moznosti
vypocet neumoznuje. Proto vytvoiim vlastni koeficient a metodu jeho vypoctu. Tento
nazvu ,,Koeficient medialni afekce* a vytvofim pro n¢j takovou rovnici, kterd umozni
do vzorce pfidat 1 valence Velmi pozitivni a Velmi negativni. Diky tomu bude mozné
reflektovat vys§i vahu siln€ zabarvenych c¢lankti, nebot’ vypocet bude zohlednovat
pétibodovou afektivni §kalu.?'® P¥i vypodtu pak mbze byt ¢lankim se silngjsim

afektivnim zabarvenim pfisouzena vyssi véha.

208 DEEPHOUSE, David. Media Reputation as a Strategic Resource: An Integration of Mass
Communication and Resource-Based Theories. Journal of management [online]. 2000, 26(6): 1091
—1112. Dostupné z:
http://www.mv.helsinki.fi/home/aula/Top20/Media%20Reputation%20as%20a%20Strategic%20res
ource.pdf, str. 1102

209 Presser 2016

210 Vyrazné pozitivni / Pozitivni / neutralni / Negativni / Vyrazn& negativni
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_ kE+E — U, — kU, (N
= KT, +T, " oS (T * E)
Pticemz plati, ze

k oznacuje koeficient vahy vyrazného zabarveni

F; oznacuje pocet vyrazné pozitivnich ¢lanka

F,. oznacuje pocet bézné pozitivnich ¢lanki

U, oznacuje pocet vyrazné negativnich ¢lanki

U, oznacuje pocet bézné negativnich ¢lanki

T oznacuje celkovy pocet vSech ¢lank

T; oznacuje celkovy pocet vSech vyrazné zabarvenych ¢lankt

T;- oznacuje celkovy pocet vSech bézné zabarvenych ¢lanki

N oznaduje pocet neutralnich ¢lanka?!!

Viastni vypocet Koeficientu medidlni afekce, Zdroj: autor’!?

Vypocet je slozen ze dvou ¢asti. Prvni ¢ast stanovuje miru medialni afekce pouze téch
¢lanku, které byly zabarvené ur¢itym zpisobem. Avsak tato ¢ast nezohlednuje ¢lanky
neutrdlni, ¢i smiSené, kterych ocekdvame vétsinu.?"® Proto je druhou casti kvadrat
trigonometrické funkce cosinus, ktera zohlediiuje pomér neutrdlnich ¢lanka vaci
celkovému poctu ¢lankt, a miiZzeme fici, Ze zmirfiuje, €1 fedi intenzitu predchazejici casti
rovnice. Pokud by tento ,neutralni prvek* nebyl v rovnici zaclenén, vychazely by

vysledky vyrazné zkreslen&.”'* A ziroven uvedena varianta funkce zaji$tuje oscilaci

vysledku v intervalu (-1, +1).

211 Oznagenti bylo zvoleno dle anglické terminologie: F — favourable, U — unfavourable, S — strongly,
R —regular, T — total, N — neutral

212 Vlastni vzorec vypoétu Koeficientu medialni afekce byl vytvofen po konzultaci s Ing. Ondfejem
Novakem z Katedry jadernych reaktorti Fakulty jaderné a fyzikalng inzenyrské CVUT

213 Presser 2016, str. 76

214 To Ize nejlépe ilustrovat na extrémnim piipadu, kdy by se v médiu objevilo 99 neutralnich ¢lankd,
1 ¢lanek pozitivni a zadny siln€ pozitivni ani zddné negativni. Pokud by nebyl zaveden neutralni
prvek, byl by vysledek medialni afekce 100 %, coz vSak nepopisuje realitu toho, ze pozitivni byl
pouze jediny ze stovky vystupl. Diky korektnimu vypoctu v takovém piipadé vyjde Koeficient
v hodnoté 0,025 %.
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Nové zavedena metoda vypoctu Koeficientu medialni afekce ziskava oproti diive
vyuzivanym hned nékolik vyhod, pficemz zadné devizy pfedchozi metody neztraci.
Nadale plati, ze vyslednd hodnota vzdy bude pochéazet z intervalu (-1, +1). To znamena,
ze jej bude mozné vyjadrit jako procentualni hodnotu. Bud’ se bude jednat o pozitivni
afekci — v takovém piipadé, vysledek bude z intervalu (0,1) — anebo negativni afekci.
V takovém ptipad¢ bude vysledek lezet v intervalu (-1,0). Pokud by se zadné zabarvené
clanky neobjevily, anebo by pomér negativnich a pozitivnich vychazel tak, ze by
vysledkem vypoc¢tu byla nula, znamena to, Ze sledované médium konkrétnimu

kandidatovi nestranilo ani v pozitivnim, ani negativnim smeéru.

Nov¢ ziskanym vylepsenim je v prvni fad¢ fakt, Ze rovnice reflektuje medidlni vystupy
s riiznou mirou zabarveni. Jiz tedy lze rozliSovat vyrazng afektivni ¢lanky a ptikladat
jim vyssi vahu. V piipad¢ empirického vyzkumu této prace bude vdha vyrazného
zabarveni dvojnasobnd, tedy koeficient vahy vyrazného zabarveni (k) bude roven

dvéma.

Za druhé pak je Koeficient medidlni afekce definovan spojitou funkci, a tedy neni nutné
stanovovat riizné rovnice pro rizny pomeér pozitivnich a negativnich ¢lanka, jako tomu
bylo u Deephousova koeficientu medialniho stranéni. A tfeti vyhodou je extrémni
variabilita rovnice, kterou lze jednodusSe upravovat dle potieby. V této praci jiz bylo
uvedeno, Ze si klade za cil slouzit Sirsi aplikaci pf1 budoucich vyzkumech a tomu je
uzpusobena 1 metoda tohoto vypoctu. Libovolné je totiz mozné ménit vahu jednotlivych
aspektl rovnice a roz§ifovat ji. Pokud by naptiklad budouci vyzkum hodnotil afektivni
zabarveni na vice nez pétibodové Skale, miZze do rovnice jednodusSe pfidat dalsi
proménné a stanovit jim vahu, kterou maji oproti zakladni afekci mit. V nasledujicim
ptikladu uvadim upravenou rovnici pro devitibodovou skélu, tedy pfidam atributy

215

s indexem ,,g* (greatly) a ,,e* (extremely)” > jejichZ vdha bude dana koeficienty véhy

zabarveni k,, respektive kj:

ng'e+k2F.'g+k1P;+Fr_Ur_k1Us_k2Ug _k3Fe 2 N T
C = * COS (— * —)
o ksFy + ko Ty + Ky Ty +T,

2I5A to jak pro negativni, tak pozitivni emoci, proto piibyva ¢tvefice atributil a vytvaii devitibodovou
skalu.
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Podle této logiky pak lze rozSifovat metodiku libovolné¢ dlouho. A stejné jako lze
upravovat miru rozliSovani mezi detailnosti zabarveni, lze ménit i vahu, kterou
jednotlivym miram afekce pfikladame. Podle toho, jakou hodnotu pfisoudime proménné
k (respektive proménnym k4, k, a k3 v rozSitené rovnici), takovy bude nasobek vahy

vyrazného atributu oproti zakladni afekci.

V této kapitole jsme zavedli zcela novy autorsky model vypoctu medidlni afekce.
Umoznuje vyjadfit miru stranéni procentualni hodnotou, poskytuje ndstroj
pro detailn€jsi vyzkum afektivniho zabarveni ¢lanki, kdyz dokaze piidat vahu silné
zabarvenym vystupim a diky své variabilité je vhodny pro Siroké budouci pouziti. Prvni

vyzkum, na ktery vSak bude aplikovan, je vyzkum této diplomové prace.

Dosavadni ¢ast této prace zodpovédéla otazky tykajici se metodologie a teoreticky
zakotvila ty fenomény, které jsou podstatné pro empirickou cast. Byla popsana teorie
nastolovani agendy a rozebrali jsme vyznacnost. Provedli jsme analyzu dosavadni
literatury tykajici se atributi a stanovili jsme jejich vlastni systematiku. Dale jsme
rozebrali metodu obsahové analyzy s dlirazem na smiSenou obsahovou analyzu
a v neposledni fad¢ byl formulovan autorsky vzorec vypoctu Koeficientu medialni

afekce. Je tedy na misté prikrocit k empirické ¢asti této diplomové prace.
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7 Design vlastniho vyzkumu

Tématem vyzkumu je zjistit, jaky je mediadlni obraz prezidentskych kandidath
ve vybranych ¢eskych denicich, pfedev§im se zaméfenim na to, jaké atributy jsou
v médiich nejCastéji akcentovany ve vztahu k jednotlivym kandidatim a jak se lisi
prezentace kandidati pfi referovani o volbach v raznych zemich. Za tim tcelem byla
provedena analyza dostupné literatury a nyni provedeme empirické ovéfeni formou
ptipadové studie prezentace kandidati pii prezidentskych volbach v USA, Francii
a Ceské republice v &eskych denicich MF DNES a Pravo. Tyto zemé& byly zvoleny
s ohledem na riiznou proximitu pro ¢eské publikum. Volby v Ceské republice jsou
bezesporu c¢tenafim Ceskych denikli nejblizsi, volby v USA jsou jednou
z nejdulezitéjsich geopolitickych udalosti celosvétove. Francouzské volby pak do velké
miry mohou ovliviiovat sméfovani Evropské Unie, jejimz je Ceské republika &lenem.
Z toho diivodu byly zvoleny pro piipadovou studii pravé tyto volby. Na misté je nejprve

formulace vyzkumnych otazek a provedeni operacionalizace.

Prvnim tématem, které bylo rozvedeno v teorii a které bude zkoumano i ve vyzkumu,

je prezentace vyznacnosti. Otazkou tedy bude

1) Jak vybrané deniky pracuji s vyznacnosti kandidata?
a. S jakou frekvenci deniky informovaly o kandidatech?
b. Jaka byla délka ¢lankh?
c. Kolik ¢lanki se objevilo alespon ¢astecné na titulni stran¢?
d. Jaky je pomér ¢lankd redakéné vytvorenych a clankt prevzatych?

e. Kolikrat se objevilo jméno kandidata ptimo v titulku ¢lanku?
Druhou otazkou je otdzka stézejni pro tento vyzkum a to

2) Jak vypada predkladany medidlni obraz prezidentskych kandidati?
a. Jaké atributy prezidentskych kandidati deniky akcentovaly?
b. Jaky je afektivni rozmér téchto atribut?
c. Jaké bylo afektivni vyznéni celych ¢lankia ve vztahu ke kandidatim?
1. Jaky byl pro jednotlivé kandidaty v jednotlivych denicich Koeficient

medialni afekce?
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A posledni vyzkumna otazka ma za cil ovéfit relevanci a validitu stanovenych kategorii

atributli. Budeme tedy sledovat, zda

3) Je stanovena baterie atributii validni a vyCerpavajici?
a. Které¢ atributy se objevovaly nejméné, ptipadné viibec?

b. Vyskytuji se i jiné, piredem nedefinované atributy?

7.1 Sestaveni kodovaci knihy

Dle korektniho pribéhu obsahové analyzy nastava v tuto chvili faze operacionalizace.
Proto v této kapitole rozebereme vybérovy vzorek, vymezeni kodovaci jednotky
a identifikaéni proménné. Nasledovat pak budou jednotlivé analytické proménné

rozdélené do tematickych podkapitol.

Zkoumanymi periodiky budou Pravo a Mlada fronta DNES, pouze v celostatnich
vydanich, bez regionalnich mutaci. Tyto zpravodajské deniky byly zvoleny, nebot
z nebulvarnich denikli maji v Ceském medidlnim prostiedi nejvetsi naklad i Ctenost,
a tedy zasahuji nejpocetn&jsi publikum.?!¢ Oproti schvalenym tezim byly vynechany
Lidové noviny, nebot’ rozsah podkladového materidlu by v takovém piipad¢ Siroce

prevysoval kapacity autora a hranice diplomové prace.

Kodovaci jednotkou vyzkumu bude jeden ¢lanek. Ten pro ucely vyzkumu definujeme
jako uceleny ohraniceny text o délce alesponi 50 slov vCetné nadpisu, informacniho
ramecku s textem, €1 jiného textového dopliujiciho popisu. Aby byl pro vyzkum
relevantni, musi obsahovat alespon jednou pifijmeni kandidata (v libovolném tvaru)

a musi se vénovat kandidatovi ¢i volbam alespoii polovinou svého rozsahu.

K analyze bude vyuzita databdze Newton Media SEARCH, v niZ budou vyhledavany
zpravodajské 1 publicistické ¢lanky zmiflujici jméno alespont jednoho sledovaného
kandidata a vénujici se jednotlivym prezidentskym volbam alesponi polovinou svého

rozsahu. Vyhledavani probéhne zadanim fetézce znakd, ktery se sestava z kofene jména

216 Dle Media projektu byla primérna &tenost jednotlivych vydani ve sledovanych obdobich nésledujici:
3. a4. ctvrtleti 2016 (volby v USA): MF DNES — 609 000 ¢tenaiti, Pravo — 278 000 ctenart

2. a 3. ¢tvrtleti 2017 (volby ve Francii): MF DNES — 564 000 ¢tenatt, Pravo — 249 000 ¢tenara

1. a 2. &tvrtleti 2018 (volby v CR): MF DNES — 569 000 &tenaii, Pravo — 253 000 &tenat

Zdroj: Vyzkum cCtenosti tisku — media projekt. Unie vydavatelu [online]. 2019 [cit. 2019-12-09]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti
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kandidata a variabilnich znakt, diky kterym budou nalezeny vSechny ¢lanky obsahujici

jména kandidatt v libovoln¢ skloniovaném tvaru.

Sledovanym obdobim budou vzdy dva tydny bezprostiedné pted findlnimi volbami.
Toto rozmezi bylo zvoleno, nebot’ fada volict se o své volbé rozhoduje praveé v tésné
blizkosti voleb. Dle agentury Median se dokonce 47 % volici rozhoduje praveé v obdobi
dvou tydnd, které predchazeji volbam.?!” Je tedy relevantni sledovat média pravé
v dobg, kterd je kliova pro utvareni nazoru témet poloviny voli¢i. Oproti schvalenym
tezim diplomové prace bylo sledované obdobi zizeno s ohledem na mnozstvi ¢lankd,
které i po zmenSeni vyzkumného vzorku dostacuje k reliabilni, validni a zobecnitelné
analyze a zarovenl se stile zamétuje na obdobi klicové pro utvafeni nazora

o kandidatech.

Sledovani budou dva hlavni kandidati, tedy ti, kteti postoupili do druhého kola voleb
(v ptipadé voleb v Ceské republice a Francii), anebo jsou nominanty dvou nejvétsich
stran v piipadé USA. Proménné pro konkrétni kandidaty budou kdédovéany jen v obdobi
relevantnim pro jejich volby — tedy pro obdobi americkych voleb budou sledovany
kategorie 7a, 7b, 8 a 9, 14a a 14b,?!8 které se vztahuji k Hillary Clintonové a Donaldu
Trumpovi. Analogicky pak v obdobi pfed francouzskymi volbami budou sledovany

atributy francouzskych kandidatl, pted ¢eskymi volbami atributy ceskych kandidata.

V ptipad€ americkych jednokolovych voleb, které probehly 8. listopadu 2016, se bude
jednat o sledované rozmezi od 25.10. do 8.11. 2016. Sledovanymi kandidaty budou
Hillary Clintonovd a Donald Trump, tedy vyhleddvaci fetézec bude znit

,,Clinton********* OR Trump*********“,

V ptipadé francouzskych voleb ptijde o obdobi od 23.4. do 7.5. 2017, tedy o dobu mezi
prvnim a druhym kolem voleb, které se uskutecnilo 7. kvétna 2017. Na zékladé¢ vysledkt
prvniho skrutinia postoupili do druhého kola voleb Marine Le Penova a Emmanuel

Macron. Retézec znakli pro vyhledavani tedy bude znit ,Penoy**#¥*skix

OR Macron s s#skkxe 219

217 MEDIAN. Vyzkum pro volebni studio CT [online]. 22.10. 2017, 1 - 21 [cit. 2019-12-14]. Dostupné z:
http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2017/10/Vyzkum_pro_volebni_studio.pdf, str. 3

218 Viz Ptiloha &.1 — Kddovaci kniha

219 Piechylovani cizojazy¢nych jmen by mohlo potencialng vysledky zkreslit, ale empiricky bylo
ovéieno, ze oba deniky diisledné dbaji na prechylovani zenskych jmen. Nehrozi tedy, Ze by
existoval clanek referujici o kandidatce bez piechyleni ,,Le Pen®, ktery by zadani zvoleného fetézce
neodhalilo.
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V ptipadé ¢eskych prezidentskych voleb se jedna o obdobi od 12.1. 2018 do 26.1. 2018,
tedy rozmezi mezi za¢atkem prvniho a druhého kola volby, v niz zvitézil Milo§ Zeman
nad Jifim DrahoSem. Tyto kandidaty dohleddme pomoci fetézce ,,Drahog*

OR Zeman*********“.

7.1.1 Kodovani vyznacnosti

Prvnim sledovanym aspektem vyznacénosti je umisténi ¢lanku v rdmci deniku. V tom
ohledu budeme sledovat vyskyt c¢lanki na titulni stran€, nebot ta je tou
publiku. Cermék ji nazyva vykladni sk¥ini, kdyz fiké, e ,, Kolem ctvrté hodiny se viude
na sveté schazeji na poradach, aby rozhodli, co do vykladni skiine svych novin vystavi
tentokrat. Rikd se tomu porada o titulni strané. Ano, ve vyrobé novin neni vétsi alchymie
nez pravé sestaveni prvni stranky. “?*° Proto bude sledovano, zda ¢lanek, i alespoii jeho

¢ast s odkazem na dalsi stranu, bude uveden na titulni strané.

Druhym aspektem je délka ¢lanku. Ta bude kddovana jako suma slov véetné nadpisu,
pfipadné i1 informacnich rameckii a dalSich textovych doplnéni clanku. V piipadé
rozdé€leni ¢lanku na dvé a vice stran bude suma kodovéna jako soucet slov obou ¢asti
vcetné nadpist. Nezahrnuji se vSak odkazy na dalsi stranu, které jsou pouze formalni
casti textu, nikoliv obsahovou (naptiklad ,, pokracovani clanku na str. 4°).

Zahrnuty nebudou ani popisy fotografii.

Tteti aspekt — autorstvi ¢lanku — bude sledovan ve &étyfech rovinach. Clanek mize byt
v prvni fad€é kodovéan jako autorsky, a to v pifipadé, kdy je sepsany cleny redakce
ptfipadné jinou konkrétn€ oznacenou osobou, které byl dan medidlni prostor, a tedy
se zanim redakce stoji. Druhou moznosti je vyhradni prevzeti ze zpravodajské
agentury. Tteti alternativu pak pfedstavuje kombinace ptedchozich dvou, tedy zprava
ze zpravodajské agentury, kterd je nasledné redakéné upravena. Posledni alternativou

jsou pak ¢lanky neoznacené, ¢i vyrazné specifické, naptiklad formou rozhovoru.

Ptredchozi aspekty se vSechny vztahovaly ke zvySovani vyznacénosti celych ¢lanku.
Abychom vSak Iépe pochopili vytvafeni medialniho obrazu kandidatd, zavedeme
1 kategorii, vniZ budeme sledovat zvyznacnovani konkrétnich kandidatd jejich

zminénim v titulku ¢lanku. Pravée ten je totiz kliCovou soucasti ¢lanku, protoze Casto

220 CERMAK, Milos. Kdyby s6lokapii méli kiidla, aneb, Pro¢ nas novinaie nikdo nema rad. Praha:
NLN, Nakladatelstvi Lidové noviny, 2006. ISBN 80-7106-799-7., str. 19

63



rozhoduje o tom, zda se ¢tenar rozhodne piecist ¢lanek cely, anebo jej po precteni titulku
preskoci. Kodovany proto budou zminky o kterémkoliv jménu kandidata (kiestnim
jménu ¢i piijment) v titulku, pokud bude zfejmé, ze oznacuji nékterého z kandidatu.
Kodovany budou téz variace jmen, jejich kolaze, slovni hiicky ¢i vtipy vyuzivajici jmen,
pokud bude zifejmé, ze oznacuji kandidaty a budou koédovana i takova oznaceni, ktera
nevyuzivaji jména, ale jasné definuji kandidata (napt. , Séfka francouzské

Front National ™).

Po vyznacnosti pak budou nésledovat otazky vztazené k atributizaci kandidati, které
byl vtéto praci vénovan nejvétsi prostor. Kodovani téchto proménnych piiblizi

nasledujici podkapitola.

7.1.2 Kodovani atributi

V této podkapitole budou struéné popsany jednotlivé vybrané atributy. Jak bylo jiz
uvedeno, ambici této soustavy je Siroky aplikacni potencial, ktery by bylo vhodné ovéftit
1 dal$imi vyzkumy v zahrani¢nich médiich. Z toho divodu zahrnuje metodologie takeé
atributy, jejichz vyskyt v ceském medidlnim prostfedi neocekdvame, naptiklad
informace o vife a ndbozenstvi, ¢i rase kandidata. U nékterych atributi pak lze
predpokladat idiosynkratickou povahu, tedy ze se budou vazat pouze ke konkrétnim
kandidatim — typicky atribut pohlavi bude pravdépodobné akcentovan pouze u Zen.
Stejné tak lze predpokladat, ze kazdy kandidat bude mit urcitou unikatni kombinaci
nejcastéji zminovanych atributi, ktera bude ovlivnéna tim, kterymi atributy se odlisuje
od ostatnich kandidati, anebo které jsou pro n&ho typické a nejvyrazngjsi.>*!
Nasledujici tabulka struéné pfiblizi jednotlivé zvolené kategorie. Ty budou koédovany
s prihlédnutim k sémantické a kulturni interpretaci*> a budou extrahovany jak
z explicitnich formulaci, tak pfimo z implikovanych vyznamt. Kazda kategorie pak
v sobé obsahuje pozitivni 1 negativni polaritu atributu, tedy naptiklad v kategorii
inteligence budou kdédovany jak zminky o kandidatoveé genialité, tak i informace o tom,

Ze ptipadné v inteligenci zaostava.

221 BORDALO, Pedro, Nicola GENNAIOLI a Andrei SHLEIFER. Salience and Consumer choice
[online]. 2012 [cit. 2019-12-12]. Dostupné z:
https://web.stanford.edu/group/SITE/archive/SITE _2012/2012_segment 6/2012_segment_6_papers/
schleifer%?20keynote.pdf

222 Dyotakova 2010, str. 98
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Zminky ,,chytry* , ,rozumny* ,,genidlni* ale i ,,hloupy*

Inteligence a dalsi asociace spojené s mentalnimi kapacitami

kandidata.

Zminky o zkuSenosti z ptedchozich politickych roli, at’
Zkusenosti politické uz na lokalni ¢i narodni Grovni, uvadéni ptedchozich
politickych postt, které kandidat vykonaval.

Zkusenosti z predchozich zaméstnani ¢i podnikani

ZkuSenosti nepoliticke, ) o ) )
kandidata, stejn¢ jako asociace smétujici k tomu, Ze se

neni politik . ' -
nejedna o klasického politika.

Zminky jako ,,vzdélany*, pfipadn¢ uvadéni informaci

Vzdélani
o Skole ¢i studiu kandidata.
Zminky o schopnostech kandidata, které jsou
. relevantni pro vykon funkce, typicky tedy ,,fecnik,*
Schopnosti

,rétor,” , . dobry hospodar, ,,vyjednavac,” a asociace
spojené naptiklad s efektivitou, hospodafenim aj.
Informace o politickém zakotveni kandidata, jeho

ideologii v obecné roving. Typicky tedy zminky jako

Politické zakotveni

»konzervativni,* , liberalni,” ,,levicovy,” ,,pravicovy,*

»centristicky* a dalsi.?®

Spojeni se zdjmovymi Uvadéni napojeni kandidata na urcité zajmové
skupinami skupiny, lobbisty, ¢i korporace.

Informace o vztazich kandidata s jinymi politiky,
vyjadreni jejich podpory, ¢i naopak nepodpory, a to
Vztahy s politiky, odkazy = vcetné byvalych politikti. Dale také zminky o tom, Ze
politikt dany kandidat pokracuje v odkazu jiného statnika.
U tohoto atributu nebude sledovéano afektivni

zabarveni.?**

223 Nebudou viak koédovany zminky, které slouzi Cisté formalnimu oznaceni osoby za kandidata urcité
strany, napf. demokrat / republikan, protoze nejde o obsahové hodnotny prvek. Kategorie je o
obecném zakotveni, ne o postojich ke konkrétnim tématiim a otdzkdm. Proto takto nebudou
koédovany zminky napfiklad o tom, zda chece kandidat vystoupit z EU, zrusit NAFTA apod.

224 Vztahy s politiky a jejich podpora jsou vzdy vnimany stoprocentné subjektivné. Pro uréitou skupinu
Ctenafit miize podpora ur€itého politika vyznit pro kandidata jako negativni atribut, ¢i naopak
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' Zduraznéni schopnosti a ville kandidata ménit
Odhodlani ménit, budovat .
zavedené poradky, inovovat, budovat.

Zminky o vedeni, ur€ovani smétovani zemé, sile
Vidcovstvi (nikoliv vSak ve smyslu fyzické sily), informace

o schopnosti vést Ci sjednocovat lidi.

Informace o tymech kandidatt, poradcich,
Tym viceprezidentech, vedoucich kampan¢ a dalSich lidech,
jimiz se kandidati obklopuji.
Vlastenectvi, geografické Zminky o geografickém ptvodu kandidata,

kotfeny jeho vztahu k zemi, oznaceni za patriota a dalsi.

Zdiraznéni moralnich kvalit kandidatd jako jsou

¢estnost, poctivost, diistojnost, zkorumpovanost a téz

Moralka
jejich chovani, které 1ze v obecné roviné povazovat
za zévadné ¢i amoralni.
Informace o tom, jak kandidat ptisobi na lidi, mimo
Charisma jiné zminky jako ,,sympaticky* ,,arogantni* a téz
kontroverzni vyroky a dalsi.
Zminky o divéryhodnosti kandidata, o jeho
Dtvéryhodnost, pravdomluvnosti ¢i naopak 1Zich, pfipadné podvodech.
konsistentnost Stejné tak do této kategorie patii prfedvidatelnost,
konsistence nazord a dodrzovani danych slibt.
Smysl pro humor, Informovani o vtipech a humornych vyrocich
pozitivni emoce kandidata a o tom, Ze vzbuzuje kladné emoce.
Zminky o vztahu kandidati k opacnému pohlavi,
Vaztah k druhému pohlavi typicky tedy o misogynnim vystupovani,
patriarchalnich stereotypech, vyjadieni ke kampanim
jako je ,,#Me too* a dalsi.
Informace o rodin¢ kandidata, jeho détech, rodicich,
Rodina

prvni ddmé a dalSich rodinnych pfislusnicich.

vyjadieni nepodpory urc¢itého neoblibeného politika miiZe toto negativni vyjadieni byt vniméno jako
pozitivni atribut. Proto budeme sledovat pouze vyskyt atributu bez zabarveni.
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Vyjadieni podpory ze strany politicky neaktivnich
Nepoliticka podpora osobnosti, typicky umélcii, sportovct, ¢i béznych
obcantll v rdmci rozhovort aj.

Zminky o vztahu kandidata k ,,béznym* obcaniim

Chape bézné lidi a jejich problémim a dalsi informace, které vykresluji
kandidata tak, ze chédpe starosti obycejnych lidi.
Informace o volno¢asovych aktivitach kandidata,
Irelevantni schopnosti a ptipadné jejich schopnostech, které jsou vSak
zajmy irelevantni k vykonu politické funkce (napt. venceni
psa, hackovani, hrani stolniho tenisu aj.).

Zminky o bohatstvi a majetku kandidata a jeho rodiny,

Majetek pokud i s rodinnym majetkem kandidat disponuje.

Dale pak informace o financovani volebni kampang.

Uvadeéni véku kandidata, a to jak konkrétnim ¢islem,

datem ¢i rokem narozeni i verbalni formou ¢i

Vek
porovnavanim kandidati mezi sebou vyrazy ,,mladsi‘
nebo ,,starsi*.
Informace o nabozenském zaloZeni kandidata,
Vira

ptislusnosti ke konkrétni cirkvi ¢i vyznani.
Zminky o fyzickych rysech kandidata, jeho vaze,
Vzezieni a fyzickd zdatnost . vySce, upravenosti, oblékani a také o jeho fyzické

zdatnosti a odolnosti.

Zdiraznovani pohlavi kandidata ¢i kandidatky.

Samotné pfechylovani zenskych jmen nebude
Pohlavi ' . o
kédovano, nebot’ se jedna o Cisté formalni, nikoliv

obsahovou nalezZitost.
Informace o etnickém ptivodu kandidata, jeho rase ¢i

Rasa a etnicita )
barvé pleti.

. Zminky o minulych kauzach kandidata, které ovliviiuji
Cisty Stit .
jeho povest.
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Zduraznéni toho, ze kandidat nedokaze jasné
Nevyhranénost nazori _ .
artikulovat své postoje a nema vyhranéné nazory.

Tato kategorie bude slouZit pro ovéteni toho, ze
Jiné stanovena soustava atributl je dostacujici a pokryva

vSechny hlavni atributy, které budou uvadény.

Vsechny atributy, pokud bude zaznamenan v dané jednotce jejich vyskyt, budou
kodovany na tiibodové afektivni skale: negativni — neutralni — pozitivni. Podle vyznéni
daného atributu a jeho kontextu. Posledni ¢asti vyzkumu pak bude sledovani celkové

afekce v ramci Clanku, o které referuje nasledujici kapitola.

7.1.3 Kodovani afektivni stranky

Celkové vyznéni c¢lanku bude kodovano na pétibodové Skale: vyrazné negativni,
negativni, neutrdlni (¢i nelze urcit), pozitivni, vyrazné pozitivni. Pii hodnoceni budou
brany v potaz jednotlivé sledované atributy (a jejich zabarveni), avSak nejen ty. Vyznéni
¢lanku mize byt pozitivni ¢i negativni 1 na zdkladé uvedeni rdmcii, skutecnosti,
¢1 okolnosti, které nemohou byt povaZzovany za atribut. Za pozitivni budeme povazovat
zminky, které jsou vseobecné pokladany za kladné, budou uvadény s pozitivnimi
adjektivy ¢i v kontextu uspéchu a vitézstvi. U argumentii negativnich pak naopak
budeme sledovat kontext neuspéchu, porazky, bagateliza¢ni a hanliva pfidavna jména
a dalsi znaky. Pro kazdou kodovaci jednotku nasledné zvazime pocet a intenzitu zminek
pozitivnich a negativnich. Pokud bude jejich pocet totozny, pfipadn¢ pokud jednotka
o ne¢kterém z kandidat nebude referovat viibec, bude pro ného kédovana jako neutralni.
Bude-li rozdil mezi poctem pozitivnich a negativnich pasazi roven jedné ¢i dvéma,
pak bude jednotka kodovana jako pozitivni, respektive negativni dle pfevazujiciho tonu.
Bude-li rozdil v poctu pasazi 3 a vice, bude jednotka kddovéana jako vyrazné pozitivni
¢1 negativni. Pro Gcely této proménné povaZzujeme za argument nebo zminku ucelenou
¢ast textu (zpravidla samostatnou ¢i vlozenou vétu), kterd se vztahuje k urcitému
problému ¢i tématu.’*> Né&ktefi autofi pracuji pii afektivni analyze i s rozdilnymi

ptvodci sdéleni v samotné zpraveé. Son a Weaver napiiklad pfi hodnoceni zabarveni

225 presser 2016
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neberou v potaz ty Casti, jejichz autofi jsou stranicky afiliovani. Typicky se tedy jedna
o situace, kdy byli v ¢lancich citovani protikandidati ¢i spolustranici. Autofi
argumentuji tim, Ze Ctenaf rozpozna, ze zabarveni z téchto zdroju je tendencni, a tedy
jejich afektivni rozmér bude mit mensi vliv. Proto takové afektivné zabarvené zminky,
pokud se jedna o ptfesnou citaci, koduji neutrdlné, tedy je pouze zaznamenan jejich

vyskyt.??6 S takovym piistupem se viak neztotoziiuji ze dvou hlavnich divod.

V prvni fad¢é se domnivam, ze informace o piivodci zpravy, ktera je pfindSena v ramci
zpravy (vyjadfeni osoby v novinovém c¢lanku) lidé velice rychle zapomenou.
To doklada i Slerka, ktery tika, Ze ¢asto ,,vidime jen titulky a headliny a uz si casto ani
nepamatujeme, odkud zprava pochazela. Prestali jsme se zabyvat tim, co je zdroj zpravy
a zacali jsme se zabyvat jen rychlym obsahem. ... (Je to o) nasi kognitivni slabosti,
Ze castéji ditv zapomeneme odkud zprava je, nez co bylo jejim obsahem.?*’ To podle
n¢ho plati do té miry, ze i u blatantnich a o¢ividnych 1zi mizeme zapomenout na zdroj
zpravy, ale pamatovat si vagné jeji obsah a pfisuzovat mu vétsi vahu nez v dobg,
kdy jsme zpravu konzumovali. Pokud takova kognitivni slabost plati u absurdné
zveli¢enych a uméle vytvofenych zprav, na kterych Slerka své tvrzeni ukazuje, neni
davod predpokladat, ze nebude platit v ptipadé citaci politikti. Druhym dtiivodem, pro¢
metodologii Sona a Weavera odmitam, je redakéni vybér obsahu. Pokud totiz urcity
atribut bude citaci zminén, je pouze na autorovi zpravy, ze pravé tuto citaci do svého
¢lanku zvolil, a tedy se aktivné podilel na zvyzna¢néni atributu, véetné jeho afektivni
dimenze. Proto v mé metodologii budou pfislusné afektivné oznaceny vSechny zminéné

atributy, bez ohledu na to, kdo je jejich ptivodcem.

Tim bylo popsano sestaveni kodovaci knihy. Samotna kédovaci kniha je ptilohou €. 1

této prace. Podle ni byl proveden vyzkum, jehoZ vystupy shrnuji nésledujici kapitoly.

226 Weaver a Son 2005, str. 193
227 Slerka 2019, ¢as 2:47, stylisticky upraveno
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8 Vyzkum a prezentace vysledki

Dle kritérii stanovenych v kodovaci knize bylo celkem analyzovano 295 kodovacich
jednotek. Jejich kumulovana délka ¢ini 142 567 slov, tedy pfi normované primérné

8 se jedna o vice nez 570 stran analyzovaného textu.

hustoté 250 slov na stranu’
Celkem dataset o 198 sloupcich a 296 fadcich (bez pomocnych vypoctl) obsahuje vice

nez 58 600 poli.

Baterie sledovanych atributii byla stanovena na zaklad¢ studia dosavadni literatury
a vlastni vahy. Nasledn¢ byla aplikovana na vyzkumny vzorek v ramci predvyzkumu.
V jeho ramci bylo nahodné zvoleno pét ¢lankti z obou zkoumanych periodik a kazdého
sledovaného obdobi, tedy celkem 30 kodovacich jednotek. Z nich vyplynula potieba
pfidat jiz zminény emergentni atribut ,,nevyhranénost nazord.“ Nésledné pak byl
proveden cely vyzkum s kompletni sadou mikroatributt. V nasledujicich podkapitolach
budeme diskutovat jeho vysledky vztazené k jednotlivym vyzkumnym otdzkam

a podotazkam.

8.1 Jak vybrané deniky pracuji s vyznac¢nosti kandidati?

Prvni vyzkumnou otazkou bylo zjistit, jakym zplsobem pracuji deniky s vyznacnosti
kandidatd. Za tim ucelem byl sledovan celkovy pocet clank, jejich zmifiovani na titulni
stran¢, redak¢ni ¢i autorské zpracovani ¢lankt a v neposledni fadé téz bylo sledovano,
jak casto byli zminovani konkrétni kandidati v nadpisu jednotlivych €lankl. Tyto

podotazky rozebereme postupné.

228 NEKUDA, René. Normostrana: co to je a kolik md znakii a slov [online]. 9.5.2019 [cit. 2019-12-22].
Dostupné z: https://www.renenekuda.cz/normostrana-co-to-je-a-kolik-ma-znaku-a-slov/
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8.1.1 Vyznacnost voleb

Prvni dilezitou metodou zvyznaciiovani je Casté opakovani tématu. Nasledujici graf
ukazuje, kolik clankii se objevilo ve sledovanych denicich ve vztahu k jednotlivym

volbam.

Pocet ¢lank( o volbach v dané zemi
ve sledovanych denicich

14
0 124
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100
82

80
60

40 25 28
17 19
“m N []
. ]
MF DNES, volby  Pravo, volby v MF DNES, volby Pravo, volby ve MF DNES, volby Pravo, volby v CR
v USA USA ve Francii Francii v CR

Nepiekvapivé deniky nejéastgji referovaly o volbach v Ceské republice, nebot se jedna
o klani, které bylo nejblize ceskému publiku. V ptipadé zahrani¢nich voleb bylo pokryti

nizsi, pti¢emz volby ve Spojenych statech se stavaly tématem ¢lanki Castéji.

Zajimavé je, Ze o zahrani¢nich volbach referovaly oba deniky pftiblizné stejné ¢asto —
pii volbach v USA ¢inil rozdil pouze tfi Clanky, pii volbach ve Francii byl ve
sledovaném obdobi rozdil pouze dvou ¢lankl. Oproti tomu pii informovani o ¢eskych
volbach se ukéazal rozdil pomérné markantni. Mlada fronta DNES pfinesla 124 ¢lankd,
zatimco Pravo pouze 82 c¢lankil, tedy o tfetinu méné. Teoreticky by bylo mozné
argumentovat tim, Ze kvantita byla nahrazena kvalitou, tedy délkou ¢lankd. To vSak
vyvraci nésledujici tabulka. Denik Pravo sice ptfinasel v pruméru delsi ¢lanky, avsak o

pouha ctyfi slova, tedy rozdil 1ze oznacit za zanedbatelny.
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Primérna délka ¢lanka (pocet slov)
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V zahrani¢nim zpravodajstvi lze vidét, ze Mlada fronta DNES vénovala ¢lankim
vyrazné vétsi prostor. Rozdil v délce dosahuje 143, respektive 184 slov na ¢lanek

v neprospéch deniku Pravo.

Dalsim sledovanym aspektem vyznacnosti je uvadéni tématu na titulni strané. I v tomto
ohledu pfisuzovala vétsi vyznacnost volbam Mlada fronta DNES, jak ukazuje

nasledujici tabulka.

Clanki Na titulce Zastoupeni

celkem ¢lanki na titulce
MF DNES, USA 25 4 16,00 %
Pravo, USA 28 2 7,14 %
MF DNES, Francie 17 4 23,53 %
Pravo, Francie 19 2 10,53 %
MF DNES, CR 124 17 13,71 %
Pravo, CR 82 14 17,07 %

V piipad€ zahrani¢nich voleb se objevil ¢lanek na titulce dvakrat Castéji, a to 1 presto,
ze v Mladé fronté DNES vyslo o téchto volbach o trochu méné ¢lankt. V ptipadé voleb
v Ceské republice se ¢lanky v procentualnim vyjadieni Gastdji objevily na titulni
stran¢ deniku Pravo, avSak v absolutnich hodnotach opét pfevazuje vyznacnost u MF

DNES.
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Poslednim sledovanym aspektem vyznac¢nosti je autorstvi c¢lanki, které znazoriuje

nasledujici tabulka:

Vlastni Agentura ~ Kombinace Jiné
MF DNES, USA 18 5 2 0
Pravo, USA 13 0 15 0
MF DNES, Francie 15 2 0 0
Pravo, Francie 7 0 11 1
MF DNES, CR 100 11 2 11
Pravo, CR 63 1 8 10
Celkem 216 19 38 )]

Z této statistiky vyplyva, ze denik Pravo az na jediny ptipad do vSech ¢lanki investoval
vlastni Cas, tedy ze ¢lanky jsou bud’ zcela autorské a pochazeji bud’ od zaméstnancti
¢i externistli, anebo se jednd o redakéné upravené zpravy vyuzivajici podklady
zpravodajskych agentur. Oproti tomu MF DNES &astéji pouze piebirala zpravy CTK
bez vlastnich zasahi do nich, a to pfedevSim pii informovani o volbach v USA.
Na druhou stranu v§ak musime zminit, ze redakéni zasahy do agenturnich zprav ¢asto
vyzaduji jen minimum préace. Pokud bychom sledovali pouze to, zda byly ¢lanky Cisté
redakéné zpracované, anebo nikoliv, zjistime, Ze v&tsi vahu opét prikladala informovani

Mlada fronta DNES.

Tuto ¢ast tedy mlZzeme uzavfit s tim, Ze v€tsi vyznacnost tématu voleb pfisuzoval denik
MF DNES. O zahrani¢nich volbach informoval sice lehce méng, avSak jeho ¢lanky byly
vyrazn¢ delSi, Castéji byly zminovany na titulni strané a podstatnd vétSina byla
zpracovana Cisté redakénd. V piipadé voleb v Ceské republice pak informovala
MF DNES vyrazné castéji, v ostatnich sledovanych kategoriich vyzna€nosti nebyly

rozdily mezi deniky markantni.
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8.1.2 Vyznacnost jednotlivych kandidati

Doposud jsme analyzovali vyznacnost voleb jako takovych. Sledovali jsme vSak
1 vyznacnost jednotlivych kandidatt, a to ve vztahu k tomu, zda se jejich jméno objevilo
v titulku ¢lanku. Ten hraje velmi diilezitou roli, nebot’ upoutava pozornost a velmi ¢asto
sledovano i afektivni zabarveni, tedy pokud byl kandidat v titulku zminén, tak zda

v pozitivnim, negativnim, ¢i neutralnim kontextu. Zavéry shrnuje nasledujici tabulka:

Titulek Titulek Titulek Titulek Titulek Titulek

Clintonova| Trump |Le Penova| Macron Drahos Zeman
MF DNES neutralni 0 7 2 5 15 20
MF DNES pozitivni | 3 1 2 3 6
MF DNES negativni 2 2 3 1 1 9
MF DNES 3 12 6 8 19 35
Pravo neutralni 3 7 2 4 23 19
Préavo pozitivni 1 1 2 3 4 3
Pravo negativni 7 1 4 2 3 5
Pravo 11 9 8 9 30 27
Celkem 14 21 14 17 49 62

Z tabulky vyplyva né€kolik tdaji. Na prvni pohled je vidét, Ze zatimco denik Pravo
zminoval vSechny dvojice kandidata relativné stejné ¢asto, MF Dnes pfi informovani
o volbach v USA a CR vyrazné ¢astéji zmitiovala v titulku jednoho z kandidati. Donald
Trump byl uveden v nadpisu Etyfnasobné Castéji neZ jeho sokyné Hillary Clintonova,
Milo§ Zeman témét dvojnasobné Casto oproti Jifimu DrahoSovi. Lze pfedpokladat,
ze motivaci deniku pro tento krok byl vybér kandidath, kteti vzbuzuji nejvéEtsi

kontroverze, a tedy maji potencial prilakat nejvice ¢tenait.

Co se ty¢e poméru zminek kandidatd v titulku k celkovému poctu ¢lankl (a tedy
1 titulk®r) zjistime, ze denik Pravo uvadél jména v nadpisech castéji, a to predevsSim

u ¢eskych voleb. PrestoZe otiskl o tfetinu méné ¢lankd nez MF DNES, bylo v titulcich
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uvedeno jméno kandidata Castéji, a to i v absolutnich hodnotach.?”® Casté&ji pak

v nadpisech Prava byli zmiflovani i kandidati francouzskych a americkych voleb.

Co se tyce afektivniho rozméru nadpist, tak pfevazovaly neutralné zabarvené nadpisy
a pomgér pozitivné a negativné afektivnich ¢lanki byl u v§ech kandidati v obou denicich
srovnatelny. Jedinou vyjimku tvofi zminky o Hillary Clintonové v deniku Préavo.
Z celkovych jedenacti nadpist, v nichz se kandidatka objevila, jich bylo hned sedm

zabarveno negativné?° a pouze jediny pozitivng.

Posledni ¢asti této podkapitoly bude sledovani vyznacnosti kandidati pfimo v ¢lancich.
Vedle zminek v titulku bylo totiz téz sledovano, v kolika ¢lancich bude zminén pouze
jeden z dvojice kandidatl, tedy Zze jméno protikandidata se v ¢lanku viibec neobjevi.

Naésledujici tabulka uvadi, v kolika ¢lancich byl dany kandidat zcela vynechan:

Clintonova| Trump |Le Penova | Macron Drahos Zeman
MF DNES 1 0 1 1 17 12
Pravo 2 0 1 3 9 2

Vidime tedy, ze Donald Trump se objevil ve vSech analyzovanych ¢lancich a nebyl
vynechan v zddném. Oproti tomu Hillary Clintonové byla vynechana v jednom ¢lanku
Mladé fronty DNES a dvou ¢lancich Prava — tyto tedy referovaly pouze o Donaldu
Trumpovi. U francouzskych voleb byl castéji vynechan Emmanuel Macron,
avSak rozdil neni markantni. V ptipadé€ Ceskych voleb je vSak vidét vyrazné;si rozdil,
kdy Milo§ Zeman byl vynech&van vyrazné¢ mén¢ nez Jifi DrahoS. V Pravu byl vynechan
dokonce pouze dvakrat. To znaci, Ze byl vice ve stfedu z4jmu a byla mu dodavana vyssi
vyzna¢nost, avSak ne nezbytné¢ v pozitivhim smyslu. Je mozné, ze byl uvadeén
vyznaénéji, aby deniky zvyraznily jeho nedostatky a vykreslily jej v negativnim svétle.

Zda tomu tak bylo, rozebere nésledujici kapitola.

229 Soucet uvedeni jmen M. Zemana a J. Drahose v deniku Pravo ¢ini 57 zminek, zatimco u Mladé
fronty DNES byli kandidati dohromady zminéni v 54 pfipadech.

230 Napt. Hillary pfitekly penize pies agenta FBI. Pravo. Borgis, 2016, (26.10.2016), str. 14. ISSN 1211-
2119; Hillary v problémech. Trump razantné stahuje jeji naskok. Pravo. Borgis, 2016, (1.11.2016),
str. 1. ISSN 1211-2119.; FBI zkouma dalsi e-maily Clintonové kvili tajnym informacim. Prévo.
Borgis, 2016, (31.10.2016), str. 11. ISSN 1211-2119.
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8.2 Jak vypada predkladany medialni obraz prezidentskych
kandidati?
V této kapitole se zamétime na prezentaci mikroatributli. Nejprve bude prezentovana
tabulka vSech nalezenych mikroatributl, jakozto stézejni vystup celého vyzkumu.
Nasledné¢ stru¢né popiSeme, jak vypadala atributizace jednotlivych prezidentskych
kandidatt a posledni podkapitoly se zaméfi na popis afektivni strdnky medidlniho
obrazu — nejprve v rovin€ mikroatributd a posléze v roviné komplexniho vyznéni celého
¢lanku, kdy vyuzijeme nové vytvofeny autorsky vzorec vypoctu medidlni afekce,

popsany v kapitole 6 — Koeficient medialni afekce.

Celkem bylo béhem vyzkumu identifikovano 1283 atributli. Néasledujici tabulka shrnuje
Cetnost vyskytu daného mikroatributu kazdého kandidata, a to vzdy i s ohledem
na afektivni zabarveni atributu a médium, v némz se objevil. Pro pfehlednost vzdy
uvadim pouze inicialy kandidatt, tedy HC (Hillary Clintonova), DT (Donald Trump),
MLP (Marine Le Penova). EM (Emmanuel Macron), JD (Jifi Draho§) a MZ (Milo$

Zeman).
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MF MF MF MF Pravo Pravo Pravo Pravo Celkem Celkem
DNES DNES DNES DNES 1, e, ., atribut / .
neutralni | pozitivni | negativni | Subtotal neutrdlni | pozitivni | negativni | Subtotal kandidat atribut
8a - Inteligence HC 0 0 0 0 0 0 1 1 1
9a - Inteligence DT 0 0 0 0 0 1 0 1 1
10a - Inteligence MLP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 17
11a - Inteligence EM 0 1 0 1 0 0 0 0 1
12a - Inteligence JD 2 3 2 7 0 1 0 1 8
13a - Inteligence MZ 1 3 1 5 0 1 0 1 6
8b - Zkusenosti politické HC 4 2 2 8 9 1 1 11 19
9b - ZkuSenosti politické DT 0 0 2 2 0 0 2 2 4
10b - Zkusenosti politické MLP 0 0 1 1 0 0 0 0 1
11b - Zkusenosti politické EM 1 0 1 2 2 0 2 4 7
12b - Zkusenosti politické JD 3 0 14 17 2 1 2 5 22
13b - Zkusenosti politické MZ 6 10 2 18 3 4 0 7 25
8¢ - Zkusenosti nepolitické HC 1 0 1 2 0 0 3 3 5
9c - Zkusenosti nepolitické DT 2 3 0 5 2 1 1 4 9
10c - ZkusSenosti nepolitické MLP 1 0 0 1 0 1 0 1 2 63
11c - ZkuSenosti nepolitické EM 1 1 3 5 2 1 0 3 8
12¢ - Zkusenosti nepolitické JD 16 6 0 22 7 2 1 10 32
13c - ZkuSenosti nepolitické MZ 2 1 1 4 0 0 3 3 7
8d - Vzdélani HC 0 1 0 1 0 0 0 0 1
9d - Vzdélani DT 1 0 1 2 0 0 0 0 2
10d - Vzdélani MLP 0 0 0 0 0 0 0 0 0
11d - Vzdé€lani EM 0 1 0 1 0 0 0 0 1 17
12d - Vzdélani JD 3 3 0 6 2 1 0 3 9
13d - Vzd¢€lani MZ 1 1 0 2 0 2 0 2 4

71




8e - Schopnosti HC 0 0 0 0 0 0 0 0 0
9¢ - Schopnosti DT 0 2 3 5 1 0 1 2 7
10e - Schopnosti MLP 1 0 0 1 0 0 0 0 1
11e - Schopnosti EM 0 2 1 3 0 0 0 0 3 50
12e - Schopnosti JD 3 9 2 14 2 2 2 6 20
13e - Schopnosti MZ 1 9 1 11 0 8 0 8 19
8f - Politické zakotveni HC 0 0 1 1 1 0 1 2 3
9f - Politické zakotveni DT 4 1 1 6 0 0 3 3 9
10f - Politické zakotveni MLP 9 0 0 9 5 0 0 5 14
11f - Politické zakotveni EM 8 1 1 10 8 0 0 8 18 >
12f - Politické zakotveni JD 3 0 1 4 4 0 0 4 8
13f - Politické zakotveni MZ 1 0 1 2 5 0 0 5 7
8g - Zajmové skupiny HC 0 1 0 1 0 0 1 1 2
9g - Zajmové skupiny DT 0 0 0 0 0 0 1 1 1
10g - Zajmové skupiny MLP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
11g - Zajmové skupiny EM 0 0 0 0 0 0 1 1 1
12g - Zajmovée skupiny JD 1 0 0 1 0 0 0 0 1
13g - Z4jmové skupiny MZ 0 1 4 5 0 0 2 2 7
8h - Vztahy s politiky HC 3 0 0 3 3 0 0 3 6
9h - Vztahy s politiky DT 5 0 0 5 4 0 0 4 9
10h - Vztahy s politiky MLP 3 0 0 3 3 0 0 3 6 134
11h - Vztahy s politiky EM 6 0 0 6 7 0 0 7 13
12h - Vztahy s politiky JD 30 0 0 30 23 0 0 23 53
13h - Vztahy s politiky MZ 22 0 0 22 25 0 0 25 47
81 - Odhodlani ménit, budovat HC 0 1 1 2 0 0 0 0 2
91 - Odhodlani ménit, budovat DT 0 6 1 7 2 1 0 3 10 29
10i - Odhodlani ménit, budovat MLP 0 1 0 1 0 1 0 1 2
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11i - Odhodlani ménit, budovat EM 0 3 0 3 1 1 0 2 5
12i - Odhodléni ménit, budovat JD 2 1 0 3 0 5 0 5 8
13i - Odhodlani ménit, budovat MZ 0 0 1 1 0 0 1 1 2
8j - Vidcovstvi HC 0 0 1 1 0 0 1 1 2
9j - Vidcovstvi DT 1 0 0 1 1 1 2 4 5
10j - Vidcovstvi MLP 0 0 0 0 0 1 0 1 1 ”
11j - Vudcovstvi EM 0 0 1 1 0 1 2 3 4
12j - Vidcovstvi JD 2 5 1 8 4 0 0 4 12
13j - Vudcovstvi MZ 8 3 3 14 3 3 10 16 30
8k - Tym HC 1 0 1 2 3 0 2 5 7
9k - Tym DT 2 0 1 3 4 0 2 6 9
10k - Tym MLP 0 0 0 0 1 0 0 1 1
11k - Tym EM 0 0 0 0 1 1 0 2 2 7
12k - Tym JD 6 0 5 11 4 0 3 7 18
13k - Tym MZ 4 2 16 22 3 0 13 16 38
8l - Vlastenectvi, geografické kofeny HC 0 0 0 0 0 0 0 0
91 - Vlastenectvi, geografické koteny DT 1 0 0 1 0 0 0 0
101 - Vlastenectvi, geografické kofeny MLP 0 0 0 0 1 0 0 1 13
111 - Vlastenectvi, geografické koteny EM 0 0 0 0 2 0 0 2
12] - Vlastenectvi, geografické koteny JD 7 2 0 9 5 0 0 5 14
131 - Vlastenectvi, geografické koteny MZ 7 3 0 10 3 2 0 5 15
8m - Moralka HC 0 0 1 1 0 0 3 3 4
9m - Moralka DT 1 0 3 4 1 0 2 3 7
10m - Moralka MLP 0 0 2 2 0 0 2 2 4
11m - Moralka EM 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7
12m - Moralka JD 3 6 0 9 3 9 0 12 21
13m - Moralka MZ 6 4 14 24 2 2 10 14 38
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8n - Charisma HC 0 0 1 1 0 0 1 1 2
9n - Charisma DT 0 2 6 8 1 0 7 8 16
10n - Charisma MLP 0 0 1 1 0 0 1 1 2
11n - Charisma EM 1 1 0 2 0 2 2 4 6 86
12n - Charisma JD 7 7 6 20 5 2 3 10 30
13n - Charisma MZ 9 5 5 19 5 3 3 11 30
80 - Dlveéryhodnost, konsistentnost HC 0 1 0 1 0 0 2 2 3
90 - Duvéryhodnost, konsistentnost DT 0 0 5 5 0 1 4 5 10
100 - Daveéryhodnost, konsistentnost MLP 0 0 2 2 0 0 2 2 4 0
110 - Ditvéryhodnost, konsistentnost EM 0 2 0 2 0 0 0 0 2
120 - Divéryhodnost, konsistentnost JD 5 2 1 8 2 1 3 6 14
130 - Ditvéryhodnost, konsistentnost MZ 2 3 15 20 3 1 13 17 37
8p - Smysl pro humor HC 0 0 0 0 0 0 0 0 0
9p - Smysl pro humor DT 0 2 0 2 0 0 1 1 3
10p - Smysl pro humor MLP 0 0 0 0 0 0 0 0 0
11p - Smysl pro humor EM 0 0 0 0 0 1 0 1 1 30
12p - Smysl pro humor JD 3 0 0 3 0 1 1 2 5
13p - Smysl pro humor MZ 9 4 0 13 5 3 0 8 21
8q - Vztah k druhému pohlavi HC 0 0 0 0 0 0 0 0 0
9q - Vztah k druhému pohlavi DT 0 0 5 5 1 0 6 7 12
10q - Vztah k druhému pohlavi MLP 0 0 0 0 0 0 1 1 1 P
11q - Vztah k druhému pohlavi EM 1 0 0 1 0 0 0 0 1
12q - Vztah k druhému pohlavi JD 0 0 0 0 0 0 0 0 0
13q - Vztah k druhému pohlavi MZ 0 0 1 1 1 0 0 1 2
8r - Rodina HC 1 0 2 3 1 0 1 2 5
9r - Rodina DT 2 0 2 4 3 1 0 4 8 54
10r - Rodina MLP 1 0 1 2 2 0 0 2 4
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11r - Rodina EM 1 1 0 2 0 0 0 0 2
12r - Rodina JD 9 3 1 13 6 1 0 7 20
13r - Rodina MZ 10 0 0 10 4 0 1 5 15
8s - Nepoliticka podpora HC 2 2 0 4 0 1 1 2 6
9s - Nepoliticka podpora DT 3 3 0 6 0 1 1 2 8
10s - Nepoliticka podpora MLP 0 0 0 0 1 0 1 2 2 48
11s - Nepoliticka podpora EM 0 1 0 1 1 4 0 5 6
12s - Nepoliticka podpora JD 10 3 1 14 2 0 0 2 16
13s - Nepoliticka podpora MZ 6 1 1 8 2 0 0 2 10
8t - Chape bézné lidi HC 0 0 4 4 0 0 2 2 6
9t - Chape bézné lidi DT 0 7 0 7 1 1 0 2 9
10t - Chape bézné lidi MLP 0 0 0 0 0 3 0 3 3 5
11t - Chape bézné lidi EM 0 0 0 0 0 0 1 1 1
12t - Chape bézné lidi JD 8 0 1 9 1 2 1 4 13
13t - Chape bézné lidi MZ 4 5 3 12 4 2 2 8 20
8u - Irelevantni schopnosti, zaliby HC 0 0 0 0 0 0 0 0 0
9u - Irelevantni schopnosti, zaliby DT 0 0 0 0 0 0 0 0 0
10u - Irelevantni schopnosti, zaliby MLP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10
11u - Irelevantni schopnosti, zaliby EM 0 0 0 0 0 0 0 0 0
12u - Irelevantni schopnosti, zaliby JD 5 2 0 7 0 0 0 0 7
13u - Irelevantni schopnosti, zaliby MZ 0 1 1 2 1 0 0 1 3
8v - Majetek, financovani kampané¢ HC 0 0 0 0 1 0 2 3 3
9v - Majetek, financovani kampané DT 5 0 0 5 10 0 1 11 16
10v - Majetek, financovani kampané¢ MLP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10
11v - Majetek, financovani kampané¢ EM 0 1 0 1 0 0 0 0 1
12v - Majetek, financovani kampané¢ JD 5 1 0 6 3 0 0 3 9
13v - Majetek, financovani kampané¢ MZ 1 0 4 5 5 0 1 6 11
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8w - Vek HC

Ow - Vék DT
10w - Vék MLP
11w - V& EM

12w - Vék JID
13w - VE&k MZ
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8x - Vira HC

9x - Vira DT
10x - Vira MLP
11x - Vira EM

12x - Vira JD
13x - Vira MZ

8y - Vzezieni a fyzické zdatnost HC

9y - Vzezreni a fyzicka zdatnost DT
10y - Vzezieni a fyzicka zdatnost MLP
11y - Vzezieni a fyzicka zdatnost EM

12y - Vzezieni a fyzické zdatnost JD
13y - Vzezieni a fyzicka zdatnost MZ
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8z - Pohlavi HC

9z - Pohlavi DT
10z - Pohlavi MLP
11z - Pohlavi EM

12z - Pohlavi JD
13z - Pohlavi MZ

8aa - Rasa a etnicita HC
Qaa - Rasa a etnicita DT
10aa - Rasa a etnicita MLP
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11aa - Rasa a etnicita EM 0 0 0 0 0 0 0 0 0
12aa - Rasa a etnicita JD 0 0 0 0 0 0 0 0 0
13aa - Rasa a etnicita MZ 0 0 0 0 0 0 0 0 0
8ab - Cisty stit HC 1 0 9 10 2 1 14 17 27
9ab - Cisty tit DT 0 0 0 0 0 0 6 6 6
10ab - Cvisty stit MLP 0 0 0 0 0 0 1 1 1 65
11ab - Cisty stit EM 1 0 0 1 1 0 0 1 2
12ab - Cisty §tit JD 10 0 1 11 2 2 1 5 16
13ab - Cisty §tit MZ 0 1 1 2 3 0 8 11 13
8ac - Nevyhranénost nazort HC 0 0 0 0 0 0 0 0 0
9ac - Nevyhranénost nazortt DT 0 0 0 0 0 0 0 0 0
10ac - Nevyhranénost nazord MLP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10
11ac - Nevyhranénost nazord EM 0 0 3 3 0 0 0 0 3
12ac - Nevyhranénost nazort JD 5 1 9 15 2 1 6 9 24
13ac - Nevyhranénost nazora MZ 0 4 0 4 0 1 0 1 5
Celkem 738 545 1283
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8.2.1 Mikroatributy v medialni prezentaci

V této podkapitole nejprve rozebereme nalezené mikroatributy v obecné roving,

atributim jednotlivych kandidatt se vénuje kapitola nasledujici.

Na prvni pohled je vidét, ze Mlada fronta DNES zaznamenala vyssi absolutni hodnotu

prezentovanych atributti, avsak je tfeba pfipomenout, ze v souctu otiskla o volbach vice

¢lankd nez denik Pravo. Pokud tedy pfepocCitdme primérny pocet atributi v kazdém

¢lanku — tento proces lze nazvat jako vypocet atributické saturace — zjistime, Ze rozdil

neni markantni. V MF DNES bylo v priméru v kazdém ¢lanku uvedeno 4,45 atributu,

zatimco v Pravu 4,22 atributu.?*! Rozdil atributické saturace mezi deniky tedy jen lehce

ptevysuje 5 %. V kvantitativni roviné jsou tedy deniky vyrovnané. Nyni se ale zam¢fime

na to, které atributy byly akcentovany nejcastéji. Nasledujici tabulka shrnuje desatero

nejcasteji uvadénych atributii celkové i1 pro oba sledované deniky oddé€lené. Potadi je

uvedeno sestupné dle Cetnosti vyskytu.

10 nejéastéjsich atributi

10 nejcéastéjSich atributi

wewrs

10 nejcéastéjSich atributi

celkem MF DNES Pravo
Pocet Atribut Polet Atribut Pocet Atribut
vyskytu vyskytu vyskytu
1. 134 Vztahy s politiky 69 Vztahy s politiky 65 Vztahy s politiky
2. 86 Charisma 51 Charisma 41 Cisty stit
3. 77 ZkuSenosti politické 48 ZkuSenosti politické 37 Tym
4. 75 Tym 40 Moralka 35 Charisma
5. 74 Moralka 39  ZkuSenosti nepolitické 34 Moralka
6.| 70 Divéryhodnost 39 | Veedlenifyzickd |3y e ohodnost
zdatnost
e , ZkuSenosti
7. 65 Cisty Stit 38 Tym 29 ol
8.| 63 Zkuenosti 38 Dévéryhodnost 29 Viidcovsti
nepolitické
9. 59 Politické zakotveni 34 Schopnosti 27 Politické zakotveni
10. 53 Vzezieni, fyzicka 34 Rodina 24 Zkuse.n.ost}
zdatnost - nepolitické

231 Mlada fronta DNES otiskla 166 ¢lank® s 738 atributy; Pravo otisklo 129 ¢lankd v nichZ bylo 545

atributd
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Celkovy zebfticek silnéji ovliviiuje Mlada fronta DNES. Jak jiz bylo uvedeno, otiskla
vice ¢lankt i vice atributii. Pokud porovnadme atributy denikli mezi sebou, zjistime,
ze nejcastéji uvadeéné atributy se z velké ¢asti shoduji, kdyz sedm z deseti nejcastéjsich
atributa je totoznych. Ty atributy, které jsou v zebiicku deseti nejcastéjSich unikatni
pouze pro jeden z deniktll, jsou podtrzeny. Asi nejvyraznéjsi rozdil vidime u atributu
Cistého stitu, ktery byl v Pravu dokonce druhym necastéjSim, zatimco v Mladé fronté
DNES se umistil az na patnactém misté, tedy hluboko pod ¢arou. MF DNES naopak
vyrazné Castéji akcentovala vzezieni a fyzickou zdatnost, které jsou u ni na Sestém
misté, zatimco Pravo je zminovalo méné, objevuji se az na Ctrnactém misté zebiicku

tohoto deniku.

K vySe uvedené tabulce se jesté vratime v kapitole 8.2.3 — Makro a Meta atributy, kde

ji zanalyzujeme 1 s ohledem na makro a metaatributy, které poskytnou Sir$i nédhled na
rozdily mezi deniky. Nyni vSak zlstaneme v roviné atributi nejnizsiho fadu

a rozebereme mikroatributy jednotlivych sledovanych kandidatu.

8.2.2 Mikroatributy jednotlivych kandidata

V nasledujicich odstavcich se zamétfime jednotlive na vSech Sest sledovanych kandidata
a na atributy, které s nimi byly spojovany. N¢které kategorie zaznamendvaly vyskyt
u vSech kandidatti rovnomérné, nékteré se jevi byt spise idiosynkratické a ptifazované
pouze konkrétnimu kandidatovi, anebo zminované u dvou kandidati pouze v kontextu
konkrétnich voleb.?*?> Proto nyni struéné rozebereme nejzmifiovangjsi atributy
pro jednotlivé kandidaty. Vzdy bude uvedena pétice nejcastéjSich atributil, poptipadé
vSechny atributy, které dosdhnou totozného poctu vyskytii, pokud by je tento pocet

kvalifikoval k vy¢tu v prvni pétici.

232 Typicky v ptipadg &eskych voleb bylo tématem zdravi MiloSe Zemana. Proto byla fyzické zdatnost
Casto zminovana i ve vztahu k Jitfimu DrahoSovi, pfestoze pokud by jeho soupefem nebyl Milo$
Zeman, pravdépodobné by tento atribut uvadén nebyl ani zdaleka tak Casto.
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8.2.2.1 Atributy Hillary Clintonove
O volbach v USA referovalo 53 ¢lanka, Hillary Clintonova byla zminéna v rovné

padesatce z nich. Atributy sefazené sestupné dle poctu vyskytii vypadaji nasledovné:

Poradi | Atribut f;’:lf; "
1. Cisty stit 27
2. Zkusenosti politické 19
3. Tym 7
Vztahy s politiky 6
4.—6.  Nepoliticka podpora 6
Chape lidi 6

Vice nez polovina ¢lanki tedy informovala o povésti a skandalech této politicky,
vétSinou v negativnim zabarveni (85 % zminek). To bylo dano pfedevsim tim, Ze piimo
ve sledovaném obdobi tésné pted volbami vypukl skandal tykajici se laxniho nakladani
s utajovanymi udaji v emailech. Tim, Ze tento skandal byl aktualni, byla jeho vyznaénost
vysoka a stal se ustiednim tématem fady ¢lankt. Spolu s nim pak média ¢asto zminovala
1 pfedchozi pteslapy kandidatky, kterych za svou dlouhou politickou kariéru nékolik
udélala. Dle n¢kterych analytiki to byla praveé aféra s e-maily, ktera tésné pied volbami
zpusobila, ze se vétsi Cast volicu priklonila k Donaldu Trumpovi, ktery nakonec
zvitézil >*3 Druhym nejpodetngj$im atributem s vyraznym poétem zminek byly politické
zkuSenosti kandidatky. Hillary Clintonova figuruje ve vysoké politice Spojenych stath
jiz od roku 2000 a zastavala vysoké posty veetné sendtorky a ministryné zahranici.
Neni tedy piekvapenim, ze pravé jeji politické zkuSenosti byly €asto uvadény, 1 kdyz
vétSinou neutralné bez zabarveni (68 % zminek). Pomér pozitivnich a negativnich
zabarveni tohoto atributu byl u obou denikli stejny. Ttetim nejcastéjSim atributem —
s vyraznym odstupem — se pak ukéazal tym Hillary Clintonové, pfi¢emz nejcastéji byla
zminovana Huma Abedinova, dlouhodoba spolupracovnice Clintonové. BohuZzel pro
kandidatku na post prezidentky vSak Abedinovd byla manzelkou kongresmana

Anthonyho Weinera, ktery figuroval ve skandalu s obtéZovanim Zen a distribuci

233 ABRAMSON, Jill. The FBI under Comey was a ship of fools. And cost Clinton the election. The
Guardian [online]. 15.6. 2018 [cit. 2019-12-25]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/jun/15/shameless-president-trump-comey-
emails-clinton-charity
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nevyzadanych intimnich fotografii.>** Tento negativni obraz se tak ¢aste¢né pienasel
1 na samotnou Clintonovou. Oproti ocekévani zaostaval atribut pohlavi, nebot’ Hillary
Clintonova se mohla stat historicky prvni prezidentkou Spojenych stati. V ptedchozich
prezidentskych volbach, v nichz zvitézil Barack Obama a stal se prvnim prezidentem
tmavé pleti, byl atribut jeho rasy zmifovan vyrazné vice.”>> Ocekavani, Zze tomu
podobné bude i u Clintonové a jejiho zenstvi se vSak — s pouhymi tfemi zminkami —

nenaplnilo.

8.2.2.2 Atributy Donalda Trumpa
Donald Trump, ktery ve volebnim klani zvitézil, byl zminén ve vSech 53 ¢lancich o

volbach v USA. V nich byly identifikovany nasledujici nejcastéjsi atributy:

Pofadi  Atribut Pocet
vyskytu
Charisma 16
l.-2.
Majetek a financovani kampané | 16
3. Vztah k druhému pohlavi 12
A Odhodléni ménit 10
.— 5.
Duivéryhodnost 10

Donald Trump byl jiz od ozndmeni své kandidatury kontroverznim kandidatem, ktery
vzbuzoval emoce svymi vyroky i svym vystupovanim. Neni proto pfekvapenim, Ze za
jeden z jeho nejvyrazngjsich atributd platilo pravé charisma. To vsak bylo z 81 %
negativné zabarveno, nebot’ fada Trumpovych tezi se jevila jako urazliva, pomlouvacna
¢i 1ziva. Na sdileném prvnim misté dale figuruje atribut Trumpova majetku, coz téz neni
prekvapivé, nebot’ majetek tohoto kandidata se pied volbami odhadoval na vice nez
2,8 miliardy dolard.?*® Pravé jako magnat vesel do povédomi veiejnosti jesté pred
vstupem do politiky. Na tietim misté se pak objevuje atribut vztahu k druhému pohlavi.
Trump totiZ dlouhodob¢ vystupuje jako misogyn a na povrch vyplula fada afér, které se

to¢ily kolem sexualniho zneuZivani ¢i degradace Zen, kviili cemuz Celil a Celi desitkam

234 CNN. Anthony Weiner scandal: A timeline. CNN Politics [online]. 30.8. 2016 [cit. 2019-12-25].
Dostupné z: https://edition.cnn.com/2016/08/30/politics/weiner-scandal-timeline/index.html

235 Presser 2016, str. 70

236 Bloomberg billionaires index - Donald Trump. Bloomberg.com [online]. [cit. 2019-12-25]. Dostupné
z: https://www.bloomberg.com/billionaires/profiles/donald-j-trump/
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obvinéni i zalobam.??” I tento atribut byl proto pfevazné negativni. Je pomérné
ptekvapivé, ze u Donalda Trumpa se ¢astéji neobjevoval atribut ,,Cistého Stitu,* nebot’
v prubehu kampané prozil fadu skandala a problematickych situaci. Oproti Clintonové
se vSak nejednalo o aktualn¢ probihajici aféry. U Donalda Trumpa se téz mohla
objevovat cCeskd stopa, nebot jeho prvni zena, Ivana Trumpova, pochazi
z Ceskoslovenska. Pro piiblizeni ¢eskému &tenafi se dalo oGekavat, Ze tento fakt bude

uvadeén, avsak predpoklad se nepotvrdil.

Rozdil oproti atributizaci u Hillary Clintonové tkvi pfedevSim v tom, ze u Donalda
Trumpa jsou nejCastéjsi atributy mnohem rovnomeérnéji rozprostiené. Rozdil mezi
prvnim a osmym atributem ¢ini pouze 7 zminek, zatimco u Clintonové uz rozdil mezi
prvnim a tfetim atributem ¢ini 20 vyskytd. Z vysledkd tedy Trump vychazi jako
komplexnéjsi kandidat, u néhoz je Skéla vyraznych atributi SirS$i nez u jeho

konkurentky.

8.2.2.3 Atributy Marine Le Penové

Ve francouzskych prezidentskych volbach se, stejn¢ jako ve volbach v USA,
o prezidentsky post uchazela zena, ktera by se stala prvni prezidentkou zem¢. Marine
Le Penové byla uvedena ve 34 ¢lancich. V nich bylo identifikovdno pouze 51 atributd,

tedy nejmensi Cislo ze vSech sledovanych kandidati. Atributy Marine Le Penové byly:

Pofadi  Atribut 5;’:;; "

l. Politické zakotveni 14

2. Vztahy s politiky 6
Moralka 4

3.-5. Duivéryhodnost, konsistentnost 4
Rodina 4

S vyraznym naskokem tedy zvitézilo politické zakotveni. To je s nejveétsi
pravdépodobnosti dano tim, Ze na rozdil od domécich voleb a voleb v USA, v nichz

kandidovaly osobnosti do ur¢it¢é miry znamé, kandidati francouzského klani

BT MINDOCK, Clark. Trump's sexual assault allegations: The full list of women who have accused the
President. The Independent [online]. 2.12. 2019 [cit. 2019-12-25]. Dostupné z:
https://www.independent.co.uk/news/world/americas/us-politics/trump-sexual-assault-allegations-
all-list-misconduct-karen-johnson-how-many-a9149216.html
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ve vefejném povédomi ¢tenaiti nejsou.?*® Zakladni politické zakotveni je tedy u nich
nezbytné. Druhy atribut — vztahti s politiky — je do vysoké miry dan tim, ze francouzské
volby probihaly dvoukolové. Neuspés$ni kandidati z prvniho kola pak v mezidobi pted
finalni volbou vyjadfovali podporu jednomu z postupujicich kandidatd. A deniky
piredevSim o této podpofe informovaly. Tento trend mizeme vidét jak u atribut
Emmanuela Macrona, tak i u atributli Ceskych kandidati, nebot’ i volba ceského
prezidenta v roce 2018 probihala dvoukolové. Na tfetim misté se pak shodné umistily
atributy moralky, davéryhodnosti a rodiny. Tu u Marine Le Penové reprezentoval
predevsim jeji otec Jean-Marie Le Pen, téZ aktivni francouzsky politik, ktery byl
ve spojeni se svou dcerou zmiflovan. I u Marine Le Penové povazuji za piekvapivé, ze
nebyl uvadén vice atribut jejiho pohlavi a fakt, Ze se mohla stat historicky prvni

prezidentkou Francie.

8.2.2.4 Atributy Emmanuela Macrona
Vitéz francouzskych voleb, Emmanuel Macron, se objevil ve 32 ¢lancich, v nichz bylo

prezentovano 98 atributll, tedy téméf dvojnasobek oproti jeho sokyni. Charakteristiky

byly nésledujici:

Poradi Atribut f;’:lf; "

l. Politické zakotveni 18

2. Vztahy s politiky 13

3. Nepolitické zkuSenosti 8
Charisma 6
Nepolitick4 podpora 6

T v 6
Politické zkuSenosti 6

Stejné jako u vySe popsané protikandidatky i u Macrona jasn€ vidime pfedevsim potiebu
informovat o jeho politickém zakotveni, nebot’ se jedna o ¢eskému publiku relativné
malo zndmou osobnost. A stejn¢ jako Le Penové, i Macronovi vyjadiovala podporu fada
politickych osobnosti, pfedevSim ztad nelGspéSnych kandidath v prvnim kole.

Téz se objevovaly Clanky pfinasejici informace o preferencich ceskych politikii a o tom,

233 HOLUB, Petr. Pro¢ fenomén Macron zméni Evropu. Tyden [online]. [cit. 2019-12-25]. Dostupné z:
https://www.tyzden.sk/politika/39342/proc-fenomen-macron-zmeni-evropu/
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kterého z francouzskych kandidati by radé€ji vidéli zasednout v Elysejském palaci.
Na tretim misté se pak umistily informace o Macronové nepolitické minulosti,
predev§im o dobé, kdy pracoval jako uspeésny investi¢ni bankéf. S ohledem na jeho
relativné nizky vek a kratkou politickou kariéru je jeho nepolitickd pracovni zkuSenost
jednim z hlavnich ukazatelli jeho kompetenci. Pravé nizky vék (v dobé voleb bylo
Macronovi necelych 40 let), politické zkuSenosti z doby, kdy zastdval post ministra
hospodaistvi a primyslu, podpora zndmych osobnosti a Macronovo nepopiratelné

charisma se shodn¢ objevily jako ¢tvrty az sedmy nejcastéji zmifiovany atribut.

8.2.2.5 Atributy Jiriho Drahose

Milose Zemana se v prezidentské volbé v roce 2018 pokousel porazit Jifi Drahos.
Byvaly pfedseda Akademie véd byl zminén ve 180 ¢lancich, z nichz vyplynuly jeho
nasledujici nejsilngjs$i atributy. S ohledem na vyrazné vyssi pocet kodovanych jednotek
u ¢eskych voleb — a tim padem na vétsi vyskyt i rozptyl atributli — uvadime deset

nejcastéji zminovanych.

Poradi Atribut P(,)cet o
vyskytu
1. Vztahy s politiky 53
2 Zkusenosti nepolitické 32
3 Charisma 30
4. Nevyhranénost nazort 24
5 Zkusenosti politické 22
6 Moralka 21
Schopnosti 20
7.—8.
Rodina 20
9. Tym 18
Cisty stit 16
10. - 11. .
Nepolitickd podpora 16

Stejné jako francouzské, i1 Ceské volby byly v roce 2018 dvoukolové, coz znamena,
ze neuspeésni kandidati z prvniho kola vyjadfovali postoupiv§im dvéma svou podporu,
¢1 naopak antipatie. NelspéSni kandidati byli vyznacni pied prvnim kolem voleb

a dostavali medidlni prostor i po jeho probéhnuti. To je hlavnim divodem, pro¢ se
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na prvnim mist¢ atributi u obou ceskych kandidat objevuje vztah s politiky. U Jifiho
DrahoS$e na druhém misté figuruji zminky o nepolitickych zkusenostech. Jako piedseda
Akademie véd ma za sebou dlouhou nepolitickou kariéru, ktera byla ¢asto akcentovana.
Casto v$ak byl v tandemu s timto atributem zmifiovan i atribut politickych zku$enosti
s negativni afekci, nebot’ DrahosSovi bylo neziidka vytykéano, ze pro vykon prezidentské
funkce nema dostatek politickych zkuSenosti. Charisma bylo u Jifiho DrahoSe
zdiraznovano  predevS§im v kontrastu  k protikandiddtovi Milo$i  Zemanovi.
Lze s vysokou mirou pravdépodobnosti konstatovat, Ze pokud by protikandidatem byla
jind osobnost, tento atribut by i u Drahose nebyl zminovan tak ¢asto. Nevyhranénost
nazori se stala jednim z hlavnich volebnich terct antikampang. Jifimu DrahoSovi bylo
Casto vytykano, Zze nedokaze jasn¢ formulovat své postoje a nazory a tyto teze vyustily

napiiklad i v to, Ze byl ve vefejné debaté oznatovan za Zelé, ¢i fikus.?*”

8.2.2.6 Atributy MiloSe Zemana

Utadujici prezident Milo§ Zeman byl zminén ve 192 relevantnich &lancich. U tohoto
kandidéta bylo obzvlasté dulezité zkoumat relevanci ¢lankd, které se staly kodovacimi
jednotkami, nebot’ z titulu vykonu prezidentské funkce byl zmitlovan i1 v fadé ¢lankd,
které nebyly pro vyzkum relevantni, protoze nemély spojitost s volbami. V téchto témet

dvou stovkach ¢lankt se nejcastéji objevila nasledujici desitka mikroatributii:

Poradi Atribut P?cet o
vyskytu
1. Vztahy s politiky 47
2. Vzezteni, fyzicka zdatnost 40
Tym 38
3.—4.
Moralka 38
5. Duvéryhodnost 37
Vudcovstvi 30
6.—7
Charisma 30
8. Zkusenosti politické 25
0. Smysl pro humor 21
10. Chape bézné lidi 20

239 SULCOVA, Elena. Drahos neni Zelé. Seznam Zpravy [online]. 21.1.2018 [cit. 2019-12-25].
Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/drahos-neni-fikus-ani-zele-zeman-a-ovcacek-
uspesne-navazuji-na-tradici-komickych-dvojic-rika-steindler-41861
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Jak jiz bylo popsano u Jifiho Drahose, pfedevsim v prvnich dnech po skonceni prvniho
kola voleb byly v podstatné ¢asti ¢lanki zminovany nazory a podpory netspésnych
kandidati, ale i dalSich ¢eskych politikii. Proto i u MiloSe Zemana zvitézil atribut vztahti
s politiky, ktery byl uveden ve ¢tvrtin€ ¢lankt, v nichz byl prezident zminén. Na druhém
misté se pak Cetnosti umistil atribut vzezieni a fyzické zdatnosti. PfedevSim byly
zminovany obavy o zdravotni stav Gfadujiciho prezidenta, jehoz kondice se v prubéhu
let zhorSovala a nejedenou se vyskytly ivahy o tom, Ze druhé uredni obdobi by mohlo
byt nad jeho sily.?*® Tento atribut se pak objevoval ¢asto i v ndvaznosti na analyzy
televiznich debat, v nichZ se objevili oba kandidati na oCich v zivém pienosu a jejich
vzezieni a kondice byly ¢asto porovnavany. Na déleném tfetim misté se umistil tym
amoralka MiloSe Zemana. Tym byl zpravidla zminovan v negativnich konotacich,
protoze blizkymi spolupracovniky prezidenta jsou kontroverzni osobnosti jako je
kancléf Vratislav Mynéf, ¢ poradce Martin Nejedly.>*! Proto bylo zabarveni zminek
ve vétsing pripadd (76 %) negativni. A podobné nelichotivy obraz byl zminovan
i ve vztahu k davéryhodnosti a konsistentnosti MiloSe Zemana. Kvuli tomu, ze jiz
zastaval Ufad prezidenta, bylo mozné mu vytykat nesplnéné sliby z prvni prezidentské
kampané. Stejné tak kvili jeho dlouhé politické kariéfe bylo moZné dohledavat jeho
star$i postoje, které¢ ve sledované dobé opoustél. A v neposledni fadé se do tohoto
atributu promital fakt, ze pfed prvnim kolem voleb disledné¢ odmital svou ucast
v televiznich debatach a ve druhém kole tento nazor otocil. Proto byl tento atribut

negativni také v 76 % kodovacich jednotek.

Lze tedy dovodit, ze u kandidati jsou zdliraznovany atributy podle nékolika kritérii.
V prvni fadé je to aktualni zajimavost. Pokud je atribut zdlraziiovan aktudlnim
chovanim kandidata, ¢i kontextem realného déni, referuji o ném média vice. Typicky
to lze vidét u atributu vztahi s politiky, ktery byl viibec nejcastéji zminovan. Dale pak
1ze platnost této teze spatfovat napiiklad u emailového skandalu H. Clintonové, u néhoz
byly zmiiovany i minulé kauzy, které ovlivnily €isty S§tit kandidatky. Déle Ize tento

princip vidét u M. Zemana, ktery pted prvnim kolem odmital chodit do televiznich

240 SEDIVA, Erika. Je Milo§ Zeman stéale v kondici? Podivejte se, jak ho 5 let prezidentovani
proménilo. Aktualné.cz [online]. 10.11.2017 [cit. 2019-12-25]. Dostupné z:
https://video.aktualne.cz/z-domova/video-pet-let-prezidentovani-jak-se-milos-zeman-
promenil/r~0966d998c56511e7af960cc47ab5£122/

241 CTK. Zbavte se Mynate a Nejedlého. Euro.cz [online]. 14.1. 2018 [cit. 2019-12-25]. Dostupné z:
https://www.euro.cz/prezidentske-volby-2018/zbavte-se-mynare-a-nejedleho-radi-babis-prezidentu-
zemanovi-1390033
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voleb, ale pred kolem druhym zménil nazor. Tato roSada ziskala v médiich pomérné

velky prostor, a proto byl ¢asto zaznamenén atribut divéryhodnosti / konsistence.

Druhym zésadnim faktorem, ktery ovliviiuje vyznacnost atributii, je rozdilnost mezi
kandidaty. Pokud se jeden z kandidata v urcité podstatné oblasti 1i$i, zaznamenava vyssi
pocet zminek. Takovy atribut se pak mize zvySovat i u druhého kandidata ve stejnych
volbach, avsak neni to podminkou. Naptiklad zdravotni stav MiloSe Zemana byl vysoce
vyznaénym tématem, které se promitalo i do atributli Jifiho Drahose, se kterym byl
Zeman Casto porovnavan. Ve francouzskych volbach byl podobné¢ vyrazny atribut velice
nizky vék Emmanuela Macrona. Jeho vyznacnost se ale do atribut konkurentky Marine

Le Penové nepienasela a jeji vék zmiflovan viibec nebyl.

Tim jsme popsali mikroatributy spojované s jednotlivymi kandidaty, avSak v ramci
metodologie byly jednotlivym mikroatributim stanoveny zastfeSujici makroatributy

a metaatributy. Pravé ty budou predmétem nasledujici podkapitoly.

8.2.3 Makro a Meta atributy
Makro a metaatributy jsou atributy vyssiho fadu a jednotlivé doposud analyzované
mikroatributy je napliuji. Pokud se tedy vratime k tabulce deseti nejcastéjSich

mikroatributl, mizeme analyzovat, které makroatributy jsou jimi v této tabulce

reprezentovany:
Makroatribut MF DNES Pravo
Kompetence 3 2
Profesni
Smérovani 2 4
Charakter 3 4
Osobnostni Personaliza¢ni 1 0
Biograficky 1 0

Mezi deniky je na prvni pohled znatelny rozdil. Zatimco Mlada fronta DNES uvadi
v deseti nejcastéjSich mikroatributech alespoil jednoho zéastupce kazdého definovaného
makroatributu, v pfipadé Prava jsou personalizaéni a biograficky rédmec zcela
vynechdny. MiZzeme tedy fici, Ze zatimco MF DNES poskytuje komplexnéjsi obraz

o kandidatech, Pravo se zamétuje vice do hloubky tii ramci, kterymi jsou makroatributy
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sméfovani, charakteru a kompetenci. Tyto tfi jsou vSak nejsilnéji akcentovany obéma
deniky, coz potvrzuje i souhrnné tabulka, v niz pocitame procentudlni zastoupeni ramct
zminovanych nejen deseti nejcastéj§imi, ale skrze vSechny nalezené mikroatributy pro

kazdého kandidata:**?

Clintonova | Trump |Le Penova |[Macron | Drahos Zeman Pramér

Kompetence |23,64 % 14,02 % |7,84 % 19.39% 22,86 % |13,20% 17,46 %

Smérovani 20,00 % 26,83 % 149,02% [45,92% 28,64 % [31,60% |30,87 %

Charakter 32,73 % 3293% (23,53 % 1531 % |27,64% |31,60% 29,07 %

Personaliza¢ni | 18,18 % 25,00% |17,65% [10,20% 16,33 % (12,77 % |15,90 %

Biograficky 5,45 % 1,22% 1,96 % 9,18 % 4,52 % 10,82 % 6,70 %

Vsechny makroatributy ale zaznamenaly nezanedbatelny vyskyt a jejich zakotveni
do metodiky se tedy jevi byt relevantni. Pokud se podivame na atributy nejvyssiho fadu
— definované jako metaatributy — zjistime, Ze jejich pomér je témét dokonale vyrovnany.
Profesni metaatribut skrze makroatributy tvoii48 % vSech identifikovanych
charakteristik v nasi pfipadové studii, osobnostni pak tvofi zbyvajicich 52 %.

I stanoveni metaatributii se proto jevi jako relevantni krok.

242 Nejprve byl secten pocet vyskytit mikroatributl spadajicich do konkrétnich ramcii a nasledné byl
vyde€len pocet atributli kazdého ramce celkovym poctem atributil.
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8.2.4 Afektivni rozmér atributi

Nyni se vratime do roviny mikroatributli a zaméfime se na jejich afektivni rozmér.
Nasledné¢ pak porovname afektivni zabarveni celych ¢lanka, nebot’ 1 to bylo pfedmétem
vyzkumu. Afektivni zabarveni bylo sledovédno na trojbodové Skéle negativni — neutralni

— pozitivni. Nésledujici tabulka shrnuje pocty a procentudlni pomér jednotlivych afekci.

Celkem Neutralni Pomér z Pozitivni Pomér z Nesativni Pomér z

atributia u ! celku Zitvil celku gativil celku
MF DNES 738 349 4729% |176 23,85% [213 28,86 %
Pravo 545 254 46,61 % |98 17,98 % [193 35,41 %
Celkem 1283 603 47,00 % 274 21,36 % | 406 31,64 %

Ukézalo se, Ze pomér neutralnich atributii byl u obou denikid téméf totoZny — necela
polovina vSech. Rozdil vSak lze vidét u téch atributl, které nesly urcité zabarveni. Jak
u Mladé fronty DNES, tak i u deniku Pravo pievladaly negativni atributy nad témi
pozitivnimi. AvSak u Prava je tento rozdil vyraznéjsi, kdyZz negativnich atributt
se vyskytlo téméf dvojndsobné vice nez atributli pozitivnich. To lze pricitat tomu,
Ze negativita je v obecné roviné povazovana za zpravodajskou hodnotu, ktera je pro

Stenafe — a tim padem i média, je Stenafe cht&ji piitdhnout — zajimavéjsi.+

V ¢em se dale deniky shodovaly, bylo zabarveni konkrétnich atributi u konkrétnich
kandidati. Pokud byl atribut u urcitého kandidata zabarven, tak zpravidla v obou
denicich stejnym zptsobem — pozitivné ¢i negativng. [ v tomto ohledu 1ze najit vyjimky,
avSak bud’ je odchylka velice mald, anebo je dany atribut u kandidata zmitiovan pftilis

malo na to, aby bylo mozné vyvozovat z rozdilu zobecnitelné zavéry.**

Afektivni zabarveni atributi bylo béhem vyzkumu doplnéno sledovanim afektivniho

zabarveni celych ¢lankt. To je predmétem nasledujici podkapitoly.

243 CAPLE, Helen a Monika BEDNAREK. Delving into the Discourse: Approaches to News Values in
Journalism Studies and Beyond [online]. Reuters Institute for the Study of Journalism, 2013,
Working paper: 1 - 29. Dostupné z: https://www.monikabednarek.com/wp-
content/uploads/2017/08/Bednarek_and_Caple - Delving_into_the Discourse.pdf, str. 18 - 20

244 Napfiklad smysl pro humor je u Donalda Trumpa zminén celkem t¥ikrat. Dvakrat v Mladé fronté,
kdy je v obou pfipadech zminén s pozitivni afekei, jednou v Pravu, kdy je naopak uveden negativné.
V takto malém vzorku tfi vyskytl vSak nelze vyvozovat reliabilni zavéry o tom, Zze by deniky
k atributu pfistupovaly raznée.
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8.2.5 Afektivni rozmér celych ¢lanki — Koeficient medialni afekce

Vramci vyzkumu bylo sledovano celkové vyznéni ¢lankid na pétibodové skale

od vyrazn¢ negativniho po vyrazné¢ pozitivni. Vysledky shrnuje nasledujici tabulka:

Vyznéni Vyznéni | Vyznéni Vyznéni | Vyznéni | Vyznéni
Clintonova | Trump Le Penova |Macron |Draho§ |Zeman
Silné pozitivni 0 2 0 1 3
pozitivni 1 1 3 18
ME Alni 1 13 10 9 82 62
DNES Neutralni 7
negativni 6 3 2 6 23
Silné negativni 0 1 2
Siln¢ pozitivni 0 0 0 1 2
pozitivni 2 1 2 5 12 9
Pravo Neutralni 8 17 10 6 49 46
negativni 15 8 4 4 9 17
Siln€ negativni 1 2 2 0 0 6

Diive nez vypocitame Koeficient medialni afekce, zastavime se nad rozptylem afekce
u sledovanych kandidatti. U nékterych totiz mizeme vidét relativné Siroky rozptyl,
zatimco u jinych je trend jednoznaéné zaméten urcitym — pozitivnim ¢i negativnim —
smérem. Napftiklad u Hillary Clintonové je v obou denicich jasné negativni zaméfeni.
V té€ch clancich, které nejsou neutrdlni, je u MF DNES negativni afekce pfitomna
v 85 %, v piipadé¢ Prava dokonce 89 % clankli. Podobné jasny trend vidime pak
1 u Donalda Trumpa v deniku Pravo, u né¢hoz je negativné zabarveno 91 % vSech ¢lankd,
které nejsou neutralni. Naproti tomu ale v Mladé front¢ DNES je rozptyl afekce pro
Donalda Trumpa mnohem Sir$i, kdyz 58 % zabarvenych ¢lankl tihne pozitivhim
smérem a 42 % naopak negativnim. Jeden smér stale ptevazuje, avSak ani zdaleka ne tak
vyrazné jako u pfedchozich zminénych. A podobné je tomu u MiloSe Zemana,
a to predev§im v MF DNES, kdyZ témét 45 % o ném referujicich ¢lankth mélo urcité
zabarveni. Tyto ¢lanky ale nebyly zabarveny stejnym zptsobem. Stejné jako u Trumpa

42 % bylo pozitivnich a 58 % negativnich.

Nyni jiz ale piikroc¢ime k vypoctu Koeficientu medialni afekce. Pro efektivné;si
interpretaci dat byl v teoretické Casti této prace vytvoren autorsky vzorec vypoctu, ktery

je vysoce variabilni. Pro ucely tohoto empirického vyzkumu bylo zvoleno méteni afekce
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na pétibodové skale, pfiCemz silné zabarvenym clankiim byla pfisouzena dvojnasobna

vaha oproti ¢lanktim se zékladni, béznou, afekei. Uzity vzorec byl tedy nésledujici:

_ 2F,+FE. — U, — 2U; ¢ cos? (N n)

2T, +T, T 2

Do tohoto vzorce nyni dosadime data pro kazdého kandidata a kazdé médium, abychom
mohli identifikovat, jakym zpiisobem deniky o konkrétnich prezidentskych kandidatech
referovaly. Vysledek stranéni se pohybuje v rozmezi od +100 % do -100 %.

Vice o metodice sestaveni vzorce viz kapitola 6 — Koeficient mediélni afekce. Vysledky

jsou nasledujici:

Afekce Afekce | Afekce Afekce |Afekce | Afekce

Clintonova | Trump |Le Penovd |Macron |Draho§ |Zeman
MF DNES -1397% | 2,76 % | -23,15% | 447% | 5,52% | -7,76 %
Pravo -61,90 % | -28,33% | -24,79 % | 18,85% | 8,13 % | -14,60 %

Vyrazné nejhorSiho vysledku tedy dosahla Hillary Clintonova v deniku Prévo, nebot’
v jejim pfipadé Cini vysledny Koeficient téméf -62 %. Mlada fronta DNES byla
ke kandidatce na americkou prezidentku shovivavéjsi, avSak 1 v tomto deniku byl jeji
obraz spise zaporny, kdyz jeho hodnota dosahuje necelych -14 %. Naopak v nejlepsim
svétle byl vykreslen Emmanuel Macron v deniku Pravo, v némz doséhl pozitivniho

Koeficientu témér 19 %.

Pokud se zamé&fime na obraz t¢hoz kandidata ve dvou denicich, uvidime, ze mezi deniky
byl nejvyrovnanéjsi obraz Marine Le Penové (rozdil afekce mezi deniky je pouhych
1,64 %) a Jitiho DrahoSe, u n¢hoz rozdil mezi MF DNES a Pravem dosahuje 2,61 %.
Tteti nejvyrovnanéjs$i obraz pak mél Milo§ Zeman s rozdilem 6,84 % mezi obéma
deniky. Naopak nejvétsi rozdil mezi deniky vidime u obou kandidatl v americkych
volbach. U Donalda Trumpa se stranéni 1i8i o 31,09 % a u Hillary Clintonové dokonce
o témé&f 48 procentnich bodl. Z vysledkli vSak jasné vyplyva, Ze kazdy kandidat
zaznamenal extrémnéj$i hodnotu afekce — at’ jiz pozitivni €1 negativni — v deniku Préavo,

a naopak v Mladé front¢ DNES bylo stranéni u kazdého z Sestice kandidati mirné;si.

Jednotlivé hodnoty miizeme piehledné zasadit do grafu. Ten ukédze nejen vysledky
vSech kandidati, ale také to, jak velky rozdil byl v kazdém deniku vykreslen mezi

obéma kandidaty v absolutnich hodnotéch:
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Pokud se tedy zamétime na to, jak velky byl rozdil v celkové afekci v ramci jednoho
média, zjistime, Ze nejvyrovnanéjsi obraz méli ¢esti kandidati v Mladé front¢ DNES
a americti kandidati tamtéz, kdyz odchylka afekce mezi kandidaty Cinila 13,28 %,
respektive 16,73 %). Naopak nejvétsi rozptyl byl mezi francouzskymi kandidaty
a americkymi kandidaty v deniku Pravo. V porovnani vidime, Ze denik Pravo
zaznamenal u vSech tii sledovanych voleb vétsi rozptyl afekce, nez jaky byl pritomny
v MF DNES a stranéni dosahovalo vysSich hodnot nez u Mladé fronty DNES. Jedna se

tedy o trend pozorovany ve vSech méfenich, ktera se tykaji trojich voleb a Sesti

245 Graf ukazuje, jaké jsou absolutni hodnoty afekce pfi porovnani kandidatt.. Plocha je vzdy vymezena
procentudlni mirou stranéni pro oba kandidaty, kdy maximalni bod je stanoven dle miry afekce pro
kandidata s pozitivn€j§im vysledkem, minimum pak zna¢i miru afekce pro kandidata
s negativnéj$im vysledkem. Velikost plochy pak ukazuje, jak velky byl rozdil mezi t€mito
hodnotami.
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kandidatti. Mazeme proto postulovat zavér, ze oproti MF DNES podava denik Pravo

v

afektivné zabarvengjsi informace o prezidentskych kandidatech.

Zajimavé vsak je 1 porovnani jednotlivych voleb — tedy dvojic kandidati. Vidime totiz
ze ze vsech sledovanych voleb bylo v souhrnu afektivni zabarveni ceskych kandidati
znamena, ze ve volbach, na néz mél vykreslovany medialni obraz realny vliv, nebot’ byl
predkladan stovkam tisic piimych voli¢l, vykreslovaly deniky nejméné zabarvené
obrazy kandidatd. S ohledem na to, ze média mohou vyrazné¢ ovliviiovat volebni

preference Ctenati,, mizeme toto zjiSténi oznacit za pozitivni.

Posledni vyzkumna otdzka se pak vztahuje k revizi nastavené metodologie a ovéfeni
relevance zvolenych kategorii. Ty rozebereme v nésledujici kapitole, ktera je posledni

kapitolou vyzkumné casti.

8.3 Je stanovena baterie atributt validni a vycerpavajici?

V teoretické Casti prace byla za pomoci revize literatury a vlastniho uvazeni definovana
baterie 29 mikroatributl. Soucasti vyzkumu je i reflexe téchto kategorii. Doposud jsme
analyzovali ty atributy, které byly zminovany nejcastéji, nasledujici tabulka vSak

ukazuje pétici atributl, které byly zmiflovany nejméné:

Poradi Atribut Pocet
vyskytu
Vira 0
28.-29.
Rasa a etnicita 0
27. Pohlavi 4
26. Irelevantni schopnosti, zaliby 10
25. Spojeni se zajmovymi skupinami | 12

Vidime, Ze dva atributy nebyly zminény dokonce vilibec, zbylé tii pak relativné malo.
Jak jiz bylo uvedeno, ambici zvolené sady atributii je vSak Siroka moznost aplikace
ina vyzkumy medialnich obsaht mimo prostiedi Ceské republiky. Napiiklad
pro vyzkumy ve Spojenych stitech by vSak atributy viry a pfedev§im rasy byly
pravdépodobné velice dilezité. Byly proto ponechiany mezi atributy, ackoliv jiz

od samotného pocatku vyzkumu jsme nepredpoklddali jejich vyznamny vyskyt
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v Ceském medidlnim prostedi. Nove definovany atribut pohlavi ziistal za ocekavanimi,
s nimiz byl do baterie atributii zafazen. S ohledem na fakt, Ze hned ve dvou sledovanych
volbach kandidovaly zeny, které se mohly stat historicky prvnimi prezidentkami svych
zemi, oCekaval jsem vyskyt tohoto atributu Cetnéji. V piipadé budouci aplikace necham
proto na uvazeni vyzkumniki, zda tuto trojici atributi ponechat, ¢i vytadit. Atributy
irelevantnich schopnosti a spojeni se zajmovymi skupinami jiz zaznamenaly vice
vyskyti, a i kdyz jsou tato Cisla vyrazn€ mensi nez u atributli z opacného konce tabulky

¢etnosti, neni divod pochybovat o jejich relevanci.

Posledni podotazkou, na kterou nyni najdeme odpovéd, je, zda se pii vyzkumu
objevovaly i takové atributy, které nebyly pfedem definovany a ani nebyly odhaleny pfti
pfedvyzkumu. Takto nalezené atributy se daji rozd¢lit do dvou kategorii. Prvni mizeme
oznacit jako relani, nebot se objevuji pouze ve vztahu k protikandidatovi
a nevypovidaji o vlastnostech ¢i rysech kandidata, jemuz jsou pfisuzovany. Do této
kategorie spadaji nalezené popisy jako outsider, mensi zlo, antiTrump, ¢i antiZeman.
Jelikoz vSak nemaji o kandidatovi Zadnou informacni hodnotu a v jiném volebnim

souboji by nebyly platné, neni relevantni je mezi sledované kategorie zahrnovat.

Druhou kategorii, kterd stoji za pozornost, jsou popisy, které skute¢né referuji
o kandidatovi a ur¢itym zpusobem jej popisuji. Takovych bylo nalezeno n€kolik, avSak
vétSinou s naprostym minimem vyskytil, které je ¢ini irelevantnimi — naptiklad
neortodoxni, extravagantni, ¢i postradajici sebereflexi. Atributy, které se alespon
minimaln¢ opakovaly, byly oznaceni za populistického, politicky (ne)korektniho
a zminky o nefestech kandidata.*¢ I tyto atributy vSak byly zmifiovany minimalng
a v piipadé€ zahrnuti do metodologie tohoto vyzkumu by se s nejvétsi pravdépodobnosti
umistily mezi péti nejméné zminovanymi atributy. Ponecham tedy na uvaze budoucich

vyzkumnik, zda je do metodologie zahrnou.

246 Tento atribut byl idiosynkraticky pro Milo$e Zemana, u n&hoz byly nékolikrat zminény jeho nefesti
v podobé koufeni a piti alkoholu.
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9 Zavér

Tato prace si kladla dva hlavni cile. V prvni fad¢€ provést analyzu dosavadnich vyzkuma
na téma vykreslovani medialniho obrazu politickych kandidati a nasledné syntetizovat
a pripadné vylepsit dosavadni metodiku takovych vyzkumi. V idedlnim ptipadé tedy
stanovit pro budouci vyzkumy vylepSenou a univerzalnéji aplikovatelnou metodiku,
ktera vyuzije silnych stran dosavadniho badani na poli medialnich studii. Druhym cilem
pak bylo pomoci této nové definované metodologie zjistit, jakym zplsobem
je vykreslovan medidlni obraz prezidentskych kandidatd v Ceskych denicich.
Tato ptipadova studie provedena na medidlnim obrazu Sesti kandidatii ze tfi volebnich
klani z riznych zemi, zaroven meéla empiricky otestovat metodologii vystavénou

na teoretickych zakladech.

Za tim ucelem byly nejprve popsany zakladni teoretické koncepty nastolovéani agendy
(s dirazem na nastolovani agendy atributil), vyznacnosti a rdmcovani. Nasledné jsem
se zam¢fil na teorii atributdl a byla provedena extenzivni revize literatury, ktera se prave
sledovanim atributi zabyva. Analyzovano bylo celkem 16 vyzkuml z riznych
medidlnich 1 politickych prostiedi, od USA ptes evropské vyzkumy az po Taiwan.
Sledované atributy z téchto vyzkumi byly syntetizovany a za pomoci konceptudlniho
clusteringu byla vytvofena apriorni baterie mikroatributii. Ta byla nasledné doplnéna
o emergentni atributy vzeslé z ptredvyzkumu a vlastnich uvah tak, aby vznikla celkova
baterie 29 univerzalnich mikroatributl. Pro $ir$i aplikovatelnost ve vyzkumech s riznou
mirou detailnosti byly tyto mikroatributy rozdéleny pod pétici zastfeSujicich
makroatributd, které jsou jimi napliiovany. Pro potieby vyzkumil s nejvy$si mirou
obecnosti pak byly stanoveny dva atributy nejvyssiho fddu nazvané metaatributy. Pod
né spadaji vSechny ostatni uvedené. Pro vyzkum a sledovani téchto atributt byla zvolena
metoda smiSené obsahové analyzy, ktera v sob€ spojuje hlavni vyhody kvantitativnich

1 kvalitativnich metod.

Metodologie si kladla za cil sledovat nejen substantivni stranku atributii, ale 1 jejich
afektivni rozmér. Na urovni jednotlivych mikroatributii bylo zabarveni sledovéano
na tfibodové Skale (negativni — neutrdlni ¢i smiSené — pozitivni). Na Grovni vyznéni
celych clankd byla zvolena detailn€j$i pétibodova stupnice. AvSak pro méieni
a naslednou matematickou analyzu afekce ve vétsim rozliSeni jsem nenalezl dostacujici

metodiku. Proto byla v rdmci této prace vytvorena autorskd metoda vypoctu Koeficientu
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medialni afekce, ktera je Siroce variabilni a umoznuje analyzu afekce pro libovolné
stupniovanou S$kélu, stejn¢ jako umoziuje upravu véhy jednotlivych proménnych
pomoci definovanych vahovych koeficientl. Zarovei je definovana tak, aby vysledna
hodnota vzdy vychazela v rozmezi od -1 do +1. Diky tomu je mozné vysledny
Koeficient vzdy jednoduse vyjadfit v procentech od -100 % do +100 %, to znamena

od cisté negativniho po Cisté pozitivni stranéni.

Na zakladé teoretickych zjisténi byla formulovana kédovaci kniha vyzkumu, jehoz
predmétem byly medialni obrazy prezidentskych kandidatt v ¢eskych denicich. Zvoleni
byli Hillary Clintonova a Donald Trump pfi prezidentskych volbach v USA v roce 2016,
Marine Le Penova a Emmanuel Macron pfi volbach ve Francii v roce 2017 a Jifi Draho$
a Milo§ Zeman pii boji o post prezidenta Ceské republiky v roce 2018. Obraz téchto
kandidatt byl sledovan ve dvou piednich nebulvarnich denicich — Mladé front¢ DNES
a deniku Pravo — po kli¢ovou dobu dvou tydnt pfed rozhodujicim kolem voleb.
Sledovana byla vyznacnost jednotlivych voleb i kandidatt, mikroatributy asociované
s jednotlivymi kandidaty a jejich afektivni zabarveni, stejn¢ jako afektivni zabarveni
celych ¢lankl. Celkem bylo analyzovéano 295 relevantnich €lankd, jejichz kumulovana

délka ¢inila celkem vice nez 142 000 slov.

Co se tyce vyznacnosti, vysledky ukdzaly, Ze oba sledované deniky referuji
o zahrani¢nich volbach s podobnou frekvenci, ¢lanky Mladé fronty DNES vSak byly
v pruméru del$i. V ptipad€ informovani o ¢eskych volbach byla primérna délka ¢lankt
témer totozna, avSak Pravo jich pfineslo vyrazné méné. Lze tedy uzavftit, Ze tématu
voleb ptisuzuje MF DNES vyssi vyznacnost, nebot’ jim vénuje vice prostoru a vetsi
pomér zpracovava prostiednictvim vlastnich autori, namisto piebirani informaci

ze zpravodajskych agentur.

v oew

identifikovano 1283. Celkové tvofi pétici nejzminovanéjSich vztahy s politiky,
charisma, politické zkuSenosti, tym a moralka kandidata. Seznam nejcastéji uvadénych
se vSak u kazdého kandidata lisi, proto byl postupné rozebran obraz atributii pro kazdého
znich. Identifikovany tak byly i idiosynkratické atributy, které jsou unikétni
pro konkrétniho kandidata. Nalezené mikroatributy déale napliovaly zastfesSujici
makroatributy. Zde je mozné sledovat rozdil mezi deniky, nebot’ v ptipadé MF DNES

deset nejcastéji nalezenych mikroatributli napliiovalo alespon jeden ze vSech péti
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stanovenych makroatributi. Oproti tomu denik Pravo hned dva makroatributy skrze
desitku nejcastéjSich mikroatributli nezminil. Mzeme tedy tento bod uzaviit s tim,
ze Mladéa fronta DNES poskytuje $ir$i obraz o kandidatech, zatimco denik Prévo
se soustfedi na urcité aspekty vice do hloubky za cenu ziZeni komplexnosti obrazu.
U obou deniki vSak lze pozorovat, Ze hlavni dualezitost kladou na makroatributy

Sméfovani a Charakteru kandidatu.

-----

mikro a makro atributli — 1 pojem metaatributii, které predstavuji atributy nejvyssiho
fddu a jsou naplnovany jednotlivymi makroatributy, respektive zprostiedkované
mikroatributy. Profesni a Osobnostni metaatributy byly zastoupeny v celkovém obrazu
vSech denikt a kandidati velmi vyrovnané, kdyZ Osobnostni metaatribut zastfeSuje

52 % nalezenych charakteristik a Profesni metaatribut zbyvajicich 48 %.

Pti sledovani afektivni stranky bylo zjiSténo, Ze oba deniky obsahovaly téméf totozné
zastoupeni neutralnich mikroatributi (47 % s odchylkou pouze 0,4 %), avSak rozdil
1ze sledovat v poméru ¢lankli zabarvenych pozitivné a negativné. V deniku Pravo
se objevilo negativnich atribut t¢éméf dvakrat vice nez atributii pozitivnich (35 % ku
18 % z celku). U Mladé fronty DNES sice také pfevladaly negativni atributy, avSak
mén¢ vyrazné, kdyZ negativnich atributt bylo 29 %, zatimco téch pozitivnich 24 %. Lze
tedy tvrdit, Ze oba deniky siln¢ji akcentovaly negativné zabarvené atributy, avSak
u deniku Pravo byla tato tendence silngjSi. V ¢em se vSak deniky shodovaly, bylo
zabarveni konkrétnich atributli u konkrétnich kandidata. Pokud byl atribut u kandidata
zabarven ur¢itym smérem, pak zpravidla u obou deniki tim stejnym, tedy bud’ pozitivné

¢i negativné.

Sledovano vsak bylo i celkové vyznéni ¢lankl pro kandidaty, nikoliv pouze afektivni
zabarveni atributd. Za tim ucelem byl vyuZit autorsky vzorec vypoctu medialni afekce.
Vysledky ukazuji, Ze nejvice negativni obraz z Sestice sledovanych politika prisoudily
deniky obéma Zendm — Hillary Clintonové a za ni 1 Marine Le Penové. Tato negativita
vSak nebyla (pfinejmensim explicitn€) spojena s jejich pohlavim, nebot’ i to bylo jednim
ze sledovanych atributli. Jeho vyskyt vSak nebyl casty, a kdyZ uz byl tento atribut
zminén, pak neutrdlné ¢i pozitivné. Naopak nejpozitivnéji byl vykreslen obraz
francouzského prezidenta Emmanuela Macrona a netispéSného ¢eského kandidata Jitiho

Drahose.
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V porovnani denikli vychazi denik Pravo jako ten, u n¢hoz je vyznéni ¢lankl vice
zabarvené, nebot’ u vSech Sesti kandidati vysla v Pravu extrémnéjsi hodnota afekce, nez
tomu bylo u stejného kandidata v Mladé front¢ DNES. Za povSimnuti dale stoji fakt,
ze ze vsech sledovanych voleb byly v souhrnu v obou denicich zaznamenany nejméné
extrémni hodnoty afekce u kandidat v ¢eskych volbach. Pii informovani z doméciho

prostiedi tedy byly oba deniky mirnéjsi a stranily kandidatim vyrazné méne¢.

Empiricky vyzkum mél zaroven za cil ovérit nastavenou metodiku vyzkumu atribut
a vypoctu medialni afekce. Relevance definovanych kategorii byla potvrzena, kdyz
z 29 stanovenych mikroatributli pouze dva — vira a rasa kandidata — nezaznamenaly
zadny vyskyt. Tyto atributy vSak mohou byt relevantni v jinych medialnich prostredich,
kde mohou hrat vyrazngjsi roli. S ohledem na to, Ze vytvofena metodika si klade ambici
byt Siroce aplikovatelnou v budoucich vyzkumech, doporucuji vSak tyto dva atributy
ponechat v baterii atributi. Co se tyce pfidani novych atributii do sledované baterie,
vyzkum ukazal, Ze tak jak je stanovena, je jeji Sife dostacujici. Potencialni nové atributy
zaznamenané béhem vyzkumu by dosahovaly pravdépodobné jen minimalniho poctu
uvedeni. Ponechavdm vSak na budoucich vyzkumnicich, aby zvolené mikroatributy
pfipadné upravili ¢i doplnili, nebot’ je vysoce pravdépodobné, ze v diametralné
odlisnych mediélnich prostiedich se mohou objevovat i takové atributy, které v této
metodologii nebyly definovdny, a to i pies analyzu téméf dvou desitek vyzkumi

z medialnich prostfedi napfi¢ celym svétem.

Tato prace si kladla ambici vytvofit autorskou metodiku vyzkumu medialniho obrazu
prezidentskych kandidat. VE&fim, Ze tato ambice byla naplnéna, nebot’ definované sada
atributd 1 nové popsany vypocet Koeficientu medidlni afekce mohou byt Siroce
aplikovatelné. Diky nastavené variabilité¢ pak miize byt metodika upravena takovymi
zpusoby, aby se pfizplsobila potfebam vyzkumnikd. Vérim tedy, Zze se v budoucnu

muze dockat 1 dalSiho vyuZiti.
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10 Summary

The ambition of this thesis was twofold. Firstly, the goal was to create brand new
theoretical approach to media image analysis through attributes which were presented
in the media in relation to specific candidates. Therefore, in the theoretical part,
16 studies revolving around attribute agenda setting have been analysed. Using
conceptual clustering and adding the author’s own categories and attributes emerging
from pre-analysis, final set of 29 attributes has been established. To these micro-
attributes, five macro-attributes and two meta-atributes (as newly defined umbrella
attributes) have been defined. Micro-attributes, as a cornerstone of the methodology,
were described not only in term of their quantitative appearance itself, but also in terms
of their valence, whether it was positive, negative or neutral. And finally, new method
of valence analysis through Coefficient of media affection has been described. I believe
that the defined methodology is well grounded in theory and at the same time enables

future researchers to use it and adapt it specifically to their needs.

Second goal of the thesis was to put the methodology to test within the framework
of a case study. Therefore, mixed content analysis of two leading Czech daily
newspapers — Mladé4 fronta DNES and Pravo — was performed. The analysis focused
on media image of six presidential candidates in coverage of domestic elections in the
Czech Republic (2018) and foreign elections in the United States (2016) and France
(2017). Altogether 295 relevant articles were identified, analysed, and evaluated.

First aim of the case study was to find how the dailies work with salience of the elections
and individual candidates. The results show that Mlada fronta DNES considers the topic
of presidential elections as more salient as it gives the articles significantly larger space
and dedicates more capacities to the coverage of the topic. Second aim of the case study
was to identify through which attributes the candidates are described in media. The total
of 1283 micro-attributes was found where the most prominent (with highest frequency
of occurrence) were the attributes of relations with other politicians, charisma, political
experience, candidate's team, and morality of the candidate. However, each candidate
was described by his/her own set of attributes, some of which were identified
as idiosyncratic — connected only to one specific candidate. Study of the umbrella
attributes (macro and meta) showed that Mlad4 fronta DNES provides more complex

image of the candidates while Pravo focuses only on certain macro-attributes.
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Nonetheless, the macro-attributes of “political direction” and “character” proved to be

mostly represented in both dailies under scrutiny.

Study of the affective aspect shows that both dailies use the same number of neutral
attributes (47 % of attributes in both dailies). In terms of negative attributes, however,
Pravo presented twice more negative than positive attributes. In Mlada fronta DNES,
negative attributes also prevailed over positive ones, but the difference was not
as staggering. Therefore, I can conclude that Pravo focuses more on the negative traits

of candidates.

Lastly, the newly grounded Coefficient of media affection was applied showing that
total affection of whole articles — not only attributes — was the most negative for both
female candidates under scrutiny, Hillary Clinton and Marine Le Pen. On the other side
of the spectrum, most positive score of the Coefficient was found for Jifi Draho$
and Emmanuel Macron. When the dailies are compared, results show that Pravo
publishes articles with higher affection (either positive or negative). For all six
candidates, Pravo scored more extreme value of the Coefficient of media affection than
its counterpart Mlada fronta DNES. As for both dailies, I could identify that for domestic
elections in the Czech Republic, the affective aspect of image of both candidates was

the least extreme compared to the image of candidates in foreign elections.

Furthermore, through the case study, 1 empirically verified the relevance
of the methodology since both the set of attributes and the Coefficient of media affection
proved to be reliable and applicable in future studies. Therefore, it can be concluded,
that the goals of the thesis were fulfilled, and the defined methodology could be put

to further use in future research of media image.
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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani:

Prezidentské volby jsou jednou z klicovych politickych udalosti v kazdé zemi. Je proto nezbytné
sledovat, jakym zplsobem je pokryvaji média a pfedevs§im to, jakym zplisobem vykresluji média
jednotlivé kandidaty na Grad. Ve své diplomové praci se pravé na toto téma chci zaméfit. Cilem je
sledovat, jakym zpiisobem pfedni ¢eské deniky informuji o kandidatech v riiznych zemich — USA,
Francii a Ceské republice. Zda informovani o vlastnostech a atributech kandidati je podobné, nebo
se lisi v z&vislosti na tom, jestli se jednd o volby domaci nebo zahrani¢ni. Proto bude v diplomové
praci definovana fada obecnych atributi a budu sledovat, jaké z nich jsou novinafi vyzdvihovany
v souvislosti s konkrétnimi kandidaty. Atributy budou definovany na zéklad€ vyzkumu o politické
image a teoriich o konstrukei politického medidlniho obrazu.

Tato diplomova prace bude vyuzivat poznatkii z bakalaiské prace autora, které dale rozsiti a vystupy
budou aplikovany na trojici prezidentskych voleb, které byly ¢eskymi deniky pokryvéany.

Piedpokladany cil prace, pfipadné formulace problému, vyzkumné otazky nebo hypotézy:
Cilem prace je zjistit, jakym zplsobem piedni ceské deniky vytvareji medialni obraz prezidentskych
kandidati. Tohoto cile bude dosazeno definovanim atributil, které média nejcastéji akcentuji ve
spojeni s prezidentskymi kandidaty a skrze které vykresluji jejich obraz. Prace si klade za cil
konsolidovat dosavadni vyzkumy na toto téma, rozsifit je a sestavit obecné pouzitelny seznam
charakteristik, které jsou ¢tenartim predkladany a na zakladé kterych politiky vnimaji. Jednotlivé
atributy budou sledovany i z hlediska valence, tedy zda jsou formulovéany jako pozitivni, ¢i naopak
negativni rysy kandidata.

Zaroven se bude prace zabyvat teorii rdmcovani, které se objevuje v souvislosti s medidlni
prezentaci kandidatd a bude sledovat rozdily v mife vyznacnosti, kterou deniky pfisuzuji
jednotlivym volbdm 1 konkrétnim kandidatim. Pro uz§i vymezeni bude v kazdych volbach
sledovéna prezentace dvou ptednich kandidati, kteti ve volbach ziskaji nejvyssi pocet hlast.
Teoreticky vystup prace bude nésledné aplikovdn na troje prezidentské volby. Byly zvoleny
prezidentské volby v USA roku 2016, prezidentské volby ve Francii 2017 a konecné prezidentské
volby v Ceské republice 2018. Diky komplexnimu sloZeni zemi bude mozné sledovat rozdily
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v prezentaci kandidatt v ¢eskych denicich v zavislosti na tom, zda jsou prezentovani kandidati
domaci, ¢i zahrani¢ni.

Piredpokladana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se strucnou
charakteristikou jejich obsahu):
Teoreticka cast
— Uvod
— Popis struktury prezidentskych voleb
— Teorie agenda-setting
— Teorie zpravodajskych hodnot
— Teorie ramcovani
— Slozky a atributy politické image
— Metodologie
— Kvantitativni obsahova analyza
— Valen¢ni analyza
— Analyza ramcovani

Vyzkumna ¢ast
— Formulace zkoumanych otazek a hypotéz
— Sestaveni kddovaci knihy
— Obsahova analyza periodik
— Prezentace vysledkil
— Diskuse
— Zavér

Vymezeni podkladového materialu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):

Zkoumanymi periodiky budou piedni ¢eské nebulvarni deniky Lidové noviny, Pravo a Mlada
fronta DNES. Tyto zpravodajské deniky byly zvoleny, nebot’ maji v ¢eském medialnim prostiedi
nejvetsi ndklad i Ctenost, a tedy zasahuji nejpocetnéjsi publikum.

Sledovand obdobi budou vzdy 4 tydny pted findlnimi volbami, tedy v ptipad¢ americkych
jednokolovych voleb, které probéhly 8. listopadu se bude jednat o rozmezi od 11.10. do 8.11.
2016. Sledovanymi kandidaty budou Hillary Clintonova a Donald Trump.

V piipadé francouzskych voleb se bude jednat o obdobi od 9.4. do 7.5. 2017, tedy o dobu
zacinajici dva tydny pied prvnim kolem voleb a trvajici do druhého kola, které se uskute¢nilo 7.
kvétna 2017. Na zdkladé¢ vysledkl urc¢ime za sledované kandidaty ty, kteti postoupili do druhého
kola voleb, tedy Marine Le Penovou a Emmanuela Macrona.

V ptipadé ceskych prezidentskych voleb bude sledované obdobi ureno az s ohledem na
definitivni termin voleb, ktery bude s nejvyssi pravdépodobnosti stanoven na leden 2018.
Sledovanym obdobim bude doba 4 tydnil pfed druhym kolem volby, v pfipad¢ uspéchu nékterého
z kandidatl jiz v prvnim kole bude obdobi upraveno na 4 tydny pted datem prvniho kola.

K analyze bude vyuZita databaze Newton Media SEARCH, v niZ budou vyhledavany
zpravodajské i publicistické ¢lanky zminujici jméno alespon jednoho sledovaného kandidata a
vénujici se jednotlivym prezidentskym volbam alesponi polovinou svého rozsahu.

Metody (techniky) zpracovani materialu:

Metodika prace se bude skladat z n€kolika postupti. V prvni fad¢€ se bude jednat o teoreticky
vyzkum shrnujici dosavadni poznatky o tématu. Diky tomu bude mozné postulovat seznam
charakteristik, které¢ média akcentuji ve spojeni s prezidentskymi kandidaty.

Nésledovat bude kvantitativni obsahové analyza rozsifend o prvky kvalitativni. Této analyze bude
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podrobeno nékolik stovek ¢lankd, tedy dostatecné pocetny vzorek, aby bylo mozné vyvodit
zavery o platnosti vystupu teoretického vyzkumu.
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Prilohy
Priloha ¢.1 — Kodovaci kniha

Identifikacni promenné

1) Poradové Cislo ¢lanku

Ciselné kédy ¢&lanka vzestupné podle pofadi, vnémz byly ¢&lanky analyzovany.

Cislovani pocina ¢islem 1.

2) Oznaceni deniku

1 — MF DNES
2 — Pravo

3) Datum ¢lanku

ve formatu DD.MM.RRRR
Analytické proménné

4) Umisténi na titulni strané

1 — alespon ¢ast ¢lanku uvedena na titulni strana
99 — Zadna cCast ¢lanku se nevyskytla na titulni stran¢

5) Délka ¢lanku

Suma slov vyjadiena ¢iselné

6) Autor ¢lanku

1 — Redakce

2 — Zpravodajska agentura

3 — Kombinace redakce a zpravodajské agentury
4 — Jiné / Neznaceno

7) Jméno kandidata v titulku
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7a) Titulek Clintonova

1 — Obsahuje jméno H. Clintonové neutralné
2 — Obsahuje jméno H. Clintonové pozitivné
3 — Obsahuje jméno H. Clintonové negativné

99 — Neobsahuje jméno H. Clintonové

7b) Titulek Trump

1 — Obsahuje jméno D. Trumpa neutralné
2 — Obsahuje jméno D. Trumpa pozitivné
3 — Obsahuje jméno D. Trumpa negativné

99 — Neobsahuje jméno D. Trumpa

7¢) Titulek Le Penova

1 — Obsahuje jméno M. Le Penové neutrdlné
2 — Obsahuje jméno M. Le Penové pozitivné
3 — Obsahuje jméno M. Le Penové negativné

99 — Neobsahuje jméno M. Le Penové

7d) Titulek Macron

1 — Obsahuje jméno E. Macrona neutralné
2 — Obsahuje jméno E. Macrona pozitivné
3 — Obsahuje jméno E. Macrona negativné

99 — Neobsahuje jméno E. Macrona

7e) Titulek Draho$

1 — Obsahuje jméno J. DrahoSe neutralné
2 — Obsahuje jméno J. DrahoSe pozitivné
3 — Obsahuje jméno J. DrahoSe negativné

99 — Neobsahuje jméno J. Drahose

7f) Titulek Zeman

1 — Obsahuje jméno M. Zemana neutralné
2 — Obsahuje jméno M. Zemana pozitivné
3 — Obsahuje jméno M. Zemana negativné

99 — Neobsahuje jméno M. Zemana

8) Atributy H. Clintonové

9) Atributy D. Trumpa

10) Atributy M. Le Penové

11) Atributy E. Macrona

12) Atributy J. Drahose

13) Atributy M. Zemana

8-13 a)

Zminéno neutralné = 1

. Zminéno pozitivné = 2
Inteligence .

Zminéno negativné = 3

Nezminéno = 99

122



8-13 b)

8-13¢)

8-13d)

8-13 ¢)

8-13 1)

8-139)

8-13 h)

8-131i)

ZkuSenosti politické

Zkusenosti nepolitické, neni politik

Vzdélani

Schopnosti

Politické zakotveni

Spojeni se zdjmovymi skupinami

Vztahy s politiky, odkazy politikli

Odhodlani ménit, budovat

123

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivng = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivng¢ = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3

Nezminéno = 99



8-131))

8-13 k)

813D

8-13 m)

8-13n)

8-13 0)

8-13p)

8-13 q)

Vudcovstvi

Tym

Vlastenectvi, geografické koteny

Moralka

Charisma

Duvéryhodnost, konsistentnost

Smysl pro humor, pozitivni emoce

Vztah k druhému pohlavi
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Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivng = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivng¢ = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3

Nezminéno = 99



8-13r)

8-13 5)

8-13 1)

8-13 u)

8-13v)

8-13 w)

8-13x)

8-13v)

Rodina

Nepolitickd podpora

Chape bézné lidi

Irelevantni schopnosti a zajmy

Majetek

Vék

Vira

Vzezieni a fyzické zdatnost
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Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivng = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivng¢ = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3

Nezminéno = 99



8-1327)

Pohlavi

8-13 aa)

Rasa a etnicita

8-13 ab)

Cisty stit

8-13 ac)

Nevyhranénost ndzort

8-13 ad)

Jiné

14) Celkové Vyznéni ¢lanku

14a) Vyznéni pro H. Clintonovou

14b) Vyznéni pro D. Trumpa

Vyrazné pozitivni = 1
Pozitivni = 2

Neutralni / Nelze urcit = 3
Negativni = 4

Vyrazné negativni = 5

Nebyla zminéna = 99

Vyrazné pozitivni = 1

Pozitivni = 2

Neutralni / Nelze uréit =3

Negativni = 4
Vyrazné negativni = 5

Nebyl zminén = 99
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Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivng = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutrdlné = 1
Zminéno pozitivngé = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3
Nezminéno = 99

Zminéno neutralné = 1
Zminéno pozitivné = 2
Zminéno negativné = 3

Nezminéno = 99



14c¢) Vvznéni pro M. Le Penovou

14d) Vyznéni pro E. Macrona

Vyrazné pozitivni = 1
Pozitivni = 2

Neutralni / Nelze urcit = 3
Negativni = 4

Vyrazné negativni = 5
Nebyla zminéna = 99

14a) Vyznéni pro J. Drahose

Vyrazné pozitivni = 1
Pozitivni = 2

Neutralni / Nelze urcit = 3
Negativni =4

Vyrazné negativni = 5

Nebyl zminén = 99

Vyrazné pozitivni = 1
Pozitivni = 2

Neutralni / Nelze urcit =3
Negativni = 4

Vyrazné negativni = 5
Nebyl zminén = 99

14b) Vyznéni pro M. Zemana

Vyrazné pozitivni = 1
Pozitivni = 2

Neutralni / Nelze urcit = 3
Negativni = 4

Vyrazné negativni = 5

Nebyl zminén = 99
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