
Diplomová práce se zabývá omezujícími a kreativními aspekty, jež hrají důležitou roli při 

výběru a zpracování zpráv s důrazem na citlivé téma islámu. Práce je rozdělena do několika 

částí. V teoretické části jsou rozvedeny pojmy jako mediální logika, rutiny a kreativita, se 

kterými se dále pracuje i v rámci výzkumu. Práce pak poukazuje na problematiku mediálního 

prezentování islámu a muslimů vyplývající ze zahraničních i českých výzkumů, přičemž si 

všímá zejména nedostatečného výzkumu zaměřeného na samotné pracovníky redakce jako 

tvůrce či spolutvůrce mediálních obsahů. V rámci současného výzkumu v redakci jsou 

nastíněny některé možnosti kreativního přístupu, jež mohou ovlivňovat a pozměňovat rutinní 

praxi či zaměření redakce ohledně výběru i zpracování události. Metodologická část nastiňuje 

výzkumný problém a otázku, představuje zkoumané redakce i techniky sběru a analýzy dat.  

Předkládaná práce dále z těchto poznatků vychází i v samotném výzkumu a snaží se o lepší 

pochopení možností pracovníků redakce ve výběru a zpracování zpráv s tématem islámu. Důraz 

je přitom kladen na vnímání různých omezujících a kreativních aspektů pracovníků redakce, 

jako možných změn či překážek.  

 


