Abstrakt

Tato préce stavi na etnografii uzivatelské zkuSenosti s chytrymi hodinkami Apple Watch a
zabyva se jejimi propojenimi s brandingovou strategii Applu v podobé¢ reklamniho diskurzu
oficidlni webové stranky vyrobce, vyrocni zpravy o dodavatelské zodpoveédnosti (2019) a
klientskych ptednasek Today at Apple pofadanych v Apple Storech. Pouzity analyticky
ramec vychazi ze sociomateridlnich pfistupti a ptedevsim z konceptu metody-asamblaze
(Law, 2004) a feministické kritiky ANT, jez mi umoznuji pfistupovat ke korporatnim
praktikdm jako k procestim zjednavani singularni a koherentni komercni skute¢nosti. Cilem
této studie je prozkoumat mozna propojeni mezi uzivatelskou zkusenosti s Apple Watch a
korporatni brandingovou strategii vytvarejici specifické komercni skute¢nosti, na jejichz
zaklad¢ se spolecnost Apple snazi zaclenit ostatni lidské i nelidské aktéry do vlastni
korporatni sité. Tato prace se rovnéz soustiedi na vznikajici nejistoty a kontroverze, které
jsou nedilnou soucasti utvareni koherentni brandingové strategie. Prvni kapitola vyuziva
sémiotické analyzy inspirované Woolgarovym (1990) terminem moralni univerzum.
V druhé kapitole se vyddvam za rdmec vyhradné uzivatelskych komercnich sdé€leni a
zabyvam se vyrocni zpravou Applu, kterd pojednava o dopadech vyrobnich procesti na
lidska prava zaméstnancii a zivotni prostfedi. Ve tieti kapitole, Cerpajici z participativniho
pozorovani na klientskych kurzech Today at Apple, analyzuji nékteré z klicovych rysi
zazitkové strategie veetné lektorské profese a ukazuji, jakymi zptsoby ucitelé uzpiisobuji
podobu vykladu vlastnim postojim a aktudlnim situacim. Posledni kapitola kombinuje
autoetnografii s konceptudlnim rdmcem domestikace (Haddon, 2001; Oudshoorn a Pinch,
2003) a kyborgickou analyzou (Lupton, 2012; Freund, 2004; Moser, 2000) a zachycuje
vyvoj a promény utvareni uZivatelsko-technologického vztahu s hodinkami Apple Watch

v ramci kazdodennich aktivit.



