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Nazev prace: Marketingova komunikace neziskového projektu Télocvik.online

Cil prace: sestaveni navrhu marketingové komunikace pro nové vznikly projekt neziskové organizace

tak, aby byl co nejvice vyuZitelny v praxi, oslovil zvolené cilové skupiny a splnil stanovené komunikaéni

cile.

Jméno oponenta: PhDr. Josef Voracek, Ph.D.

Zameéstnavatel a funkce oponenta (pokud neni zaméstnancem UK FTVS):

Celkova narocnost prace:

podpriimérna priimérna

nadprlimérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

(zvyraznéte)

vyborné - velmi dobie dobre nevyhovujici  (uved'te)
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Dobre
Hloubka tematické analyzy, vlastni piinos Vyborné
diplomanta/diplomantky

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobre
Pravopis a stylistika Vyborné
Prakticka ci teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

podpriimérna prdmérna nadpriimérna (zvyraznéte)

Hodnoceni prace:

a)

b)

0)

Stupen splnéni cile prace — predlozena diplomova prace predstavuje marketingovou komunikaci
na neziskovy projekt Télocvik.online, ktery je originalni, specificky a neobvykly. Z tohoto
pohledu je prace jedinecnd, diplomantka prokazala vybornou orientaci v oblasti marketingové
komunikace a taktéz schopnost zpracovat realnou a pouzitelnou komunikacni kampan. Z prace
je patrna vysoka zainteresovanost diplomantky do projektu a i osobni zapojeni do tvorby tohoto
projektu. Velmi pozitivné tedy hodnotim praktickou vyuzitelnost. AvSak nékteré Casti a aspekty
prace skytaji rezervy — viz nize dil¢i hodnoceni a pripominky. Celkové je vSak prace zdafila,
splfuje naroky na akademickou zaveérecnou praci magisterské Urovné a doporucuiji ji

k obhajobé.

Logicka stavba prace — struktura prace je jasna a logicka, odpovida zvolenému tématu. Prace
obsahuje vSechny podstatné a povinné kapitoly, je rozsahové vyvazena.

Prace s literaturou — prace vyuziva celkem 72 zdrojli, z toho 11 zahranicnich, ¢imz vysoce
prevysuje pozadavky na diplomovou praci. Teoreticka vychodiska obsahuji zakladni oblasti
marketingové komunikace, online marketingové komunikace a oblast neziskovych organizaci.
Byt se tyto oblasti pfimo tykaji praktické Casti, resp. toho, co v praktické praci diplomantka resi,
ocenil bych mnohem vice zapracovani aktualnich trendd a nastrojd pro marketingovou
komunikaci v dnesni dobé. Takto diplomantka postupuje zcela standardné dle zakladniho déleni
na reklamu, PR, podporu prodeje, apod. Véfim, Ze v tomto ohledu by mohla byt teoreticka ¢ast
mnohem zajimavejsi, kreativnéjsi a pestiejsi z hlediska aktudlngjsSich témat, zdrojl, nastrojd,
trendd, apod. Tento nedostatek se poté projevuje i v Diskuzi, kde diplomantka zcela vynechala



polemiku mezi praktickou ¢asti a teoretickymi vychodisky. Formalné je tato ¢ast zpracovana
adekvatné, diplomantka radné a vécné cituje, doplriuje vlastni komentar a prokazala tak
odpovidajici schopnost pracovat s odbornymi zdroji.

d) Adekvatnost pouzitych metod — pouzité metody jsou, vzhledem ke zvolenému tématu a také
primému zapojeni diplomantky do realizace projektu nového produktu, vhodné a adekvatni.
Avsak je nutné taktéz konstatovat, Ze prace neni nijak vyzkumna, ¢ hloubéji analyticka, proto
jsou pouzité metody spiSe méné naroc¢né, jednoduché a oproti jinym diplomovym pracim tak
prlimérné az podprimérné.

e) Hloubka tematické analyzy — Zpracovana komunikacni kampan je velmi podrobnd, detailni a
velmi redlna. V tomto ohledu je prace nadstandardni. Diplomantka vSe peclivé a detailné
rozebird, uvadi a doplnuje konkrétni ukazky a priklady. Veskeré nastroje a komunikacni kanaly
strukturuje dle zpracované teorie. Kampan také doplriuje o kritéria hodnoceni efektivity a
naslednym odhadovanym rozpoc¢tem, ¢imz dodava navrhu ucelenou a komplexni podobu.

f) Uprava préce — prace obsahuje ob¢asné drobné nedostatky ve zpracovani textu a vloZzenych
objektd — viz niZze pripominky. Jinak je vSak diplomova prace v tomto ohledu v poradku.

g) Pravopis a stylistika — pravopisna stranka prace a stylistika textu je zcela v pofadku a plné
odpovida drovni diplomové prace.

PFipominky:

Abstrakt — v casti ,Vysledky" by mély byt uvedeny jiz konkrétni vysledky analyzy a zpracovaného
navrhu, nikoli jen to ,,co bylo udélano".

U vlozenych objektl (schémata, tabulky, apod.) je uvadén odkaz na zdroje v nespravném formatu.
Str. 14 — interpunkce navic — ,,...komunikacni strategie. ."

Obrazek ¢. 1, str. 18 — obrazek by mél byt pfedélan do Cestiny

Str. 18 — chybéjici odkaz na zdroj — ,, To oznacuje Kotler jako obsah ..."

Str. 36 — chybéjici odkaz na zdroj — ,,...autofi Salamon a Anheier na zakladé ..."

Str. 50 — slovo ,viz" se piSe bez tecky za slovem, protoze se jedna o rozkazovaci zpdsob slovesa ,vidét",
nikoliv o zkratku.

Vizualni kvalita nékterych ilustraci by mohla byt vyssi.

Otazky k obhajobé:
1. V jaké fazi komunikacni kampané se projekt nachazi v soucasnosti? A jaky je stav hodnoceni
efektivity navrhované a realizované kampané?

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné — velmi dobfe v zavislosti na priibéhu obhajoby.

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi/diplomantce.

V Praze dne 10.1.2020

PhDr. Josef Voracek, Ph.D.



