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Marketingova komunikace neziskového projektu Télocvik.online

Hlavnim cilem této prace je sestaveni navrhu marketingové komunikace
pro nov¢ vznikly projekt neziskové organizace tak, aby byl co nejvice
vyuzitelny v praxi, oslovil zvolené cilové skupiny a splnil stanovené

komunikacéni cile.

V diplomové praci bylo pro ziskani sekundarnich dat vyuzito metody
analyzy textd a dokumenti a také analyzy internich video zdznamu
organizace. Déle byla provedena analyza konkurence a srovnani
konkurentii dle pfedem danych kritérii. Pro sledovani statistik a

vysledki byla vyuzita metoda monitoringu.

Vystupem prace je ndvrh marketingové komunikace obsahujici
kombinaci riznych komunikacnich nastroji, zvolenych dle moznosti
neziskové organizace. Navrh komunika¢ni kampané byl sepsan na
zaklad¢ vypracované analyzy a bude vychodiskem pro zaméstnance

organizace.
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