
Abstrakt

Název:     Marketingová komunikace neziskového projektu Tělocvik.online 

Cíle: Hlavním cílem této práce je sestavení návrhu marketingové komunikace 

pro nově vzniklý projekt neziskové organizace tak, aby byl co nejvíce 

využitelný  v praxi,  oslovil  zvolené  cílové skupiny a  splnil  stanovené 

komunikační cíle. 

Metody: V diplomové práci bylo pro získání sekundárních dat využito metody 

analýzy  textů  a  dokumentů  a  také  analýzy  interních  video  záznamů 

organizace.  Dále  byla  provedena  analýza  konkurence  a srovnání 

konkurentů  dle  předem  daných  kritérií.  Pro  sledování  statistik  a 

výsledků byla využita metoda monitoringu. 

     

Výsledky: Výstupem  práce  je  návrh  marketingové  komunikace  obsahující 

kombinaci  různých  komunikačních  nástrojů,  zvolených  dle  možností 

neziskové  organizace.   Návrh  komunikační  kampaně  byl  sepsán  na 

základě  vypracované  analýzy  a  bude  východiskem pro  zaměstnance 

organizace. 
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