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Nazev prace: Vyuziti sportovnich osobnosti pro marketingovou komunikaci znacky Mr. Sailor

Cil prace: Hlavnim cilem této prace je vytvofit koncept pro vyuziti sportovnich osobnosti formou
sponzorovani znackou Mr. Sailor.

Celkova narocnost prace:

podpriimérna priimérna nadprlimérna (zvyraznéte)

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupen spinéeni cile prace Velmi dobte
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborng
Logicka stavba prace Vyborng
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar . Y
Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos S
diplomanta/diplomantky Velmi dobre
Uprava prace: text, grafy, tabulky Dobfe
Pravopis a stylistika Dobre
Prakticka Ci teoreticka vyuZitelnost zpracovani:
podpriimérna primérna nadpriimérna (zvyraznéte)

Hodnoceni prace:

a)

b)

0)

d)

Stupen splnéni cile prace — predlozena diplomova prace se zabyva velmi zajimavym aktualnim
tématem vyuZiti sportovnich osobnosti v ramci marketingu firem formou sponzoringu. Prace
predstavuje komplexni material, velmi pékné prakticky vyuzitelny pro znacku Mr. Sailor, jejimz
majitelem je sam autor diplomové prace. V tomto ohledu je tak prace vhodné zvolena a
adekvatné zpracovana pro okamZitou implementaci do praxe. Dana oblast vSak z mého
pohledu skyta jesté celou fadu dalSich moznosti, které se mohly v praci projevit, jak z hlediska
teoretickych vychodisek, tak jesté kvalitn€jsiho zpracovani analyz a navrhd. Celkovou slabinou
je poté formalni zpracovani prace, obsahujici celou fadu nedostatkd — viz nize dil¢i hodnoceni
a pripominky. Diplomant tak zbytec¢né sniZil celkovou Uroven a kvalitu této zavérecné prace.
Nicméné i tak prace splfuje pozadavky pro Uspésné absolvovani magisterského studia a
doporuduiji ji k obhajobé.

Samostatnost pfi zpracovani tématu — diplomant pracoval samostatné, svédomité, pravidelné
konzultoval s vedoucim prace. Jedinym nedostatkem je podcenéni formalniho zpracovani
textu, na které byl diplomant v konzultacich upozorfiovan, nicméné prace tyto nedostatky i
nadale obsahuje — viz nize dil¢i hodnoceni a pfipominky.

Logicka stavba prace — struktura prace je jasna a logicka vzhledem ke stanovenému tématu.
Prace obsahuje vSechny povinné a nezbytné kapitoly. Prace je celkové vyvazena z hlediska
rozsahu jednotlivych ¢asti.

Prace s literaturou — prace vyuziva celkem 57 zdrojli, z toho 12 zahranicnich, ¢imz splnuje
stanovené pozadavky na diplomovou praci. Teoreticka vychodiska prace obsahuji oblasti
marketingové komunikace, marketingu s pouzitim celebrit a sponzoring. Diplomant vhodné a
spravné cituje, dopliiuje vlastni komentar. Celkové je tak prace s literaturou adekvatni Grovni
diplomové prace. V soucasné dobé si vSak dokazi predstavit vetsi vyuziti vice aktualngjSich a
novéjsich zdrojli, vzhledem k neustalému vyvoji téchto zpracovavanych oblasti. Pfi pouziti




novych zdrojl predpokladam lepsi zavéry a vychodiska pro zpracovavanou praktickou Cast
prace.

e) Adekvatnost pouzitych metod — Metodicka ¢ast obsahuje podrobny rozbor postupu vybéru
uvazovanych sportovnich osobnosti pro zpracovavanou marketingovou strategii. Stejné tak je
zde podrobny popis tvorby, pfipravy a struktury provedenych rozhovord. Zvolené metody jsou
kvalitativniho charakteru a z mého pohledu se jedna o adekvatni metody pro spinéni cile
prace. Na druhou stranku je vSak metodika prace spiSe primérna, nikterak narocna z hlediska
vyzkumného.

f) Hloubka tematické analyzy — zpracované analyzy i navrhy odpovidaji Grovni a standardlim
diplomové prace. Diplomant peclivé analyzuje situaci ohledné moznosti vyuziti sportovnich
osobnosti pro znacku Mr. Sailor a dale zpracovava navrh spoluprace v rdmci sponzoringu pro
dané subjekty. Celkové vsak tuto Cast povazuji za priimérnou, standardni, véfim, Ze by se
navrhy daly rozpracovat jesté podrobnéji, rozsahleji a konkrétnéji, taktéz i zpracovat
napaditéjsi, kreativnéjsi aktivace sponzoringu smérem k cilovym zakazniklim. Diskuze je poté
adekvatni, diplomant se vhodné vraci k teoretickym vychodisklim a diskutuje zpracované téma
jak z hlediska praktického, tak z hlediska teoretického.

g) Uprava préce — prace obsahuje celou fadu preklepl a textovych nedostatkd a je to tedy slabé
stranka diplomové prace. Taktéz diplomant nespravné oznacuje nékteré tabulky jako
~obrazky", celkové pak toto neni jednotné v ramci textu, kde odkazuje na rlizné tyto objekty
nespravné — vse viz nize pripominky.

h) Pravopis a stylistika — pravopisna a stylisticka stranka prace je ponékud jeji slabinou.
Diplomant se nevyvaroval ¢astym pravopisnym chybam. Z hlediska stylistiky diplomant
pouziva nékdy velmi familidrni a superlativni vyrazy a slovni spojeni, které nejsou prilis vhodné
pro akademickou zavérecnou praci. Tyto vyrazy jsou pouzity zejména v praktické Casti, kde se
piSe o vybranych sportovcich a spolupraci s nimi.

PFipominky:

Abstrakt — v asti ,Vysledky" by mély byt vysledky prace popsany konkrétnéji.
Str. 7 — preklep — ,Jako reakci na to spotfebitelé zvysi poptavka po produktech téchto brandd ..."

Str. 7 — pravopisna chyba — ,Pokud by nereagovali a cena z{stala stejna i za situace zlevnéni fast
fashion textilu, pfisla by o velké procento zakaznikd, protoZe v dnesni dobé porad jesté v lidech
prevlada pomér cena/uzitek a ne tolik madda a originalita."

Diplomantovo vnimani pojm{ ,znacka" a ,brand" (viz str. 12) je ponékud zajimavé, nicméné se
obavam, Ze by to chtélo vénovat se vice takové problematice, pro lepsi pochopeni pouzivani téchto
pojm{, zejména kdyz jeden je prekladem druhého. Dale v praci diplomant tyto pojmy uz dale
nerozliSuje a pouziva je jako synonyma. Bylo by zajimavé, jak by toto diplomant odliSoval

v mezinarodnim méfitku a jazyce.

Str. 20 — zbytecné vynechané misto na strance
Str. 25 — preklepy — ,Sehra t- znami herci ..."; ,,... ambush marketingu, event. marketingu."
Str. 26 — chybéjici odkaz na zdroj — ,,Pringle a Hrodek (2008) vsak uvadi, ..."

Str. 26 — nespravné uvedeny odkaz na zdroj — ,,Mruk, britska vyzkumna organizace, provedla dalsi
prbizkum (2003), ..."

Obrazky €. 2 a 3, str. 27, jsou tabulky, nikoli obrazky. Taktéz jsou zde uvedeny nespravné odkazy na
zdroje — ,,Pringle a Sablikova (2010, s. 17)"

Str. 28 — ,Velkym piinosem do budoucnosti pro firmy, které celebrity marketing chtéji vyuzivat pro
svou propagaci, vidim ve vyzkumech v této oblasti, jak jiz ty, které jsem uvedla, nebo ty, které jsou
obcas provadény jednotlivymi spole¢nostmi." Diplomant je vSak muz. V tomto ohledu se tak nejspiSe
jedna o text, ktery neni fadné odcitovan, popripadé i text, na ktery tato véta odkazuje.

Str. 26 — pravopisna chyba — ,V Ceské republice zvitézili osobnosti z oblasti sportu ..."

Str. 36 — nespravné uvedeny odkaz na zdroj — ,Chavan vyuzil model FREDD v roce 2011 v globalnim
prostiedi, protoze zminéné kvality jsou na poli odévniho priimyslu stale dostacujici. PiSe, ze kazda
spolecnost je odliSna a méla by své cile hodnotit specificky dle individualnich pozadavkl své
spolecnosti (Chavan-online, 2011)."

Str. 37 — odstavec uprostied véty — ,Proto je dllezité, aby sponzorovani bylo doplnéno dalSimi nastroji
marketingové komunikace jako napr.



reklamou, budovanim vztah( s vefejnosti i ..."

Str. 37 — odkaz na neexistujici tabulku 4. Na str. 38 je totiz ,obrazek 7%, ktery je vSak spiSe tabulkou.
Jedna se tedy spiSe o nespravné oznaceni tabulky samotné.

Str. 43 — preklep — ,,Pomoci public relations dochazi kprezentaci sponzoringu jak vtiskovych publikacich

Str. 47 — nadpis kapitoly 3.3.9 neni tuénym pismem jako ostatni nadpisy stejné Grovné.
Str. 48 — preklepy — Vtomto ohledu metody méfi mnozstvi ¢asu ..."; ,,..., zanglického nazvu ..."
Str. 51 — ponékud divna nelogicka formulace — ,,...obecné zvySovani o jejim povédomi ..."

Str. 53 — pravopisné chyby — ,...mistrovstvich ¢eské republiky ..."; ,....na reprezentovani Ceské
Republiky ..."

Str. 54 — K vybéru napomohou metody Tears, No-Tears a metoda Fredd, které jsou podrobné
popsany v kapitole 3.2.5. Teorie vybéru celebrit a v kapitole 4. Metodika." Tato informace odkazuje na
néco, co bude provedeno, nicméné jiz je to provedeno v predchozim textu a ¢asti prace. Tato véta je
tak nelogicky umisténa.

Str. 54 — nespravné skloriovani — ,Veskera data téchto rozhovord jsou primarni a tedy nebyly pouzity
.., Tyto data .."

Str. 55 — preklep — ,,...ve sponzorovani sportovctina domacim trhu ..."

Str. 65 — nespravné sklorfiovani — ,,...zviditelnéni se v televiznich médiich diky sportovnich prenosech a
A\Y

Str. 66 — preklep — ,,Skze tohoto sportovce ..."

Str. 66 — formalni nedostatky (jina velikost pisma v Casti slova, preklepy) — ,Sportovnich Uspéchti ma
tato celebrita asi nejvice s vybérového vzorku."; ,DalSi olympjsky start jiz ..."

Str. 67 — preklepy —,,....hoda se nadale angazovat ..."; ,,...Ze je to olympionika tedy medialné ...";
»Navic je povéstny svou dobrou naladou a obecné pozitivnimu ptistupu k dobrocinnym akcim.*

Str. 67 — pravopisna chyba — ,,...by doSlo jen v pfipadé, Ze by znacka/ firma vyznavali hodnoty ,,non
fair play" nebo neplnily dohodnuté podminky smlouvy."

Str. 68 — pravopisna chyba — ,,...produkty Mr. Sailor k prodeji. UZ jen diky nazvu a logu znacky by se i
designové mohli dobie v téchto prostorach ..."

Str. 68 — preklep — ,,...vZdy statisice shédnuti."

Str. 70 — preklep — ,Sponzory momentalné neshani a vétsina spolupraci byla navazana ..."

Str. 71 — preklepy — , Jedna se o tak zavnou obecné&jsi formuli, ..."; ,....do dalSich oblastni nejen ..."
Str. 72 — preklep — ,,Co se tycCe clebrity/sportovce, ..."

Str. 72 — nespravné formalné uvedeny odkaz na zdroj —,,...jako takovou ( Foret 2005)."

Str. 73 — preklep — ,Minimalni nabidku a pozadavky jsou zobrazeny v tabulce 7." Navic se zde jedna o
nespravny odkaz na tabulku, ktera je vSak oznacena cislem 4, nikoli 7.

Str. 74 — preklep — , Ten Bude nabizen sportovcim .."

Diplomant piSe slovo ,takzvany" zvlast’ — ,tak zvany", objevuje se to vicekrat v praci.

Str. 79 — pravopisna chyba — ,,...jsou mistrovstvi evropy."

Str. 82, 83 — nespravné uvedené odkazy na zdroje — ,V modelu Tears ( Lindeberg 2004) je ..."; ,,No-
Tears ( Shimp 2003) se také ..."; ,v modelu Fredd ( Young & Rubricum 1993) ..."

Seznam literatury obsahuje formalni nedostatky ve formatu uvedenych zdrojl a taktéZ preklepy.

Navrzeny klasifikaéni stupen: velmi dobre.

Prohlasuiji, Zze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi/diplomantce.

V Praze dne 2.1.2020

PhDr. Josef Voracek, Ph.D.



