KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socialnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek!
Po jejich vyplnéni posudek vytisknéte, zakrouzkuje navrhovanou zndmku, podepiite a odevzdejte!

Typ diplomové price (,bakalafska“ nebo ,,magisterska“): diplomova

Typ posudku (,,posudek vedouciho prace*, nebo »posudek oponenta“): posudek oponenta
Autor/ka prace

Piijmeni: Marek Jméno: Jan

Nazev prace: MediaProjekt a jeho participace na ¢eské medialni scéné

Autor/ka posudku

Pfijmeni: Képpl Jméno: Daniel

Pracovisté: Marketing&Media, Economia. a.s.

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE”

1. Odpovida 2. Odchyluje se od | 3. Odchyluje se od | 4. Neodpovida
schvalenym tezi, ale odchyleni je | tezi a odchyleni neni schvalenym
tezim vhodné a v praci vhodné a v praci tezim
zdivodnéné zdliivodnéné
i1 Cil prace b 3
1.3 Metoda prace X
1.3, Struktura prace X

Y Oznacte , X* vybrané hodnoceni.

KOMENTAR (v pfipadé hodnoceni ve sloupcich 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro
Jednotlivé podbody) (max. 500 znaki)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE

Hodnoceni znamkou

Bakalarské price:

2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury

2.3 | Schopnost aplikovat prostudovanou literaturu

2.4 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

Magisterské priace:

2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu

2.3 | Uroven zpracovéani materialu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu

2.4 | Schopnost sestavit a pouZit soubor metod pfiméfeny cili
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2.6 | Piivodnost prace, piinos prace k rozvoji oboru

! Vypliijte ¢islici na $kale 1 -2 — 3 — 4 (vyborné — velmi dobré — dobré — nedostate¢né)




KOMENTAR (v pfipadé hodnoceni 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro jednotlivé
podbody) (max. 500 znak)

Prace se zaméfuje téméf vyhradné na Ceské prostredi, coz je vzhledem k tématu celkem logické. Nicméng
v nékterych pasazich, zv1asté pak v kapitole 3 a § bych ocekéval zasazeni tématu do minimalné evropského

kontextu—

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE

Hodnoceni znamkou

Bakalarské prace:

3.1 | Logicnost struktury prace

3.2 | Uroven poznamkového aparatu a odkazt

3.3 | DodrZeni citaéni normy

3.4 | Opravnénost a vhodnost ptiloh

3.5 | Jazykova a stylisticka trovefi prace (pokud je opakované porufovéna platna
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 4

3.5 | Graficka dprava

Magisterské prace:

3.1 | Logicnost struktury prace

3.2 | Zvladnuti terminologie oboru

3.3 | Urovei poznamkového aparatu

3.4 | DodrZeni cita¢ni normy

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh
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3.6 | Jazykova a stylisticka wirovefi prace (pokud je opakované poruovana platna
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 4!)

3.7 | Graficka dprava 1

" Vypliwjte ¢islici na 3kale 1 — 2 — 3 — 4 (vyborné — velmi dobré — dobré — nedostate¢né)

KOMENTAR (v piipadé hodnoceni 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro jednotlivé
podbody) (max. 600 znakil)

Z pohledu logi¢nosti prace neni nej§tastnéji zvolena struktura kapitoly 5, ktera misto po jednotlivych
metodach vyuziti MediaProjektu (nap. selfpromotion, reklama, marketing, distribuce...) je postavena na
analyzach po jednotlivych typech médii. To pak v disledku vede k astému opakovani zaveéri a urcité
stereotypnosti diplomové prace.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z vysledné prace, jeji silné a slabé strénky,
piivodnost tématu a myslenek apod.) (max. 750 znak)

Uvedena prace je pfedev§im souhrnem riznych nazor, informaci a dat. Jen na nazory autora diplomové
prace, tak n€jak, nedoslo. Je zajimavé s jakou pokorou pfistupuje autor k tak zajimavému tématu a jak
submisivné pfijiméa nazory jinych lidi a zji§téni, ke kterym dosel v priibéhu svého dotazovéni. Za ponékud
nestastné povazuji to, Ze vlastné samotné participaci MediaProjektu se z celé prace vénuje jen necela tfetina,
coz nakonec také vede k tomu, Ze autor uvedené téma ani zdaleka nevycerpal. Napfiklad zcela chybi kapitola,
ktera by se vénovala vyuzZiti vysledki MediaProjektu v cenicich inzerce a marketingovych materidlech
medialnich doma. ..

5. OTAZKY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUS{ VYJADRIT (jedna a7 tFi):

5.1 MiiZete shrout, k ¢emu se tedy z pohledu medialnich domi MediaProjekt vyuziva predev§im?

52 Jaka je prakticka vyuzitelnost MediaProjektu ve vydavatelské praxi?

58

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (po vytiSténi posudku ruéné zakrouZkujte vomi navrhované hodnoceni)

vyborné — velmi dobie — dobfe — nedoporutuji k obhajobé




ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT (max. 500 znaki)

Navrhuji znamku velmi dobfe, v pfipadé dobré obhajoby i vyborné
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