Prace odpovidd na otazku, jak vypadal obraz Ceského predsednictvi EU ve vybranych némeckych
denicich v priibéhu tohoto predsednictvi v prvni poloving roku 2009. Prvni kapitola se vénuje
politologickym zakladdim, konkrétné definici pojmu predsednictvi EU, vyznamu tohoto institutu a roli
pfedsedajici zemé. Zavér této kapitoly je vénovan shrnuti ¢eského predsednictvi ve formé dosazenych
vysledk(l a procentu zaznamenani mezi verejnosti EU. Druha kapitola se tyka teoretického zakotveni
této prace v oblasti masovych médii. Konkrétné vztahem politiky a masovych médii, principem tvorby a
vybéru zprav a teorii nastolovani agendy. RovnézZ je zde struné predstavena némecka medialni scéna,
charakteristika vybranych titull i divody jejich vybéru. Prakticka ¢ast pisemné prace byla realizovana
pomoci metody kvantitativni obsahové analyzy. T¥eti kapitola proto obsahuje popis metody a Uvodni
prace, které jsou soucasti vyzkumu. Posledni Cast je vénovana praktickému vyzkumu, konkrétné
zodpovézeni jednotlivych vyzkumnych otazek grafickou i pisesmnou formou tak, abych se v jejim zavéru
mohla vyjadrit k vyzkumnym hypotézam. V analyze jsou rozebirany nejdllezitéjsi udalosti a témata,
spjata s Ceskym predsednictvim EU. Vénuji se také napriklad publicité vybranych aktérd naSeho
predsednictvi. Zavér obsahuje celkové shrnuti pisemné prace.



