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1. OBSAH A CiL PRACE (stru¢na informace o praci, formulace cile):

Diplomova prace Marty Havlickové zkouma fenomén nation brandingu malych statd na piikladu
Slovinska a ,,zelené* niky jeho znacky. Vychazi z (o pfislusnou literaturu opteného) piedpokladu, ze
uspésny nation branding takovych statl musi splnit dvé zakladni kritéria: originalitu a pravdivost (s.
25). Pravé zkoumani pravdivosti centralniho tématu slovinské znacky ,,I feel Slovenia“ — ,,zelenosti‘
ve smyslu ve stfedoevropském kontextu jedine¢ného akcentu na kvalitativné spiSe nez kvantitativné
pojimany rozvoj v souladu s ochranou pfirodniho bohatstvi — je (poté co autorka v prvni Casti stati
priblizila vyvoj a obsah slovinského nation brandingu) pfedmétem druhé ¢asti prace. Zde autorka
ukazuje, Ze environmentalni problematika skute¢né zaujima centralni misto v strategickych
rozvojovych planech zemé i (v jiz mensi mife) jeji zahrani¢ni politice, na druhou stranu praktické
naplilovani této priority, pii komplikované vychozi pozici centralné planované, surovinove naroc¢né
ekonomiky, dosud pfineslo jen smisené vysledky a v fadé€ posuzovanych parametrii figuruje zemée stale
v evropském podpruméru.

Nazev prace je tak do jisté miry zavadéjici, protoze v obecné roviné problematiku environmentalni
tematiky v nation brandingu realn€ viibec nezkouma.

2. VECNE ZPRACOVANI (naro¢nost, tviréi pistup, argumentace, logicka struktura,
teoretické a metodologické ukotveni, priace s prameny a literaturou, vhodnost piiloh apod.):

Autorka si zvolila relevantni a naroky na zpracovani pfiméfené naro¢ni téma, urcité vyhrady mam
vSak ke zvolené vyzkumné strategii, v jejimz disledku vénovala podle mého ndzoru zbyte¢né¢ mnoho
prostoru detailnimu zkoumdani environmentélni politiky a vyvoje Slovinska a zarovei rezignovala na
v nazvu prace deklarovanou ambici reflektovat environmentalni problematiku v nation brandingu

v obecné roving — a dospét tak k zavériim s moznou $irsi platnosti.

Argumentacni troven préce je na diplomové urovni primérna, autorka se urcit¢ méla odvazit
dikladnéjsi problematizace zkoumaného jevu.

N 2

s primarnimi zdroji, kterych autorka obsahla adekvatni soubor a korektnim zpisobem, jakkoli byla do
jisté miry limitovana malym poctem vyzkumnych rozhovort, které se ji podafilo uskutecnit (a rovnéz
identitou respondentil, ktefi jsou vSichni predstaviteli slovinské statni spravy a tedy oficialniho
,»pribéhu‘ slovinské znacky).

Deklarovana hypotéza (s. 14) je fakticky spiSe premisa, nebot’ v praci predstavuje dané vychodisko,
nikoli tvrzeni, jehoz pravdivost by byla teprve zkouméana. Co se teoretickych a koncep¢nich
vychodisek tyce, koncept aktivismu malého statu je rozpracovan minimalisticky ale funkéné, rozsahla
cast vénované nation brandingu (1.2) patii mezi nejsilngjsi stranky prace a je ziejmé, Ze jejimu
zpracovani autorka vénovala velkou péc¢i. Obhajoba Slovinska jako vhodného piipadu pro vyzkum (s.



24-25) je presvédCiva, stejné tak i predstaveni metodologie a zvolenych indikatoru slovinské
environmentalni politiky (s. 25-29)

Zaver vystizné shrnuje hlavni poznatky obou Casti stati, namisto jejich zpétného vztazeni k
akademické debaté a teoretické reflexi zkoumaného fenoménu, jak by u diplomové prace bylo
zadouci, jej vSak autorka nechava sklouznout do banalné piisobiciho konstatovani, ze ,,Slovinci by
meli zmenit své spotiebni navyky (...) dalezité (...) pfedevsim pro dlouhodobé pieziti nasi planety*
(na okraj — vécné spravnéjsi by samoziejmé bylo ,,lidského druhu®).

Grafické ptilohy vhodné dopliuji vyklad, obrazky 4 a 6 jsou ovSem identické, pouze s rozdilnym
popiskem.

3. FORMALNI A JAZYKOVE ZPRACOVANI (jazykovy projev, spravnost citace a odkazii na
literaturu, graficka dprava, formalni naleZitosti prace apod.):

Prace je Ctiva, misty trochu zivelnd, autorka se ptilezitostn€ uchyluje k hovorovym vyraztim.

»anonymy*, ale ji znamymi respondenty, jez toliko necituje jménem. Hypertextové odkazy
v bibliografickém seznamu by bylo vhodné&jsi deaktivovat.

s

A zcela na okraj: diplomové praci by sluSela diistojnéjsi vazba.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z bakalaiské prace, silné a slabé
stranky, originalita myslenek, naplnéni cile apod.):

Jakkoli na mné predloZzena prace pro svou nesourodost a nerovnomérnou urovenl zpracovani
jednotlivych ¢asti pusobi spise rozporuplnym dojmem, ocenuji, ze autorka dokazala identifikovat
zajimavou badatelskou niku (otazka ,,pravdivosti“ nation brandu, se zietelem na prostor stiedni a
vychodni Evropy) a jeji prace piedstavuje ptvodni pfispévek k jejimu zaplnéni. Pfipominky
uvedené v tomto posudku neméni nic na tom, ze text mize byt zdarn¢ obhajen jako magisterska
diplomova prace.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI
OBHAJOBE:

Je podle Vs nation branding mozné oprostit od jeho implicitnich neoliberalnich premis (viz diskuse
na s. 18-19 a 22-23) a postavit na jiny ideologicky zaklad? Ztotoznujete s es kritikou nation brandingu
jako konceptu, kterou predstavujete na s. 22-23?

Plati podle Vas (stale) pro soucCasné Slovinsko Szondiho kritika nedostatkdi nation brandingu
postkomunistickych statl, kterou citujete na s. 21? V ¢em ano, v ¢em ne?

Lze podle Vas ve slovinském pfipadé hovofit nejen o nation brandingu a moznostem statu pfimefene
ambiciozni kulturni diplomacii (K 2.5), ale i o $irsi strategii vefejné diplomacie (K 1.2.6)? Figuruje
tento pojem v oficidlnich dokumentech?

Nakolik podle Vas mtize byt jakykoli model nation brandingu ,,védecky* ve striktnim slova smyslu

(ad s. 31), zejména ve slovinském piipadé, kde bylo znéni sloganu pfedem urceno shora?

6. DOPORUCENI / NEDOPORUCENI K OBHAJOBE A NAVRHOVANA ZNAMKA:



Diplomovou praci Marty Havlickové doporucuji k obhajobé a s ohledem na vySe uvedené navrhuji,
aby v pfipadé¢ piesvédcivé obhajoby byla hodnocena stupném C — dobfe.
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